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Wp yw kryzysu na postawy i zachowania 
konsumpcyjne elit ekonomicznych

Tomasz Zalega

Kryzys gospodarczy na wiecie wywo a  do  wyra ne reperkusje w gospo-

darkach wszystkich krajów. Niew tpliwie wymiarami spo ecznymi kryzysu wia-

towego s : wzrost bezrobocia, spadek dochodów gospodarstw domowych, 

zmiana struktury spo ycia, zmiany stylów zachowa  a  po odczuwanie powa -

nych stanów l ku i depresji, które wynikaj  z obawy przed utrat  pracy, trud-

no ciami w znalezieniu nowej pracy, pogorszeniem sytuacji materialnej, obaw  

przed utrat  oszcz dno ci czy niemo no ci  sp acania kredytów. Poniewa  kry-

zys wiatowy wp yn  równie  na polsk  rzeczywisto  spo eczno-gospodarcz , 

w artykule skoncentrowano si  na próbie identyfikacji postaw i zachowa  kon-

sumpcyjnych gospodarstw domowych wysokodochodowych w kryzysie. Po omó-

wieniu metodologii i za o e  badania przeanalizowano subiektywn  ocen  

warunków materialnych i dzia ania podejmowane w celu ich poprawy w gospo-

darstwach domowych zaliczanych do elit ekonomicznych, a nast pnie skon-

centrowano si  g ównie na postawach konsumentów wobec kryzysu oraz zmia-

nach w strukturze konsumpcji elit ekonomicznych. Podsumowanie rozwa a  

i wa niejsze wnioski ko cz  niniejszy artyku .

1. Wprowadzenie

Obecny kryzys finansowy z 2008 r. zaskakuje rozleg o ci  oraz g boko -
ci  negatywnych konsekwencji. Kryzys ten jest nast pstwem wielu wspó za-
le no ci, które maj  swoje ród o w przemianach w sektorze bankowym oraz 
w oddzia ywaniu tzw. megatrendów, do których zaliczy  mo na m.in. globa-
lizacj  podzia u pracy i wiedzy, narastanie ryzyka gospodarczego i finansowego, 
zmiany demograficzne, a tak e wy anianie si  nowego porz dku ekonomicz-
nego i politycznego. Zmiany zachodz ce w gospodarce wiatowej, b d ce 
konsekwencj  kryzysu finansowego okaza y si  zbyt g bokie, aby jakikolwiek 
kraj móg  si  przed nimi uchroni . Kryzys dotkn  tak e Polsk , jednak e 
w relatywnie mniejszym stopniu ni  wi kszo  krajów uprzemys owionych czy 
te  niektórych krajów naszego regionu. Ró nice te s  szczególnie wyra ne 
w porównaniu z krajami nadba tyckimi, S oweni  i W grami, które odnotowa y 
w czwartym kwartale 2008 r. spadek PKB przekraczaj cy nawet 4%.

We wspó czesnych warunkach g bokiej wspó zale no ci gospodarek 
poszczególnych krajów adne pa stwo nie mo e czu  si  odporne na zacho-
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dz ce w globalnej skali zjawiska. Przenikaj  one w sposób najbardziej bez-
po redni i niemal natychmiastowy wskutek przep ywów kapita owych. Prze-
niesienie problemów ze sfery finansowej na gospodark  realn  skutkuje 
zmniejszeniem popytu. A mianowicie, je li ograniczenie rozmiarów popytu 
nast puje u naszych g ównych partnerów handlowych, pr dzej czy pó niej 
spadek ten przyniesie za amanie produkcji tak e u krajowych przedsi bior-
ców wskutek znacznego zmniejszenia mo liwo ci eksportowych. To z kolei 
przyczyni si  do mniej efektywnego wykorzystania krajowych czynników 
wytwórczych, w tym czynnika pracy. Wzrost bezrobocia, a co za tym idzie 
zmniejszenie dobrobytu ludno ci, b dzie mia o swoje odzwierciedlenie 
w okre lonych zachowaniach konsumenckich wielu gospodarstw domowych 
na rynku. 

Celem artyku u jest próba identyfikacji postaw i zachowa  konsumpcyj-
nych gospodarstw domowych wysokodochodowych, zaliczanych do tzw. elit 
ekonomicznych. Struktura artyku u jest nast puj ca. Po omówieniu meto-
dologii i za o e  badania przeanalizowano subiektywn  ocen  warunków 
materialnych oraz dzia ania podejmowane w celu ich poprawy w gospodar-
stwach domowych wysokodochodowych, a nast pnie skoncentrowano si  
g ównie na postawach konsumentów wobec kryzysu oraz zmianach w struk-
turze konsumpcji elit ekonomicznych. Podsumowanie rozwa a  i wa niejsze 
wnioski ko cz  niniejszy artyku .

2. Konceptualizacja bada

Wyodr bnienie gospodarstw domowych wysokodochodowych spo ród 
wszystkich gospodarstw domowych sta o si  konieczne ze wzgl du na decy-
duj cy wp yw dochodów z pracy na poziom wszystkich dochodów gospo-
darstw domowych – w konsekwencji na ich stop  yciow . Gospodarstwa 
domowe wysokodochodowe, nazywane cz sto elitami ekonomicznymi1, otrzy-
muj c wy sze dochody z pracy, s  nie tylko zamo niejsze, ale tak e maj  
inny poziom i struktur  wydatków, co w konsekwencji ma wp yw na osta-
teczne zachowania konsumpcyjne ich cz onków. 

Wobec nowej strukturyzacji polskiego spo ecze stwa nale y wzi  pod 
uwag  manifestowanie pozycji spo ecznej, która pozwala na eksplanacj  
spo ecznych zachowa  jednostek i gospodarstw domowych. Wa n  rol  
odgrywaj  sposoby pos ugiwania si  dobrami materialnymi jako wyznacz-
nikami linii zale no ci spo ecznych (Palska 2000: 75). Z kolei M. Douglas 
i B. Isherwood dowodz , e ludno  przynale na do najwy szej klasy kon-
sumpcji korzysta z wielu dóbr okre lonych przez autorów jako produkcja 
trzeciego rz du, do której zaliczyli dobra informacyjne, zaj cia zwi zane 
z kultur  i sp dzaniem wolnego czasu, wykszta cenie i sztuk  (Douglas 
i Isherwood 1996: 73). Oznacza to, e konsumenci b d cy cz onkami tzw. 
elit ekonomicznych maj  odmienne w stosunku do pozosta ych gospodarstw 
domowych wzory konsumpcji, które przejawiaj  si  w poziomie i strukturze 
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konsumpcji, gdy  mog  by  one traktowane jako istotny element ich stylu 
ycia, a poziom konsumpcji mo e by  pojmowany jako autonomizuj cy si  

determinant statusu spo ecznego okre lanego materialnie (Sici ski 2002: 
49; Witek 2009: 31).

Zachowania konsumpcyjne rzutuj  na proces zaspokajania potrzeb 
w gospodarstwach domowych. Proces ten jest zjawiskiem z o onym i obej-
muje takie aspekty, jak: cele i aspiracje yciowe2, postawy ludzkie, zakupy 
dóbr i us ug konsumpcyjnych, potrzeby, zasoby pieni ne i rzeczowe, a tak e 
wielko  spo ycia realnego. Z o ono  zachowa  wymaga dociekania zacho-
dz cych w nich zwi zków i uwarunkowa , okre lenia wp ywu czynników 
determinuj cych je, a tak e istniej cych prawid owo ci. 

Nale y jednak pami ta , e zachowania gospodarstw domowych perma-
nentnie dopasowuj  si  do zaistnia ych warunków. Ich cech  charaktery-
styczn  jest zarówno konserwatyzm poznawczy, jak i pewnego rodzaju roz-
waga. Gospodarstwa domowe w swoim post powaniu kieruj  si  przede 
wszystkim tradycjami kulturowymi, a tak e wykorzystuj  nawyki i zdobyte 
przyzwyczajenie, co sprawia, e ich wzory ycia nie podlegaj  szybkim zmia-
nom. Zgodnie chocia by z uznawan  i cenion  przez wielu ekonomistów 
psychologiczn  teori  konsumpcji George’a Katony, post powanie konsu-
menta cechuje pewna racjonalno , co sprawia, e potrafi on swoje post -
powanie zrozumie , a tak e odpowiednio kszta towa . Ponadto w teorii tej 
akcentuje si , e kluczowym czynnikiem post powania gospodarstwa domo-
wego jest jego sk onno  do dokonywania wydatków, na któr  wp ywaj  
zarówno zmiany dochodów i cen, jak i informacje na temat stanu koniunk-
tury gospodarczej, oczekiwa  dotycz cych rozwoju sytuacji spo ecznej, gospo-
darczej i politycznej kraju, przewidywa  dotycz cych przysz o ci itp. Dlatego 
te  g bokie zmiany gospodarcze i polityczne, jakie zaistnia y w Polsce na 
prze omie lat 80. i 90. XX wieku, wywar y istotny wp yw na zachowania 
konsumpcyjne polskich gospodarstw domowych, w tym gospodarstw zali-
czanych do tzw. elit ekonomicznych. 

Podstawowe ród o wykorzystanych w badaniach informacji na temat 
gospodarstw domowych wysokodochodowych stanowi  wyniki wywiadu stan-
daryzowanego (kwestionariuszowego). Zastosowano metod  reprezenta-
cyjn , w której dokonano wyboru próby w drodze celowej selekcji. Celem 
badania by o przeanalizowanie dochodów i wydatków gospodarstw domo-
wych zaliczanych do tzw. elit ekonomicznych, ich sytuacji mieszkaniowej, 
wyposa enia w dobra trwa ego u ytkowania, poziomu i struktury konsump-
cji, a tak e wp ywu kryzysu finansowego na zachowania konsumpcyjne tej 
grupy gospodarstw domowych. Liczba odpowiedzi na poszczególne pytania 
zawarte w kwestionariuszu nie by a jednakowa, jednak e uzyskane wyniki 
analizowano w odniesieniu do wszystkich przyj tych do bada  gospodarstw 
domowych. Mo liwe by o zaznaczenie wi cej ni  jednej odpowiedzi. Zasto-
sowana metoda wywiadu standaryzowanego okaza a si  pomocna – zarówno 
w opisie wyst puj cych zjawisk, jak i sprawdzeniu wyst powania okre lonych 
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relacji mi dzy nimi a wiadomo ci  badanych. Dzi ki jej zastosowaniu uzy-
skano wiele cennych informacji na temat ró nych aspektów zachowa  kon-
sumentów na rynku, a zw aszcza na temat motywów ich post powania, 
opinii i postaw. Artyku  ten, zgodnie z jego tytu em, b dzie koncentrowa  
si  wy cznie na wp ywie kryzysu na postawy i zachowania konsumpcyjne 
we wspomnianych gospodarstwach domowych. Przyj te w badaniu cechy 
mia y charakter demograficzno-spo eczny – badano p e , wiek, wykszta ce-
nie czy czas pozostawania bez pracy b d  miejsce zamieszkania.

Uczestnikami badania by y osoby, których miesi czny rozporz dzalny 
dochód per capita w gospodarstwie domowym wyniós  5000,00 PLN i wi -
cej. Przyj te kryterium zosta o niejako narzucone przez dane statystyki 
publicznej3. Uwzgl dniaj c dane GUS, mo na zaobserwowa , e przy przy-
j tym kryterium dochodowym mo liwe jest wyodr bnienie grupy gospo-
darstw domowych wysokodochodowych i uznanie jej za pewnego rodzaju 
elit  ekonomiczn , maj c oczywi cie na uwadze sytuacj  materialn  pozo-
sta ych gospodarstw domowych. W skali ca ego kraju grupa gospodarstw 
domowych wysokodochodowych stanowi zaledwie oko o 0,4% wszystkich 
gospodarstw domowych, czyli niespe na 45 tys. gospodarstw, licz cych nie-
ca e 96 tys. osób, co stanowi zaledwie 0,25% ludno ci kraju. Nale y w tym 
miejscu nadmieni , e w Polsce, redni miesi czny dochód na jednostk  
ekwiwalentn  w 2009 r. grupy percentylowej (1% badanej populacji) gospo-
darstw domowych o najwy szym dochodzie wyniós  6253 PLN. Z kolei 
gospodarstwa domowe o dochodzie powy ej 5000 PLN na jednostk  ekwi-
walentn  osi gn y redni miesi czny dochód rozporz dzalny w wysoko ci 
7919 PLN na jednostk  ekwiwalentn  (Zalega 2010).

Do celów realizowanego projektu badawczego przeprowadzono badania 
empiryczne na próbie 193 respondentów w okresie od czerwca do wrze nia 
2009 r. (tabela 1). 

Zgodnie z przyj tymi za o eniami badawczymi w grupie badawczej zna-
laz y si  osoby zamieszkuj ce du e o rodki wielkomiejskie w Polsce, takie 
jak: Warszawa – 42,0%, Pozna  – 24,3%, Wroc aw – 18,7% i Kraków – 
15,0%. 

W badaniu wzi o udzia  54,9% m czyzn, za  45,1% próby stanowi y 
kobiety. Najliczniejsz  grup  respondentów stanowi y osoby w wieku 41–45 
lat (20,2%), najmniejsz  za  osoby najm odsze, tj. maj ce do 30 lat 
(10,4%). 

W badanej próbie najwi ksz  grup  stanowi y osoby z wykszta ceniem 
wy szym magisterskim (48,2%) oraz wy szym zawodowym (30,6%), podczas 
gdy najmniej licznie by y reprezentowane osoby legitymuj ce si  wykszta -
ceniem rednim ogólnokszta c cym (2,1%).

Ponad 2/5 badanych stanowi y osoby b d ce reprezentantami dwuoso-
bowych gospodarstw domowych (41,0%), prawie 1/3 uczestnicz cych w ba-
daniu to gospodarstwa trzyosobowe (29,5%), natomiast 17,6% – gospodar-
stwa jednoosobowe, a 11,9% – gospodarstwa licz ce 4 osoby i wi cej. W ród 
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badanych gospodarstw a  48,3% nie mia o dzieci na utrzymaniu, 29,8% 
mia o jedno dziecko, a 17,4% – dwoje dzieci. Jedynie 4,5% to gospodarstwa 
domowe wielodzietne. 

Cechy respondentów
Liczba 

respondentów 
(N=193)

Udzia  procentowy

P e :
kobieta
m czyzna

87
106

45,1
54,9

Wiek:
do 30 lat
31–35 lat
36–40 lat
41–45 lat
46–50 lat
51 lat i wi cej

20
27
43
39
29
35

10,4
14,0
22,3
20,2
15,0
18,1

Wykszta cenie:
rednie zawodowe
rednie ogólnokszta c ce

policealne
wy sze zawodowe
wy sze magisterskie

19
4

18
59
93

9,8
2,1
9,3

30,6
48,2

Liczba osób w gospodarstwie domowym:
1 osoba
2 osoby
3 osoby
4 osoby i wi cej

34
79
57
23

17,6
41,0
29,5
11,9

Dochód na 1 osob  w gospodarstwie 
domowym:
do 5000,00 PLN
5001,00–6000,00 PLN
6001,00–7000,00 PLN
7001,00–8000,00 PLN
8001,00–9000,00 PLN
9001,00–10 000,00 PLN 
powy ej 10 000,00 PLN

33
28
31
24
26
29
22

17,1
14,5
16,1
12,4
13,5
15,0
11,4

Miejsce zamieszkania:
Warszawa
Kraków
Pozna
Wroc aw

81
29
47
36

42,0
15,0
24,3
18,7

Tab. 1. Struktura respondentów i ich rodzin. ród o: badania w asne.

Ponad 4/5 respondentów okre li o swoj  sytuacj  ekonomiczn  jako 
dobr , a co dziesi ty ankietowany jako bardzo dobr . Prawie 9% badanych 
okre li o swój status ekonomiczny jako z y, natomiast nikt z respondentów 
nie okre li  swojej sytuacji materialnej jako bardzo z ej.

Najwi ksz  grup  w ród respondentów stanowi y osoby, których mie-
si czne dochody per capita mie ci y si  w przedziale 6001,00–7000,00 PLN 
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(19,7%). Osoby, których miesi czny dochód na 1 osob  w gospodarstwie 
nie przekracza  6000,00 PLN, stanowi y 17,1%. Respondentów, których 
miesi czne dochody per capita mie ci y si  w przedziale 7001,00–8000,00 PLN 
by o 15,0%, 8001,00–9000,00 PLN – 16,1%, 9001,00–10 000,00 PLN – 18,1%, 
natomiast powy ej 10 000,00 PLN – 14,0%. 

Zastosowanie metody ankietowej by o praktycznie jedynym mo liwym 
sposobem zebrania odpowiednich informacji. Dotyczy to zw aszcza elemen-
tów o charakterze subiektywnym, niemo liwych do okre lenia w inny sposób. 
Zgromadzony materia  empiryczny umo liwi  zbudowanie diagnozy z wyko-
rzystaniem wska ników obiektywnych i subiektywnych, ilo ciowych i jako -
ciowych. W celu poznania kierunków i si y zwi zków, jakie zachodz  mi -
dzy zmiennymi zale nymi i niezale nymi, zastosowano wspó czynniki 
korelacji, g ównie Pearsona, rang Spearmana, wspó czynnik zbie no ci 
V-Cramera4. Z kolei w celu sprawdzenia niezale no ci zmiennych zastoso-
wano test chi-kwadrat, a tak e przeprowadzono analiz  czynnikow . Nale y 
w tym miejscu zaznaczy , e kluczow  metod  analizy statystycznej by y 
tablice krzy owe.

3. Subiektywna ocena warunków materialnych

Poszukuj c czynników postaw konsumpcyjnych gospodarstw domowych 
wysokodochodowych w warunkach kryzysu finansowego w kontek cie odczu-
wania konsekwencji i koniecznej adaptacji, za o ono, e mog  by  one 
uzale nione od samoregulacji tych zachowa , wyra aj cych si  w wiadomym 
ograniczeniu konsumpcji oraz uwarunkowa  mentalnych, wyzwalaj cych lub 
powstrzymuj cych umiej tno  aktywnej postawy i znalezienia innego spo-
sobu na zachowanie dotychczasowego poziomu konsumpcji. 

W przypadku gdy kryzys finansowy przyczynia si  do ograniczenia kon-
sumpcji, mo na spodziewa  si  wyst pienia ró nych negatywnych stanów 
emocjonalnych, od l ku a  po wstyd, e nie mo na konsumowa  jak przed-
tem. Prowadzi  to mo e nawet do wyst pienia symptomów zachowa  pejora-
tywnych, b d cych wynikiem z o ci, wynikaj cej cz sto z poczucia zwolnienia 
z pracy b d  zmniejszenia wynagrodzenia podstawowego (S aby 2009: 10). 

Ocena postaw gospodarstw domowych wysokodochodowych wobec kryzysu 
wymaga szerszego kontekstu. Wed ug Pentora pomiar nastrojów ekonomicz-
nych w kwietniu 2009 r. wskazywa  na popraw  wska ników koniunktury. 
W porównaniu z marcem 2009 r., w kwietniu liczba pesymistów zmala a o 8%, 
przyby o natomiast 6% sceptyków i 2% optymistów5. Nadal lepiej postrzegana 
jest obecna i przysz a kondycja finansowa gospodarstw domowych ni  ca ej 
gospodarki. Takie postawy zaobserwowano tak e w badaniach gospodarstw 
domowych wysokodochodowych. Wyniki ogólnopolskie z próby reprezenta-
cyjnej (wed ug Pentora) znalaz y potwierdzenie w ród respondentów miesz-
kaj cych w czterech wybranych miastach Polski. Ponad 2/3 respondentów 
sytuacj  materialn  w asnego gospodarstwa domowego w 2009 r. w porów-
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naniu z 2008 r. ocenia o na tym samym poziomie. Co trzeci ankietowany 
uwa a , e jego sytuacja uleg a poprawie, a jedynie zdaniem 2,2% respon-
dentów sytuacja materialna ewidentnie pogorszy a si  (tabela 2).

Wyszczególnienie

Sytuacja materialna

uleg a 
poprawie

nie uleg a 
zmianie

pogorszy a si

Ogó em 30,4 67,4 2,2

P e :
Kobiety
M czy ni

31,2
29,6

66,5
68,3

2,3
2,1

Wiek:
do 30 lat
31–35 lat
36–40 lat
41–45 lat
46–50 lat
51 i wi cej lat

21,6
26,5
30,8
36,9
35,2
31,4

76,4
71,3
67,3
61,3
61,8
66,3

2,0
2,2
1,9
1,8
3,0
2,3

Dochód na 1 osob :
do 5000,00 PLN
5001,00–6000,00 PLN
6001,00–7000,00 PLN
7001,00–8000,00 PLN
8001,00–9000,00 PLN
9001,00–10 000,00 PLN 
powy ej 10 000,00 PLN

21,3
27,5
31,2
30,7
32,8
34,0
35,3

75,2
69,6
66,7
66,9
65,6
64,5
63,3

3,5
2,9
2,1
2,4
1,6
1,5
1,4

Miejsce zamieszkania:
Warszawa
Kraków
Pozna
Wroc aw

35,2
33,0
24,8
28,6

63,3
65,1
72,4
68,8

1,5
1,9
2,8
2,6

Tab. 2. Ocena sytuacji materialnej gospodarstw domowych wysokodochodowych w 2009 r. 
w porównaniu z 2008 r. (% wskaza ). ród o: badania w asne.

Wiek ró nicowa  istotnie statystycznie opinie respondentów na temat 
ich sytuacji finansowej (wspó czynnik korelacji Pearsona r=–0,142, przy 
p ≤ 0,01. Prawie 2/5 respondentów w wieku 41–45 lat wskazywa o na popraw  
swojej sytuacji finansowej, podczas, gdy w grupie wiekowej do 30 lat – zale-
dwie co 5 ankietowany. 

Na ocen  obecnej sytuacji finansowej statystycznie istotnie wp ywa  
dochód na 1 osob  w rodzinie (wska nik korelacji Pearsona r = 0,609, przy 
p ≤ 0,01). Miejsce zamieszkania równie  ró nicowa o (jednak ju  w mniej-
szym stopniu) badan  populacj  (wspó czynnik V-Cramera wyniós  0,091, 
p ≤ 0,01). Samoocena sytuacji finansowej dokonana przez respondentów 
z tych miast, w których wyst pi  ni szy poziom dochodów tak e by a ni sza. 
Najwi cej wskaza  na pogorszenie sytuacji materialnej uzyskano w Pozna-
niu i we Wroc awiu, za  zdecydowanie najmniej – w Warszawie.
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Zmienn  nie wp ywaj c  w sposób statystycznie istotny na opinie respon-
dentów na temat oceny sytuacji finansowej by a p e  (wspó czynnik kore-
lacji Pearsona wyniós  r = –0,027, przy p = 0,402).

4. Dzia ania podejmowane 
w celu poprawy warunków materialnych

W celu utrzymania poziomu ycia i konsumpcji na poziomie sprzed 
kryzysu finansowego niektórzy konsumenci podejmuj  dzia ania zmierzaj ce 
do znalezienia nowych mo liwo ci uzyskania zarobków, chocia by przez 
podejmowanie nielegalnych, intratnych zaj , zwi kszaj c tym samym szar  
stref  gospodarki, tzw. gospodark  nieformaln . Z przeprowadzonych bada  
w ród gospodarstw domowych wysokodochodowych wynika, e pracy w sza-
rej strefie poszukiwa o zaledwie 4,8% ankietowanych. Tak niewielki odsetek 
respondentów deklaruj cych aktywno  w gospodarce nieformalnej dowodzi, 
e kryzys gospodarczy w niewielkim stopniu wp yn  na pogorszenie sytu-

acji finansowej gospodarstw domowych zaliczanych do elit ekonomicznych. 
I tak, podejmowanie zaj  zarobkowych w gospodarce nielegalnej dekla-

rowa o wi cej m czyzn ani eli kobiet (odpowiednio 6,2% i 3,4% wskaza ), 
przewa nie by y to osoby w wieku do 30 lat oraz w grupie wiekowej 36–40 
lat. Zmienn  ró nicuj c  istotnie statystycznie podejmowanie pracy w sza-
rej strefie przez respondentów by a liczba osób w rodzinie (wspó czynnik 
korelacji Pearsona r = –0,174, przy p ≤ 0,01. A zatem, im wi cej osób pra-
cuj cych w gospodarstwie, tym mniejsze zainteresowanie podejmowaniem 
dodatkowych róde  zarobku. Dochód per capita wywiera  równie  wp yw 
na postawy respondentów wzgl dem podejmowania pracy w gospodarce 
nieformalnej (wspó czynnik korelacji Pearsona r = –0,098, przy p ≤ 0,01) 
jednak e znacznie mniejszy, ani eli mo na by oby si  spodziewa . Miejsce 
zamieszkania równie  ró nicowa o w sposób istotny statystycznie podejmo-
wanie pracy w szarej strefie (wspó czynnik V-Cramera wyniós  0,173,

 
p ≤ 0,01). Jednak e rozk ad odpowiedzi w tym wzgl dzie okaza  si  dosy  
zaskakuj cy, poniewa  najcz ciej poszukiwanie pracy w szarej strefie dekla-
rowali respondenci mieszkaj cy we Wroc awiu, a najrzadziej – ankietowani 
reprezentuj cy gospodarstwa domowe zamieszkuj ce Warszaw  (tabela 3).

Miasto
% respondentów poszukuj cych pracy 

w gospodarce nieformalnej

Warszawa 1,6

Kraków 3,3

Pozna 4,1

Wroc aw 10,2

Tab. 3. Poszukiwanie pracy w szarej strefie w ankietowanych gospodarstwach domowych 
(% wskaza ). ród o: badania w asne.
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Ten intryguj cy rozk ad odpowiedzi odno nie podejmowania aktywno ci 
w gospodarce nieformalnej mo na t umaczy  jedynie specyfik  lokalnych 
rynków pracy.

5. Postawy gospodarstw domowych 
wysokodochodowych w kryzysie

Reakcje gospodarstw domowych wysokodochodowych na kryzys finan-
sowy charakteryzowa y si  stosunkowo s abym odczuwaniem skutków w wy-
miarze jednostkowym. Zaledwie co pi ty ankietowany deklarowa , e jego 
gospodarstwo domowe odczuwa konsekwencje kryzysu i w zwi zku z tym 
podejmuje okre lone dzia ania, zarówno o charakterze zaradczym, jak 
i asekuracyjnym (tabela 4).

Wyszczególnienie % wskaza

Utrzymanie dotychczasowego poziomu ycia 45,3

Wyjazd za granic  w celach zarobkowych 10,3

Poszukiwanie pracy w szarej strefie 4,8

Poszukiwanie pracy poni ej posiadanych kwalifikacji 6,4

Ograniczenie wydatków konsumpcyjnych 4,9

Zwi kszenie oszcz dno ci buforowych 2,3

Tab. 4. Postawy gospodarstw domowych wysokodochodowych wobec kryzysu finansowego 
(% wskaza ). ród o: badania w asne.

Analizuj c postawy gospodarstw domowych wysokodochodowych wobec 
kryzysu, mo na stwierdzi , e najcz ciej dominowa y postawy zaradcze, a 
mianowicie: wyjazdy za granic  w celach zarobkowych oraz poszukiwanie 
pracy poni ej posiadanych kwalifikacji. Zdecydowanie rzadziej respondenci 
deklarowali zwi kszenie oszcz dno ci, ograniczenie wydatków konsumpcyj-
nych do niezb dnego minimum oraz podejmowanie pracy w szarej strefie 
(tzw. gospodarka nieformalna). 

Niewielki wp yw kryzysu finansowego na postawy gospodarstw domowych 
zaliczanych do tzw. elit ekonomicznych potwierdzaj  dane zawarte w tabeli 5.

Dochód ró nicowa  statystycznie opinie ankietowanych na temat wpro-
wadzanych zmian i ogranicze  w wydatkach konsumpcyjnych (wspó czynnik 
korelacji Pearsona wyniós  r = –0,313, przy p = 0,01). Grupami gospodarstw 
domowych wysokodochodowych, które najliczniej dokona y zmian w wydat-
kach, by y oczywi cie te o najni szych dochodach per capita. Najmniejsze 
zmiany zaobserwowano w gospodarstwach, w których dochód na 1 osob  
waha  si  w przedziale powy ej 7001,00 PLN.

Miejsce zamieszkania tak e ró nicowa o badan  populacj  (wspó czyn-
nik V-Cramera = 0,093, p ≤ 0,01). Bior c pod uwag  miejsce zamieszkania, 
mo na równie  zauwa y , e gospodarstwa domowe z Wroc awia i Poznania 
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dokona y w badanym okresie ogranicze  wydatków konsumpcyjnych w oko o 
6%, za  najrzadziej wyst pi y one w Warszawie – 4%. Jednak e nie mo e 
by  to podstaw  do stwierdzenia, e sytuacja finansowa gospodarstw domo-
wych w Warszawie by a lepsza. Wp yw na to mo e mie  wiele determinan-
tów, takich jak chocia by dotychczasowa sytuacja finansowa, specyfika miej-
sca zamieszkania, aktywno  cz onków rodziny itp. 

Wyszczególnienie

Postawa wobec kryzysu gospodarczego

ograniczenie 
konsumpcji 

do minimum

zwi kszenie 
wydatków 

konsumpcyjnych

utrzymanie 
konsumpcji na 

dotychczasowym 
poziomie

Ogó em 4,9 49,8 45,3

P e :
Kobiety
M czy ni

5,3
4,5

47,7
51,9

47,0
43,6

Wiek:
do 30 lat
31–35 lat
36–40 lat
41–45 lat
46–50 lat
51 i wi cej lat

6,2
5,0
4,7
4,0
4,1
5,4

43,2
49,1
51,2
56,3
55,4
43,6

50,6
45,9
44,1
39,7
40,5
51,0

Dochód na 1 osob :
do 5000,00 PLN
5001,00–6000,00 PLN
6001,00–7000,00 PLN
7001,00–8000,00 PLN
8001,00–9000,00 PLN
9001,00–10 000,00 PLN 
powy ej 10 000,00 PLN

6,2
5,4
5,0
4,9
4,1
3,9
4,8

37,1
50,1
51,9
54,7
56,8
54,6
43,4

56,7
44,5
43,1
40,4
39,1
41,5
51,8

Miejsce zamieszkania:
Warszawa
Kraków
Pozna
Wroc aw

4,0
4,5
5,3
5,8

52,2
49,5
48,6
48,9

43,8
46,0
46,1
45,3

Tab. 5. Postawa gospodarstw domowych wysokodochodowych wobec kryzysu finansowego 
(% wskaza ). ród o: badania w asne.

Na ocen  zmian i ogranicze  w wydatkach konsumpcyjnych statystycznie 
wp ywa  wiek respondentów (wspó czynnik korelacji Pearsona wyniós  
r = 0,195, przy p = 0,01). Zdecydowanie cz ciej ograniczenia w konsump-
cji by y dokonywane w tych gospodarstwach, w których ankietowany by  
w wieku do 30 lat. Najmniej zmian dokona y gospodarstwa domowe, z któ-
rych respondent by  w grupie wiekowej 41–45 lat.

W ród gospodarstw domowych, w których miesi czny dochód na osob  
wyniós  powy ej 10 000,00 PLN najwi ksze ograniczenia konsumpcji wpro-
wadzono w grupie wiekowej 51 lat i wi cej, za  najmniejsze – w rodzinach 
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z osobami do 30 roku ycia. Jest to zrozumia e, poniewa  respondenci 
w wieku do 30 lat do  cz sto nie zajmuj  si  prowadzeniem gospodarstwa 
domowego i z tego te  wzgl du nie odczuwaj  tak dotkliwie zmian w wydat-
kach na cele konsumpcyjne. Zgo a odmiennie podchodz  do tego problemu 
gospodarstwa domowe z osobami w wieku 51 lat i wi cej, które maj  wi k-
sze rozeznanie w tym zakresie i odmienn  struktur  konsumpcji, w stosunku 
do rodzin, w których ankietowany by  w wieku do 30 lat.

6. Struktura konsumpcji elit ekonomicznych 
i jej zmiany

Poziom i struktura wydatków konsumpcyjnych gospodarstw domowych 
jest jednym z kluczowych mierników oceny funkcjonowania rynku. Wydatki 
s  wa nym determinantem wskazuj cym nie tylko na wielko  i jako  zaspo-
kojenia potrzeb, ale równie  na ró nice w skali i poziomie rozdysponowa-
nia dochodów (Zalega 2008a: 762). Poziom wydatków, ich ukierunkowanie 
na zakup okre lonych grup towarów pozwalaj  na uchwycenie podobie stw 
i ró nic w poziomie ycia poszczególnych grup gospodarstw domowych oraz 
ocen  poziomu ycia ca ego spo ecze stwa.

Wydatki gospodarstw domowych, ich poziom i struktura okre laj  
w znacznym stopniu sytuacj  bytow  gospodarstw domowych. Obejmuj  one 
spo ycie w uj ciu warto ciowym (towary i us ugi konsumpcyjne) oraz pozo-
sta e wydatki6. Mo na zatem powiedzie , e wydatki ludno ci s  pewnego 
rodzaju fotografi  zachowa  konsumpcyjnych w skali makroekonomicznej, 
gdy  obrazuj  przywi zanie do okre lonych wzorów spo ycia (Zalega 2008b: 
207).

Gospodarstwa domowe zaliczane do tzw. elit ekonomicznych dysponu-
j ce relatywnie wy szym poziomem dochodów per capita, charakteryzuje 
bardziej nowoczesna struktura konsumpcji, której wyrazem jest struktura 
wydatków – zgodnie z prawem E. Engela – mniejszy udzia  wydatków na 
ywno , wy szy za  na dobra nie ywno ciowe. 

Wydatkowane kwoty na poszczególne cele konsumpcyjne nie w pe ni 
obrazuj  realizowany wzór konsumpcji i poziom zaspokojenia potrzeb kon-
sumpcyjnych gospodarstwa domowego. Do analiz takich s u  przede wszyst-
kim wska niki struktury wydatków konsumpcyjnych. Wyniki bada  gospo-
darstw domowych wysokodochodowych pozwalaj  okre li  struktur  
rzeczow  wydatków (tabela 6).

W 2009 r. w gospodarstwach domowych wysokodochodowych wysok  
pozycj  w strukturze przeci tnych miesi cznych wydatków zajmowa a ywno  
oraz utrzymanie mieszkania (op aty sztywne). Je li chodzi o udzia  wydatków 
na ywno , to zró nicowanie wydatków na ten cel w badanych gospodarstwach 
uzale nione jest w du ej mierze od miesi cznych dochodów przypadaj cych 
na 1 osob  w gospodarstwie (wspó czynnik korelacji Spearmana r = –0,247, 
p = 0,01). Najni szym udzia em wydatków na ten cel cechowa y si  gospo-
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darstwa, w których miesi czny dochód per capita przekracza  8000,00 PLN. 
Natomiast miejsce zamieszkania z nieco mniejsz  si  ró nicowa o badan  
prób . Niemniej jednak by a to zale no  statystycznie istotna (wspó czynnik 
V-Cramera = 0,172, p ≤ 0,01). Bior c pod uwag  miejsce zamieszkania, udzia  
wydatków na ywno  by  najwi kszy w gospodarstwach domowych mieszka-
j cych w Warszawie, a najmniejszy w rodzinach mieszkaj cych w Krakowie. 
Z kolei w przypadku op at sta ych, zwi zanych z utrzymaniem mieszkania, 
bior c pod uwag  dochód na 1 osob  (wspó czynnik korelacji Spearmana 
r = –0,153, przy p = 0,01), najwy szy wska nik udzia u odnotowano w gospo-
darstwach znajduj cych si  w grupie dochodowej do 6000,00 PLN na jedn  
osob  (24,2% wskaza ) i mieszkaj cych w Warszawie (22,3% wskaza ), naj-
mniejszy za  – w grupie dochodowej powy ej 8000,00 PLN per capita (18,7% 
wskaza ) i zamieszkuj cych Pozna .

Wyszczególnienie Ogó em
Miasta

Warszawa Kraków Pozna Wroc aw

ywno 21,4 22,4 20,7 20,9 21,6

Napoje alkoholowe i u ywki 2,9 3,1 3,0 2,7 2,8

Odzie  i obuwie 5,1 5,0 5,3 4,8 5,3

Utrzymanie mieszkania 21,1 22,3 21,0 19,5 21,6

Wyposa enie mieszkania 10,2 7,9 9,3 12,7 10,9

Zdrowie 3,8 4,3 3,4 3,6 3,9

Higiena osobista 3,9 3,8 4,0 4,1 3,7

Nauka 6,7 6,9 7,8 6,3 5,8

Kultura, sport, turystyka 
i wypoczynek

11,8 13,1 11,6 12,3 10,2

Transport i czno 13,1 11,2 13,9 13,1 14,2

Tab. 6. Struktura przeci tnych miesi cznych wydatków na 1 osob  w ankietowanych 
gospodarstwach domowych (% wskaza ). ród o: badania w asne.

Jak wynika z przeprowadzonych bada , wysok  pozycj  w strukturze 
przeci tnych miesi cznych wydatków w gospodarstwach domowych wyso-
kodochodowych zajmowa y równie  wydatki na transport i czno , a tak e 
kultur , sport, turystk  i wypoczynek oraz wydatki zwi zane z utrzymaniem 
mieszkania. Wszystkie one finansowane s  z funduszu swobodnego wyboru. 
Nale y w tym miejscu zaznaczy , e oko o 51% dochodów gospodarstw 
wysokodochodowych przeznaczana by a na zaspokojenie potrzeb o charak-
terze podstawowym, a wydatki na tzw. potrzeby ponadpodstawowe by y 
rz du ponad 44% (s  to wydatki na kultur , sport, turystyk  i wypoczynek, 
a tak e na rodki komunikacji indywidualnej).

W okresie badawczym udzia  wydatków na us ugi wyniós  44,3% wydat-
ków ogó em. Najwi kszy procentowy udzia  wydatków na ten cel dotyczy  
wydatków na us ugi transportowe i telekomunikacyjne oraz kulturalne, naj-
mniejszy za  – wydatków zwi zanych z odnow  biologiczn  oraz wydatków 
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na us ugi ubezpieczeniowe. W ród ankietowanych gospodarstw domowych 
wysokodochodowych, poziom zaspokojenia potrzeb w zakresie us ug przez 
co pi tego ankietowanego zosta  oceniony jako bardzo dobry, a przez 2/5 
badanych – jako dobry. Jedynie co dziesi ty ankietowany okre li  ów poziom 
jako z y. Co trzeci z ankietowanych uwa a , e potrzeby w zakresie us ug 
zaspokojone s  w ich gospodarstwach na poziomie zadowalaj cym (tabela 7).

Potrzeby gospodarstw 
domowych w zakresie us ug

Ocena poziomu wybranych us ug (w %)

bardzo 
dobra

dobra zadowalaj ca z a

Ogó em 19,9 42,3 28,0 9,8

Zdrowotnych 15,7 33,4 33,6 17,3

Higieny osobistej 23,5 53,1 20,8 2,6

Telekomunikacyjnych 26,9 45,2 22,1 5,8

Transportowych 22,6 49,4 21,3 6,7

Edukacyjnych 23,7 43,5 23,9 8,9

Kulturalnych 17,8 45,0 26,6 10,6

Gastronomicznych 15,0 47,3 30,5 7,2

Odnowy biologicznej 13,2 27,2 40,4 19,2

Ubezpieczeniowych 20,7 36,6 32,8 9,9

Tab. 7. Ocena poziomu zaspokojenia potrzeb konsumpcyjnych w zakresie us ug 
w gospodarstwach domowych wysokodochodowych (% wskaza ). ród o: badania 
w asne.

Spo ród omawianych grup potrzeb w zakresie us ug najwi cej ocen pozy-
tywnych otrzyma y oceny zaspokojenia potrzeb rodziny w zakresie higieny 
osobistej, us ugi telekomunikacyjne i transportowe, najs abiej ocenione 
zosta y za  potrzeby upi kszaj ce i zdrowotne.

Przyjmuj c na skali pi ciostopniowej ocen  zaspokojenia potrzeb kon-
sumpcyjnych: 5 – bardzo dobre, 4 – dobre, 3 – zadowalaj ce, 2 – z e, 1 – 
bardzo z e, uzyskano ogóln  ocen  zaspokojenia wszystkich rodzajów bada-
nych potrzeb w zakresie us ug na poziomie 3,99. Informacje te wskazuj  
na stosunkowo dobr  subiektywn  ocen  stopnia zaspokojenia wszystkich 
badanych rodzajów potrzeb w zakresie us ug w badanych gospodarstwach 
domowych wysokodochodowych. W analizowanym okresie najwy sz  ocen  
uzyska y us ugi telekomunikacyjne (4,21) oraz edukacyjne (4,25), najni sz  
za  – us ugi w zakresie odnowy biologicznej (3,31) i kulturalne (3,68).

Istotny statystycznie wp yw w zakresie poziomu zaspokojenia potrzeb 
konsumpcyjnych w zakresie us ug odnotowano jedynie w przypadku us ug 
gastronomicznych (wspó czynnik V-Cramera wyniós  0,219, przy p ≤ 0,01) 
oraz us ug w zakresie odnowy biologicznej (wspó czynnik V-Cramera wyniós  
0,107, przy p ≤ 0,01). W przypadku pozosta ych grup potrzeb konsumpcyj-
nych w zakresie us ug nie odnotowano istotnej zale no ci mi dzy poszcze-
gólnymi potrzebami a stopniem ich zaspokojenia.
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W wietle wyników badania mo na powiedzie , e w ankietowanych 
gospodarstwach domowych wysokodochodowych nast pi y pewne zmiany 
w strukturze wydatków. I tak, odnotowano wzrost wydatków zwi zanych 
z utrzymaniem mieszkania (31,6% wskaza ), wydatków na transport i cz-
no  (29,7%) oraz wydatków na zdrowie (28,6%) w wydatkach ogó em. 
Obni y  si  natomiast udzia  wydatków na ywno  (36,3% wskaza ), napoje 
alkoholowe i u ywki (29,2%), a tak e wydatków zwi zanych z wyposa eniem 
mieszkania (23,7%). 

Z bada  przeprowadzonych w ród gospodarstw domowych zaliczanych 
do elit ekonomicznych wynika, e respondenci identyfikuj  si  z ró nymi 
sytuacjami w zakresie zachowa  konsumpcyjnych, które wynikaj  z kryzysu 
finansowego (tabela 8).

Wyszczególnienie Ogó em
Miasta

Warszawa Kraków Pozna Wroc aw

Korzystanie z obni ek i 
wyprzeda y

50,3 46,5 51,3 53,6 49,8

Ograniczenie wydatków na 
odzie  i obuwie

32,1 30,3 37,5 31,6 29,0

Zmniejszenie wydatków na 
artyku y ywno ciowe

20,6 18,4 24,9 19,3 19,8

Rezygnacja z zakupu nowego 
sprz tu AGD

28,4 23,6 34,8 25,9 29,3

Rezygnacja z zakupu nowego 
sprz tu RTV

25,9 23,4 26,1 24,8 29,3

Ograniczenie z korzystania z 
us ug wiadczonych odp atnie 
(np. us ugi gastronomiczne, 
turystyczne, medyczne)

22,7 20,1 24,7 24,3 21,7

Dokonywanie zakupów przez 
Internet

61,3 58,7 51,2 73,2 62,1

Ograniczenie zu ycia energii 
elektrycznej, gazu i wody

19,6 15,1 25,2 20,8 17,3

Nie podejmuj  dnych 
dzia a

12,4 13,6 12,9 9,8 13,3

Tab. 8. Opinia respondentów na temat zmian zachowa  konsumpcyjnych w 2009 r. 
w porównaniu z 2008 r. (% wskaza ). ród o: badania w asne.

Badani uto samiaj  si  z ró nymi sytuacjami skorelowanymi bezpo rednio 
z kryzysem. Znalaz o to odzwierciedlenie w deklaracjach dotycz cych dokony-
wania zakupów przez Internet, ograniczenia zu ycia energii elektrycznej, gazu 
i wody, ograniczenia wydatków na odzie  i obuwie czy rezygnacji z zakupu 
nowego sprz tu AGD i RTV. Najbardziej z uwzgl dnionymi w badaniu sytua-
cjami kryzysowymi uto samiaj  si  mieszka cy Krakowa i Poznania, w naj-
mniejszym stopniu mieszka cy Warszawy i Wroc awia, gdzie te  wyst pi a 
najwi ksza liczba wskaza  dotycz ca niepodejmowania adnych dzia a .
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Je li za  chodzi o ograniczenie z korzystania z us ug wiadczonych odp at-
nie, to najwi kszy odsetek wskaza  respondentów odnosi  si  do us ug 
zaspokajaj cych potrzeby mniej pilne, takich jak us ugi turystyczne i gastro-
nomiczne, za  najmniejszy – w odniesieniu do us ug zdrowotnych, ubezpie-
czeniowych i telekomunikacyjnych. I tak, bior c pod uwag  miejsce zamiesz-
kania ankietowanych, najwi kszy odsetek deklaruj cych ograniczenie 
z korzystania z us ug odp atnych odnotowano w Krakowie i Poznaniu, naj-
mniejszy za  w Warszawie i we Wroc awiu. 

7. Podsumowanie

Na podstawie przeprowadzonych bada  mo na wyci gn  nast puj ce 
wnioski.
1. Ankietowane gospodarstwa domowe wysokodochodowe charakteryzuj  

si  stosunkowo s abym odczuwaniem skutków kryzysu finansowego 
w wymiarze jednostkowym. Jedynie 20% ankietowanych deklarowa o, e 
jego gospodarstwo domowe odczuwa konsekwencje kryzysu i podejmuje 
w zwi zku z tym okre lone dzia ania o charakterze zarówno zaradczym, 
jak i asekuracyjnym. Potwierdza to równie  ma y odsetek wskaza  podej-
mowania przez respondentów aktywno ci w gospodarce nieformalnej.

2. Gospodarstwa domowe zaliczane do tzw. elit ekonomicznych, dysponu-
j ce relatywnie wy szym poziomem dochodów per capita, charakteryzuj  
si  bardziej nowoczesn  struktur  konsumpcji, a jej wyrazem jest mniej-
szy udzia  wydatków na ywno  oraz wy szy na szeroko pojmowane 
us ugi w wydatkach ogó em.

3. Respondenci uto samiaj  si  z ró nymi sytuacjami wynikaj cymi z kry-
zysu. Znalaz o to odzwierciedlenie we wzro cie wydatków zwi zanych 
z utrzymaniem mieszkania, wydatków na transport i czno  oraz wydat-
ków na zdrowie w wydatkach ogó em. Z kolei obni y  si  udzia  wydat-
ków na ywno , napoje alkoholowe i u ywki, a tak e wydatków zwi -
zanych z wyposa eniem mieszkania.

4. Spo ród omawianych grup potrzeb w zakresie us ug najwi cej ocen pozy-
tywnych otrzyma y oceny zaspokojenia potrzeb rodziny w zakresie higieny 
osobistej, us ugi telekomunikacyjne i transportowe, a najs abiej ocenione 
zosta y potrzeby upi kszaj ce i zdrowotne.

5. Kryzys finansowy w gospodarstwach domowych wysokodochodowych 
przyczyni  si  g ównie do ograniczenia us ug turystycznych i gastrono-
micznych, które to us ugi zaspokajaj  potrzeby znajduj ce si  na dalszych 
pozycjach w hierarchii potrzeb ludzkich b d  te  podlegaj  od o eniu 
w czasie.
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Przypisy
1 Wed ug J. Higleya elity to zbiór jednostek zajmuj cych strategiczne pozycje w klu-

czowych instytucjach i organizacjach spo ecze stwa, które kszta tuj  najwa niejsze 
procesy decyzyjne. Z kolei J. Sztumski (1997) definiuje elity, jako ró norodne gremia 
przywódcze, wy onione na podstawie okre lonych kryteriów z danego spo ecze stwa. 
Natomiast E. Zawadzki pojmuje elit , jako wybran  grup  spo eczn  postawion  na 
najwy szych szczeblach hierarchii spo ecznej. Wydaje si , e w odniesieniu do wspó -
czesnych realiów do elit ekonomicznych zaliczane s  osoby o wy szym dochodzie 
i wy szym poziomie zamo no ci od przeci tnego dla Polski. Szerzej w (Jasiecki 2000). 

2 Do determinant kszta tuj cych aspiracje yciowe, cele i postawy ludzkie zaliczamy: 
bod ce znajduj ce si  wewn trz organizmu oraz bod ce pochodz ce z zewn trz. 
Istotne b d  zatem: stan fizyczny i psychiczny, status spo eczny, normy moralne 
i spo eczne, tradycje kulturowe, przyzwyczajenia, na ladownictwo, ch  wyró nienia 
si , wzorce konsumpcji, wzory ycia rodzinnego, sytuacja polityczna i gospodarcza 
kraju. Szerzej w (Mika 1984: 83–84).

3 Zob. (CBOS 2004). Grupa osób, które uwa aj  dochód per capita w przedziale 
2001–5000 PLN za próg zamo no ci, jest tylko o 8% wi ksza od grupy osób, które 
uznaj  osob  za bogat , je eli osi ga ona dochód w przedziale 5001–10 000 PLN 
miesi cznie.

4 Wspó czynniki korelacji pozwalaj  wykaza , jak blisko powi zane s  ze sob  dwie 
zmienne (b d  wi ksza liczba zmiennych). Zarówno wspó czynnik rang Spearmana, 
jak i wspó czynnik Pearsona s  przyk adami mierników symetrycznych. Natomiast 
wspó czynnik V-Cramera jest miar  zwi zku opart  na warto ci testu chi-kwadrat. 
Za pomoc  tego wspó czynnika okre la si , które prawid owo ci i zale no ci odkryte 
w próbie badawczej mog  by  uznane za statystycznie istotne w populacji. Szerzej 
w: (Jó wiak i Podgórski 2006: 340). Do weryfikacji hipotez wykorzystuje si  testy 
statystyczne (testy istotno ci). W celu weryfikacji hipotez nale y okre li  poziom 
istotno ci p, nazywany prawdopodobie stwem pope nienia b du I rodzaju, polega-
j cego na odrzuceniu hipotezy zerowej, mimo e jest ona prawdziwa. Przyjmuje si , 
e o istotnej statystycznie zale no ci mi dzy zmiennymi wiadcz  warto ci p bliskie 

zera (na ogó  p nie wi ksze ni  0,01 lub 0,05). Im warto  p jest bli sza 0, tym 
wyst puje mniejsze prawdopodobie stwo nies usznego odrzucenia hipotezy zerowej. 
Im warto  p jest wi ksza, tym mo liwo  pope nienia b du jest wi ksza.

5 Badania zrealizowane w dniach 2–3 kwietnia 2009 r. na 1000-osobowej reprezenta-
tywnej próbie Polaków przez Pentor Research International (Barometr nastrojów 
ekonomicznych, www.pentor.pl/publikacje_barometr_nastrojow.xml).

6 Pozosta e wydatki obejmuj  podatki i inne op aty na rzecz pa stwa i samorz dów 
lokalnych, tj. podatki od nieruchomo ci, spadków i darowizn, od posiadania psa, 
niektóre zaliczki na podatek dochodowy od osób fizycznych p acone m.in. od docho-
dów z w asno ci, z wynajmu i sprzeda y nieruchomo ci, c a, przekazane dary, a tak e 
kaucje, zguby i straty pieni ne.
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