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Wptyw kryzysu na postawy i zachowania
konsumpcyjne elit ekonomicznych

Tomasz Zalega

Kryzys gospodarczy na swiecie wywolal dos¢ wyrazne reperkusje w gospo-
darkach wszystkich krajow. Niewqtpliwie wymiarami spolecznymi kryzysu swia-
towego sq: wzrost bezrobocia, spadek dochodow gospodarstw domowych,
zmiana struktury spozycia, zmiany stylow zachowan az po odczuwanie powaz-
nych stanow leku i depresji, ktore wynikajq z obawy przed utratq pracy, trud-
nosciami w znalezieniu nowej pracy, pogorszeniem sytuacji materialnej, obawgq
przed utratq oszczednosci czy niemoznosciq splacania kredytow. Poniewaz kry-
zys Swiatowy wplyngt réowniez na polskq rzeczywistos¢ spoleczno-gospodarczg,
w artykule skoncentrowano sie na probie identyfikacji postaw i zachowar kon-
sumpcyjnych gospodarstw domowych wysokodochodowych w kryzysie. Po omo-
wieniu metodologii i zalozen badania przeanalizowano subiektywng oceng
warunkow materialnych i dziatania podejmowane w celu ich poprawy w gospo-
darstwach domowych zaliczanych do elit ekonomicznych, a nastepnie skon-
centrowano sie glownie na postawach konsumentow wobec kryzysu oraz zmia-
nach w strukturze konsumpcji elit ekonomicznych. Podsumowanie rozwazan
[ wazniejsze wnioski koriczq niniejszy artykul.

1. Wprowadzenie

Obecny kryzys finansowy z 2008 r. zaskakuje rozlegtoscig oraz glebokos-
cig negatywnych konsekwencji. Kryzys ten jest nastepstwem wielu wspdtza-
leznosci, ktore maja swoje zrédlo w przemianach w sektorze bankowym oraz
w oddzialywaniu tzw. megatrendéw, do ktorych zaliczy¢ mozna m.in. globa-
lizacje podziatu pracy i wiedzy, narastanie ryzyka gospodarczego i finansowego,
zmiany demograficzne, a takze wytanianie si¢ nowego porzadku ekonomicz-
nego i politycznego. Zmiany zachodzace w gospodarce Swiatowej, bedace
konsekwencja kryzysu finansowego okazaly si¢ zbyt giebokie, aby jakikolwiek
kraj mogt sie przed nimi uchronié. Kryzys dotknat takze Polske, jednakze
w relatywnie mniejszym stopniu niz wigkszos§¢ krajow uprzemystowionych czy
tez niektOrych krajow naszego regionu. Roznice te sa szczegOlnie wyraZne
w pordwnaniu z krajami nadbaltyckimi, Stowenia i Wegrami, ktore odnotowaty
w czwartym kwartale 2008 r. spadek PKB przekraczajacy nawet 4%.

We wspdtczesnych warunkach glebokiej wspotzaleznoSci gospodarek
poszczegdlnych krajow zadne panstwo nie moze czué si¢ odporne na zacho-
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dzace w globalnej skali zjawiska. Przenikaja one w sposdb najbardziej bez-
posredni i niemal natychmiastowy wskutek przeptywow kapitalowych. Prze-
niesienie probleméw ze sfery finansowej na gospodarke realng skutkuje
zmniejszeniem popytu. A mianowicie, jeSli ograniczenie rozmiarOw popytu
nast¢puje u naszych gtownych partneréw handlowych, predzej czy pdzniej
spadek ten przyniesie zalamanie produkcji takze u krajowych przedsigbior-
cow wskutek znacznego zmniejszenia mozliwoSci eksportowych. To z kolei
przyczyni si¢ do mniej efektywnego wykorzystania krajowych czynnikow
wytworczych, w tym czynnika pracy. Wzrost bezrobocia, a co za tym idzie
zmniejszenie dobrobytu ludnoSci, begdzie miato swoje odzwierciedlenie
w okreslonych zachowaniach konsumenckich wielu gospodarstw domowych
na rynku.

Celem artykulu jest proba identyfikacji postaw i zachowan konsumpcyj-
nych gospodarstw domowych wysokodochodowych, zaliczanych do tzw. elit
ekonomicznych. Struktura artykutu jest nast¢pujaca. Po omowieniu meto-
dologii i zalozefi badania przeanalizowano subiektywna ocen¢ warunkéw
materialnych oraz dziatania podejmowane w celu ich poprawy w gospodar-
stwach domowych wysokodochodowych, a nastgpnie skoncentrowano si¢
gléwnie na postawach konsumentdw wobec kryzysu oraz zmianach w struk-
turze konsumpcji elit ekonomicznych. Podsumowanie rozwazan i wazniejsze
wnioski koficza niniejszy artykul.

2. Konceptualizacja badan

Wyodrebnienie gospodarstw domowych wysokodochodowych sposrod
wszystkich gospodarstw domowych stato si¢ konieczne ze wzgledu na decy-
dujacy wplyw dochoddéw z pracy na poziom wszystkich dochodéw gospo-
darstw domowych — w konsekwencji na ich stope zyciowa. Gospodarstwa
domowe wysokodochodowe, nazywane czg¢sto elitami ekonomicznymil, otrzy-
mujac wyzsze dochody z pracy, sa nie tylko zamozniejsze, ale takze maja
inny poziom i struktur¢ wydatkow, co w konsekwencji ma wplyw na osta-
teczne zachowania konsumpcyjne ich cztonkéw.

Wobec nowej strukturyzacji polskiego spofeczefistwa nalezy wzia¢ pod
uwage manifestowanie pozycji spolecznej, ktora pozwala na eksplanacje
spotecznych zachowan jednostek i gospodarstw domowych. Wazng role
odgrywaja sposoby postugiwania si¢ dobrami materialnymi jako wyznacz-
nikami linii zaleznosci spolecznych (Palska 2000: 75). Z kolei M. Douglas
i B. Isherwood dowodza, ze ludno$¢ przynalezna do najwyzszej klasy kon-
sumpcji korzysta z wielu dobr okreSlonych przez autoréw jako produkcja
trzeciego rzedu, do ktorej zaliczyli dobra informacyjne, zajecia zwigzane
z kulturg i spedzaniem wolnego czasu, wyksztalcenie i sztuk¢ (Douglas
i Isherwood 1996: 73). Oznacza to, ze konsumenci bedacy cztonkami tzw.
elit ekonomicznych maja odmienne w stosunku do pozostalych gospodarstw
domowych wzory konsumpcji, ktore przejawiajg si¢ w poziomie i strukturze
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konsumpcji, gdyz moga by¢ one traktowane jako istotny element ich stylu
zycia, a poziom konsumpcji moze by¢ pojmowany jako autonomizujacy si¢
determinant statusu spolecznego okreslanego materialnie (Sicinski 2002:
49; Witek 2009: 31).

Zachowania konsumpcyjne rzutujg na proces zaspokajania potrzeb
w gospodarstwach domowych. Proces ten jest zjawiskiem zfozonym i obej-
muje takie aspekty, jak: cele i aspiracje zyciowe?2, postawy ludzkie, zakupy
dobr i ustug konsumpceyjnych, potrzeby, zasoby pieni¢zne i rzeczowe, a takze
wielko$¢ spozycia realnego. Ztozono$¢ zachowan wymaga dociekania zacho-
dzacych w nich zwigzkéw i uwarunkowan, okreSlenia wptywu czynnikow
determinujacych je, a takze istniejacych prawidiowosSci.

Nalezy jednak pamigtac, ze zachowania gospodarstw domowych perma-
nentnie dopasowuja si¢ do zaistnialych warunkéw. Ich cecha charaktery-
styczng jest zardwno konserwatyzm poznawczy, jak i pewnego rodzaju roz-
waga. Gospodarstwa domowe w swoim postgpowaniu kieruja si¢ przede
wszystkim tradycjami kulturowymi, a takze wykorzystuja nawyki i zdobyte
przyzwyczajenie, co sprawia, ze ich wzory zycia nie podlegaja szybkim zmia-
nom. Zgodnie chociazby z uznawang i ceniong przez wielu ekonomistoéw
psychologiczng teoria konsumpcji George’a Katony, postepowanie konsu-
menta cechuje pewna racjonalno$¢, co sprawia, ze potrafi on swoje poste-
powanie zrozumiec, a takze odpowiednio ksztattowaé. Ponadto w teorii tej
akcentuje si¢, ze kluczowym czynnikiem postepowania gospodarstwa domo-
wego jest jego skfonnos$¢ do dokonywania wydatkow, na ktorg wplywaja
zaréwno zmiany dochodow i cen, jak i informacje na temat stanu koniunk-
tury gospodarczej, oczekiwan dotyczacych rozwoju sytuacji spofecznej, gospo-
darczej i politycznej kraju, przewidywan dotyczacych przysztosci itp. Dlatego
tez glebokie zmiany gospodarcze i polityczne, jakie zaistnialy w Polsce na
przetomie lat 80. i 90. XX wieku, wywarly istotny wplyw na zachowania
konsumpcyjne polskich gospodarstw domowych, w tym gospodarstw zali-
czanych do tzw. elit ekonomicznych.

Podstawowe zrodlo wykorzystanych w badaniach informacji na temat
gospodarstw domowych wysokodochodowych stanowig wyniki wywiadu stan-
daryzowanego (kwestionariuszowego). Zastosowano metod¢ reprezenta-
cyjna, w ktdérej dokonano wyboru proby w drodze celowej selekcji. Celem
badania byto przeanalizowanie dochodow i wydatkow gospodarstw domo-
wych zaliczanych do tzw. elit ekonomicznych, ich sytuacji mieszkaniowe;j,
wyposazenia w dobra trwalego uzytkowania, poziomu i struktury konsump-
cji, a takze wplywu kryzysu finansowego na zachowania konsumpcyjne tej
grupy gospodarstw domowych. Liczba odpowiedzi na poszczegdlne pytania
zawarte w kwestionariuszu nie byfa jednakowa, jednakze uzyskane wyniki
analizowano w odniesieniu do wszystkich przyjetych do badan gospodarstw
domowych. Mozliwe byto zaznaczenie wigcej niz jednej odpowiedzi. Zasto-
sowana metoda wywiadu standaryzowanego okazata si¢ pomocna — zarowno
w opisie wystepujacych zjawisk, jak i sprawdzeniu wystepowania okreslonych
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relacji miedzy nimi a SwiadomoScia badanych. Dzigki jej zastosowaniu uzy-
skano wiele cennych informacji na temat r6znych aspektow zachowan kon-
sumentOw na rynku, a zwlaszcza na temat motywdw ich postepowania,
opinii i postaw. Artykul ten, zgodnie z jego tytulem, bgdzie koncentrowat
sie¢ wylacznie na wplywie kryzysu na postawy i zachowania konsumpcyjne
we wspomnianych gospodarstwach domowych. Przyjete w badaniu cechy
mialy charakter demograficzno-spoteczny — badano pte¢, wiek, wyksztatce-
nie czy czas pozostawania bez pracy badZ miejsce zamieszkania.

Uczestnikami badania byly osoby, ktérych miesi¢czny rozporzadzalny
dochdd per capita w gospodarstwie domowym wyniost 5000,00 PLN i wige-
cej. Przyjete kryterium zostato niejako narzucone przez dane statystyki
publicznej3. Uwzgledniajac dane GUS, mozna zaobserwowad, ze przy przy-
jetym kryterium dochodowym mozliwe jest wyodrgbnienie grupy gospo-
darstw domowych wysokodochodowych i uznanie jej za pewnego rodzaju
elite ekonomiczng, majac oczywiScie na uwadze sytuacje materialng pozo-
stalych gospodarstw domowych. W skali catego kraju grupa gospodarstw
domowych wysokodochodowych stanowi zaledwie okoto 0,4% wszystkich
gospodarstw domowych, czyli niespetna 45 tys. gospodarstw, liczacych nie-
cale 96 tys. osdb, co stanowi zaledwie 0,25% ludnosci kraju. Nalezy w tym
miejscu nadmieni¢, ze w Polsce, §redni miesi¢czny dochdd na jednostke
ekwiwalentna w 2009 r. grupy percentylowej (1% badanej populacji) gospo-
darstw domowych o najwyzszym dochodzie wyniost 6253 PLN. Z kolei
gospodarstwa domowe o dochodzie powyzej 5000 PLN na jednostke ekwi-
walentng osiagnely Sredni miesieczny dochdd rozporzadzalny w wysokosci
7919 PLN na jednostke ekwiwalentng (Zalega 2010).

Do celéw realizowanego projektu badawczego przeprowadzono badania
empiryczne na probie 193 respondentdéw w okresie od czerwca do wrzeSnia
2009 r. (tabela 1).

Zgodnie z przyjetymi zatozeniami badawczymi w grupie badawczej zna-
lazly si¢ osoby zamieszkujace duze oSrodki wielkomiejskie w Polsce, takie
jak: Warszawa — 42,0%, Poznan — 24,3%, Wroctaw — 18,7% i Krakow —
15,0%.

W badaniu wzigto udziat 54,9% mezczyzn, za$ 45,1% proby stanowity
kobiety. Najliczniejsza grupa respondentéw stanowily osoby w wieku 41-45
lat (20,2%), najmniejsza za§ osoby najmiodsze, tj. majace do 30 lat
(10,4%).

W badanej probie najwicksza grupe stanowity osoby z wyksztalceniem
wyzszym magisterskim (48,2%) oraz wyzszym zawodowym (30,6%), podczas
gdy najmniej licznie byly reprezentowane osoby legitymujace si¢ wyksztal-
ceniem Srednim ogolnoksztaicacym (2,1%).

Ponad 2/5 badanych stanowity osoby bedace reprezentantami dwuoso-
bowych gospodarstw domowych (41,0%), prawie 1/3 uczestniczacych w ba-
daniu to gospodarstwa trzyosobowe (29,5%), natomiast 17,6% — gospodar-
stwa jednoosobowe, a 11,9% — gospodarstwa liczace 4 osoby i wigcej. Wsrod
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badanych gospodarstw az 48,3% nie miato dzieci na utrzymaniu, 29,8%
mialo jedno dziecko, a 17,4% — dwoje dzieci. Jedynie 4,5% to gospodarstwa
domowe wielodzietne.

Liczba
Cechy respondentow respondentow Udzial procentowy
(N=193)
Pleé:
kobieta 87 45,1
mezczyzna 106 54,9
Wiek:
do 30 lat 20 10,4
31-35 lat 27 14,0
36-40 lat 43 22,3
41-45 lat 39 20,2
46-50 lat 29 15,0
51 lat i wiecej 35 18,1
Wyksztalcenie:
$rednie zawodowe 19 9,8
Srednie ogdlnoksztalcace 4 2,1
policealne 18 9,3
wyzsze zawodowe 59 30,6
wyzsze magisterskie 93 48,2
Liczba osob w gospodarstwie domowym:
1 osoba 34 17,6
2 osoby 79 41,0
3 osoby 57 29,5
4 osoby i wigcej 23 11,9
Dochéd na 1 osobe w gospodarstwie
domowym:
do 5000,00 PLN 33 17,1
5001,00-6000,00 PLN 28 14,5
6001,00-7000,00 PLN 31 16,1
7001,00-8000,00 PLN 24 12,4
8001,00-9000,00 PLN 26 13,5
9001,00-10 000,00 PLN 29 15,0
powyzej 10 000,00 PLN 22 11,4
Miejsce zamieszkania:
‘Warszawa 81 42,0
Krakow 29 15,0
Poznan 47 243
Wroctaw 36 18,7

Tab. 1. Struktura respondentdw i ich rodzin. Zrédfo: badania wiasne.

Ponad 4/5 respondentéw okreslito swoja sytuacje ekonomiczng jako
dobra, a co dziesigty ankietowany jako bardzo dobra. Prawie 9% badanych
okreSlito swoj status ekonomiczny jako zly, natomiast nikt z respondentow
nie okreSlit swojej sytuacji materialnej jako bardzo zle;j.

Najwicksza grupe wsrod respondentOw stanowily osoby, ktorych mie-
sieczne dochody per capita miescily sie¢ w przedziale 6001,00-7000,00 PLN
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(19,7%). Osoby, ktorych miesigczny dochdd na 1 osobg w gospodarstwie
nie przekraczat 6000,00 PLN, stanowily 17,1%. Respondentéw, ktdérych
miesieczne dochody per capita mieScily si¢ w przedziale 7001,00-8000,00 PLN
byto 15,0%, 8001,00-9000,00 PLN - 16,1%, 9001,00-10 000,00 PLN - 18,1%,
natomiast powyzej 10 000,00 PLN - 14,0%.

Zastosowanie metody ankietowej byto praktycznie jedynym mozliwym
sposobem zebrania odpowiednich informacji. Dotyczy to zwtaszcza elemen-
toéw o charakterze subiektywnym, niemozliwych do okre§lenia w inny sposob.
Zgromadzony material empiryczny umozliwit zbudowanie diagnozy z wyko-
rzystaniem wskaznikow obiektywnych i subiektywnych, iloSciowych i jakos-
ciowych. W celu poznania kierunkéw i sity zwiazkéw, jakie zachodza mie-
dzy zmiennymi zaleznymi i niezaleznymi, zastosowano wspOtczynniki
korelacji, gtéwnie Pearsona, rang Spearmana, wspdiczynnik zbieznoSci
V-Cramera?. Z kolei w celu sprawdzenia niezaleznoS$ci zmiennych zastoso-
wano test chi-kwadrat, a takze przeprowadzono analiz¢ czynnikowq. Nalezy
w tym miejscu zaznaczy¢, ze kluczowa metoda analizy statystycznej byly
tablice krzyzowe.

3. Subiektywna ocena warunkéw materialnych

Poszukujac czynnikow postaw konsumpcyjnych gospodarstw domowych
wysokodochodowych w warunkach kryzysu finansowego w konteks$cie odczu-
wania konsekwencji i koniecznej adaptacji, zatozono, ze moga by¢ one
uzaleznione od samoregulacji tych zachowan, wyrazajacych si¢ w Swiadomym
ograniczeniu konsumpcji oraz uwarunkowan mentalnych, wyzwalajacych lub
powstrzymujacych umiejetnoS¢ aktywnej postawy i znalezienia innego spo-
sobu na zachowanie dotychczasowego poziomu konsumpcji.

W przypadku gdy kryzys finansowy przyczynia si¢ do ograniczenia kon-
sumpcji, mozna spodziewac si¢ wystgpienia roznych negatywnych stanéw
emocjonalnych, od leku az po wstyd, ze nie mozna konsumowac jak przed-
tem. Prowadzi¢ to moze nawet do wystapienia symptomow zachowan pejora-
tywnych, bedacych wynikiem ztosci, wynikajacej czesto z poczucia zwolnienia
z pracy badZ zmniejszenia wynagrodzenia podstawowego (Staby 2009: 10).

Ocena postaw gospodarstw domowych wysokodochodowych wobec kryzysu
wymaga szerszego kontekstu. Wedtug Pentora pomiar nastrojow ekonomicz-
nych w kwietniu 2009 r. wskazywal na poprawe wskaznikdw koniunktury.
W poréwnaniu z marcem 2009 r., w kwietniu liczba pesymistow zmalata o 8%,
przybylo natomiast 6% sceptykow i 2% optymistow?. Nadal lepiej postrzegana
jest obecna i przyszta kondycja finansowa gospodarstw domowych niz calej
gospodarki. Takie postawy zaobserwowano takze w badaniach gospodarstw
domowych wysokodochodowych. Wyniki og6lnopolskie z proby reprezenta-
cyjnej (wedlug Pentora) znalazly potwierdzenie wsrdd respondentdéw miesz-
kajacych w czterech wybranych miastach Polski. Ponad 2/3 respondentéw
sytuacje materialng wlasnego gospodarstwa domowego w 2009 r. w poroéw-
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naniu z 2008 r. ocenialo na tym samym poziomie. Co trzeci ankietowany
uwazal, ze jego sytuacja uleglta poprawie, a jedynie zdaniem 2,2% respon-
dentéw sytuacja materialna ewidentnie pogorszyla si¢ (tabela 2).

Sytuacja materialna
Wyszczegblnienie ulegia nie ulegia .
. oS pogorszyla si¢
poprawie Zmianie
Ogoélem 30,4 67,4 2,2
Pleé:
Kobiety 31,2 66,5 2,3
MezczyZzni 29,6 68,3 2,1
Wiek:
do 30 lat 21,6 76,4 2,0
31-35 lat 26,5 71,3 2,2
36-40 lat 30,8 67,3 1,9
41-45 lat 36,9 61,3 1,8
46-50 lat 35,2 61,8 3,0
51 i wigcej lat 31,4 66,3 2,3
Dochdd na 1 osobe:
do 5000,00 PLN 21,3 75,2 35
5001,00-6000,00 PLN 27,5 69,6 2,9
6001,00-7000,00 PLN 31,2 66,7 2,1
7001,00-8000,00 PLN 30,7 66,9 2,4
8001,00-9000,00 PLN 32,8 65,6 1,6
9001,00-10 000,00 PLN 34,0 64,5 1,5
powyzej 10 000,00 PLN 35,3 63,3 1,4
Miejsce zamieszkania:
Warszawa 35,2 63,3 1,5
Krakow 33,0 65,1 1,9
Poznan 24,8 72,4 2,8
Wroctaw 28,6 68,8 2,6

Tab. 2. Ocena sytuacji materialnej gospodarstw domowych wysokodochodowych w 2009 r.
w poréwnaniu z 2008 r. (% wskazan). Zrddto: badania wiasne.

Wiek rdznicowal istotnie statystycznie opinie respondentdw na temat
ich sytuacji finansowej (wspOtczynnik korelacji Pearsona r=-0,142, przy
p <0,01. Prawie 2/5 respondentow w wieku 41-45 lat wskazywalo na poprawe
swojej sytuacji finansowej, podczas, gdy w grupie wiekowej do 30 lat — zale-
dwie co 5 ankietowany.

Na ocen¢ obecnej sytuacji finansowej statystycznie istotnie wptywat
dochdd na 1 osobg w rodzinie (wskaznik korelacji Pearsona r = 0,609, przy
p <0,01). Miejsce zamieszkania réwniez réznicowalto (jednak juz w mniej-
szym stopniu) badana populacj¢ (wspdlczynnik V-Cramera wyniost 0,091,
p <0,01). Samoocena sytuacji finansowej dokonana przez respondentéw
z tych miast, w ktorych wystapit nizszy poziom dochod6éw takze byta nizsza.
Najwiecej wskazan na pogorszenie sytuacji materialnej uzyskano w Pozna-
niu i we Wroctawiu, za§ zdecydowanie najmniej — w Warszawie.
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Zmienng nie wplywajaca w sposob statystycznie istotny na opinie respon-
dentdéw na temat oceny sytuacji finansowej byla ple¢ (wspodiczynnik kore-
lacji Pearsona wyniost r = —0,027, przy p = 0,402).

4. Dziatania podejmowane
w celu poprawy warunkéw materialnych

W celu utrzymania poziomu zycia i konsumpcji na poziomie sprzed
kryzysu finansowego niektorzy konsumenci podejmujg dzialania zmierzajace
do znalezienia nowych mozliwosci uzyskania zarobkdéw, chociazby przez
podejmowanie nielegalnych, intratnych zajec, zwigkszajac tym samym szarg
strefe gospodarki, tzw. gospodarke nieformalng. Z przeprowadzonych badan
wsrod gospodarstw domowych wysokodochodowych wynika, ze pracy w sza-
rej strefie poszukiwato zaledwie 4,8% ankietowanych. Tak niewielki odsetek
respondentow deklarujacych aktywno$¢ w gospodarce nieformalnej dowodzi,
ze kryzys gospodarczy w niewielkim stopniu wplynat na pogorszenie sytu-
acji finansowej gospodarstw domowych zaliczanych do elit ekonomicznych.

I tak, podejmowanie zaje¢¢ zarobkowych w gospodarce nielegalnej dekla-
rowalo wigcej mezczyzn anizeli kobiet (odpowiednio 6,2% i 3,4% wskazan),
przewaznie byly to osoby w wieku do 30 lat oraz w grupie wiekowej 36-40
lat. Zmienng rdznicujaca istotnie statystycznie podejmowanie pracy w sza-
rej strefie przez respondentdéw byta liczba 0os6b w rodzinie (wspolczynnik
korelacji Pearsona r = -0,174, przy p <0,01. A zatem, im wigcej osob pra-
cujacych w gospodarstwie, tym mniejsze zainteresowanie podejmowaniem
dodatkowych Zrodet zarobku. Dochdd per capita wywierat rowniez wplyw
na postawy respondentdéw wzgledem podejmowania pracy w gospodarce
nieformalnej (wspolczynnik korelacji Pearsona r = -0,098, przy p <0,01)
jednakze znacznie mniejszy, anizeli mozna bytoby si¢ spodziewac. Miejsce
zamieszkania réwniez roznicowalo w sposob istotny statystycznie podejmo-
wanie pracy w szarej strefie (wspdiczynnik V-Cramera wyniost 0,173,
p £0,01). Jednakze rozklad odpowiedzi w tym wzgledzie okazal si¢ dosy¢
zaskakujacy, poniewaz najczesciej poszukiwanie pracy w szarej strefie dekla-
rowali respondenci mieszkajacy we Wroclawiu, a najrzadziej — ankietowani
reprezentujacy gospodarstwa domowe zamieszkujace Warszawe (tabela 3).

Miasto
Warszawa 1,6
Krakow 33
Poznan 4,1
Wroctaw 10,2

Tab. 3. Poszukiwanie pracy w szarej strefie w ankietowanych gospodarstwach domowych
(% wskazan). Zrodfo: badania wifasne.
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Ten intrygujacy rozktad odpowiedzi odno$nie podejmowania aktywnoSci
w gospodarce nieformalnej mozna tlumaczy¢ jedynie specyfikg lokalnych
rynkow pracy.

5. Postawy gospodarstw domowych
wysokodochodowych w kryzysie

Reakcje gospodarstw domowych wysokodochodowych na kryzys finan-
sowy charakteryzowaly si¢ stosunkowo stabym odczuwaniem skutkow w wy-
miarze jednostkowym. Zaledwie co piaty ankietowany deklarowal, ze jego
gospodarstwo domowe odczuwa konsekwencje kryzysu i w zwigzku z tym
podejmuje okre$lone dziatania, zaréwno o charakterze zaradczym, jak
i asekuracyjnym (tabela 4).

Wyszczegodlnienie % wskazan
Utrzymanie dotychczasowego poziomu Zycia 45,3
Wyjazd za granicg w celach zarobkowych 10,3
Poszukiwanie pracy w szarej strefie 4.8
Poszukiwanie pracy ponizej posiadanych kwalifikacji 6,4
Ograniczenie wydatkow konsumpcyjnych 4,9
Zwigkszenie oszcz¢dnoSci buforowych 2,3

Tab. 4. Postawy gospodarstw domowych wysokodochodowych wobec kryzysu finansowego
(% wskazan). Zrédfo: badania wilasne.

Analizujac postawy gospodarstw domowych wysokodochodowych wobec
kryzysu, mozna stwierdzi¢, ze najczeSciej dominowaly postawy zaradcze, a
mianowicie: wyjazdy za granice w celach zarobkowych oraz poszukiwanie
pracy ponizej posiadanych kwalifikacji. Zdecydowanie rzadziej respondenci
deklarowali zwigkszenie oszczednoSci, ograniczenie wydatkdéw konsumpcyj-
nych do niezbednego minimum oraz podejmowanie pracy w szarej strefie
(tzw. gospodarka nieformalna).

Niewielki wplyw kryzysu finansowego na postawy gospodarstw domowych
zaliczanych do tzw. elit ekonomicznych potwierdzajg dane zawarte w tabeli 5.

Dochéd roznicowat statystycznie opinie ankietowanych na temat wpro-
wadzanych zmian i ograniczen w wydatkach konsumpcyjnych (wspolczynnik
korelacji Pearsona wynidst r = -0,313, przy p = 0,01). Grupami gospodarstw
domowych wysokodochodowych, ktore najliczniej dokonaty zmian w wydat-
kach, byly oczywiscie te o najnizszych dochodach per capita. Najmniejsze
zmiany zaobserwowano w gospodarstwach, w ktérych doch6d na 1 osobg
wahat si¢ w przedziale powyzej 7001,00 PLN.

Miejsce zamieszkania takze roéznicowalo badana populacje (wspodiczyn-
nik V-Cramera = 0,093, p <0,01). Biorac pod uwage miejsce zamieszkania,
mozna réwniez zauwazyc¢, ze gospodarstwa domowe z Wroctawia i Poznania
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dokonaly w badanym okresie ograniczeni wydatkow konsumpcyjnych w okolo
6%, za$ najrzadziej wystapily one w Warszawie — 4%. Jednakze nie moze
by¢ to podstawg do stwierdzenia, ze sytuacja finansowa gospodarstw domo-
wych w Warszawie bylfa lepsza. Wplyw na to moze mie¢ wiele determinan-
tow, takich jak chociazby dotychczasowa sytuacja finansowa, specyfika miej-
sca zamieszkania, aktywno$¢ cztonkdéw rodziny itp.

Postawa wobec kryzysu gospodarczego
Wyszczegolnienie ograniczenie zwiekszenie ko‘;::g:;;‘ila
konsumpcji wydatkow dotychezasowym
do minimum | konsumpcyjnych poziomie

Ogodlem 4,9 49,8 45,3
Plec:
Kobiety 5,3 47,7 47,0
MegzczyZzni 4,5 51,9 43,6
Wiek:
do 30 lat 6,2 432 50,6
31-35 lat 5,0 49,1 45,9
36-40 lat 4,7 51,2 441
41-45 lat 4,0 56,3 39,7
46-50 lat 4.1 55,4 40,5
51 i wiegcej lat 5.4 43,6 51,0
Dochdd na 1 osobe:
do 5000,00 PLN 6,2 37,1 56,7
5001,00-6000,00 PLN 5,4 50,1 445
6001,00-7000,00 PLN 5,0 51,9 43,1
7001,00-8000,00 PLN 4,9 54,7 40,4
8001,00-9000,00 PLN 4.1 56,8 39,1
9001,00-10 000,00 PLN 3,9 54,6 41,5
powyzej 10 000,00 PLN 4.8 434 51,8
Miejsce zamieszkania:
Warszawa 4,0 52,2 43,8
Krakow 4,5 49,5 46,0
Poznan 5,3 48,6 46,1
Wroctaw 5,8 48,9 453

Tab. 5. Postawa gospodarstw domowych wysokodochodowych wobec kryzysu finansowego
(% wskazan). Zrodto: badania wtasne.

Na oceng zmian i ograniczenh w wydatkach konsumpcyjnych statystycznie
wplywal wiek respondentéw (wspodiczynnik korelacji Pearsona wyniost
r = 0,195, przy p = 0,01). Zdecydowanie czg¢sciej ograniczenia w konsump-
cji byly dokonywane w tych gospodarstwach, w ktorych ankietowany byt
w wieku do 30 lat. Najmniej zmian dokonaly gospodarstwa domowe, z kto-
rych respondent byl w grupie wiekowej 41-45 lat.

Wsrod gospodarstw domowych, w ktorych miesigczny dochdd na osobe
wyniost powyzej 10 000,00 PLN najwicksze ograniczenia konsumpcji wpro-
wadzono w grupie wiekowej 51 lat i wigcej, za§ najmniejsze — w rodzinach
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z osobami do 30 roku zycia. Jest to zrozumiale, poniewaz respondenci
w wieku do 30 lat doS¢ cz¢sto nie zajmujg sie prowadzeniem gospodarstwa
domowego i z tego tez wzgledu nie odczuwaja tak dotkliwie zmian w wydat-
kach na cele konsumpcyjne. Zgota odmiennie podchodza do tego problemu
gospodarstwa domowe z osobami w wieku 51 lat i wigcej, ktore maja wiek-
sze rozeznanie w tym zakresie i odmienng strukture konsumpcji, w stosunku
do rodzin, w ktorych ankietowany byt w wieku do 30 Iat.

6. Struktura konsumpciji elit ekonomicznych

i jej zmiany

Poziom i struktura wydatkéw konsumpcyjnych gospodarstw domowych
jest jednym z kluczowych miernikéw oceny funkcjonowania rynku. Wydatki
sa waznym determinantem wskazujacym nie tylko na wielko$¢ i jakoS¢ zaspo-
kojenia potrzeb, ale rowniez na réznice w skali i poziomie rozdysponowa-
nia dochodéw (Zalega 2008a: 762). Poziom wydatkow, ich ukierunkowanie
na zakup okreslonych grup towaréw pozwalaja na uchwycenie podobiefistw
1 r6Znic w poziomie zycia poszczegblnych grup gospodarstw domowych oraz
ocen¢ poziomu zycia calego spoleczefistwa.

Wydatki gospodarstw domowych, ich poziom i struktura okreSlaja
W znacznym stopniu sytuacj¢ bytowa gospodarstw domowych. Obejmuja one
spozycie w ujeciu wartoSciowym (towary i ustugi konsumpcyjne) oraz pozo-
stale wydatki®. Mozna zatem powiedzie¢, ze wydatki ludnoSci sa pewnego
rodzaju fotografig zachowan konsumpcyjnych w skali makroekonomicznej,
gdyz obrazuja przywiazanie do okre§lonych wzoréw spozycia (Zalega 2008b:
207).

Gospodarstwa domowe zaliczane do tzw. elit ekonomicznych dysponu-
jace relatywnie wyzszym poziomem dochoddw per capita, charakteryzuje
bardziej nowoczesna struktura konsumpcji, ktorej wyrazem jest struktura
wydatkow — zgodnie z prawem E. Engela — mniejszy udziat wydatkdéw na
zywno$¢, wyzszy za$§ na dobra niezywnoSciowe.

Wydatkowane kwoty na poszczegdlne cele konsumpcyjne nie w petni
obrazujg realizowany wzor konsumpcji i poziom zaspokojenia potrzeb kon-
sumpcyjnych gospodarstwa domowego. Do analiz takich stuzg przede wszyst-
kim wskazniki struktury wydatkéw konsumpcyjnych. Wyniki badan gospo-
darstw domowych wysokodochodowych pozwalaja okresli¢ strukture
rzeczowa wydatkow (tabela 6).

W 2009 r. w gospodarstwach domowych wysokodochodowych wysoka
pozycje w strukturze przeci¢tnych miesi¢cznych wydatkow zajmowata zywnosé
oraz utrzymanie mieszkania (oplaty sztywne). Jesli chodzi o udzial wydatkow
na zywnos$¢, to zroznicowanie wydatkow na ten cel w badanych gospodarstwach
uzaleznione jest w duzej mierze od miesi¢cznych dochodow przypadajacych
na 1 osobg w gospodarstwie (wspoiczynnik korelacji Spearmana r = —0,247,
p = 0,01). Najnizszym udzialem wydatkéw na ten cel cechowaly si¢ gospo-
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darstwa, w ktorych miesieczny dochdd per capita przekraczat 8000,00 PLN.
Natomiast miejsce zamieszkania z nieco mniejsza sifa r6znicowato badang
probe. Niemniej jednak byla to zalezno$¢ statystycznie istotna (wspoiczynnik
V-Cramera = 0,172, p £0,01). Biorac pod uwage miejsce zamieszkania, udziat
wydatkoéw na zywnoS¢ byt najwickszy w gospodarstwach domowych mieszka-
jacych w Warszawie, a najmniejszy w rodzinach mieszkajacych w Krakowie.
Z kolei w przypadku optat statych, zwigzanych z utrzymaniem mieszkania,
biorac pod uwage dochdd na 1 osobg (wspoOlczynnik korelacji Spearmana
r=-0,153, przy p = 0,01), najwyzszy wskaznik udzialu odnotowano w gospo-
darstwach znajdujacych si¢ w grupie dochodowej do 6000,00 PLN na jedna
osobe (24,2% wskazan) i mieszkajacych w Warszawie (22,3% wskazan), naj-
mniejszy za$§ — w grupie dochodowej powyzej 8000,00 PLN per capita (18,7%
wskazan) i zamieszkujacych Poznan.

Miasta
Wyszczegolnienie Ogolem
Warszawa | Krakéow | Poznan | Wroclaw
Zywnosé 21,4 22,4 20,7 20,9 21,6
Napoje alkoholowe i uzywki 2,9 3,1 3,0 2,7 2,8
Odziez i obuwie 5,1 5,0 5,3 4,8 5,3
Utrzymanie mieszkania 21,1 22,3 21,0 19,5 21,6
Wyposazenie mieszkania 10,2 7,9 9,3 12,7 10,9
Zdrowie 38 43 34 3,6 39
Higiena osobista 3,9 3,8 4,0 4,1 3,7
Nauka 6,7 6,9 7.8 6,3 5,8
Fﬁ;gg;y?eft’ turystyka 11,8 13,1 11,6 12,3 102
Transport i Iacznosé 13,1 11,2 13,9 13,1 14,2

Tab. 6. Struktura przecietnych miesigcznych wydatkow na 1 osobe w ankietowanych
gospodarstwach domowych (% wskazari). Zrodfo: badania wtasne.

Jak wynika z przeprowadzonych badan, wysoka pozycje w strukturze
przecietnych miesiecznych wydatkdw w gospodarstwach domowych wyso-
kodochodowych zajmowaty rowniez wydatki na transport i faczno$¢, a takze
kulture, sport, turystke i wypoczynek oraz wydatki zwigzane z utrzymaniem
mieszkania. Wszystkie one finansowane sg z funduszu swobodnego wyboru.
Nalezy w tym miejscu zaznaczy¢, ze okoto 51% dochodoéw gospodarstw
wysokodochodowych przeznaczana byta na zaspokojenie potrzeb o charak-
terze podstawowym, a wydatki na tzw. potrzeby ponadpodstawowe byly
rz¢du ponad 44% (sa to wydatki na kulture, sport, turystyke i wypoczynek,
a takze na Srodki komunikacji indywidualnej).

W okresie badawczym udziat wydatkéw na ustugi wynidst 44,3% wydat-
koéw ogodtem. Najwiekszy procentowy udzial wydatkow na ten cel dotyczyt
wydatkow na ustugi transportowe i telekomunikacyjne oraz kulturalne, naj-
mniejszy za$ — wydatkdéw zwigzanych z odnowg biologiczng oraz wydatkow
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na ustugi ubezpieczeniowe. Wsrod ankietowanych gospodarstw domowych
wysokodochodowych, poziom zaspokojenia potrzeb w zakresie ustug przez
co pigtego ankietowanego zostal oceniony jako bardzo dobry, a przez 2/5
badanych — jako dobry. Jedynie co dziesigty ankietowany okreslit 6w poziom
jako zty. Co trzeci z ankietowanych uwazal, ze potrzeby w zakresie ustug
zaspokojone sa w ich gospodarstwach na poziomie zadowalajacym (tabela 7).

Ocena poziomu wybranych ustug (w %)
Potrzeby gospodarstw

domowych w zakresie ustug l:;:)r;i:;) dobra zadowalajaca a
Ogo6lem 19,9 42,3 28,0 9,8
Zdrowotnych 15,7 334 33,6 17,3
Higieny osobistej 23,5 53,1 20,8 2,6
Telekomunikacyjnych 26,9 45,2 22,1 5,8
Transportowych 22,6 49,4 21,3 6,7
Edukacyjnych 23,7 43,5 23,9 8,9
Kulturalnych 17,8 45,0 26,6 10,6
Gastronomicznych 15,0 47,3 30,5 7,2
Odnowy biologicznej 13,2 27,2 40,4 19,2
Ubezpieczeniowych 20,7 36,6 32,8 9,9

Tab. 7. Ocena poziomu zaspokojenia potrzeb konsumpcyjnych w zakresie usfug
w gospodarstwach domowych wysokodochodowych (% wskazan). Zrodto: badania
wiasne.

Sposréd omawianych grup potrzeb w zakresie ustug najwigcej ocen pozy-
tywnych otrzymaly oceny zaspokojenia potrzeb rodziny w zakresie higieny
osobistej, ustugi telekomunikacyjne i transportowe, najstabiej ocenione
zostaly za§ potrzeby upickszajace i zdrowotne.

Przyjmujac na skali pigciostopniowe]j ocen¢ zaspokojenia potrzeb kon-
sumpceyjnych: 5 — bardzo dobre, 4 — dobre, 3 — zadowalajace, 2 — zte, 1 —
bardzo zte, uzyskano ogd6lng ocene¢ zaspokojenia wszystkich rodzajoéw bada-
nych potrzeb w zakresie ustug na poziomie 3,99. Informacje te wskazuja
na stosunkowo dobra subiektywna ocen¢ stopnia zaspokojenia wszystkich
badanych rodzajow potrzeb w zakresie ustug w badanych gospodarstwach
domowych wysokodochodowych. W analizowanym okresie najwyzsza ocen¢
uzyskaly ustugi telekomunikacyjne (4,21) oraz edukacyjne (4,25), najnizsza
za$§ — ustugi w zakresie odnowy biologicznej (3,31) i kulturalne (3,68).

Istotny statystycznie wplyw w zakresie poziomu zaspokojenia potrzeb
konsumpcyjnych w zakresie ustug odnotowano jedynie w przypadku ustug
gastronomicznych (wspdiczynnik V-Cramera wynidst 0,219, przy p <0,01)
oraz uslug w zakresie odnowy biologicznej (wspdiczynnik V-Cramera wynidst
0,107, przy p <0,01). W przypadku pozostalych grup potrzeb konsumpcyj-
nych w zakresie ustug nie odnotowano istotnej zalezno$ci mi¢dzy poszcze-
gblnymi potrzebami a stopniem ich zaspokojenia.
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W Swietle wynikow badania mozna powiedzie¢, ze w ankietowanych
gospodarstwach domowych wysokodochodowych nastapily pewne zmiany
w strukturze wydatkéw. I tak, odnotowano wzrost wydatkOw zwigzanych
z utrzymaniem mieszkania (31,6% wskazan), wydatkdw na transport i facz-
nos¢ (29,7%) oraz wydatkdw na zdrowie (28,6%) w wydatkach ogdlem.
Obnizyt si¢ natomiast udzial wydatkéw na zywnos¢ (36,3% wskazaf), napoje
alkoholowe i uzywki (29,2%), a takze wydatkoéw zwigzanych z wyposazeniem
mieszkania (23,7%).

Z badan przeprowadzonych wsrdd gospodarstw domowych zaliczanych
do elit ekonomicznych wynika, Zze respondenci identyfikuja si¢ z r6znymi
sytuacjami w zakresie zachowan konsumpcyjnych, ktére wynikaja z kryzysu
finansowego (tabela 8).

Miasta
Wyszczegodlnienie Ogoétem
Warszawa | Krakow | Poznan | Wroclaw
Korzystaqie z obnizek i 50,3 46,5 513 536 498
wyprzedazy
Ograniczenie wydatkéw na 2.1 303 375 31,6 29,0
odziez i obuwie
Zmniejszenie wydatkéw na 206 18.4 24.9 193 19.8
artykuly zywnosSciowe ’ ’ ’ ’ ’
Rezygnacja z zakupu nowego
sprzetu AGD 28,4 23,6 34,8 25,9 29,3
Rezygnacja z zakupu nowego 259 234 26.1 248 293
sprz¢tu RTV ? ’ ’ ’ ’
Ograniczenie z korzystania z
ustug §wiadczonych odptatnie 227 20.1 247 243 217
(np. ustugi gastronomiczne, ’ ’ ’ ’ ’
turystyczne, medyczne)
Dokonywanie zakupow przez 613 587 512 732 62.1
Internet ? ’ ’ ’ ’
Ograniczenie zuzycia energii 19.6 15.1 25 20.8 173
elektrycznej, gazu i wody ? ’ ’ ’ ’
Nie podejmuje Zgdnych 12,4 13,6 12,9 9,8 133
dziatan ? ’ ’ ’ ’

Tab. 8. Opinia respondentéw na temat zmian zachowar konsumpcyjnych w 2009 r.
w poréwnaniu z 2008 r. (% wskazan). Zrédfo: badania wiasne.

Badani utozsamiajg si¢ z roznymi sytuacjami skorelowanymi bezposrednio
z kryzysem. Znalazto to odzwierciedlenie w deklaracjach dotyczacych dokony-
wania zakupOw przez Internet, ograniczenia zuzycia energii elektrycznej, gazu
i wody, ograniczenia wydatkdw na odziez i obuwie czy rezygnacji z zakupu
nowego sprzetu AGD i RTV. Najbardziej z uwzglednionymi w badaniu sytua-
cjami kryzysowymi utozsamiajg si¢ mieszkancy Krakowa i Poznania, w naj-
mniejszym stopniu mieszkancy Warszawy i Wroclawia, gdzie tez wystapita
najwigksza liczba wskazan dotyczaca niepodejmowania zadnych dziatan.
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Jesli za$ chodzi o ograniczenie z korzystania z ustug $wiadczonych odptat-
nie, to najwickszy odsetek wskazan respondentow odnosit si¢ do ustug
zaspokajajacych potrzeby mniej pilne, takich jak ustugi turystyczne i gastro-
nomiczne, za$§ najmniejszy — w odniesieniu do uslug zdrowotnych, ubezpie-
czeniowych i telekomunikacyjnych. I tak, bioragc pod uwage miejsce zamiesz-
kania ankietowanych, najwigkszy odsetek deklarujacych ograniczenie
z korzystania z ustug odptatnych odnotowano w Krakowie i Poznaniu, naj-
mniejszy za§ w Warszawie i we Wroclawiu.

7. Podsumowanie

Na podstawie przeprowadzonych badan mozna wyciagnac nastepujace
wnioski.

1. Ankietowane gospodarstwa domowe wysokodochodowe charakteryzuja
si¢ stosunkowo stabym odczuwaniem skutkow kryzysu finansowego
w wymiarze jednostkowym. Jedynie 20% ankietowanych deklarowalo, ze
jego gospodarstwo domowe odczuwa konsekwencje kryzysu i podejmuje
w zwigzku z tym okreSlone dzialania o charakterze zaré6wno zaradczym,
jak i asekuracyjnym. Potwierdza to rowniez maly odsetek wskazan podej-
mowania przez respondentow aktywnosci w gospodarce nieformalnej.

2. Gospodarstwa domowe zaliczane do tzw. elit ekonomicznych, dysponu-
jace relatywnie wyzszym poziomem dochoddw per capita, charakteryzuja
sie bardziej nowoczesng strukturg konsumpcji, a jej wyrazem jest mniej-
szy udzial wydatkéw na zywnoS$¢ oraz wyzszy na szeroko pojmowane
ustugi w wydatkach ogo6tem.

3. Respondenci utozsamiajg si¢ z roznymi sytuacjami wynikajacymi z kry-
zysu. Znalazto to odzwierciedlenie we wzroScie wydatkdéw zwigzanych
z utrzymaniem mieszkania, wydatkéw na transport i faczno$¢ oraz wydat-
kéw na zdrowie w wydatkach ogdtem. Z kolei obnizyt si¢ udzial wydat-
koéw na zywno$¢, napoje alkoholowe i uzywki, a takze wydatkOw zwia-
zanych z wyposazeniem mieszkania.

4. Sposrod omawianych grup potrzeb w zakresie ustug najwiecej ocen pozy-
tywnych otrzymaly oceny zaspokojenia potrzeb rodziny w zakresie higieny
osobistej, ustugi telekomunikacyjne i transportowe, a najstabiej ocenione
zostaly potrzeby upigkszajace i zdrowotne.

5. Kryzys finansowy w gospodarstwach domowych wysokodochodowych
przyczynil si¢ gléwnie do ograniczenia ustug turystycznych i gastrono-
micznych, ktore to ustugi zaspokajaja potrzeby znajdujace si¢ na dalszych
pozycjach w hierarchii potrzeb ludzkich badz tez podlegaja odlozeniu
W czasie.
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Wptyw kryzysu na postawy i zachowania konsumpcyjne elit ekonomicznych

Przypisy

1 Wedtlug J. Higleya elity to zbiér jednostek zajmujacych strategiczne pozycje w klu-
czowych instytucjach i organizacjach spoteczenstwa, ktore ksztaltujg najwazniejsze
procesy decyzyjne. Z kolei J. Sztumski (1997) definiuje elity, jako r6znorodne gremia
przywddcze, wylonione na podstawie okre§lonych kryteriow z danego spoteczenistwa.
Natomiast E. Zawadzki pojmuje elite, jako wybrang grupe spoteczng postawiong na
najwyzszych szczeblach hierarchii spotecznej. Wydaje si¢, ze w odniesieniu do wspot-
czesnych realiow do elit ekonomicznych zaliczane sa osoby o wyzszym dochodzie
i wyzszym poziomie zamoznosci od przecigtnego dla Polski. Szerzej w (Jasiecki 2000).

2 Do determinant ksztaltujacych aspiracje zyciowe, cele i postawy ludzkie zaliczamy:
bodZce znajdujace si¢ wewnatrz organizmu oraz bodZce pochodzace z zewnatrz.
Istotne beda zatem: stan fizyczny i psychiczny, status spoleczny, normy moralne
i spoleczne, tradycje kulturowe, przyzwyczajenia, nasladownictwo, che¢ wyrdznienia
si¢, wzorce konsumpcji, wzory zycia rodzinnego, sytuacja polityczna i gospodarcza
kraju. Szerzej w (Mika 1984: 83-84).

3 Zob. (CBOS 2004). Grupa osob, ktére uwazaja dochdd per capita w przedziale
2001-5000 PLN za prég zamoznosci, jest tylko o 8% wigksza od grupy osob, ktére
uznajg osobe za bogata, jezeli osigga ona dochdd w przedziale 5001-10 000 PLN
miesi¢cznie.

4 Wspolczynniki korelacji pozwalaja wykazaé, jak blisko powiazane sa ze soba dwie
zmienne (badZz wigksza liczba zmiennych). Zaréwno wspo6tczynnik rang Spearmana,
jak i wspolczynnik Pearsona sa przyktadami miernikow symetrycznych. Natomiast
wspolczynnik V-Cramera jest miarg zwigzku oparta na wartoSci testu chi-kwadrat.
Za pomocy tego wspolczynnika okresla sig, ktore prawidlowosci i zaleznosci odkryte
w probie badawczej moga by¢ uznane za statystycznie istotne w populacji. Szerzej
w: (Jozwiak i Podgorski 2006: 340). Do weryfikacji hipotez wykorzystuje si¢ testy
statystyczne (testy istotnosci). W celu weryfikacji hipotez nalezy okresli¢ poziom
istotnoSci p, nazywany prawdopodobiefstwem popelnienia biedu I rodzaju, polega-
jacego na odrzuceniu hipotezy zerowej, mimo ze jest ona prawdziwa. Przyjmuje sig,
ze o istotnej statystycznie zaleznoSci migdzy zmiennymi $wiadcza wartosSci p bliskie
zera (na og6l p nie wigksze niz 0,01 lub 0,05). Im warto$¢ p jest blizsza 0, tym
wystepuje mniejsze prawdopodobienstwo niestusznego odrzucenia hipotezy zerowe;j.
Im warto$¢ p jest wigksza, tym mozliwo$¢ popelnienia biedu jest wigksza.

5 Badania zrealizowane w dniach 2-3 kwietnia 2009 r. na 1000-osobowej reprezenta-
tywnej probie Polakow przez Pentor Research International (Barometr nastrojow
ekonomicznych, www.pentor.pl/publikacje_barometr_nastrojow.xml).

6 Pozostale wydatki obejmujg podatki i inne oplaty na rzecz panstwa i samorzadoéw
lokalnych, tj. podatki od nieruchomosci, spadkéw i darowizn, od posiadania psa,
niektdre zaliczki na podatek dochodowy od 0sob fizycznych ptacone m.in. od docho-
doéw z wiasnodci, z wynajmu i sprzedazy nieruchomosci, cla, przekazane dary, a takze
kaucje, zguby i straty pieni¢zne.
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