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Memy internetowe jako odpowiedz
na wizerunek kreowany przez liderow

politycznych / Internet memes as a response
to the image created by political leaders

Abstract

The author of the article expresses her belief that the Internet memes is a response to the
image of political leaders created during election campaigns. The image is seen as the entirety
of the activities, characteristics and benefits that make up the candidate’s image, generated by
them themselves. The analysis of the materials from the 2010 election campaigns shows that
Internet users, using political memes, create their own ideas about politicians in a ludicrous
way, at the same time commenting on their attitudes towards the social and political reality.
On the example of a few candidates, the author sees dependencies which indicate an increase
in the importance of my Internet presence in building the image of a politician.
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1. KREOWANIA WIZERUNKU POLITYCZNEGO

rzeglad literatury przedmiotu w zakresie komunikowania politycznego
|:>i Public Relations (PR), dostarcza informacji na temat skutecznego proce-

su budowania wizerunku lidera politycznego. Termin wizerunek wywodzi
sie z facinskiego imago, co w dostownym rozumieniu oznacza: wzor, pierwowzor.
J. Gruning definiuje wizerunek jako pewne wyobrazenie odbiorcéw o danej jedno-
stce, nie bedace doktadnie i szczegétowo nakreslonym obrazem rzeczywistym. Ba-
dacz nazywa go mozaikg wielu szczegétéw, podchwyconych przypadkowo i frag-
mentarycznie (Wdjcik 2005: 39). Z kolei M. Urbaniak podkresla, ze wizerunek to
suma komunikatéw o obiekcie/jednostce, ksztaltujaca jej osobowos¢ i reputacje
w $wiadomosci otoczenia. Stanowi rowniez dynamicznie pojmowany, mniej lub
bardziej okreslony, calosciowy zespdt spostrzezen, wrazen i odczué, ktora osoba
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lub grupa posiada o danym obiekcie/jednostce. Jego zdaniem istota wizerunku
bazuje na psychicznej sile oddziatywania jego odbiorcéw (Urbaniak 2003: 12-14).

W kontekscie budowania wizerunku lidera politycznego mamy do wyboru kilka
koncepcji. Zgodnie z konceptem artystycznym, wizerunek oznacza kreowany kon-
strukt przedstawiony wyborcom. Koncepcja psychologiczna proponuje spojrzenie
na wizerunek z perspektywy adresata i obejmuje: ujecie percepcyjne (wizerunek
jako cos, co stuzy rozpoznaniu danego obiektu) oraz kognitywne (zaktada, ze facz-
nos¢ z wizerunku z obiektem determinowana jest przez atrybuty, ktére wizerunek
przyjmuje). W my$l konceptu ewaluatywnego, image wywiera wplyw na postawy,
a schematycznego - wizerunek organizuje komponenty wiedzy o obiekcie. Nie-
zaleznie od réznych koncepcji, koniecznym jest przyjecie, ze polityk to produkt,
ktéry potrzebuje odpowiedniej marki, oferowany przez oferentéw na rynku poli-
tycznym politycznemu nabywcy (Cichosz 2003: 81).

Kreowanie wizerunku polityka opiera si¢ na dazeniu przyjecia go jako pewne-
go autorytetu. Trzeba przekona¢ odbiorcéw (elektorat), ze produkt polityczny
jest atrakcyjny interpersonalnie, czyli posiada cechy niezbedne, by radzi¢ sobie
z problemami spotecznymi etc. Zdaniem R. Dorobka wspomniana atrakcyjnos¢
interpersonalna okreglana jest przez takie wyznaczniki jak: opinie na zewnatrz,
liczba czgstotliwos¢ spotkan z otoczeniem, posiadane zalety, elastyczno$¢ inter-
personalna i komunikacyjna, etykieta i dobre maniery, szerokie zainteresowania,
sprawnos¢ zadaniowa, podobienstwa i liczba znajomych. Z kolei silny wizerunko-
wo lider powinien przekona¢, ze posiada $cisle okreslone zalety, tj. zdolnosci przy-
wddcze, umiejetnos¢ stuchania, doradzania i podtrzymywania na duchu, poczu-
cie humoru, a ponadto jest rozmowny, potrafi utrzymaé odpowiednia atmosfere,
a gdy trzeba oferuje pomoc (Dorobek 2010: 97-98).

Sam proces kreowania politycznego wizerunku opiera si¢ na ocenie potencjatu
produktu politycznego, nastrojéw spolecznych, potrzeb oraz oczekiwan odbior-
cow. Wowczas, specjalisci od PR na biezaco monitorujg relacje polityka z oto-
czeniem, ale tez przebieg rywalizacji z oponentami, by mdc sprawnie reagowac
(wachlarz dyskredytujacych dziatan adwersarzy politycznych jest obecnie bardzo
szeroki).

Podstawg dla tworzenia image’a lidera politycznego jest nic innego jak okreélenie
realnego potencjatu osobistego produktu. A to dlatego, ze jesli jest on niewystar-
czajacy to inwestycja w sztucznie wykreowany wizerunek nigdy si¢ nie zwrdci.
Jesli jednostka posiada odpowiednie cechy tj. charyzme, site przebicia i talenty (np.
oratorskich), wowczas przeprowadza si¢ drugi etap badania zasobdw tj. oczeki-
wan spotecznych. Pomimo, Ze potrzeby spolteczne s3 raczej oczywiste, to badania
marketingowe ujawniajg skonkretyzowane oczekiwania grupy docelowej. Specja-
lisci od PR podkreslaja, ze najlepsze wizerunki polityczne opieraja sie na wigziach
dwustronnych pomiedzy politykiem a jego grupami docelowymi. Zbieznos¢ wi-
zerunku z oczekiwaniami gwarantuje wysoka i dlugotrwala popularnos¢, a istot-
na sktadowsq skutecznej marki jest jej wiarygodna legenda. W przypadku lidera
politycznego, taka role odgrywa jego wilasna legenda i doswiadczenia, czyli nic
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innego jak biografia. Co istotne, nie skupia si¢ ona na utrwalaniu zdarzen, a tzw.
wydarzeniach - znakach oraz ukierunkowaniu uwagi na wybranych czynach jed-
nostki (Stobodianiuk 2005: 13).

Finalnie, posiadajac wiedz¢ o fundamentalnych zasadach kreowania wizerunku
lidera politycznego nalezy podkresli¢, ze w przypadku rywalizacji o poparcie elek-
toratu najwazniejsze jest generowanie wizerunku autorytetu nieformalnego. To
nic innego, jak umiejetno$¢ sprawowania nieformalnego przywddztwa oraz zdol-
no$¢ przekonywania i wywierania wplywu na innych. Autorytet wynika wéwczas
z cech osobowosci jednostki, nie za$ jego stanowiska i wynika z wielkosci czto-
wieka. Dlatego tez, nalezy wybra¢ cechy, ktére odrédzniajg kandydata od innych,
oczywiscie w gronie tych spofecznie pozadanych. W tym celu przeprowadza si¢
najpierw analize rynku wyborczego, ktdra obejmuje: rozpoznanie i zréznicowanie
potrzeb obywateli, przeprowadzenie segmentacji rynku wyborczego oraz targe-
ting (Cichosz 2003:86). Po rozpoznaniu rynku wyborczego nastepuja konkretne
dzialania promocyjne produktu politycznego. Pierwszy krok, to proces asymila-
cji $wiadomej i nieswiadomej okreslonych cech kandydata, nastepnie nastepuje
memoryzacja, by finalnie odbiorcy dokonali poréwnania produktéw politycznych
(Mtynarska 2011: 147).

O skuteczno$ci wykreowanego wizerunku mozemy mowi¢, gdy polityk zyskuje
sympatie publicznosci, co przeklada si¢ na dobrg lokate w sondazach i w efekcie
zwyciestwo w wyborach. Powyzsza charakterystyka to jedynie zarys zaawanso-
wanych dzialan marketingowych na rzecz zbudowania spofecznie oczekiwanego
wizerunku polityka.

2. KILKA UWAG O MEMACH INTERNETOWYCH

W tym miejscu nalezy zdefiniowa¢, czym jest mem internetowy, ktory w dalszej
czedci artykulu nazywam zamiennie memem politycznym. Samo pojecie memu za-
wdzigczamy Richardowi Dawkinsowi, ktéry w swojej publikacji ,,Samolubny gen”
z 1976 roku okreslit mem jako podstawowg jednostke ewolucji kulturowej. Badacz
zastosowal wowczas jasng analogie do genu, ale w ewolucji biologicznej. Jego zda-
niem, memy tak jak geny podlegaja takim procesom jak mutacja i replikacja oraz
rozprzestrzeniajg si¢. W odniesieniu jednak do definicji memu internetowego na-
lezy podkresli¢, ze nie moglyby zaistnie¢ gdyby nie rozwéj technologii cyfrowe;.
Tego pojecia uzywa si¢ najczesciej w celu okreslenia informacji rozpowszechnia-
nych przez uzytkownikéw Internetu pomiedzy soba. Sa to przede wszystkim zdje-
cia i grafiki, animacje i krétkie filmy czesto opatrzone podpisem. To takze przyjete
przez Internautéw zwyczaje, sposoby wypowiadania sie, czy powtarzajace si¢ mo-
tywy lub tematy rozmoéw (Juza 2013: 49-60).

Zdaniem M. Kaminskiej termin mem internetowy jest potocznie uzywany przez
internautéw jako oznaczenie popularnego semiotycznego kompleksu transmito-
wanego przez technologie informacyjne i komunikacyjnej, pelnigce funkcje tzw.
zartu internetowego (Kaminska 2011: 61).
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W charakterystyce jezyka memdw nalezy wskaza¢ przede wszystkim na: potocz-
nos¢, swobodnos¢, skrotowosé, niedbalos¢é w poprawnosci wypowiedzi, ktdra jest
zamierzona, zwroty zaczerpniete z danego slangu czy zargonu. Co wiecej, memy
pelnia funkcje ludyczng czyli rozrywkowa. Ich celem jest gléwnie wy$mianie cze-
go$ lub kogos, najczesciej w sposob ironiczny. Moga postuzy¢ réwniez jako forma
wyrazania pogladow i emocji w odniesieniu do waznych kwestii spotecznych czy
politycznych. W sposéb posredni pelnig funkcje informacyjng oraz poznawcza,
gdyz za ich sprawg uzytkownik, aby zrozumie¢ przekaz, musi posiada¢ wiedze na
dany temat, najczesciej zwigzany z aktualnosciami (Wotoszyn 2016: 205-224).

W. Kotowiecki wyréznil okreslone kategorie memow. Pierwsze, to szablonowe,
ktére powstaja na bazie okreslonego szablonu uzupeinianego wiasnym tekstem.
Kolejne, czyli memy komentujace sa forma komentarza lub opinii do okreslonego
zdjecia/wydarzenia/osoby z nim zwigzanego. Ta kategoria umozliwia wyrazenie
wlasnego pogladu w odniesieniu do danego tematu. Trzecie, czyli memy eksplo-
atujace nie posiadaja wyraznego przekazu i celu (Tamze). K. Marak uzupelnia, ze
memy internetowe mozna umownie podzieli¢ ze wzgledu na gatunek lub pelnione
funkcje. Podkresla, ze gatunki memow i ich funkcje zazebiaja sie i pokrywaja. Naj-
popularniejszym gatunkiem memu sg tzw. image macro czyli plik obrazu z nalo-
zonym, najczesciej zabawnym tekstem (Marak 2013: 133 - 165).

Najprosciej ujmujac, mem internetowy o tematyce spoleczno - politycznej, mozna
okresli¢ politycznym. Tematem przewodnim memu politycznego jest sam polityk
lub sytuacja w jakiej si¢ znalazl. Zrozumienie memu wymaga posiadania wiedzy
dyskursywnej. Sa one forma reakeji odbiorcéw na poczynania wtadzy, nacechowa-
ne mocno ironicznie. Obecnie trudno wyobrazi¢ sobie plaszczyzne komunikowa-
nia politycznego bez tej formy internetowego komentarza. To memy, ktére petnia
najczesciej funkeje ludyczna w polaczeniu z komentarzem do rzeczywistoéci spo-
feczno - polityczne;j.

3. WIZERUNEK POLITYKA W MEMACH
INTERNETOWYCH - IMPLIKACJE POLITYCZNE

Nawet najlepiej przygotowana strategia wizerunkowa nie obedzie si¢ bez wpadek.
Kandydat moze zadba¢ o media relations, skutecznie odpiera¢ dyskredytacyjne
dzialania oponentéw politycznych, brylowa¢ w sondazach i mie¢ silne poparcie
grupy docelowej. Na przestrzeni ostatnich lat, liderzy polityczni poddawani sa do-
ktadnej obserwacji ze strony Internautéw $ledzacych zmagania wyborcze. Wydaje
sie, ze sg to najbardziej surowi recenzenci nawet najlepszych wizerunkéw poli-
tycznych.

Z mojej obserwacji wynika, ze memy internetowe zaczely nabiera¢ wickszego
znaczenia w dziedzinie komunikacji od 2010 r., czyli wyboréw prezydenckich
zorganizowanych w nastepstwie $mierci Lecha Kaczynskiego. Stad tez wybratam
gtéwnie przyklady z kampanii parlamentarnych i prezydenckich w 2010 i 2015
roku. Owczesna sytuacja polityczna i specyfika promocji kandydata, Jarostawa Ka-
czynskiego, stala si¢ materialem do generowania licznych memoéw. Przyjetam ten

Instytut Studiow Miedzynarodowych i Edukacji HUMANUM www.humanum.org.pl



Prosopon, ISSN 1730-0266, 22 (1) 2018, s. 119-127

okres jako poczatek wysokiej skutecznosci perswazyjnej memow, ktore swiadcza
wzmocnieniu odbioru poczynan lideréw politycznych. Na tej plaszczyZnie Inter-
nauci tworzgc memy polityczne reagowali glownie przesmiewczo, a zarazem iro-
nicznie i sarkastycznie. Nawet podejmowany przez polityka temat moze wzbudzi¢
silne emocje, np. okreslone wydarzenie np. katastrofa smolenska czy problem spo-
teczny np. korupcja i bezrobocie. Wywolanie silnych emocji w odbiorcy np. obu-
rzenia, zto$ci, wspolczucia etc. obniza jego krytycyzm i daje dominacje nadawcy.

Rok 2011 zapoczatkowal bardzo duzg liczbe memoéw z udziatem Jarostawa Ka-
czynskiego, ktory w swojej kampanii prezydenckiej nieustannie poruszat sprawe
tzw. ,,katastrofy smolenskiej”. Przekazy mialy zdecydowanie charakter przesmiew-
czy, ale w stosunku do samego Jarostawa Kaczynskiego. Zrozumienie memu wy-
maga wiedzy dyskursywnej, czyli znajomosci tematyki ,,katastrofy smolenskiej”
Jest to mem szablonowy, czyli obraz lub obrazy opatrzone krétkim tekstem. Mem
wyraza zmeczenie i przesyt odbiorcow tematyka katastrofy i nawiazuje do upar-
tej i zawzietej postawy Jaroslawa Kaczynskiego. Wulgarne sformulowanie jest re-
gularnie zestawiane z innymi istotnymi wydarzeniami spoleczno - politycznymi
(ryc.1), co pokazuje osobe J. Kaczynskiego jako ukierunkowanego na dziatania
tylko w tej jednej sprawie. Mem sugeruje, ze J. Kaczynski bagatelizuje inne istotne
dla spotecznosci sprawy, co czyni go ztym liderem politycznym.

Ryc. 1. Mem internetowy z 2012 . Ryc. 2. Mem ,Wina Tuska”

Zrédto: www.kwejk.pl Zrédto: www.demotywaory.pl

Co dalo sie zaobserwowa¢, postawa samego polityka zmienila postrzeganie przez
Internautéw ,,katastrofy smolenskiej”, ktéra wzbudzala niegdy$ duze wspolczucie
i wywolywata smutek. Drugim watkiem, ktérym zdominowal wizerunek J. Ka-
czynskiego byt i jest konflikt z gtéwnym oponentem politycznym, Donaldem
Tuskiem. Kultowa juz grafika pn. ,,Wina Tuska” (ryc.2) odnosi si¢ do obarczania
wing 6wczesnego przewodniczacego Platformy Obywatelskiej za wszelkie niepo-
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wodzenia. Co wigcej, stwierdzenie ,,wina Tuska” zestawiane jest z wszystkimi kate-
goriami zdarzen, od najbardziej btahych do tych najpowazniejszych, co ponownie
bagatelizuje zarzuty J. Kaczynskiego wobec swojego oponenta. Mem pelni funkcje
zdecydowanie ludyczna, czyli ma na celu rozémieszenie odbiorcy, a jego poprawny
odbior bazuje na znajomosci kontekstu spoteczno - politycznego.

Jarostaw Kaczynski od 2010 roku w swojej kampanii wyborczej przedstawiany byt
jako wyksztalcony patriota i maz stanu, ktdry szukal prawdy o ,katastrofie smo-
leniskiej”. Poczatkowo za sprawg osobistej tragedii wzbudzal wspolczucie. Wize-
runek wygenerowany w memach politycznych przedstawia osobe zaslepiong tym
tragicznym zdarzeniem, bagatelizujaca wszystkie inne biezace sprawy spoleczno
-polityczne oraz konfliktem z Donaldem Tuskiem. Obecnie wizerunek przedsta-
wiony w memach jest najtrwalszy i zdominowal postrzeganie Jarostawa Kaczyn-
skiego tylko w zakresie tych dwdch kwestii.

Trudno nie wskaza¢ na inny przyklad lidera politycznego, czyli kandydata Platfor-
my Obywatelskiej Bronistawa Komorowskiego. Polityk pokonal w starciu wybor-
czym w 2011 roku Jarostawa Kaczynskiego, ale w okresie swojej prezydentury, jak
i w 2015 roku w staraniach o reelekcje, dostarczyl materialy dla twércéw memow.

Z pozoru nic istotnego, ale popelniony w 2011 roku blad ortograficzny we wpisie
do ksiegi kondolencyjnej w Ambasadzie Japonii, byl zaczynem do generowania
memow podwazajacych znajomos¢ poprawnej polszczyzny. Prezydent wowczas
wpisal, ze ,,W imieniu calego narodu polskiego taczy sie w bulu i nadzieji na po-
konanie skutkéw katastrofy” z narodem japonskim. W bardzo szybkim czasie
pojawily si¢ przekazy sugerujace brak elementarnej wiedzy prezydenta, a tym
samym deprecjonujace jego autorytet. Memy generowano na bazie zdje¢ B. Ko-
morowskiego wraz z tekstami z celowo zastosowanymi bledami ortograficznymi
ijezykowymi. Pierwszy przyklad to przerdbka hasta i grafiki wyborczej kandydata
w 2015 r. z bledami ortograficznymi (ryc.3). Co warto zauwazy¢, mem pocho-
dzi z 2015 roku czyli nawigzano do bledu popetnionego przez B. Komorowskiego
w 2011 r. Dowodzi to trwalosci niektdrych zjawisk w Internecie, a w szczegoélnosci
elementow wizerunku. Celowo zatem przypomniano w kolejnej kampanii popel-
nione bledy, o ktorych wydawatoby sig, ze opinia publiczna juz zapomniata.

Kampania prezydencka w 2015 roku z udzialem B. Komorowskiego przyniosta
kolejny ,,memiczny” materiat dla internautéw. Okazuje si¢, Ze wizerunek kandy-
data zdominowata odpowiedz na pytanie jednego z mlodych wyborcow ,,jak zy¢?”
Polityk odpowiadajac mu: ,,Znajdz prace i wez kredyt” wyraznie narazit si¢ mto-
dym Internautom. Przez chwil¢ zapomniano o wpadce ortograficznej, by skupi¢
sie na postawie kandydata wobec probleméw mtodych Polakow. Zakres tematycz-
ny memow poszerzono do specyficznych porad, ktorych udziela kandydat (ryc.4).
Wizerunek jaki wygenerowano w memach ukazywal kandydata oderwanego od
rzeczywistosci, ktory nie rozumie potrzeb swoich wyborcow, a przede wszystkim
bagatelizuje problemy mtodych ludzi.
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Ryc. 3. Mem z 2015 roku. Ryc. 4. Mem z 2015 roku.

BANIHRREZYDENCIESNIE

Zgoda boéduje

Ortografia réjnuje

Bronisuaf Komopuski

wewbronislawkomorowski.pi

Zrédto: www.kwejk.pl Zrédto: www.memy.pl

Zaréwno w kampanii prezydenckiej w 2011 i 2015 roku Bronistaw Komorowski
kreowatl wizerunek meza stanu, patrioty - Polaka wywazonego i rozsadnego, ktory
rozumie potrzeby Polakéw. Memy internetowe pokazaly czlowieka o niskiej inte-
ligencji, nieznajgcego poprawnej polszczyzny oraz cztowieka, ktory nie rozumiem
potrzeb Polakow, a co wiecej nie potrafi ich rozwigzaé.. Wykreowany wizerunek
przez internautéw jest trwaly i dominuje nad innymi osiggnieciami polityka.
Swiadczy o tym fakt, ze przekazy o tej tematyce i z udzialem tego polityka, sa ge-
nerowane nieustannie od 2011 roku.

Kampania prezydencka z 2015 roku dowodzi, ze internauci sg bacznymi obser-
watorami rzeczywistosci — spoleczno politycznej, ale rowniez przygladaja sie re-
lacjom na szczeblach wladzy. Duzym zaskoczeniem byta kandydatura z ramienia
lewicy, Magdaleny Ogoérek. Dla internautéw, poczatkowo ciekawie zapowiadajaca
sie posta¢, okazata si¢ by¢ marionetkg w rekach lidera Sojuszu Lewicy Demokra-
tycznej, Leszka Millera. Nie trudno bylto ukry¢, ze potencjat kandydatki wynikat
z nieprzecigtnej urody oraz szeroko promowanego dyplomu doktorskiego. Szybko
dostrzezono, ze kandydatura M. Ogorek byta forma strategii wyborczej i jedynym
planem lewicy na pozyskanie wyborcéw. W swojej kampanii kandydatka promo-
wana byta na silng osobowos¢, gotowa do dyskusji z czolowymi przywddcami.
Memy internetowe obejmowaly gtéwnie fotomontaze z M. Ogorek i liderem le-
wicy w roli gléwnej (ryc. 5). Przekaz o charakterze przesmiewczym, byl zarazem
ujawnieniem opinii Internautéw o realnych zamiarach lewicy. Druga grupe me-
moéw stanowily te, gdzie zdjecie Leszka Millera zestawiono z opisami dotyczacymi
Magdaleny Ogorek, co dawalo jasny komunikat, jak wyborcy postrzegaja kandy-
datke i jej niezaleznos¢.
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Ryc. 5. Mem z 2015 roku.

Zrédto: www.demotywatory.pl

Jasny przekaz memoéw podwazal promowane w kampanii walory intelektualne
kandydatki, ukazujac ja jako osobe bez wlasnego zdania, a bedaca jedynie ,,przy-
krywka” dla L. Millera.

Powyzsze przyklady to tylko niewielki fragment tego, co serwuja internauci
w okresie kampanii wyborczych. Obecnie na szczegélng uwage zastuguja memy
z udzialem Prezydenta Andrzeja Dudy. Jest to jednak bardzo szeroki materiat do
analizy, ze wzgledu na wysoki stopien memicznosci polityka. Juz na tym etapie
w memach zarysowal sie dominujacy wizerunek prezydenta sterowanego przez
lidera Prawa i Sprawiedliwosci.

4. PODSUMOWANIE

Dotad literatura przedmiotu dostarczala informacji o instrumentach socjotechni-
ki, ktére opieraly si¢ na obopdlnej dyskredytacji oponentéw politycznych. O sile
i znaczeniu reakeji Internautéow $wiadczy to, ze z pozoru blahe wpadki liderow,
ktore stajg sie tematem tzw. memow internetowych zdominowaty wizerunek okre-
$lonych jednostek politycznych.

Tzw. memicznos¢ niektorych postaw, zachowan, poczynan odpiera na dalszy plan
merytoryczne wartosci, ktore lider staral si¢ przekaza¢ w toku autokreacji wize-
runku. Oczywiécie nie musi mie¢ to wplywu na finalny rezultat w kampanii wy-
borczej, ale stanowi swoisty szum komunikacyjny w przekazie tego co prezentuje
nadaweca (polityk), a tym co ma dotrze¢ do elektoratu.

Skrzetnie budowany wizerunek autorytetu np. meza stanu, zostaje wyparty przez
ten wygenerowany przez Internautéw. To istotny problem dla specjalistow od Pu-
blic Relations, chociazby ze wzgledu na wzrost znaczenia marketingu interneto-
wego oraz nowe pokolenie wyborcéw — anonimowych internautéw, ktorzy chca
mie¢ swoj wklad w proces kreowania wizerunku lideréw politycznych. Nie jest to
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merytoryczny udzial dyskusje o liderze i jego poczynaniach, a przede wszystkim
forma ironii i zartu, ktéra rozprzestrzenia sie na tamach Internetu w zaskakujacym
tempie. Internauci za sprawg memow skomentowali rowniez postawy politykow
wobec okreslonych fragmentéw rzeczywistosci spoteczno - politycznej, w znacz-
nej mierze krytykujac te postawy. Wlasciwie kazdy z memoéw mogt petni¢ funkcje
informacyjng, gdyz skfanial odbiorcéw do zapoznania si¢ z jego kontekstem. Moz-
na dostrzec, ze wizerunek wykreowany w memach politycznych jest trwaly i na
stale przypisany kandydatom.

Stowem podsumowania, w jezyku memoéw majg zastosowanie gléwnie celowe
przeinaczenia wyrazow, gry jezykowe i inwektywy. Pelnig funkcje humorystyczna
i rozrywkows, ale przede wszystkim komentarza wobec postaw lideréw politycz-
nych. Mozna uzna¢, ze mem internetowy jest forma reakcji na wizerunek wykre-
owany przez lideréw politycznych. Internauci generujac memy dajag wyrazny prze-
kaz, ze s3 aktywnymi uczestnikami komunikowania politycznego, a ich znaczenie
sukcesywnie wzrasta.
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