Jarostaw Dobrzycki'

»Wolne Siemianowice” jako przyklad
tabloidyzacji periodyku lokalnego

STRESZCZENIE

Tabloidyzacja to proces obejmujacy coraz wieksza czes¢ mediow. W dobie konwergencji
kluczowe staje si¢ poszerzanie strefy wpltywow. By zyska¢ nowego odbiorce, wydawcy siegajg
po metody typowe dla tabloidow. Prasa lokalna zdaje si¢ powoli poddawaé tym przemia-
nom. Artykul ma na celu zbadanie periodyku ,Wolne Siemianowice” pod katem tabloidyza-
¢ji. Badanych jest pie¢ obszaréw stanowigcych jej wyznaczniki: potoczno$é, emocjonalizm,
sensacjonalizm, personalizacja oraz wizualizacja. W podsumowaniu zostajg zawarte wnio-
ski plynace z dokonanej analizy.

SEOWA KLUCZOWE: emocje, jezyk, prasa lokalna, ,Wolne Siemianowice”, tabloidyzacja

Wstep

Prasa lokalna stanowi jeden z najwazniejszych czynnikéw rozwoju demokra-
cji lokalnej. Jednym z jej gléwnych celéw jest informowanie czytelnikéw o zamie-
rzeniach wladzy, a takze kontrola poczynan wlodarzy danej miejscowosci. Czesto
poddaje pod rozwage pomysty mogace pomodc rozwinagé dang miejscowos¢, gdyz
dziennikarze tego typu periodykow sa posrednikami pomiedzy rzadzacymi a spo-
teczenstwem. Dzigki temu ze oddaje si¢ gltos mieszkanicom, stworzone zostaje po-
czucie silnej wspdlnoty i wspolodpowiedzialnosci za swojg ,,mala ojczyzng”. Trudno
réwniez zapomniec o tak prozaicznej funkgji jak funkcja reklamowo-ogloszeniowa,
wazna z punktu widzenia lokalnych przedsigbiorcow. Wlasnie to oni czesto decy-
duja o powodzeniu ekonomicznym tytutu, poniewaz ich reklamy utrzymuja gazete,
broniac jg niejako przed zakusami wladzy samorzadowej.

Niebagatelng role w tworzeniu periodykéw lokalnych pelnig sami dziennika-
rze. S nimi ludzie ,,zanurzeni” w opisywanym srodowisku, znajacy jego problemy

! Mgr; Wydziat Filologiczny, Uniwersytet Slaski.

> M. Jachimowski, Funkcje wspolczesnej prasy lokalnej i mozliwosci ich realizacji: Prasa jako ,,czwarta
wladza” stojgca na strazy lokalnej demokracji czy zakladnik miejsko-gminnych uktadow?, [w:] Wolnos¢
stowa w prasie lokalnej, red. A. Bodnar, D. Bychawska-Siniarska, Helsifiska Fundacja Praw Czlowieka,
Warszawa 2010, s. 21-22. Nalezy tu napisac, ze niezaleznos$¢ wiaze si¢ z brakiem funduszy czy dotacji,
jakie mogtaby dostarczy¢ np. kasa miejska. Wydawcy musza wiec walczy¢ o reklamodawcéw i poka-
zaé, ze ich oferta jest lepsza niz konkurencji.



152 ROCZNIK PRASOZNAWCZY. ROK XII

i bolaczki. Jozef Madry trafnie zauwaza, iz cechg charakterystyczna takiego dzien-
nikarstwa jest ,,przestrzenne umiejscowienie, wyrazajace si¢ w najdalej idacym po-
réwnaniu z innymi typami dziennikarstwa zaangazowaniu w zycie spoleczne, poli-
tyczne i kulturalne na danym obszarze™. Jako o$rodki niezalezne od wladzy moga
sprawowa¢ wspomniang juz funkcje kontrolng, bedaca czyms$ niezbednym, jesli
chodzi o rozwdj szeroko rozumianej demokracji*. Z drugiej strony grozi im bycie
posadzonymi o manipulacje, poniewaz che¢ zwiekszenia nakltadu moze przestonié
prawdziwy cel bycia dziennikarzem.

Wspolczesnie, pomimo istnienia czynnikéw sprzyjajacych rozwojowi prasy
lokalnej, boryka si¢ ona z wieloma problemami. Powoli z rynku znikajg tytuly wy-
dawane od wielu lat, inne zmniejszajg naktady, rosng takze wymagania odbiorcéw,
ktérym nie potrafig sprosta¢ sami wydawcy®. Problemy prasy lokalnej moga takze
wynika¢ z koncentracji na rynku lokalnym, zaleznosci politycznej, ekonomiczne;j
czy samych sympatii dziennikarzy. Réwniez alternatywne media, jak cho¢by Inter-
net, stanowig bardzo duze zagrozenie, gléwnie na skutek szybkosci i ekspansji w do-
starczaniu informacji®.

Innym problemem wydaje si¢ by¢ takze coraz mocniejsza tabloidyzacja me-
diéw. Chcac bezposrednio dotrze¢ do odbiorcy z przekazem, dziennikarz musi go
podac w sposob uproszczony, taki, ktory nie bedzie wymagat zbyt dlugiego zasta-
nawiania si¢ nad nim. By mdc zaspokoi¢ potrzeby czytelnikow, niektore periodyki
lokalne moga zacza¢ upodabniac sie do tabloidéw poprzez oferowanie nieskompli-
kowanych tresci.

Niniejszy artykul dotyczy wymienionych powyzej problemoéw. Zostal on po-
dzielony na dwie czgéci. W pierwszej przywoluje si¢ pokrétce rézne definicje ta-
bloidyzacji oraz powody samego zjawiska. Druga dotyczy zbadania pisma ,Wolne
Siemianowice”, wydawanego w latach 2010- 2013 na terenie Siemianowic Slaskich,
pod katem tabloidyzacji. Analiza ta obejmie pie¢ wyznacznikéw tabloidowosci’:

* potocznosc;

« emocjonalizm;

« sensacjonalizm;

* J. Madry, Dziennikarstwo lokalne. Zarys charakterystyki srodowiska, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1983,
nr 3,s. 75.

* A. Hejman, Miedzy misjg a biznesem. Niezalezna prasa lokalna, [w:] Dziennikarstwo, media spote-
czenstwo, red. S. Mocek, Warszawa 2005, s. 332-333.

> Dominik Ksigski podkregla, ze do probleméw kazdego pisma nalezy podchodzi¢ w sposéb zindywi-
dualizowany. Por. K. Bielenin, (Nie)polska i (nie)zalezna, ,Obywatel” 2005, nr 2, s. 25-29.

¢ Por. . Jarowiecki, Badania nad polskg prasq lokalng. Studium przeglgdowe, [w:] Polskie media lokal-
ne na przetomie XX i XXI wieku. Historia — Teoria — Zjawiska, red. J. Jarowiecki, W. Kolasa, A. Paszko,
Wojewddzka Biblioteka Publiczna, Krakéw 2007, s. 11-36.

7 K. Zielinska, Od tabloidéw do homo tabloidusa, [w:] Tejze, Druga twarz tabloidow? Jezykowe dziatania
autoprezentacyjne podejmowane przez dzienniki ,Fakt” i ,Bild Zeitung” jako przedmiot badar mediolin-
gwistyki poréwnawczej, Instytut Germanistyki Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2016, s. 27-64.
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« personalizacje;

« wizualizacje.

W podsumowaniu znajda si¢ konkluzje dotyczace przedstawionych badan.
Definiowanie i przyczyny tabloidyzacji

Mowigc o tabloidyzacji danego tytutu, nalezy najpierw wyjasni¢ cale zjawisko.
Okazuje si¢ bowiem, ze nie ma jednego sposobu rozumienia tego procesu. Pierwsza
definicje tabloidyzacji skonstruowal Howard Kurtz. Wedlug niego miata ona ozna-
czaé, iz w mediach pojawiajg si¢ trzy tendencje:

« obnizenie powszechnie panujacych standardéw dziennikarskich;

« zmniejszenie ilosci tzw. twardych wiadomosci (dotycza one ekonomii, poli-
tyki) na rzecz wiadomosci ,miekkich’, do ktorych zalicza sie sensacje, rozrywke,
skandal, tandete;

« zmiana paradygmatu polegajaca na tym, iz to media uzurpuja sobie prawo do
wyboru wylacznie tych komunikatéw, ktére maja pomodc odbiorcy w ocenie, czy
dana osoba ma nadal funkcjonowa¢ w zyciu publicznym®.

Sam termin nie posiada ostrych ram i jest réznorako wyjasniany przez naukow-
cow. Zdaniem Doroty Piontek ,,nabywanie cech tabloidéw przez prase codzienng
i magazynowa moze oznacza¢ nabywanie tych samych cech przez inne media, co
znajduje odbicie w ich formie i zawartoéci, moze wreszcie oznacza¢ poddawanie
sie wplywowi tabloidalnych mediéw, stad takie procesy i zjawiska, jak tabloidalna
kultura, tabloidyzacja polityki czy emocji™.

Z kolei Zbigniew Bauer tabloidyzacje widzi nast¢pujgco: ,,Tabloidyzacja jest
procesem: zblizania si¢ tego, co »nietabloidowe«, do tego, co »tabloidowe, zacie-
rania si¢ granic i stapiania w jakas trzecig posta¢, hybrydyczng™'°. W opinii Malgo-
rzaty Lisowskiej- Magdziarz tabloidyzowanie si¢ mediéw polega na ,zblizaniu sie
formy, jezyka, obrazu $wiata w mediach gtéwnego nurtu do tresci, formy, jezyka
i obrazu $wiata prasy tabloidowej”'. Denis McQuail postrzegal tabloidyzacje jako
»proces stawania si¢ bardziej sensacyjnym, trywialnym i nieodpowiedzialnym”2.
Mozna wigc stwierdzi¢, ze tabloidyzacja to znaczace uproszczenie rzeczywistosci,
zmiana nacisku, gdy chodzi o przekazywane tresci. Juz nie ekonomia, polityka
i spoleczenstwo a rozrywka, skandale i zwiazki stawnych ludzi zaczynaja by¢ infor-

¢ H. Kurtz, Media Circus - The Trouble with America’s Newspapers, Crown, New York 1993, s. 143-147.
° D. Piontek, Tabloidyzacja dziennikarstwa, [w:] Polubi¢ dziennikarstwo, red. S. Zakrzewski, Wydaw-
nictwo Naukowe Wyzszej Szkoty Nauk Humanistycznych i Dziennikarstwa, Poznan 2009, s. 236-237.
10 Z. Bauer, Twéj gtos w Twoim domu: cztery typy tabloidyzacji, ,Oblicza Komunikacji” 2012, nr 3, s. 43.
' M. Lisowska-Magdziarz, Media powszednie. Srodki komunikowania masowego i szerokie paradyg-
maty medialne w Zyciu codziennym Polakéw u progu XXI wieku, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiel-
lonskiego, Krakow 2009, s. 109.

2 D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, PWN, Warszawa 2007, s. 50.
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macjami dominujacymi. Przestaje si¢ liczy¢ dokladnos¢ i obiektywizm, stawia si¢
na krzykliwos¢, kontrowersje'’.

Niektoérzy badacze zauwazaja, iz tabloidyzacja bylaby zbiorcza nazwa dla tych
zjawisk, ktorych celem jest przeksztalcenie dyskursu racjonalnego i wywazonego
w sensacyjny. Werner Holly do tych proceséw zalicza emocjonalnos¢, personali-
zacje, udramatyzowanie, estetyczno$¢, mniejszy dystans pomiedzy dziennikarzem
a odbiorcg jego tekstu'. Sama tabloidyzacja jest widoczna juz chocby w szacie gra-
ficznej, naglowkach, mniejszej ilosci tekstu wypieranego przez obraz, uzywaniu
krotkich zdan'®. Najczestsze powody tabloidyzacji to:

« komercjalizacja mediow;

« postep technologiczny;

« zmiany relacji na linii media - polityka;

« znaczace przesuniecie sie granicy, gdy chodzi o sfere prywatna;

« oczekiwania samych odbiorcow;

« ekspansja kultury popularnej'.

Wedlug Lisowskiej-Madziarz siega sie po tabloid, bo pozwala on odpoczac,
a jednoczes$nie czytelnik dowiaduje si¢ o wydarzeniach ze §wiata. Informacje te s
podane w fatwej i przystepnej formie'”. Podkresla si¢ takze presje samego rynku
oraz ekonomii. Media muszg rywalizowac o odbiorce, gdyz rynek z kazdym rokiem
sie nasyca. Walka o klienta dotyczy gléwnie sektora prasowego, ktory konkuruje
juz nie tylko z radiem i telewizja, ale réwniez z Internetem'®. To powoduje obnize-
nie standardéw dziennikarskich, poniewaz bardziej liczy sie forma przekazywanych
tresci anizeli rzetelna analiza przypadku.

Tabloidyzacja jest procesem, ktory stale si¢ pogtebia. W dobie coraz to nowszych
sposobow komunikowania sie ze §wiatem media, takze te drukowane, muszg zna-
lez¢ swoja wlasng $ciezke ,,polaczenia” z czytelnikiem. By nie wypas¢ z obiegu, moga
chcie¢ siegnac po stylistyke typowa dla tabloidéw. W ten sposéb beda mogty nadal
funkcjonowac na rynku, nawet jesli ich wiarygodnos¢ zostanie znaczaco obnizona.

3 Por. C. Sparks, Introduction: the panic over tabloid news, [w:] Tabloid Tales. Global Debates over
Media Standard, red. C. Sparks, J. Tulloch, Rowman&Littlefield Publishers, Lanham 2000, s. 10-11.

4 W. Holly, Tabloidization of political communication, [w:] Handbook of Communication in the Public
Sphere, red. V. Koller, R. Wodak, De Gruyter Mouton, New York 2008, s. 328.

15 Por. I. Connell, Mistaken identities: tabloid and broadsheet new discourse, ,,The Public” 1995, nr 5-3,
s. 11-31.

' Por. U. Klein, Tabloidized political coverage in the German Bild- Zeitung, [w:] Tabloid Tales. Global
Debates over Media Standard..., s. 177- 180; M. McLuhan, Zrozumie¢ media, Wydawnictwa Naukowo-
-techniczne, Warszawa 2004, s. 111; D. Piontek, Tabloidyzacja dyskursu publicznego w Polsce na przy-
kladzie programéw informacyjnych. Uwagi metodologiczne, [w:] Profesjonalizacja i mediatyzacja kam-
panii politycznych, red. K. Churska-Nowak, S. Drobczynski, Wydawnictwo Naukowe Wyzszej Szkoty
Nauk Humanistycznych i Dziennikarstwa, Poznan 2011, s. 184- 200.

7" M. Lisowska-Magdziarz, Media powszednie..., s. 206-208.

8 D. Rooney, Thirty years of competition in the British tabloid press. The Mirror and The Sun 1968-
1998, [w:] Tabloid Tales. Global Debates over Media Standard. .., s. 91-109.
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Analiza periodyku ,Wolne Siemianowice”

Potocznos$¢

Tabloidyzacja wymaga od danego medium postugiwania si¢ jezykiem prostym,
ktory bedzie zrozumialy dla zwyklego, przecigtnego czlowieka. Wazne jest, iz w obrebie
jezyka potocznego ma si¢ do czynienia z opisem zobiektywizowanym lub subiektyw-
nym, noszacym cechy emocji, wystepuja w nim takze frazeologizmy, metaforycznos¢,
obrazowos¢. Najczesciej tendencje te wida¢ w tytutach artykulow. ,Wolne Siemianowi-
ce” korzystaja z tej mozliwosci, przyciagajac nagtéwkami typu Scianal; Tanie sztuczki
pana Gosciniaka; Trujgca géra odpadéow w Siemianowicach!; Na bakier z prawdg, Jak
Jacek Guzy niszczy ludzi... czyli farsa konkursowa. Pod tym ostatnim mozna przeczytac:

Ten artykul jest pierwszym, w ktérym prezentujemy Panistwu
w nowej serii obnazajacej bezczelnos¢ obecnej wiladzy, ktora
rozpanoszyla si¢ w siemianowickim magistracie. Pokazemy
szereg ludzi, ktorych Jacek Guzy z kolesiami z ,,uktadu trzyma-
jacego wladze” staral sie upokorzy¢ i zniszczy¢, posuwajac sie
do najbardziej nedznych i podtych metod i srodkéw, nie dys-
ponujac samemu wiedzg merytoryczng czy chociazby prawdzi-
wym ,,hakiem”, ktére chetnie z Panem Go$ciniakiem zbiera. ..
cho¢ z marnym skutkiem."

Tekst uwypukla kilka istotnych, w kontekscie tabloidyzacji, tresci. Redakcja do-
konuje podzialu MY - ONI, stawiajac siebie po stronie tych dobrych, ktdrzy sa go-
towi wytropi¢ uchybienia w urzedzie miasta oraz zdemaskowac¢ dwczesnego prezy-
denta jako kogos, kto dla utrzymania posady gotow jest posunac sie do najgorszych
sztuczek. Umieszczenie juz na wstepie informacji, ze artykul zaczyna pewien cykl,
jest wyrazng zacheta, by czytelnik siegal po kolejne numery, w ktérych dziennikarze
beda ukazywac ,,bezczelnos¢ obecnej wladzy” Dodatkowo wyrazenia typu ,,kolesie’,
»upokorzy¢”, ,,zniszczy¢”, oddziatujg na wyobrazni¢ odbiorcy, przekazujac mu jed-
noznaczny obraz wladzy, pragnacej wylacznie zbija¢ kapital.

Istotng role pelnia rubryki Okiem mieszkatica i Okiem emeryta, gdzie to wlasnie
sami mieszkancy Siemianowic Slaskich maja szanse opowiedzie¢ o swych proble-
mach oraz bolaczkach. Najczgsciej poruszanymi sprawami sa kwestie zanieczysz-
czenia miasta, klopotow ze straza miejska®, opieszaloscig urzednikéw, ich niezbyt
eleganckim zachowaniem i manierg wywyzszania si¢ ponad zwyklego obywatela
czy tez te dotyczace samej wladzy*'. Takie spojrzenia zwyklych ludzi, pelne emocji,
budujg poczucie, iz periodyk rozumie ich potrzebe wypowiedzenia sig.

19 Wolne Siemianowice” 2010, nr 3.
20 Wolne Siemianowice” 2010, nr 1.
2 Wolne Siemianowice” 2010, nr 4.
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Nalezy tu si¢ jednak zastanowi¢, czy redakeja faktycznie dopuszcza mozliwoéé
bardzo szerokiej dyskusji. W przedstawionych rubrykach pojawiaja sie wylacznie
glosy krytyczne, brak tam umiarkowanych lub pozytywnych wypowiedzi na temat
dziatalno$ci urzednikéw. To rodzi przekonanie, ze wydawca preferuje jeden typ od-
biorcéw, i wlasnie im oddaje miejsce na tamach pisma, poniewaz wpisujg si¢ oni
w jego lini¢ statutowa. Tym samym caly przekaz staje si¢ zsubiektywizowany i na-
stawiony wylacznie na wywolanie okreslonych emocji wobec wladzy.

Emocjonalizm

Emocjonalno$¢ jezyka moze si¢ objawia¢ na kilku poziomach, poczawszy od
pojedynczych wyrazéw, poprzez strukture skladniows, a skonczywszy na szacie
graficznej danego periodyku. Kazdy element numeru - layout, zdjecia, jezyk — jest
ukierunkowany na wywolanie okreslonych emocji u czytelnika. Najczesciej pisze
sie o informacjach posiadajacych zabarwienie negatywne, poniewaz wlasnie one
najefektywniej zwracaja uwage odbiorcow.

Przykladéw wiadomosci czy samych nagléwkow o konotacji negatywnej znaj-
duje si¢ w analizowanym pismie bardzo duzo. Jednym z nich jest artykul o suge-
stywnym tytule Jak polityka szkodzi zamiast pomagac ludziom!” Naglowek jest
dwukolorowy, a fraza zamiast pomaga¢ ludziom! zostata wydrukowana w kolorze
morskiej zieleni. W ten sposob zostanie przyciggnieta uwaga czytelnika, ktory chet-
niej zapozna si¢ z calym tekstem. Réwnie sugestywny tytul, Siemianowice Slgskie
bankrutem?! odnosi si¢ do potencjalnego bankructwa miasta z powodu zlego za-
rzadzania. Cze$¢ bankrutem?!, przedstawiona w kolorze czerwonym, podkresla
dramatyczno$¢ pytania. W samym artykule znajdujg si¢ pejoratywne okreslenia
jak ,degradacja’, ,katastrofa’, ,,oszustwo’, ,buta’, ,,arogancja’, dotyczace posunieé
wladzy. Samego wlodarza miasta opisuje si¢ jako osobe¢ niedotrzymujaca obietnic
wyborczych, dbajaca wylacznie o siebie i podwladnych. Tekst konczy nastepujace
stwierdzenie: ,niestety, te zachowania wskazuja na coraz wigkszy dystans wiadzy
do spoleczenstwa. Mami si¢ mieszkancéw obietnicami, rysuje zmiany w rézowych
barwach, a potem - no cdz, co bedzie potem to juz inna bajka!”* W opinii piszacego
te stowa prezydent nie liczy si¢ ze zdaniem mieszkancéw i obiecuje rzeczy niemoz-
liwe do zrealizowania. Autor wyraza takze nadzieje doczekania chwili, gdy zostanie
ogloszone referendum majace na celu odwolanie prezydenta.

Zadaniem takich publikacji jest wywolanie §cisle okreslonych emocji. Chodzi
o niemal skrajng nieche¢ do Jacka Guzego, jako osoby ze wszech miar niekompe-
tentnej, cechujacej si¢ przywolywang buta i arogancjg w stosunku do spoleczen-
stwa Siemianowic Slaskich. Przedstawia sie go w roli gospodarza niepotrafigcego
zarzadza¢ miejskim budzetem oraz czlowieka trwonigcego pienigdze na zbytki.

2 Tamze.
2 Wolne Siemianowice” 2011, nr 6.
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Réwnie mocne oskarzenia padaja pod adresem Guzego w tekscie Odmienne stany
swiadomosci*, gdzie dziennikarz pisze: ,, Koncz was¢, wstydu oszczedz!”, wyrazajac
jednoznaczne uczucia nadawcy, a by¢ moze i cz¢$ci mieszkancow. Ten sam numer
przynosi niezwykle emocjonalny artykul Protest rodzicow dzieci przedszkolnych®,
w ktérym opisuje si¢ podwyzszenie stawek godzinowych w siemianowickich przed-
szkolach. Dzieki wykorzystaniu powigkszonych liter, ostrej kolorystyki (dominuje
barwa czerwona) stworzony zostal tekst pelnigcy funkcje oskarzenia wobec pre-
zydenta. Umieszczono w nim réwniez fotografie oséb z Rady Miasta glosujacych
za podwyzkami. Zdjecia, wraz z dodatkowymi opisami, nie pozostawiaja zadnych
watpliwosci, jesli chodzi o intencje nadawcze. Sam autor, zabierajacy gltos w imie-
niu rodzicéw, ktorzy zostali zlekcewazeni, wyraza oburzenie wobec takich dziatan
i zada zmiany decyzji. Ostatecznie dochodzi do obnizenia stawki, a periodyk po
cze$ci przypisuje sobie ten sukces.

Negatywne emocje towarzysza niemal kazdemu artykulowi. Sa one wyrazone
w mniej lub bardziej bezposredni sposob, lecz zawsze przedmiotem ataku staje si¢
prezydent lub podlegli mu urzednicy. Jesli pojawiaja si¢ jakiekolwiek pozytywne
teksty opisujace bezinteresowng pomoc ze strony mieszkancow zajmujg one bardzo
malo miejsca, a czgstos¢ ich wystepowania jest marginalna.

Sensacjonalizm

Wedlug Tomasza Goban-Klasa wspolczesnie media opierajg sie na nastepuja-
cych zatozeniach: ,NIE nudz i NIE znudz - baw, unikaj skomplikowanych proble-
mow, graj na samograjach: seks, skandal, sport, morderstwa, a nawet wiadomosci
(news) oraz NIE obrazaj audytorium (ludzi) - nie kwestionuj ich przekonan i zdro-
wego rozsadku”*. Zasada ,,trzy razy NIE” ma by¢ gwarantem pozyskania odbiorcy.
Nalezy go zainteresowa¢ zaréwno informacja polityczng, jak i historig, ktéra w sys-
temie waznosci sytuuje si¢ na samym dole. Najbardziej zajmujace sg newsy dotycza-
ce przestepstw popelnianych przez znane osobistosci.

Dobrym przykladem sa dwa artykuly moéwiace o niegospodarnosci prezydenta:
Czy czekajg nas przedterminowe wybory w miescie??? Jacek G. z zarzutami narusze-
nia dyscypliny finanséw publicznych!! Czeka nas gorgce polityczne lato” oraz Echa
zarzutow wobec Jacka Guzego®. Oba szeroko omawiajg skale zaniedban, jakich miat
sie dopusci¢ wlodarz miasta. Wskazuje si¢ przy tym, ze sami dziennikarze wielo-
krotnie alarmowali o ewentualnie podejrzanych kontraktach, zawieranych z lokal-
nymi firmami. Nagtowki wykorzystuja kolorystyke, ktéra przyciagga uwage, a takze

24 Wolne Siemianowice” 2011, nr 7.

» Tamze.

% T. Goban-Klas, Wartki nurt mediéw: ku nowym formom spolecznego zycia informacji: pisma z lat
2000- 2011, Universitas, Krakdw 2011, s. 430.

27 Wolne Siemianowice” 2011, nr 8.

# Tamze.
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posuwaja sie do manipulacji, poniewaz pierwszy tytul méwi o Jacku G., drugi za$
wymienia prezydenta z nazwiska. W ten sposdb pismo sugeruje, iz Guzy zostaty
oficjalnie postawiony w stan oskarzenia, cho¢ w samym artykule nie ma na ten te-
mat ani stowa. Dzigki takiemu zabiegowi czytelnik wieksza uwage zwrdci wiasnie
na pierwszy tekst, drugi zas bedzie stanowil wylacznie dopelnienie obrazu Jacka
Guzego - przestepcy.

Réwnie elektryzujacy jest artykul Demokracja czy Dyktatura? Opisuje si¢ w nim
marnotrawienie $rodkéw publicznych na niepotrzebne zbytki i niedostrzeganie
przy tym potrzeb samych mieszkancéw. Porusza si¢ kwestie wydatkéw na wydre
w chorzowskim ZOO czy olbrzymia choinke umieszczong na rynku, zauwazajac
jednoczes$nie, ze nie chce si¢ przeznaczy¢ pieniedzy na pomoc niepelnosprawnym
dzieciom. Wywody konczg oskarzycielskie stowa autora wraz z pytaniem retorycz-
nym: ,niewazne s3 potrzeby mieszkancéw i nie wazne jak szczytne cele chce sie
osiggnac. Kto ma pilota, ten ma wtadze. Czy to demokracja czy juz dyktatura?”®
Takie postawienie sprawy nie pozostawia pola do jakiejkolwiek dyskusji, przy jed-
noczesnym wywolaniu zainteresowania czytelnika, ktéry zapewne stanie po stronie
dzieci.

Tekst Trujgca géra odpadow w Siemianowicach! przynosi historie miejskiego
wysypiska, z ktérym majg problemy mieszkajacy w poblizu ludzie. Autor alarmu-
je o sktadowanych tam niebezpiecznych dla zdrowia i Zycia substancjach oraz cal-
kowitej biernosci wladz. Nie wykazuja one jakichkolwiek checi, by interweniowa¢
w tej sprawie czy tez zmusi¢ wlasciciela do zajecia si¢ kwestig nieprzyjemnych za-
pachow. Politycy, w opinii dziennikarza, zamiast pomdc ludziom w uporaniu si¢ ze
sktadowiskiem $mieci, bardziej zabiegaja o poparcie dla reprezentowanych partii.

Sensacja zawarta w artykultach nieodlacznie wigze sie z emocjami nakierowany-
mi na rzadzacych. Dziennikarze wytykaja im marnotrawstwo czy umowy z nie do
konca legalnie dziatajagcymi firmami. Informacje te, bedace sprawdzone w sposéb
pobiezny i malto dokladny, kreuja rzeczywistos¢ pelna podejrzen i napie¢, przekta-
dajac si¢ przez to na wigksze zainteresowanie czytelnikow.

Personalizacja

Wyjasnienie, szczegolnie spraw polityczno-ekonomicznych w taki sposéb, zeby
nie znudzi¢ czytelnika, jest istotne dla mediéw. Chcac bardziej przyblizy¢ odbiorcy
trudne tematy, siega si¢ po wypowiedzi zwyktych ludzi. Ich naturalnos¢, indywidu-
alne podejscie do sytuacji, prosty jezyk, pomagaja w lepszym zrozumieniu przeka-
zu. Wazng role odgrywa oddanie im glosu na famach pisma, dzigki czemu komuni-
kat zyskuje wigksza autentyczno$¢ i wiarygodnosc.

2 Wolne Siemianowice” 2011, nr 10.
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Taki sposob nawigzania wiezi z odbiorca daje duze mozliwosci, czego dowodem
bylby tekst Romualda Dudy Sciana!, poruszajacy problemy finansowe miejskiej hali
tenisowej. Zostaje w nim opisana walka me¢zczyzny na sesji plenarnej Rady Miasta,
gdzie on, zwykly obywatel, chcial si¢ wypowiedzie¢ w tej sprawie. Zamiast rzeczo-
wej dyskusji czekalo go niemile rozczarowanie, gdyz radni nie mieli ochoty zaja¢ sie
poruszonym problemem. Duda zauwaza wtedy, iz ,,moje wystapienia odbijaja sie jak
od $ciany™®. Caly tekst jawi sie jako wyraz bezradnosci zwyklego cztowieka w starciu
z urzgdnikami jedynie udajacymi zainteresowanie przedstawiang im sprawa.

Podobny w brzmieniu jest artykul radnej, Barbary Roguskiej, o mieszkaniach za-
ktadowych sprzedawanych po zanizonych cenach. Sami najemcy nie mogg ich wyku-
pywa¢, poniewaz obowigzujace prawo na to nie pozwalalo. Tekst ten, pelen emocji,
pelni funkcje apelu do wspdtrzadzacych, by ci zechcieli zainteresowac sie losem zwy-
ktych ludzi. Dzigkuje takze tym osobom, ktére postanowity zainterweniowa¢:

Wszystkim tym z Panstwa Radnych, ktdrzy sa gotowi
zaangazowac si¢ w autentyczne i konsekwentne dzialania
na rzecz obrony skrzywdzonych najemcéw mieszkan (...)
z serca dziekuje, bo sama trace juz sily i wiare w prawo-
rzadnos¢ demokratycznego panstwa, zwykla ludzka spra-
wiedliwo$¢ ptynaca z naturalnych praw czlowieka (...).*

To pokazuje, ze periodyk nie zamyka si¢ w hermetycznym $wiecie, gdzie Rada
Miasta wraz z prezydentem pelni funkcje wroga, lecz jest gotéw opublikowac apel
radnej, jesli tylko mialoby to poprawi¢ byt mieszkancéw?2. Innymi przykladami by-
tyby artykuly méwiace o problemach niepetnosprawnej Kamilki®, teksty zwigza-
ne z brakiem inwestycji mogacych pomdc w rozwoju miasta*, a takze poruszajace
kwestie prywatyzacji miejskiego szpitala®.

Z kolei Betina Ogon pisze o Bytkowie, bedacym jedna z dzielnic miasta. W swo-
jej wypowiedzi porusza kwestie licznych zaniedban, gdy chodzi o stan drég, zte
oznakowania czy nieremontowane od dawna budynki. W gorzkich stowach zarzuca
wladzy kompletny brak zainteresowana dzielnica i traktowania jej jako gorszej cze-
$ci Siemianowic. Na koniec pisze:

30 Wolne Siemianowice” 2010, nr 1.

1 Tamze.

32 Przyklad ten pokazuje mozliwo$¢ otwarcia si¢ gazety na radnych, ktdrzy chcg pomagaé mieszkan-
com i polepsza¢ ich byt. Niestety, ginie on w gaszczu artykuléw atakujacych wladze miasta, przez co
czytelnik uzna go za malo istotny wyjatek.

3 Wolne Siemianowice” 2011, nr 7.

~Wolne Siemianowice” 2011, nr 8.

*  ,Wolne Siemianowice” 2013, nr 12.
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CO DOTYCHCZASOWA WLADZA ZROBILA DLA BYT-
KOWA? Mieszkancu Bytkowa, wyjdz przed bloki i rozejrzyj
sie. Czy masz gdzie usia$¢ w pogodny dzien? Czy masz gdzie
pojezdzi¢ na rowerze, tak by nie opuszcza¢ dzielnicy? Czy nie
denerwuje cie fomot cigzardéwek (...) Moze najwyzszy czas to
zmienic?*

Wypowiadajace si¢ osoby to zwykli mieszkancy zabierajacy glos w imieniu tych,
ktorzy nie maja wystarczajacej odwagi wyartykulowac¢ swoich zarzutéw. Zapobiega
sie w ten sposob wykluczaniu pewnej grupy ludzi, zapewniajac ich, ze sg inni, bedacy
w podobnej sytuacji. Kazdy tekst w mozliwie najprostszy sposéb opisuje dane zagad-
nienie, nie pozostawiajac jednak przy tym pola do szerokiej interpretacji. Wskazuje
sie rowniez, gdzie nalezy szukac przyczyn powstatych problemoéw (najczesciej — wsrod
radnych miasta). Tego typu artykuly, procz przynaleznosci, daja poczucie bezpieczen-
stwa oraz odwage innym ludziom. Dzigki temu oni takze moga porusza¢ na famach
pisma problemy Siemianowic Slaskich, ktérych zdaje sie nie dostrzega¢ wiadza.

Wizualizacja

Tabloidy do przyciagniecia uwagi wykorzystuja szate graficzng, bazujaca na bar-
dzo wyrazistej, sugestywnej kolorystyce. Dominuje w niej niezwykle gleboka czern,
zintensyfikowana czerwien czy jaskrawy kolor z61ty. Wazne jest rowniez umieszcza-
nie w pismie duzej ilosci zdj¢¢, bedacej w przewadze nad tekstem. Umiejetne sto-
sowanie koloréw, gra nimi, przeksztalca periodyk w obraz, wywolujacy w umysle
czytelnika odpowiednie skojarzenia i emocje”. Ponadto odpowiedni dobdr koloru
w samym nagléwku ,,nastraja” czytelnika do tekstu, ktéry ma zamiar przeczytac.

sWolne Siemianowice” wykorzystuja, w réznym natezeniu, kolory czerwony,
z01ty, czarny, niebieski lub odcienie zieleni. Pierwszy kolor przewaza tam, gdzie
dziennikarze zajmuja si¢ sprawami urzedowymi i bulwersujacymi mieszkancéw.
Moze to by¢ caly naglowek lub jedynie czes¢, jak to jest w przypadku artykutu Sie-
mianowice Slgskie bankrutem?I® Jego ostatni czlon zostal zapisany na czerwono.
Kieruje to bezposrednia uwage wlasnie na niego, a czytelnik zostaje wytracony ze
strefy komfortu, bo oto dowiaduje sig, iz miasto, w ktérym mieszka, najprawdo-
podobniej zbankrutowalo. Podobnych sytuacji uzycia intensywnej czerwieni jest
wiele, warto tu wyszczegolni¢ najbardziej wyraziste: Prezydent Jacek Guzy oktamuje
mieszkaricow* (ostatnie dwa stowa), Protest rodzicéw dzieci przedszkolnych® (pierw-

36 Wolne Siemianowice” 2010, nr 4.

7 R. Opilowski, Bildlinguistische Aspekte in der Medienkommunikation, [w:] Text und Stil, red.
A. Mag, Z. Bilut-Homplewicz, M. Smykala, I. Szwed, Peter Lang, Frankfurt am Main 2010, s. 440.

3 Wolne Siemianowice” 2011, nr 6.

¥ Tamze.

4 Wolne Siemianowice” 2011, nr 7.
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sze stowo), Watpliwe oszczednosci prezydenta* ($Srodkowe stowo). Nacisk, ktadziony
na konkretne wyrazenia poprzez uzycie czerwonej czcionki, powoduje u odbiorcy
uruchomienie nalezytych skojarzen i emocjonalne nastawienie do artykutu.

Kolor z61ty przewaznie pelni funkcje tta do statych rubryk, tekstéw polemicznych
czy spolecznych. Opisywane s3 w nich problemy mieszkancéw zwigzane z urzednika-
mi, niewystarczajacym dostepem do informacji, przytaczane sg teksty stanowigce apel
o wigkszg transparentnos¢ dziatan Rady Miejskiej. Nalezy tu zaznaczy¢, iz w przypad-
ku omawianego periodyku kolor ten jest o tyle specyficzny, ze bardzo trudno przypi-
sa¢ go okreslonemu typowi wiadomosci. Jak zauwazono, stanowi tto dla artykuléw,
naglowkow, ale rowniez bardziej wyraziste czg$ci samych tekstow sg napisane wlasnie
w takim kolorze. Mozna skonstatowa¢, iz pelni on dwie funkcje: informacyjng oraz
uspokajajaca. Ta pierwsza ma powiadamia¢ o waznych, z perspektywy mieszkancow,
wydarzeniach i sporach w Siemianowicach, druga stanowi swoistego rodzaju zapew-
nienie skierowane do odbiorcy, ze dziennikarze pilnuja poczynan wladzy i nic nie
zdota umkna¢ ich czujnemu oku. Jednocze$nie dobrze orientujg si¢ w zyciu miasta,
dzieki czemu moga podjac skuteczng interwencje w obronie ludzi.

Kolory czarny i zielony pojawiaja sie rzadko, a jesli juz, to w konotacji nega-
tywnej (czarny) lub neutralnej (zielen). Podobnie jak zétty informuja o istotnych
sprawach albo sg tlem opisu szczegélnie bulwersujacego wydarzenia. Trzeba tez
zauwazyc, ze zielony i niebieski wykorzystywane sa w (nielicznych) akcjach prowa-
dzonych przez pismo. Prosi si¢ w nich o pomoc dla chorego lub niepelnosprawnego
dziecka, biednych rodzin itp.*

Stosowana przez gazete kolorystyka przyciaga uwage odbiorcy gtéwnie na po-
ziomie nagltéwkow oraz wyszczegolnionych partii w samych artykutach. Kolory zo-
stajag wplecione w tekst w taki sposob, by wywola¢ emocje i nalezyte skojarzenia.
Dotyczy to — w przewazajacej mierze — publikacji poswieconych wiadzom miasta.
Gra kolorami w tych wiasnie sferach pokazuje zatozenia pisma i cele samej redakcji.

Podsumowanie

Dokonana analiza pozwala na sformulowanie nastepujacych wnioskow:

1. Periodyk ,Wolne Siemianowice” realizuje kazdy z pigciu wyznacznikow ta-
bloidowosci.

2. Realizacja ta jest najbardziej widoczna w obszarze emocjonalnym, sensacyj-
nym, a takze wizualizacyjnym.

3. Jezyk gazety jest konfrontacyjny.

4. Artykuly dotyczace bezposrednio prezydenta, popierajacych go radnych,
podsycaja wobec tych 0séb negatywne emocje.

41 Wolne Siemianowice” 2011, nr 10.
4 Por. ,Wolne Siemianowice” 2013, nr 13.
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Granica miedzy informacjg a opinig zostaje zatarta; kazdy przekaz ma za za-
danie poruszy¢ czytelnika i wywola¢ pejoratywne odczucia wobec wladzy. Niekto-
re teksty swojg ostroscig i bezpardonowoscia zblizajg si¢ do tabloidéw. Niepokoi
stala tendencja do podzialu na MY - ONI, mogaca prowadzi¢ do antagonizmoéw
pomiedzy dwoma stronami tego sporu. Prozno takze szuka¢ na tamach gazety me-
rytorycznych polemik z dzialaniami wladzy, zamiast tego s3 mocne, momentami
personalne ataki na rzagdzacych. Poprzez takie dzialania sama gazeta traci znaczenie
opiniotworcze, sytuujac si¢ w strefie przyblizajacej ja do pism stricte tabloidowych.

Przyklad omawianego periodyku pokazuje, ze proces tabloidyzacji jest staly
i ciagle sie poglebia. Moze on zaczaé dotyczy¢ réwniez tytutéw lokalnych. Chcac
szybciej przekaza¢ wazne wiadomosci, wydawca musi przyciagnaé czytelnika su-
gestywnym nagléwkiem, ekspresyjng szata graficzng, a przede wszystkim jasnym
i skonkretyzowanym komunikatem. Bez tego (jesli na danym rynku wydaje sie kilka
gazet) trudniej zdoby¢ czytelnika, nie méwiac juz o utrzymaniu go przy sobie.

Zbadanie pisma lokalnego pod katem tabloidowosci otwiera nowa mozliwos¢
analizy tego sektora prasowego. Medioznawcy przyznaja, iz tabloidyzacja bedzie si¢
pogtebiaé, dlatego warto spojrzeé na ten proces z perspektywy lokalnej. Pozwoli to
na sprawdzenie, czy normg stang si¢ pisma wykorzystujace tabloidowe ,,chwyty”,
pozwalajace im dalej istnie¢ na rynku.
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Wolne Siemianowice” 2010-2013.

»WOLNE SIEMIANOWICE” AS AN EXAMPLE OF THE TABLOIDIZATION
OF THE LOCAL MAGAZINE

SUMMARY

Tabloidization is a process that involves an increasing number of media. In the era of co-
nvergence, it is becoming increasingly important to expand the sphere of influence. To gain
a new audience, publishers reach for tabloid-style methods. The local press seems to slowly
undergo these transformations. The article aims to examine the magazine ,Wolne Siemia-
nowice” for tabloidization. There are five areas of determinants that affect it: commonness,
emotionality, sensationalism, personalization and visualization. The conclusions drawn
from the analysis are summarized.

KEYWORDS: emotions, language, local press, ,Wolne Siemianowice”, tabloidization



