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Ksigzka Romana Sapernki jest czym$ wiecej niz tylko kolejna publikacja
o reklamie, jakich wiele ostatnio mozna spotka¢ w ksiegarniach nauko-
wych i literackich. Ambicjg autora jest bowiem umiejscowienie fenomenu
reklamy w szerszym konteks$cie kulturowym, w tym takze naukowym.
Przy takim ujecie stala sie ona cze$cig przestrzeni spotecznej, czynnikiem
modernizacji spolecznej, a nawet swego rodzaju wyzwaniem dla nauki.
Pojawia sie w zwiazku z tym pytanie, czy estetyka jest wladna wyjasnic¢
fenomen reklamy i czy w ogoéle poddaje sie ona jakimkolwiek regulacjom i
uog6blnieniom. Autor na kartach swojej ksigzki stara sie nie tylko okresli¢
wlasne stanowisko w tej sprawie, ale takze uchwyci¢ takie prawidtowosci
szkicujgc tym samym obraz Swiata przysztosci, ktéry sama reklama dzi$
skutecznie kreuje.

Reklama dla autora jest wspoétczesnie czynnikiem przenikajacym catosé
ludzkiej egzystencji i kultury wspdtczesnej. Traktuje ja zarazem jako pe-
wien sposéb artykulacji stosunkéw spotecznych, jako specyficzng forme
dziatalnosci cztowieka, typ komunikacji spotecznej, a takze jako proces
adaptacji cztowieka do rzeczywistosci. Tym samym, aby oddac¢ sens i zna-

czenie reklamy potrzebna jest jej analiza w najszerszym kontekscie, ktorej
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mozna dokonaé jedynie w obrebie filozofii. Nie znaczy to jednak, aby anali-
zy przedstawione w ksigzce dotyczyty tylko zagadnien estetyki. Sadzic
nalezy, ze usytuowanie rozwazan w obrebie filozofia kultury pozwolito
autorowi oddac istotne sfery oddziatywania reklamy na nasza cywilizacje.
Z tego powodu autor juz we wstepie zastrzegt, Ze nie bedzie méwit o re-
klamie jako srodku marketingu bezposredniego, gdy jest niejako przypisa-
na do gospodarki rynkowej, ale zwtaszcza o reklamie jako czynniku zmie-
niajgcym postawy ludzi w strone pozadang przez jej tworcéw. Nie znaczy
to jednak, ze ludzie sg tylko marionetkami w rekach specjalistow od re-
klamy, public relations itp., bo wplywow ich przekazéw na postawy spo-
teczne nie da sie do konca przewidzie¢, a stad wiele kampanii reklamo-
wych jest chybionych. Wydaje sie, ze za najkrotsza formute przekazu re-
klamowego moze postuzy¢ przytoczona w ksigzce charakterystyka autor-
stwa Macieja Rydla: reklama, to krétko méwiqc, informacja i przekonywanie
(s. 7). Nalezatoby tu jeszcze dodac tylko, Ze owo przekonywanie jest oparte
na antycypowanych skutkach przekazu.

Autor wyraznie okresla tez obszary kultury, ktére bedzie analizowac¢ w
swojej ksigzce. Zastanawia sie zwtaszcza nad poznawczym aspektem re-
klamy, potraktowanym jako czynnik informowania odbiorcy masowego, co
jest nierozerwalnie zwigzane z kulturg masowa. Réwnolegle analizuje
reklame jako proces, ktory wptywa na spoteczno-ekonomiczne przeobra-
Zenia w panstwie, traktujgc ja réwniez jako element ksztattujacy moral-
no$¢ i $wiatopoglad jednostek. Aspekt estetyczny podjetych rozwazan
uwidacznia sie zwtaszcza we wplywie reklamy na ksztatt kultury arty-
stycznej, a takze w ksztattowaniu sie u zwyktych ludzi quasi-estetycznego
zmyshu estetycznego, ktéry rzutuje na sposéb ich zycia i poziom wiedzy.
Tym samym sztuka co najwyzej dostarcza inspiracji dla reklamy, sama jej
nie ksztattuje, cho¢ podlega jej przemoznemu wptywowi.

Prezentowana ksigzka rozwija podjety temat w czterech rozdziatach
podejmujacych kolejno coraz bardziej szczegétowe zagadnienia. Punktem
wyjécia dla autora jest historyczny proces formowania sie spoteczenstwa
masowego, co zdaniem autora zwigzane jest zarazem z politycznym proce-
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sem demokratyzacji jak i upowszechniania haset egalitaryzmu spoteczne-
go. Punktem docelowym jest za$ analiza fenomenu reklamy z punktu wi-
dzenia estetyki. Pomiedzy tymi rozdziatami autor umiescit jeszcze rozwa-
zania na temat kultury masowej oraz analizy relacji pomiedzy sztuka
areklama.

Zasadniczy watek ksigzki rozpoczyna zarys historyczny ksztattowania
sie spoleczenstwa, przez autora nazwanego masowym. Zrédel narodzin
takiego spoteczenstwa mozna sie co prawda doszukiwac¢ juz wéweczas, gdy
ludzie potrafili bezposrednio komunikowa¢ sie i kooperowaé ze soba, to
wielkos¢ takich zbiorowosci byta znikoma. Autor koncentruje sie jednak na
rozwazaniach Alexisa de Tocqueville’a, ktéry szczegbétowo opisat jak rodzi
sie nowoczesne spoteczenstwo masowe, ktore kooperacje rozwineto w
stopniu nieznanym innym zbiorowo$ciom, nawet tym najbardziej jedno-
rodnym kulturowo. Tymczasem Stany Zjednoczone powstaty w tyglu na-
rodowos$ciowym, religijnym i kulturowym, samym swym powstaniem
wskazujac mozliwos$¢ integracji przy zachowaniu réznorodnosci. W Euro-
pie ujednolicenie spotecznos$ci przynosi dopiero Wielka Rewolucja Francu-
ska ze swoimi hastami Wolnosé-Réwnosé-Braterstwo, a dokonczeniem tego
procesu jest rozpad bloku panstw tzw. realnego socjalizmu. Panstwa tego
bloku wbrew wyznawanej ideologii nigdy nie doprowadzity do powstania
spoteczenstwa masowego, co udato sie natomiast panstwom kapitalistycz-
nym w postaci uksztattowania spoleczenistwa obywatelskiego. Autor wy-
raznie podkres$la tez zwigzek sztuki z przeobrazeniami spotecznymi, stajac
na stanowisku, ze sztuka oddaje ducha swojej epoki. Jest to do$¢ ryzykow-
ne stwierdzenie bowiem zaktada, ze sztuka w panstwach totalitarnych nie
musi sie istotnie r6zni¢ od sztuki w panstwach demokratycznych.

Autor poszukuje takze odpowiedzi na pytanie jak to sie dzieje, ze sztuka
pokonuje racjonalne i polityczne bariery. W ksigzce znajdziemy omdéwienie
wszystkich waznych koncepcji powstania i rozwoju kultury, jak teoria
Franza Boasa i Edwarda Sapira o dyfuzji wytworéw kultury, funkcjonalizm
Malinowskiego, strukturalizm czy liczne koncepcje etnopsychologiczne. Wie-
cej uwagi autor poswieca filozofii kultury G. Simmela oraz wspétczesnym
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francuskim poststrukturalistom (Foucault) i postmodernistom w rodzaju
Jeana Baudrillarda. Ostatecznie najwazniejsze znaczenie zostaje przypisane
procesowi cyrkulacji kultury, ktéry sprowadza sie do tego, Ze tworza sie
lokalne publicznosci odbierajgce zblizone tresci kulturowe, a na tej pod-
stawie tworzy sie wspolnota. W konkluzji tej czesci ksiqzki spoteczeristwo
masowe jest ksztattowane przez kulture usredniong, dostosowang do staty-
stycznie przecietnego obywatela. Jakze stuszne w tym kontekscie jawiq sie
przytoczone przez autora stowa Beniamina Barbera: umart cztowiek, zostat
tylko konsument (s. 49).

Kolejna czes¢ ksiqzki zostata poswiecona krytycznej analizie masowego
spoteczeristwa i kultury masowej. Autor swoje analizy rozpoczyna od wyto-
Zenia istoty krytyki kultury dokonanej przez Friedricha Nietschego, nie uni-
kajqc jednak wspétczesnych odniesien, ze jednak jego postulat elitarnosci
kultury dzi$ zostat juz zakwestionowany przez jej masowos¢. Kiedy autor w
nastepnym rozdziale rozwaza koncepcje wskazujqce na destrukcyjny wplyw
mas na kulture, to rozpoczyna swe analizy od prac Ortegi y Gasseta, cho¢ w
historii polskiej filozofii mamy niemato przyktadéw takich opracowan. Kla-
sycznym tego dowodem sq choéby publikacje Stanistawa Witkiewicza (Wit-
kacego), ktory byt przerazony wizjq szarej masy pochtaniajqcej wszystko,
wiqcznie z kulturq. Interesujqce sq zwtaszcza rozwazania autora dotyczqce
analiz spoteczeristwa przemystowego prowadzone w obrebie tzw. Szkoly
Frankfurckiej. Zaréwno bowiem prace Marcusé, Horkheimera, czy zwtaszcza
Adorno, legly u podstaw nie tylko wspotczesnej antropologii filozoficznej ale
takze socjologii i pozwolily na lepsze zrozumienie istoty procesu globalizacji
wspdtczesnego swiata. Mozna miec jednak zastrzezenia do pominiecia przez
autora prac wczesnego Habermasa oraz Ericha Fromma. To wtasnie w tej
szkole powstat termin przemyst kulturowy pod ktérym rozumiano kulture
masowq (standaryzacje, uprzemystowienie i uniformizacje). Przedstawi-
ciele szkoty wykazali réwniez, ze poddanie kultury regutom gospodarki
rynkowej obniza poziom potrzeb i powoduje u cztowieka masowego zanik
gustu.
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Druga cze$¢ ksiagzki konczy charakterystyka okresu przejsciowego po-
miedzy kultura masowa a kulturg popularna. Jest to rzecz umowna, gdyz
rozréznienie tych dwdéch kultur sprawia niemate problemy w antropologii
kulturowej. Autor korzysta wiec z opracowan Postmana, Antoniny Kto-
skowskiej, Huizingi czy Dominica Strinati, aby wykaza¢ na czym polega
réznica (s. 106-107). W Swietle analiz autora mozna dojs¢ do wniosku, ze
charakteryzuje sie ona tym, Ze to kultura tworzy cztowieka, a nie cztowiek
kulture.

Reklama i sztuka to tytut trzeciej czesci omawianej ksiqzki, ktérq rozpo-
czynajq rozwazania teoretyczne o recepcji pojmowania sensu sztuki w okre-
sie pomiedzy Arystotelesowskq zasadq mimesis a sztukq popularng. Najwie-
cej uwagi autor poswiecit przy tym realizmowi w sztuce, ktory cho¢ sam ma
szczytne zatozenia ideowe, przygotowat grunt pod kulture masowq. Taka
sztuka jest przeciez przedstawiajqca nawet, gdy bohaterem jest Superman
czy inna komiksowa postaé. Autor wskazuje, ze z tej reguty nie wytamuje sie
nawet stynny telewizyjny serial SF Star Trek. Zatem istnieje ciggtos¢ ideowa
sztuki (realizm-modernizm-postmodernizm), ktéra dzieki temu jest w stanie
zaspakajaé i ksztattowaé duchowe potrzeby takze wspdtczesnych ludzi. Jest
to dla tresci ksiqzki istotne przejscie do dalszych rozwazan nad miejscem
telewizji w ramach kultury popularnej. Autor przypomina, Ze ten wqtek jest
podejmowany w literaturze naukowej co najmniej od 1934 r. od czasu opu-
blikowania pracy Rudolfa Arnheima prognozujqcej szybki rozwdj telewizji i
jej znaczenia w kulturze. Od tego czasu na ten temat pojawito sie tysigce
opracowan, wsrdd ktérych opinie o negatywnym wptywie TV na cztowieka i
catq kultura wydajq sie przewaza¢ nad tymi, ktore eksponujq jej pozytywne
strony. Jednak rozwdj tej formy kultury trwat niezaleznie od préb jego ska-
nalizowania lub ograniczenia. Niemate znaczenie dla tego rozwoju, zdaniem
autora, mialy wrecz fantastyczne moZzliwosci upowszechnienia reklamy za
pomocg TV. Tym samym rozwdj telewizji niejako towarzyszyt rozwojowi
technik reklamowych, co odbywato sie przy intensywnym wsparciu nauki
(np. badania socjologiczne, psychologiczne czy rynkowe). Przy okazji zaczeta
sie zaciera¢ granica pomiedzy realnosciq a przekazem reklamowym doktad-
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nie na sposéb, z jakim wczesniej spotykano sie w realizmie w sztuce. Siegnie-
to wiec po srodki znane od stuleci w sztuce dla wyrazania ulotnych tresci,
ktérych bezposrednio nie da sie wyrazié. Reklama zaczeta sie upodabnia¢ do
sztuki i zaczeta niejako generowac sztuke, ktora byta jej bezposrednim prze-
dtuzeniem. Dla wielu zas, jak stusznie zauwaza autor, reklama stata sie ko-
lejnym rodzajem sztuk pieknych, dla innych zas kolejnqg gateziq produkcji, na
ktérej mozna doskonale zarobié. Zatarciu granic pomiedzy reklamq a sztukq
sprzyjat zwtaszcza pop-art.

Trzeciq czes¢ ksiqzki koriczq interesujgce rozwazania na temat struktury
komunikatow reklamowych. Sygnalizowana wczesniej przez autora
reorientacja przekazoéw informacji w strone komunikacji obrazowej,
dokonata sie bowiem przede wszystkim za sprawq telewizji. Wigzato sie to
oczywiscie z utratq znaczenia przekazu stownego na rzecz obrazowego.
Dokonata sie tym samym wizualizacja reklamowego przekazu, a wiec
i systemu znakéw w nim stosowanych. W ksigzce spotykamy sie takze
zZ préba wyjasnienia skutecznosci przekazéw reklamowych poprzez
analize siedemnastu typowych jej przyktadow (s. 186-189). Zasada
nowoczesnej reklamy zdaniem autora brzmialaby wiec nastepujaco:
minimum znakéw - maksimum przekazu.

Ostatnia cze$¢ ksiazki jest posSwiecona analizie fenomenu reklamy
dokonanej na gruncie estetyki. Z samego zaltozenia jest to zadanie
nielatwe, gdyz nie wszyscy estetycy zgadzaja sie z tym, Ze reklama jest
jedna ze sztuk, a nawet na to, Ze jest czynnikiem kulturotwérczym. Jednak
jesli niegdys reklama trafiata tylko do odbiorcéw umiejacych czyta¢, teraz
trafia do wszystkich, poniewaz w przekazie stosuje sie znaki czytelne dla
kazdego. Nikt juz nie jest w stanie catkowicie odcia¢ sie jej wptywu na
wlasne zycie. Aby sta¢ sie przedmiotem zainteresowania estetyki musza
w niej jednak objawiaé sie wartos$ci estetyczne. One to wlasnie decyduja
o emocjonalnym nastawieniu odbiorcéw do przekazu reklamowego, ktory
z natury rzeczy ma charakter subiektywny. Odwotania do estetyki Kanta,
ktérych tak wiele spotykamy w tej czesci pracy, sa zapewne zwigzane
z ogbélnym (totalizujacym), charakterem jego rozwazan estetycznych, ktére
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w jakim$§ stopniu postuzyly do wyjasniania wartosci estetycznych
przekazéw reklamowych, ktére cho¢ oddzialuja na emocje, to jednak nie
dziataja wybidrczo, ale na te strune ludzkiej duszy, ktéra jest typowa dla
wszystkich. Autor wzbogaca swe rozwazania o studia nad mysla
estetyczng Hegla, Czernyszewskiego, Kagana oraz wspdéiczesnych
estetykow, aby wykaza¢, ze reklama jednak jest zjawiskiem estetycznym.
Nie zabraklo réwniez przy tej okazji autoréw polskich, jak Stefan
Morawski, Wtadystaw Tatarkiewicz czy Roman Ingarden oraz Jerzy Kmita.
Autor staje na stanowisku, ze rozpatrywanie sztuki jako formy
Swiadomosci spotecznej oderwanej od egzystencji cztowieka rzutuje na
postrzeganie reklamy. Je$li wyznaje sie hasto sztuka dla sztuki, to reklama
nie jest przedmiotem zainteresowania estetyki, ale gdy uwaza sie sztuke za
powiazang z egzystencja cztowieka, to reklama staje sie automatycznie
rowniez przedmiotem zainteresowania estetyki. Sztuka elitarna (wysoka)
zatem odrzuca reklame, sztuka popularna niejako ja wchtania. Autor nawet
stwierdza, ze reklama oderwana od sztuki zamyka cztowieka w kiatce
gotowych koordynat, niejako przygotowujac go do stania sie jeszcze
jednym standardowym cztonkiem masowego spoteczenstwa (s. 231).

W ostatnich partiach ksigzki autor powraca do relacji pomiedzy reklama
a telewizja. Sens tych rozwazan oddaje dobrze okreslenie Guya Deborda
spoteczenistwo spektaklu. W ksigzce stusznie sie zauwaza, ze kiedy$ nowe
drogi w sztuce wytyczata awangarda, a dzi§ je wytycza pop-art. Przy tej
okazji przywotane zostalty wazne spotecznie tematy, ktérych nie sposéb
uswiadczy¢ w sztuce, ale w reklamie sg obecne. Takimi niewatpliwie sa
problemy chorych na AIDS, czy ofiar réznych wypadkéw. Dostojeristwo
sztuki czy wszechobecno$¢ reklamy, to dla wspoétczesnego estetyka
prawdziwy dylemat. Autor ostatecznie zdaje sie sta¢ na stanowisku, w
ktérym reklama ze sztuka zlewa sie w nowg jako$¢, ale efekt tego procesu
jednak nie jest nowym $rodkiem artystycznego wyrazu, ale dalej sztuka,
wyrazem konsolidacji ludzkich emocji z poznaniem. Przyktadem tego s3
dla autora ksigzki kampanie reklamowe Oliviero Toscaniego, ktory
zarazem krytykuje sztuczno$¢, zle intencje i kicz wspotczesnej reklamy
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inspirujac sie realistyczng sztuka tradycyjna. Gdy w ksiazce jest mowa
o mitycznych inspiracjach reklamy, to polskiemu czytelnikowi
mimowolnie nasunie sie analogia ze stynng reklamg proszku do prania
ojciec prac. Istnieje wiec paradoks zasygnalizowany w ksigzce, ze nasza
kultura zdaje sie juz odzegnywac¢ od mitycznych korzeni, gdy tymczasem
sg one obecne powszechnie w reklamie.

Ostatecznie autor umieszcza dziatalno$¢ reklamowa w obrebie sztuki,
jako swego rodzaju wyraz ciggtosci trwania kultury ludzkiej. W taki sposéb
nie tylko mozna wytlumaczy¢ podatno$¢ jednostek na przekazy
reklamowe, ale takze wskaza¢ na tendencje unifikacji wszystkich
przekazéw komunikacyjnych zachodzacych w kulturze. Dlatego tez
ostatnie partie Kksigzki stanowia podsumowanie rozwazan zaréwno
z punktu widzenia estetyki jak i filozofii kultury. Przytaczane przez autora
przyktady wykazujg, ze reklama jest nie tylko ciekawostka kulturowa, ale
takze powinna by¢ Zrédtem powaznych analiz naukowych. Tymczasem
jednak miejsce reklamy we wspétczesnej sztuce i kulturze nadal pozostaje

nieokreslone, a przez to nadal bedzie przedmiotem sporéw i polemik.
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