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The ethical aspects of the media text

Abstract

The author of the paper focuses on the ethical aspects of the text, the media text and the relationship
of the media text - percipient. She approaches the factors that influence the choice of media text (by
viewers) and the characteristics of media content intended for children’s recipients.
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od pojmom text v slovnikoch slovenského jazyka sa uvadza definicia, ze ide

o obsahovo aj formalne relativne celistvy, uzavrety, spojity atvar znakovej

povahy, vysledok zamernej komunika¢nej aktivity jednotlivca alebo partne-
rov v urditej situdcii s ur¢itym komunikaénym cielom, stelesnujuci v sebe zaroven
kreativny proces jeho tvorby. Mdzeme tak hovorit o texte hovorenom, pisanom,
tla¢enom, no v sucasnosti je silnejica tendencia spracovavat texty do elektronic-
kej podoby. Podla obsahu texty st sprostredktivané bud uzsiemu okruhu Iudi, no
najcastejsie Sirokej verejnosti. Stavaju sa tak sucastou hromadnych oznamova-
cich prostriedkov, ¢ize médii. V takom pripade hovorime o medialnych textoch.
V stcasnosti snad pre vSetky vekové kategorie patri televizia k najsledovanejsim
médiam. Domnievam sa, ze dolezitt ulohu v ramci medialnych textov zohravaju
aj etické aspekty, ktoré by mali zohrdvat vyznamné miesto pri formovani kazdej
osobnosti.

Na zaklade tvrdeni Denisa McQuaila nazna¢im najvyznamnejsie faktory, ktoré
ovplyviuji publikum pri vybere televizneho medidlneho textu. Spominanymi
faktormi su:

o Vseobecné socidlne a kultirne okolnosti (vek, socidlny status, kultirne zaze-
mie, vzdelanie);

o Dostupnost (priestorova a casova);
o Zvyky (suvisia napr. s pravidelnym uzivanim jedného média a s naslednym
prilipnutim nan);
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o Obsahové preferencie, vkus a zaujmy (napr. divdk oblubujici kriminalne se-
ridly si vyberie kanal, resp. médium, ktoré vysiela serialy tohto typu - v nasej
medidlnej sfére napr. TV JOJ);

o Povedomie o alternativnych moznostiach (taktiez vyplyvajucich z vkusu a za-
uyjmov divaka) dostupnych v danom case;

o Kontext sledovania (¢asto vysledok kompromisu; vyber konkrétneho média
¢i konkrétneho medidlneho textu - televizneho programu zavisi od okolnosti,
ktoré dané sledovanie sprevadzaja, napr. s kym dany ¢lovek pozera televiziu,
¢i ma vplyv na rozhodovanie o vybere a podobne) (McQuail (2002, s. 333).

MODEL DIVACKEHO A MEDIALNEHO VPLYVU NA UZi{VANIE
MEDIi (FORMOVANIE PUBLIKA)

Vplyv prameni od Iudi z médii. Konstatujem, Ze prave tito udia, vzhladom na ich
bezprostrednu spojitost s médiami maju najviac moznosti ako ovplyvilovat dianie
okolo seba a tak aj z hladiska etickych aspektov dbat na spravnost konani a usku-
to¢novanie ¢o najlepsich rozhodnuti.
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Zdroj: D. McQuail: Uvod do teorie masové komunikace, 2002, s. 336

TELEVIiZNY MEDIALNY TEXT A DETSKY DIVAK

Okrem zamerania sa na porovnanie moznych vplyvov televizie na zédklade gene-
ra¢nych rozdielov medzi vybranymi percipientmi, povazujem za dolezité upozor-
nit aj na vztah televizny text a detsky divak. Rada by som poukazala na charakte-
ristické ¢rty televiznych textov uréenych maloletym divakom vratane ich etického
a moralneho rozmeru, a rovnako priblizim klasifikaciu medialnych obsahov u nas
i v zahranici.
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Podla E. Fleminga, ktory vychadzal z poznatkov W. Schramma, sa dieta ,,pozerd
na televizne programy preto, lebo uspokojuju jeho tri dolezité potreby: 1. potrebu
zospolocenstenia, t. j. postupnej pripravy na ucast v spolo¢enskom zivote a samo-
statnej ¢innosti v lom; 2. potrebu objavovania sveta a stanovenia Zivotnych cie-
lov; 3. potrebu tniku pred nudou. Televizia uspokojuje tieto tri potreby pomocou
kategorie, fantazia a skuto¢nost’ Svet fantazie umoznuje: 1. uspokojenie potreby
utiect od unavujucej skuto¢nosti, od neprijemnosti a od nudy a prazdnoty Zivota.
Na druhej strane fantazia umoznuje vniknut i do sveta plného kras a romantizmu,
2. uspokojenie tizob a snov, ktoré sa nemozu uskutoc¢nit, 3. uspokojenie potreby
nadobudnut skisenost bez toho, Ze by sa ¢lovek vydal riziku i nasledku nepodare-
ného pokusu. (W. Schramm, cit. in E. Fleming, 1965, s. 90-91).

Medzi charakteristické ¢rty medidlnych textov urcenych detskému prijemcovi
patri:

a. ikonickost - text méd otvorenu $trukturu znakov, deti totiz najprv vnimaju
ikonické znaky a az neskor sa naucia chapat re¢i symbolov (Tom a Jerry -
nesikovny kocur a presibany, vynaliezavy mysiak si dokonalym prikladom
na ikonické postavy; medzi ikonickym znakom a oznacovanym predmetom
existuje podobnost),

b. modelovost — vlastnost, ktord pomaha detom lahsie porozumiet okolitym
udalostiam vo svete (napr. Harry Potter alebo Superman - postavy, ktorych
konanie je fahko predvidatelné),

c. dynamika - spociva predovsetkym v rychlom striedani tempa (napr. dobrod-
ruzné rozpravky, no najma PC hry) a

d. sekvenc¢nost - sekvencné texty - nezavislé, popretrhavané, kratke vyjavy
(napr. reklamné texty, videoklipy...) (J. Rusnak, 2009, s. 139).

Medialny text urceny detskému prijemcovi musi mat v prvom rade prvky dejo-
vosti a rychly spad. Deti uputa najmé narastajuce napitie a jeho nasledné rychle
vyrieSenie. Aj vysledky nasho vyskumu potvrdili, Ze deti okrem programov urce-
nych pre najmensich, vyhladavaju aj ak¢né filmy ¢i kriminalne serialy. Ich zaujem
o0 animované filmy a rozpravky klesa.

V danom kontexte by som upriamila pozornost aj na etické a moréalne aspekty
medidlnych textov, na ktoré by mal poukazat rodi¢ alebo dospela osoba, pretoze
samotné dieta nie stale vie rozlisit dobro od zla, spravne od nespravneho. Vysled-
kom nespravneho pochopenia medidlnych textov byvaja ¢asto moralne negativne
prejavy v spravani niektorych jedincov.

TV RATINGS SYSTEM - KLASIFIKACIA PROGRAMOV
ELEKTRONICKYCH MEDIi

Vyber vhodného medialneho obsahu pre deti je komplikovana zalezitost, nie vidy
totiz z nazvu ¢i stru¢ného obsahu v TV programe dokazeme odhalit, ¢o vsetko
dany medialny produkt skutocne obsahuje. Priestor na ochranu deti pred viet-
kym nevhodnym, ¢o televizia pontka, poskytuja systémy klasifikujtce jednotlivé
programy a ich nasledna kontrola (napr. formou pravnych noriem).
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Vo svete existuje systém, ktory urcuje vhodnost, resp. nevhodnost jednotlivych
programov pre urcené divacke kategérie. Oznacenie je vo vysielacej praxi USA
umiestriované zvycajne 15 sekind pred zaciatkom samotného programu v lavom
hornom rohu televiznej obrazovky.

Klasifikacia jednotlivych programov v USA:

TV-Y: Vysielanie je vhodné pre deti vSetkych vekovych kategorii. Program tohto
typu neobsahuje Ziadne nasilie, vulgarne re¢ové prejavy ¢i sexudlne obsahy.

TV-Y7: Vysielanie je vhodné pre deti od siedmich rokov.
TV-G: Vysielanie vhodné pre vSetky druhy publika.

TV-PG: Tento druh programu mozu deti sledovat len v pritomnosti rodicov.
Program totiz moze obsahovat agresivne vyrazy, obmedzené formy nasilia, sexu-
alne zafarbené dialdgy a situacie. V najnovsej vysielacej praxi sa pod prislusna iko-
nu priddva spresnujuca skratka VL (nasilie, violence), S (sex), L (language, hrubé
vyrazy) a D (dialégy obsahujtice sexualnu tematiku).

TV-14: Program nie je vhodny pre deti mladsie ako $trnast rokov, obsahovat moze
komplikované témy, agresivne vyrazy a sexualny obsah.

TV-MA: program urceny len pre dospelého divaka, mdze obsahovat otvorené scé-
ny so sexualnym obsahom, ndsilia a agresivne vyrazy (TDGA.: Radio - Television
Terms & Definitions. http://www.tdga.org/pdf/radio-tv-glossary.pdf [3. 5. 2008];
porovnaj aj J. Rusndk, 2009, s. 138).

Podobna klasifikicia existuje aj v nasej medialnej sfére. Jednotny systém oznaco-
vania (JSO) programov funguje uz od roku 1999. Spociva v oznac¢ovani vsetkych
televiznych titulov grafickym indikatorom informujucim o vhodnosti ¢i nevhod-
nosti programu pre jednotlivé vekové kategodrie. Tento systém je upraveny pravny-
mi normami zakotvenymi v Zbierke zdkonov.!

GRAFICKE SYMBOLY JEDNOTNEHO SYSTEMU
OZNACOVANIA NA SLOVENSKU?

Graficky Klasifikacia podla jednotného Gr.a ficky S}fmbOI
symbol . . . jednotného
o systému oznacovania . p .
cislo systému oznacovania
L. nevhodné pre vekovi skupinu maloletych do 7 rokov @
nevhodné pre vekovi skupinu maloletych
2.
do 12 rokov

1 PodrobnejSie pozri vyhlasku Ministerstva kulttry Slovenskej republiky z 3. decembra 2007,
ktorou sa ustanovuju podrobnosti o jednotnom systéme oznacovania audiovizudlnych diel,
zvukovych zdznamov, umeleckych vykonov, multimedialnych diel, programov alebo inych
zloziek programovej sluzby a spdsobe jeho uplatriovania, Zbierka zakonov ¢. 589/2007.

2 PodrobnejSie pozri prilohu k vyhlaske ¢. 589/2007 Z. z.
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3 nevhodné pre vekovi skupinu maloletych
’ do 15 rokov

4 nevhodné a nepristupné pre vekovi skupinu
’ maloletych do 18 rokov

5 vhodné pre vekovt skupinu maloletych
' do 12 rokov

6. vhodné pre vsetky vekové skupiny maloletych U

7 vychovno-vzdelavacie vhodné pre vekovt skupinu
’ maloletych do 7 rokov

3 vychovno-vzdelavacie vhodné pre vekovu skupinu
' maloletych od 7 rokov

9 vychovno-vzdelavacie vhodné pre vekovu skupinu
' maloletych od 12 rokov

10 vychovno-vzdelavacie vhodné pre vekovu skupinu
’ maloletych od 15 rokov

ZAVER

V zavere mozno konstatovat, Ze verejné masmédia, ku ktorym patri aj televizia,
v zna¢nej miere sa podielaji na Sireni faktov, ndzorov ludi, slizia ako isty druh
zabavy pre Siroky okruh percipientov a inych informacii. V SirSom ponimani stale
eSte pretrvava zdanie verejnosti, Ze v prvom rade média sa zameriavajui na spravy.
Rozhlas, televizia a najma internet st v sti¢asnosti povazované za najrozsirenejsie
média, ktoré sprostredkuvaju prijimatelom najvacsie mnozstvo medialneho textu.
Nesmieme zabudat, Ze v pripade detského divaka a neskoér aj dospelého st do-
lezitou sucastou aj etické aspekty spocivajuce v rozliSeni dobra a zla, spravneho
a nespravneho a podobne, ¢o ma v kone¢nom désledku velky vplyv aj na ich etické
a moralne hodnoty vratane ich spravania a konania v kazdodennom Zivote.
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