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Streszczenie

W artykule przedstawiono wyniki analizy jezykowo-stylistycznej 500 sloganow
polskojezycznych wykorzystywanych w trakcie ulicznych protestoéw Mtodziezowego
Strajku Klimatycznego w latach 2019-2020. Podstawowym celem badania bylo wskazanie
zabiegow wplywajacych na przeksztalcanie haset ulicznych w virale i memy internetowe
rozpowszechniane w mediach spotecznosciowych. W ramach analizy okreslono stosowane
konstrukcje nadawcy i odbiorcy, typy aktow mowy, figury retoryczne, mechanizmy gier
jezykowych oraz nawigzania intertekstualne.

Stowa kluczowe: mem internetowy, viral, perswazja, ekologia, Mtodziezowy Strajk Klimatyczny

Zainteresowanie ekologig, a zwtaszcza zmianami klimatu, coraz czesciej
wplywa na aktywizacj¢ spoteczng mtodych ludzi i ich zaangazowanie w sprawy
publiczne. Podejmowane przez nich dzialania wykraczajg poza granice najblizszego
srodowiska, przyjmujac wymiar globalny zarowno w zakresie poruszanych tematow,
jak 1 zasiggu organizowanych akcji. Od 2018 roku mtodzi aktywisci ekologiczni
z calego $§wiata przytaczajg si¢ do ruchu Fridays for Future zainspirowanego dzia-
alnoscig szwedzkiej nastolatki Grety Thunberg!, ktorej celem jest zobowigzanie
rzadzgcych do uwzgledniania w polityce klimatycznej wynikow badan naukowych.
W glosach protestujacych mtodych ludzi silnie wybrzmiewa zadanie zmiany stylu
zycia — niezbednej, by ocali¢ Ziemie dla przysztych pokolen. Jednak to nie sama tres¢

apeli czyni mtodziezowy ruch ekologiczny szczegolnie interesujacym, lecz przede

' J. de Moor, K. Uba, M. Wahlstrom, M. Wennerhag i inni, Introduction: Fridays For Future —
an expanding climate movement, February 2020, [w:] Composition, mobilization and
motives of the participants in Fridays For Future climate protests on 20-27 September, 2019,
in 19 cities around the world, s. 6.
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wszystkim jego zasigg oraz wystgpowanie uczniéw i studentdw w roli inicjatorow
1 organizatorow, a nie tylko uczestnikow. W czesci krajow inicjatywa Fridays for
Future funkcjonuje pod innymi nazwami, czesto akcentujacymi stosowang forme
nacisku na rzadzacych, np. szwedzki Skolstrejk for klimatet, nowozelandzki School
Strike 4 Climate, polski Mtodziezowy Strajk Klimatyczny.

Mtodzi ludzie bioracy udziat w ulicznych protestach ekologicznych przy-
gotowujg transparenty ze sloganami wyrazajacymi ich racje w taki sposob,
by atrakcyjna forma wptywala na poszerzenie zasiggu przestrzennego i czasowego.
Fotografie haset prezentowanych w trakcie demonstracji sg nastgpnie publikowane
w mediach spoteczno$ciowych, a te najbardziej interesujace rozpowszechniaja
si¢ dalej jako memy internetowe oraz virale, czyli materiaty udostepniane przez
internautow spoza grupy pierwotnych nadawcow, zwykle pod wplywem fascynacji
trescig lub formg. W ten sposob sita oddziatywania sloganéw ulega zwielokrot-
nieniu. Nierzadko zdobywana przez nie popularno$¢ przekracza granice danego
kraju, powstaja ro6znojezyczne warianty tych samych hasel, natomiast slogany
angloj¢zyczne sa wykorzystywane w trakcie protestow organizowanych w wielu
miejscach swiata. Hasta mtodych ekologow stajg sie forma prezentacji pogladow
zarowno w rzeczywistej, jak i w wirtualnej przestrzeni publicznej, ktora pozwala
na likwidacje ograniczen geograficznych i jezykowych.

W artykule zostang przedstawione wyniki analizy jezykowo-stylistycznej
500 sloganow polskojezycznych wykorzystywanych w trakcie ulicznych protestow
zainicjowanych przez Mlodziezowy Strajk Klimatyczny w latach 2019-2020. Hasla
zostaly wyekscerpowane z fotografii wykonanych w trakcie demonstracji i nastep-
nie opublikowanych w mediach spotecznosciowych (na Facebooku, Instagramie,
Twitterze) oraz na portalach informacyjnych. W ramach analizy okreslono stosowane
konstrukcje nadawcy i odbiorcy, typy aktow mowy, figury retoryczne, mechanizmy
gier jezykowych oraz nawigzania intertekstualne. Celem nadrzgdnym badania byto
wskazanie zabiegéw predestynujacych hasta umieszczane na transparentach do

przeksztatcenia w virale i memy internetowe.

Relacje nadawczo-odbiorcze

W 40% slogandw ekologicznych nadawca jest $cisle okreslony, przy czym akcen-

towana moze by¢ zarowno jego przynaleznos¢ do zbiorowosci, jak i indywidualna
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walka o lepsza przysztos¢. Formy ,,my” zostaly wykorzystane w 150 hastach
(30%), natomiast czasowniki lub zaimki 1. osoby liczby pojedynczej pojawity si¢
w 53 (10,6%). Uzycie liczby mnogiej stanowi typowy zabieg perswazyjny polega-
jacy na wilaczaniu odbiorcéw w $wiat nadawcy. W przypadku haset ekologicznych
inkluzja opiera si¢ na argumencie wspolnego losu ludzko$ci zagrozonej zmianami
klimatycznymi, np.: Albo dziatamy, albo wymieramy*; Natura bez nas przetrwa.
My bez niej; Nasze pluca nie majq filtrow; Wszyscy jestesmy dziecmi Ziemi; Nie uciek-
niemy od zmian klimatu; Zatujemy roz i laséw. Jednak ,,my” moze tez pehi¢ funkcje
wylaczajacg — w licznych hastach uwydatnia bowiem przynalezno$¢ protestujacego
nadawcy do zbiorowosci mtodych, ktérzy musza ratowaé Swiat zniszczony przez
poprzednie pokolenia, np.: Nasi rodzice byli ostatnimi ktorzy mogli temu zapobiec.
My jestesmy jedynymi ktorzy mogq to naprawic; Tez chcemy umrzeé ze starosc,
Siwe glowy nas zawiodly; Nasi starzy zamiatajq slad weglowy pod dywan. Mtody
czlowiek — nadawca perswazyjnego komunikatu — moze réwniez przedstawiac siebie
jako jednostke, ktorej prawo do zycia jest zagrozone. Taka konstrukcja wypowie-
dzi pozwala na zaakcentowanie indywidualnych motywacji udziatu w protescie
(np. Strajkuje bo chce mieé przysztosé; Mam prawo do zieleni; Lubig koty. Walcze
o klimat; Nie zabierajcie mi zimy; Musi by¢ Zle skoro ja tu jestem #Introwertyk) oraz
na pokazanie réznicy mi¢dzy typowymi wyobrazeniami o obowigzkach mtodych
a konieczno$cig przejecia przez nich inicjatywy w dziatalnosci ekologicznej (Chciata-
bym przejmowac sig testem z matmy a nie globalnym ociepleniem; Gdybyscie byli
maqdrzejsi bytabym w szkole; Po co mam si¢ uczy¢ skoro nie stuchacie uczonych).
,,Ja” pojawiajace si¢ na transparentach uczestnikow strajkow klimatycznych
nie zawsze oznacza ich samych, moze by¢ bowiem przyktadem prozopopei. W tym
przypadku hasta stajg si¢ pozornymi cytatami z wypowiedzi os6b zmartych (najczgsciej
znanych pisarzy, np. Mickiewicza, Stowackiego), zwierzat zagrozonych wyginig-
ciem (niedzwiedzi polarnych, koala, tygrysow) lub samej planety, np. Nie zabijajcie
mnie — Wasza przyjaciotka Ziemia; Ja juz wyginglem. Ty o siebie zawalcz [tabliczka
trzymana przez cztowieka przebranego za dinozaura); Mickiewicz. Walcze o klimat
[obok hasta portret poety]. Identyfikacj¢ nadawcy umozliwia zwykle czes¢ graficzna
transparentu (wizerunek postaci méwiacej) lub podpis, w kilku przypadkach takze

charakteryzacja osoby trzymajacej napis. Warto podkresli¢ popularno$¢ tego zabiegu

2 Zachowano oryginalng pisowni¢ przytaczanych sloganow. Pominigto zabiegi graficzne pole-
gajace na stosowaniu czcionki o roznych kolorach, rozmiarach i ksztattach, jesli nie byty one

istotne dla omawianego przyktadu.

113



Jezyk. Religia. Tozsamo$é 2022, nr2 (26) A

w dyskursie memetycznym, w ktorym przypisuje si¢ nigdy niewypowiedziane stowa
osobom publicznym, ale takze postaciom fikcyjnym i zwierzgtom. Zabierajg one
glos w dyskusjach spoteczno-politycznych, komentuja aktualne wydarzenia i gtosne
wypowiedzi, diagnozujg problemy oraz formutuja wskazowki i rady. Takie zabiegi
zwigkszajg tzw. ,,zarazliwo$¢” memu?, przyczyniajac si¢ do udostepniania go przez
kolejnych internautow, tworzenia kopii lub zmodyfikowanych jego wariantéw. Jako
skuteczne metody zwielokrotniania liczby kopii sa wykorzystywane do tworzenia
virali*, ktore pelnia funkcje marketingowa, promujac marki, politykow lub akcje
spoteczne. Konstruowanie sloganow ekologicznych w taki sposob stanowi wiec
sprawdzong metode popularyzacji tekstu w sieci.

Autorzy haset Mlodziezowego Strajku Klimatycznego jednak nie tylko
zabiegaja o atrakcyjng form¢ wyrazania pogladow, ale takze starajg si¢ naktania¢
odbiorcdéw do ich uwaznego wystuchania 1 zaakceptowania. Tym celom shuzg m.in.
zwroty do adresatow, ktorymi sg dorosli, a wérdd nich zwtaszcza rodzice i politycy,
np.: Strajkuje, bo wy dorosli spieprzyliscie mi przysztos¢; Mamo przepraszam! Ratuje
planete; Politycy edukujcie si¢!!!; Panie ministrze, chcemy wiedzie¢!. Adresat nie
zawsze zostaje nazwany, ale tre$¢ lub kontekst na ogét pozwalaja na jego identyfi-
kacje, np.: Martwcie si¢ nami nie tylko wyborami [politycy]; Zmieniajcie polityke
a nie klimat [politycy]; Ty umrzesz ze starosci a ja przez katastrofe klimatyczng
[dorosli]; Wam konczq sie wymowki nam czas [dorosli].

Opozycja ,,ja —wy” lub ,,my — wy” uwidoczniona w sloganach stuzy przed-
stawieniu problematyki ekologicznej przez pryzmat konfliktu pokolen (por. Wasze
rzqdy. Nasza ziemia; Nasze zycie jest wazniejsze niz wasz komfort). Mtodzi zarzucaja
starym ignorowanie wynikow badan §wiadczacych o ociepleniu klimatu i nastawie-
nie na maksymalizacje¢ zyskow finansowych. Siebie przedstawiaja jako stracone
pokolenie, ludzi bez przysztosci, ktorzy mimo katastroficznych prognoz decyduja si¢
zawalczy¢ o planete i tym samym swoje zycie. Do tej walki zachecajg wszystkich,
podkreslajac wspolnote losu determinowanego zmianami klimatycznymi — czes$¢

zwrotow do adresata skierowana jest wigc do kazdego cztowieka, np.: Przestan sie

3 Wigcej na ten temat zob. A. Niekrewicz, Od schematyzmu do kreacyjnosci. Jezyk memow inter-
netowych, Gorzoéw Wielkopolski 2015, s. 14-17; M. Kaminska, Uwaga, zarazliwe memy! Pery-
petie znaku w Internecie, [w:] eadem, Niecne memy. Dwanascie wyktadow o kulturze Internetu,
Poznan 2011, s. 61-62.

4 O roli viralu w marketingu pisze np. S. D. Meerman, The New Rules of Marketing and PR:
How to use News Releases, Blogs, Blogs, Podcasting, Viral Marketing and Online Media
to Reach Buyers Directly, New Jersey 2010.
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lenic¢ zzzzzzzzz Idz cos zmieni¢!; Narodzie pomoz przyrodzie!,; Chron planete.
Chron siebie; Nie chce zebys mial nadzieje. Chee zebys dziatat, Ocal planete. Jedz
kalarepe. Nadawcy wypowiedzi dyrektywnych, adresowanych do nieokreslonego
,»ty”’, naklaniaja do troski o przyrode, zmiany przyzwyczajen (m.in. do rezygnacji
z wegla 1 plastikowych opakowan, zastapienia diety migsnej wegetarianska) oraz
przytaczenia si¢ do strajku, np.: Czas ucieka. Nie jedz steka; Wstrzymaj smog,
nie oddech; Strajkuj zanim zrobi si¢ gorgco. W sloganach akcentujgcych konflikt
pokolen oprécz wezwan do zmiany pogladdéw pojawiaja si¢ takze jednoznaczne
oskarzenia i apele o porzucenie dotychczasowych zachowan jednoznacznie wska-
zujace odpowiedzialnych za zmiany klimatu i ich ofiary: Siwe glowy nas zawiodty;,
Nie niszcz mi domu produkcjg freonu [rysunek niedzwiedzia polarnego]; Nie gotujcie
nam Ziemi; Dajcie nam oddychac.

Nadawce — mtodego ekologa i odbiorce — przedstawiciela dorostych lub po
prostu zwyktego cztowieka, przypadkowego obserwatora moga dzieli¢ postawy
i odpowiedzialno$¢ za aktualng sytuacje, ale taczy ich wspdlny los w przysztosci, totez

w hastach zarzuty sg nieco rzadsze niz przestrogi i zachety do solidarnego dziatania.

Slogany jako akty mowy

Wykorzystanie do charakterystyki haset ekologicznych teorii aktdéw mowy J. Searle’a’
umozliwia przedstawienie intencji ich nadawcow. Agitatorski charakter sloganow nie
jest tozsamy z dominacjg wypowiedzi dyrektywnych, poniewaz funkcj¢ perswazyjng
mogg peti¢ rowniez komunikaty podporzadkowane innemu celowi nadrzgdnemu
niz bezposrednie oddzialywanie na zachowania adresatow. Dazenie do stworzenia
hasta, ktore bedzie rozpowszechniane niczym wirus przez ,,zarazonych” (tj. zainte-
resowanych) nim odbiorcow, sktania do zastgpowania schematycznych zachowan
perswazyjnych komunikatami o atrakcyjnej formie i interesujacej, a przede wszystkim
zaskakujacej, tresci. Powszechnie wykorzystywane sg wigc asertywne akty mowy,
wedtug K. Ehlicha® stanowigce podstawowe akty illokucji, niepodporzadkowane
ograniczeniom co do tresci wypowiedzi, czyli oznajmienia stuzace stwierdzeniu

faktow. Wigkszo$¢ takich wypowiedzi umieszczonych na transparentach ekologow

5 Za D. Zdunkiewicz, Akty mowy, [w:] Wspdlczesny jezyk polski, red. J. Bartminski, Lublin
2010, s. 275-276.
¢ K. Ehlich, Sprache und sprachliches Handeln, Berlin-New York 2007, s. 226.
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informuje o niekorzystnych zmianach w $rodowisku naturalnym (np.: 95% ludzi
oddycha zatrutym powietrzem; Zamiast lasow roSnie temperatura; Ta planeta jest
goretsza niz mlody DiCaprio) 1 przewiduje katastroficzny rozwoj zdarzen (Ziemia
to nie feniks. Nie odrodzi si¢ z popiotow; Na martwej planecie nie bedzie sztuki!,
Sptoniemy w imie zysku). Czgs¢ slogandw, ktore z pozoru sg stwierdzeniami faktow,
W rzeczywistosci jest uzywana, by oddziatywac na odbiorce w mysl zasady ,,R6b to,
co ja/my”. Takg funkcje pelnig przede wszystkim asertywy sformutowane w czasie
terazniejszym, zawierajgce deklaracje okreslonych postaw lub zachowan, np.:
Nie glosuje za weglem; Nie kupuje w supermarkecie; Chronimy nasz dom; Pizza
bez ananasa. Walcze o klimat; Wybieram zielong przysztosé.

Subiektywizacja haset Mlodziezowego Strajku Klimatycznego oznacza nie
tylko wyrazanie pogladow, ale takze emocji wywotanych zmianami w $rodowisku
naturalnym. Slogany o charakterze ekspresywnych aktow mowy stuza uzewnetrz-
nieniu lgku, niepokoju, ztosci lub po prostu zaangazowania w problematyke
ekologiczng. Na ogot doznawane uczucia sg nazywane przez mtodych ekologow
wprost, np.: Nienawidze globalnego ocieplenia bardziej niz szkoly; Chciatabym
przejmowac sie testem z matmy, a nie globalnym ociepleniem; Tu mowiq miodzi.
Klimat nas obchodzi; Chcemy zy¢. Ekspresji stuza rowniez nacechowane emocjo-
nalnie kolokwializmy i wulgaryzmy lub ich eufemistyczne formy, pozwalajace
okresli¢ stosunek do aktualnej sytuacji, np. Mamy przesrane; Zrobilismy syf; Dzieci
cheq czystego powietrza, kulwa maé!; Strajkuje bo wy dorosli spieprzyliscie mi
przysztosé; Raport IPCC potwierdza. Jestesmy w dupie!

Jeszcze wiecej dosadnych 1 wulgarnych wyrazoéw towarzyszy aktom dyrek-
tywnym (np. Jeb wiadro, nie klimat; Jeba¢ plastik; Dzieciakom zalezy! Don’t fuck;
Nie wku*wiajcie matki Ziemi; Co2 wypierdalac), co potwierdza wielokrotnie juz
wskazywang wulgaryzacj¢ wspotczesnego dyskursu publicznego’, wynikajgca
z absolutyzowania prawa do ekspresji indywidualizmu i swobody wypowiedzi.
W przypadku haset Strajku Klimatycznego wysoka frekwencja nacechowanego
stownictwa potocznego wigze si¢ z uzasadnionym wiekiem nadawcow uzyciem

slangu mtodziezowego, ale moze by¢ rowniez celowym zabiegiem zwigkszajacym

Zob. np. B. Taras, Ekspansja wulgarnosci w jezyku i kulturze, ,Jezyk Polski” 2011, z. 5,
s. 372-380; K. Sikora, Kilka uwag na temat wulgaryzacji i brutalizacji polszczyzny,
,Poznanskie Spotkania Jezykoznawcze” 2016, nr 32, s. 105-115; M. Peisert, Agresja jezy-
kowa we wspolczesnym dyskursie publicznym, [w:] Bogactwo wspoiczesnej polszczyzny,
red. P. Zmigrodzki, S. Przeczek-Kisielak, Krakow 2014, s. 167-175.
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skuteczno$¢ oddzialywania, uwydatniajagcym zaangazowanie i sitg, a tym samym
utatwiajacym przekonanie odbiorcéw do okreslonego dziatania. Najczesciej nadawcy
starajg si¢ wymoc na adresatach zmiang sposobu myslenia, a w konsekwencji
modyfikacj¢ zwyczajow oraz dotaczenie do protestu (np. Nie patrzcie na nas.
Dolgczcie do nas). W zdaniach imperatywnych stosuje si¢ takze inkluzywne ,,my”,
uwydatniajace koniecznos¢ wspolnego dziatania dla dobra planety, np. Nie bgdzmy
mugolami. Bgdzmy zmiang; Walczmy dzis aby jutro nadeszto.

Do naktaniania wykorzystywane sa $rodki o réznym stopniu kategorycz-
nosci: formy trybu rozkazujgcego (np. Edukujcie. Nie emitujcie), rownowazniki
zdan (Wigcej tlenu; Zmiana systemu nie klimatu), polecenia tworzone za pomocag
partykuty niech (Ziemia paruje. Niech ludzkos¢ reaguje), operatory wzmacniajace
funkcje zadania lub perswazji (STOP gadaniu. START dzialaniu; Smieci idzcie
precz; Dosé uciekania od problemow) oraz czasowniki modalne (Wegiel musi
odejs¢; Emisje CO2 trzeba anulowac bo przegramy; Tak by¢ nie moze; Dzieci
i ryby majg glos. Musimy cos zmienic¢!). Wyrazna jest dominacja polecen, zadan
1 przestrég, natomiast wyjatkowo wykorzystuje sie dyrektywy o mniejszym stopniu
kategorycznosci, zwlaszcza prosby i propozycje.

Popularnos¢ sloganéw stanowiagcych akty dyrektywne prowadzi do utrwalania
schematoéw sktadniowych, wielokrotnie uzupetianych przez uczestnikéw prote-
stow roznymi elementami leksykalnymi, ale zgodnie z przyjetymi wyznacznikami,
np. Ratujmy Ziemig, tylko tu sq kotki!; Ratujmy Ziemie, tylko tu sq pieski; Ratujmy
Ziemig, to jedyna planeta z czekoladg; Jak wegiel — to tylko w Minecraft, Jak wegiel
to tylko Roksana; Wegiel tylko na biegunke. Jest to zabieg typowy dla memow inter-
netowych, ktore czgsto tworza serie oparte na tych samych szablonach, okreslajacych
zardwno tres¢, jak i forme werbalng 1 wizualng wypowiedzi. Wykorzystywanie spraw-
dzonych, uznanych za atrakcyjne pomystow zwieksza sile ,,zarazliwo$ci”, a zatem
umozliwia ekspansj¢ hasetl ekologicznych poza obszar ulicznych protestow, przede
wszystkim do sieci, ale takze na przedmioty uzytkowe, zwtaszcza koszulki i kubki.

Kolejna grupg aktow mowy widniejacych na transparentach mtodych ekologow
sa komisywy, czyli wypowiedzi, ktoérych nadawca zobowigzuje si¢ wykonac jakie$
dzialanie lub bierze za nie odpowiedzialno$¢. Najliczniejsze sg odnoszace si¢ do
przysztosci zdania z pierwszoosobowa forma czasownika w liczbie mnogiej, majace
charakter obietnicy o eksplikacji semantycznej ‘obiecujemy, ze my (= mtodzi) zrobimy
co$’ lub ‘obiecujemy, ze stanie/nie stanie si¢ co$’. Deklaracje najczesciej dotycza

ocalenia Ziemi i uwrazliwienia ludzkos$ci na problemy ekologiczne (np.: Kopernik
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ruszyt Ziemie. XXXIII Liceum Kopernika ruszy ludzi!; Nasze pokolenie ocali Ziemig;
Blko razem uratujemy naszq planete, Gdy o klimat zadbamy — przetrwamy), cho¢
moga tez pojawiac si¢ zartobliwe zapewnienia o zmianie klimatu rozumianego
W sposdb przenosny jako synonim nastroju (Wiecej chlorofilu. Bedziemy na chillu).
Nie ma wsrod wyekscerpowanych haset ekologicznych komisywow zawierajacych
zobowigzania wyrazone eksplicytnie, np. za pomocg czasownikoéw performatywnych.
Obietnice zmiany przyszto$ci najczgsciej bowiem sg warunkowane podjeciem jakiego$
dziatania nie tylko przez protestujacych, ale takze przez jeszcze niezaangazowanych
obserwatorow (np.: Dzisiaj wege. Jutro mniej metanu w powietrzu).

Rzadkie sa rowniez deklaratywy rozumiane jako wypowiedzi wywolujace
zmiany w rzeczywistosci, dotyczace ukonstytuowania faktow, ktore bez ich oglo-
szenia nie zachodza, np. otwarcia lub zakonczenia wydarzen®. Taki charakter maja
napisy na transparentach obwieszczajace rozpoczgcie strajku lub alarm klimatyczny
(Globalny strajk dla ratowania planety; Strajk dla klimatu; Alarm klimatyczny;
Powstanie przeciw zagladzie). Czg$¢ haset zawiera deklaracj¢ zmian, ktore jeszcze
nie nadeszly, ale stanowig postulat czy tez zyczenie nadawcow, np. Polska kolorowa
a nie weglowa; Wegiel to czas przesziy!; Slgsk bez wegla.

Analiza pragmatyczna haset MSK potwierdza ich perswazyjny charakter.
Oddziatywaniu na zachowanie i postawy odbiorcow stuza rézne akty mowy, podpo-
rzagdkowane odmiennym celom nadrzednym, np. wyrazeniu emocji, sformutowaniu

obietnicy czy przekazaniu informacji.

Sposoby uatrakcyjniania przekazu

Sita perswazji zalezy m.in. od liczby os6b, do ktorych uda sie dotrze¢, a zatem przede
wszystkim od liczby kopii danego komunikatu. Uruchomieniu proceséw multipli-
kacji jednostki informacji, stanowigcych podstawe tworzenia memow i virali, stuzy
szereg technik czynigcych przekaz atrakcyjnym pod wzgledem formy i/lub tresci.
Odbiorca, ktory ma zdecydowac si¢ na przejecie roli nadawcy poprzez wiaczenie
w proces dystrybucji tekstu, powinien zosta¢ zaskoczony pomystowym konceptem,
trafionym Zartem, nietypowym srodkiem wyrazu. Z tego powodu slogany mtodych
ekologow obfitujg w roznorodne figury retoryczne pozwalajace na zademonstrowanie

kreatywnosci 1 nadanie tworzonym wypowiedziom réznorodnosci stylistyczne;.

8 R. Grzegorczykowa, Wstep do jezykoznawstwa, Warszawa 2008, s. 66.
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Sposrod figur stow najczesciej wykorzystywane sg: antyteza (Chce gorgceej
mitosci, nie klimatu), diafora (Nie gotuj Ziemi, gotuj si¢ na zmiang), anafora (Wspolna
Ziemia. Wspolny glos. Jedna przysziosé. Jeden los), paronomazja (Eko, nie ego;
Dorosli, dorosnijcie!; Antarktyda, nie Atlantyda) oraz oparty na rymach doktadnych
homoioteleuton (Porzu¢ siatke. Ratuj matke). Ze wzgledu na dazenie do skrotowosci
przekazu duza popularnoscia odznacza si¢ elipsa, pozwalajaca na lapidarne sfor-
mulowanie postulatow i prognoz, np.: Kryzys dzis, katastrofa jutro; Chleba i roz.
Nieskazonych morz; Prawa cztowieka, a nie sucha rzeka; Polska bez wegla;, Ziemia
nad zyskiem. 7 kolei powtorzenia uwidaczniajg si¢ przede wszystkim w analizie
haset jako zbioru wykorzystywanego w tym samym miejscu i czasie’. W przestrzeni
publicznej obok siebie prezentowane sg zdania o takim samym poczatku, lecz r6znym
zakonczeniu, np.: Na martwej planecie nie ma piwa Harnas; Na martwej planecie
nie ma gospodarki; Na martwej planecie nie ma jednorozcow; Na martwej planecie
nie ma Polski; Strajkuje bo musze, Strajkuje bo chce zy¢é; Strajkuje bo chce miec
przyszitosé; Strajkuje bo wy dorosli spieprzyliscie mi przysztosé; Nie zabierajcie mi
zimy!; Nie zabierajcie nam przysztosci; Nie zabierajcie nam powietrza.

Sposrod figur mysli na transparentach pojawiaja si¢ przede wszystkim pytania
retoryczne, podkreslajace Ik 1 niepewnos¢ losu (Co sie z nami stanie?; Jak Zy¢
na martwej planecie?; Po co staramy si¢ o dobre oceny skoro tutaj nie bedziemy
mie¢ przysziosci?), sktaniajace do refleksji nad wyborem postawy wobec zmian
klimatycznych (Umieramy czy dziatamy?; My nie chcemy si¢ usmazyé. A wy?) oraz
sugerujgce mozliwos¢ ich odwrocenia za sprawg wlasciwych decyzji rzadzacych
(Zysk wazniejszy od Zycia miliardow?; CO2 nas zniszczy?). Cze$¢ wypowiedzi
zawierajacych pytania ma charakter aitiologii, nadawca bowiem sam sobie udziela
odpowiedzi. Repliki maja zaskoczy¢ odbiorce, czesto sa formutowane niezgodnie
z przewidywalnym schematem, np.: stanowig modyfikacje cytatu (Kto ananasowy
pod wodg ma dom? Za niedtugo mieszkancy wysp Pacyfiku [zam. Spongebob
Kanciastoporty — bohater kreskowki dla dzieci]), pozornie nie wiaza si¢ z trescia
pytania (Lubisz jazz? Nie zmieniaj klimatu), uruchamiaja dodatkowe skojarzenia
poprzez gre wieloznaczno$cig (Chcemy zy¢? Naturalnie!), wprowadzajg ironiczng

oceng przeciwnikoéw (Nie wierzysz w zmiany klimatyczne? OK boomer').

% Ustalenie miejsca i daty prezentowania poszczegodlnych sloganéw umozliwiaja udostgpniane
w sieci relacje fotograficzne z protestow.

10 Boomer ‘osoba najczesciej starsza wiekiem, pochodzaca z pokolenia wyzu demograficznego
(baby boomers), ktora nie podaza za nowymi trendami, wykazuje si¢ sentymentem odnosnie

starych czasow, w potaczeniu z pogarda wobec postepu technicznego i §wiatopogladowego’
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Uwydatnieniu adresatow napomnien, przestrog, grozb, zachet i prosb o pomoc
stuzg apostrofy skierowane do rodzicow, dorostych, politykow, milczacych obser-
watordw, ale takze Boga, np. Mdj Boze, tylko nie globalne ocieplenie; Mamo
przepraszam. Ratuje planete! Szczegodlnie emocjonalne wypowiedzi adresowane
do przedstawicieli starszych pokolen obcigzanych odpowiedzialnoscig za zmiany
klimatu moga przybieraé charakter epitimesis (nagany), np.: Politycy!!! Mowicie,
mowicie i nic nie robicie; Zyjecie kosztem przysztosci. Zarébwno apostrofy, nagany,
jak 1 inne wypowiedzi podporzadkowane ekspresji otrzymujg forme zdan wykrzyk-
nikowych, wyrazajacych glownie lek i ztos¢, np. Nie chee oddychaé przez maske!,
Smog nas zabija!; Pora wymieracd!

Mimo bogactwa i rdznorodnos$ci figur retorycznych oraz tropéw zabiegiem
najpopularniejszym, upodabniajagcym hasta ekologiczne pod wzgledem jezykowym
do memow internetowych, sg gry werbalno-wizualne i nawigzania do innych tek-
stow. Czesto stowa sa tagczone z pozawerbalnymi $rodkami wyrazu (hashtagami,
obrazami, kolorowa czcionka o roznym ksztalcie i wielkosci). Na transparentach
sielska zielen i bigkit symbolizujacy zyciodajng wodg sasiadujg z czerwienig —
znakiem nadmiernego wzrostu temperatury na Ziemi i czernig uwydatniajgca
zanieczyszczenie srodowiska. Planeta przedstawiona w ptomieniach ma budzié¢
grozg, ale takze poczucie odpowiedzialnosci za jej los. Wzmacnianiu troski o Zie-
mi¢ stuzy dodatkowo jej personifikacja — dokonywana zardwno na plaszczyznie
wizualnej, jak 1 werbalnej, np. Matka Ziemia w naszych rekach; Nasza matka ginie
na naszych oczach; Matke to ty szanuj. Z wymownymi ilustracjami wspolgraja
obrazowe metafory i porownania, np. Topimy si¢ w plastiku; Ocieplmy serca a nie
klimat;, Kraina weglem i smogiem plyngca; Ziemia tonie jak Titanic.

Zabiegi tego typu nadaja sloganom charakter ludyczny i zwigkszaja szanse
na ich popularyzacje w mediach spoteczno$ciowych. Autorzy haset wykorzystuja
wszystkie najwazniejsze mechanizmy komizmu jezykowego, ktore sag powszechne

takze w memach internetowych'':

(Miejski stownik slangu, https://www.miejski.pl/slowo-boomer [dostep: 27.06.2022]. Repli-
ka OK boomer, rozpowszechniona w wielojezycznym dyskursie internetowym jako wyraz
reakcji na opinie i poglady obce mtodym ludziom, jest uznawana za symbol kulturowego
peknigcia migdzypokoleniowego, zob. 1. Ross, OK boomer, who's up for a generational
showdown?, ,Financial Times” 15 listopada 2019, https://www.ft.com/content/52d858a0-
-06da-11ea-9afa-d9e2401fa7ca [dostep: 27.06.2022].

Zob. A. Niekrewicz, Od schematyzmu do kreacyjnosci. Jezyk memow internetowych, Gorzow
Wielkopolski, s. 115-156.
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polisemig, np.: Prosimy o lepszy klimat; Staby klimat (klimat ‘1. charakte-
rystyczny dla danego obszaru zespot zjawisk 1 procesow atmosferycznych;
2. nastréj jakiegos$ miejsca, srodowiska, utworu’ SJP PWN'2); Wiem,
ze jestem gorgca ale Ziemia stanowczo NIE POWINNA... robi¢ mi kon-
kurencji! (gorgcy ‘1. majacy wysoka temperature; 2. gwattowny, pelten
zarliwosci; 3. peten uczucia’ SJP PWN);

homonimig¢ oparta zardwno na catkowitej tozsamosci form wyrazowych,
jak i1 tozsamos$ci brzmieniowej powstatej w wyniku migdzywyrazowych
proceséw fonetycznych oraz graficznej zmiany granic migdzy wyra-
zami, np.: Wegiel do mikrofonu, nie do elektrowni; Wegiel na Eurowizje
(Roksana Wegiel — piosenkarka mtodego pokolenia); To(nie) swiat w kto-
rym chcemy zy¢ (tonie ‘topi si¢’ = to nie (jest) swiat),
pseudoetymologizacje skrotowcow (np. PiS - Plastic i Smog);
upodobnienia leksykalne polegajace na zmianie zapisu w sposob pozwa-
lajacy na utozsamienie z wyrazem o innym znaczeniu (Co2 -wy- robicie?;
Ziemia jest ekstra. CO2 nie?);

dekompozycje prowadzace do wyodrgbnienia w wyrazie stowa o innym
znaczeniu poprzez zastosowanie skreslen, czcionki innego kroju lub
koloru, np.: przysZEOSC; EUROPA; Bqd? dalekowzroczny; Wystarczajgco
dorosli, by ocalié swiat),

neologizmy (np. Bgdzmy ekowzroczni);

podobienstwa brzmieniowe (np. Smog wawelski,; Smog. Horror. Ojczy-
zna; Myjcie rece ale nie umywajcie rqk od odpowiedzialnosci za klimat),
modyfikacje zwigzkoéw frazeologicznych i przystow (np. Dzieci i ryby
majq gtos; Miejmy zielone pojecie; Kraina weglem i smogiem plyngca;
Mowa srebrem a dziatlanie zlotem; Nie chcemy piwa, ktore nam warzycie,

Nie czas zZatowac kasy gdy ptong lasy).

Odwotania do tekstow kultury i dyskursu spoleczno-politycznego poprzez

cytaty lub ich modyfikacje, aluzje oraz zapozyczanie postaci i motywow sa typo-

wym narzedziem stuzacym uatrakcyjnianiu przekazu, a tym samym sktaniajacym

odbiorcow do wecielenia si¢ w role nadawcow, czyli do wlaczenia w proces dys-

trybucji hasta. Wielos$¢ i roznorodnos¢ odwotan intertekstualnych (tj. do literatury,

filmu, gier, programow telewizyjnych, wypowiedzi politykow) odzwierciedla istote

wspotczesnej kultury popularnej opartej na kompilacji, zapozyczaniu, tgczeniu

12 SJP PWN — Stownik jezyka polskiego PWN, sjp.pwn.pl.
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sprzecznych elementéw oraz swobodnym przetwarzaniu utrwalonych wzorcow.
Zaproszenie odbiorcow do gry w identyfikacje cytatow, zdarzen i nierzadko powigza-
nych z nimi pogladow oraz wywotywanie okre§lonych emocji poprzez odwotanie do
jednoznacznie warto$ciowanych postaci sprawia, ze nawet osoby niezaangazowane
w ruchy ekologiczne nie pozostaja oboj¢tne wobec tak konstruowanego przekazu.

Koniecznos¢ skrotowego wyrazania mysli i uczu¢, podyktowana niewielka
powierzchnig transparentéw, nie pozwala na postugiwanie si¢ nawigzaniami nie-
jednoznacznymi i trudno uchwytnymi, ktére zmniejszytyby skutecznos$¢ przekazu.
Wiele zabiegow intertekstualnych polega na zestawieniu popularnych bohare-
row literackich i filmowych z wyzwaniami ekologicznymi wspotczesnosci, np.:
Nie bgdzmy mugolami®. Bqdzmy zmiang; Dumbledore' by do tego nie dopuscit,
Ziemia staje si¢ teraz goretsza niz Shrek'; Nawet Elsa'® nie daje rady; Gdzie
jest Nemo'” (plakat z filmu o takim tytule, poddany modyfikacji polegajacej na
wyklejeniu morza §mieciami). Przywotywane cytaty mogg mie¢ zar6wno charakter
wiernych przytoczen (40 lat minglo jak jeden dzien. 12 minie szybciej! Uratujmy
dom. Zrezygnujmy z wegla't; Przestan, bo psujesz klimat..."%; Dzis juz nie mozemy
powiedzie¢ Sorry taki mamy klimar®™), jak i fraz zmodyfikowanych w ten sposob,

by zyskiwaty nowy jednoznaczny sens (Trzeba anulowaé, bo przegramy. Za duzo

13 Mugol — cztowiek pozbawiony zdolnosci magicznych, okreslenie pochodzace z cyklu powiesci
o Harrym Potterze autorstwa Joan Rowling.

!4 Dumbledore — dyrektor szkoty dla czarodziejow, bohater powiesci Joan Rowling z cyklu
,,Harry Potter”.

15 Shrek — ogr, bohater cyklu filmow animowanych: Shrek (2001), Shrek 2 (2004), Shrek Trzeci
(2007), Shrek Forever (2010).

16 Elsa — bohaterka filméw animowanych z cyklu ,,Kraina lodu” wzorowana na postaci Krolo-
wej Sniegu.

17 Gdzie jest Nemo (2003) — film animowany, ktorego bohaterem sa ryby, w tym rybie dziecko
o imieniu Nemo.

18 Cytat z glownej piosenki serialu Czterdziestolatek, obrazujacy szybko$¢ przemijania, zostat
zestawiony z informacja o liczbie lat pozostatych do przekroczenia $redniej temperatury Ziemi
0 2 stopnia, uznawanego za poczatek zmian klimatycznych, ktorych nie da si¢ powstrzymac.

19 Cytat z piosenki Dawida Podsiadty Dzins, w ktorej klimat odnosi si¢ do atmosfery migdzy
kochankami.

20 Nawigzanie do stow Elzbiety Bienkowskiej, minister infrastruktury i transportu, ktora thuma-
czyla opdznienia pociagéw mrozem i $niezyca, wiasc. ,,Pasazerom to mozna tylko powie-
dzie¢ jakby: sorry, mamy taki klimat, no niestety”” (wypowiedz w programie TVN ,,Fakty po
faktach”, 20 stycznia 2014).
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wegla po prostu jest”; Zy¢ albo nie 2y¢?; Polacy nie gesi, swojq planete majg®;
Moja planeta murem podzielona. Coraz mniej zielona jej jedna strona®*). Whasciwag
identyfikacje nawigzan utatwiajg, podobnie jak w memach, wskazowki graficzne:
rysunki i fotografie przedstawiajace przywolywanych bohaterdw literackich i filmo-
wych lub autoréw przytaczanych stow. Mozliwe jest takze zapisywanie zmienianych
fragmentow czcionkg o innym ksztalcie lub kolorze, np. Mam tak samo jak ty.

Miasto moje a w nim dym. Najpi¢kniejszy mdj swiat skoniczy sig ot tak®.

Whioski

Mtodziezowy Strajk Klimatyczny jest czes$cig ruchu ekologicznego o zasiegu
globalnym, dlatego taki charakter ma takze czg$¢ wykorzystywanych przez niego
sloganow. Obok haset anglojezycznych pojawiaja si¢ formulowane w jezyku
polskim, ktére mogg zaréwno mie¢ charakter oryginalny, jak i stanowi¢ przektad
z angielskiego. W kazdym z przypadkow widoczne jest podporzadkowanie celom
perswazyjnym, ktore taczy si¢ z dgzeniem do nadania sloganom atrakcyjnej formy,
tzn. umozliwiajacej przeksztalcenie w virale rozpowszechniane w sieci przez
roznych uzytkownikow, takze tych niezaangazowanych w ruch ekologiczny, ale
ulegajacych sile memetycznej ,,zarazliwosci”. Realizowana przez nich transmisja
polega zarowno na publikowaniu w mediach spotecznosciowych fotografii transpa-
rentéw z wybranymi hastami, jak i powtarzaniu sloganéw w formie niezmienionej
lub zmodyfikowanej w memach, demotywatorach, hashtagach, komentarzach,
a takze na przedmiotach codziennego uzytku (kubkach, koszulkach, notatnikach,

torbach, poduszkach itp.).

2 Modyfikacja stow przypisywanych postance PiS Joannie Borowiak, wypowiedzianych
w trakcie obrad Sejmu 21 listopada 2019 r.: ,,Trzeba anulowaé, bo my przegramy. Za duzo
0s0b po prostu jest”.

22 Parafraza Szekspirowskiego ,,By¢ albo nie by¢”.

2 Modyfikacja zdania pochodzacego ze Zwierzyiica Mikotaja Reja ,,A niechaj narodowie wzdy
postronni znaja, iz Polacy nie gesi, iz swoj jezyk maja”, w ktorej wyraz gesi zostal potrakto-
wany niezgodnie ze znaczeniem zréodtowym jako rzeczownik, a nie przymiotnik.

24 Modyfikacja stow piosenki Arahja zespotu Kult: M6j dom murem podzielony [...] Moje ciato
murem podzielone |...] Moja ulica murem podzielona | ...].

2 Stowa piosenki Cz. Niemena, Sen o Warszawie, wlasc. Mam tak samo jak ty / Miasto moje,

a w nim / Najpiekniejszy moj swiat.
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Tak jak nie sposob przewidzie¢, ktore elementy kultury stang si¢ memami,
tak tez niemozliwe jest precyzyjne wskazanie cech gwarantujacych przeksztatcenie
wypowiedzi w virale. Z pewnoscia jednak prawdopodobienstwo upowszechnienia
w sieci ro$nie w przypadku zastosowania srodkow wyrazu powszechnych w memach
internetowych, takich jak: gry werbalno-wizualne, zarty stowne, modyfikacje
cytatow, aluzje do tekstow popkultury, zaskakujgce repliki, antytezy, leksyka
nacechowana emocjonalnie. Dlatego mtodzi ekolodzy unikaja powaznego, oficjal-
nego tonu, siegajac po srodki wyrazu typowe dla jezyka memoéw internetowych
taczacych prze§miewczy ton ze zdroworozsadkowa refleksja. Wspolny dla memow
1 czg$ci slogandw jest takze mechanizm tworzenia oparty na rozwijaniu schematow
sktadniowych 1 powtarzaniu tych samych konceptow. Taka forma haset sprawia,
ze obok podporzadkowania celom perswazyjnym bardzo wyrazne stajg si¢ funkcje
ludyczna oraz estetyczna.

Zabawa stowem 1 obrazem nie tagodzi jednak oskarzen pod adresem star-
szych pokolen, formutlowanych dosadnie i emocjonalnie przez mtode pokolenie
doswiadczajace Ieku o przysztosé. Nie dziwi zatem, ze opozycja ,,my mtodzi” —
WY starzy” zarysowuje si¢ tu dos¢ mocno, cho¢ nie jest tozsama z odrzuceniem

mozliwoséci wspolnego dziatania dla dobra planety.
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Ecological slogans — from street banner to viral

Abstract
The article presents the results of a linguistic and stylistic analysis of 500 Polish-lan-

guage slogans used during street protests of the Youth Climate Strike in years 2019-2020.

The primary goal of the study was to show the treatments that transform street slogans into

viral content and internet memes spread on social media. The analysis determined the con-

structs of the sender and receiver used, types of speech acts, rhetorical figures, mechanisms

of language games and intertextual references.

Keywords: internet meme, viral, persuasion, ecology, Youth Climate Strike
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