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MALGORZATA LISOWSKA-MAGDZIARZ

EDUKACJA MEDIALNA
Pytania, postulaty, program badawczy

Fundacja Nowoczesna Polska opublikowala w tym roku raport o stanie eduka-
cji medialnej w Polsce'. Wystawia on marne $wiadectwo programom ksztatto-
wania kompetencji medialnych wsréd miodziezy i wsréd dorostych obywateli
w naszym kraju, wskazujac jednoczesnie na pilna potrzebg zrobienia czegos w tej
dziedzinie. Tymczasem miedzyprzedmiotowa $ciezka edukacji czytelniczej i me-
dialnej, paradoksalnie, zostata akurat usunigta z ministerialnej podstawy progra-
mowej nauczania w polskich szkotach. W sytuacji gdy ksztaltowanie kompetencji
do korzystania z technologii komunikacyjnych i mediow masowych jest jednym
z najwazniejszych wyzwan modernizacyjnych, nie ma nawet zgody co do tego,
czym jest kompetencja medialna. A skoro tak, nie ma tez pewnosci, co nalezy

uwaza¢ za edukacj¢ medialng i do jakich celéw ma ona prowadzié
Pomimo zlikwidowania $ciezki edukacji medialnej, jest ona czgsto przywo-
tywana w ministerialnej podstawie programowej’, stanowigcej punkt wyjscia
dla wszystkich programow szkolnych na wszystkich poziomach ksztatcenia. We
wprowadzeniu do tego dokumentu, wspdlnym dla wszystkich przedmiotow i po-
ziomow ksztalcenia, znajduje si¢ implikowana definicja kompetencji medialne;j;
ma to by¢ ,,umiejetnos$é postugiwania si¢ nowoczesnymi technologiami informa-
cyjno-komunikacyjnymi, w tym takze wyszukiwania i korzystania z informacji’.
Nieco nizej pojawia si¢ zarysowanie zakresu tej kompetencji oraz, jednoznacz-
nie juz sformulowana, definicja edukacji medialnej. Wskazuje si¢ mianowicie, iz
waznym zadaniem szkoly podstawowej jest przygotowanie uczniow do zycia

w spoteczenstwie informacyjnym. Nauczyciele powinni stwarza¢ uczniom wa-
runki do nabywania umiejgtnosci wyszukiwania, porzadkowania i wykorzysty-

' D. Batorski iin.: Cyfrowa przyszto$¢. Edukacja informacyjna i medialna w Polsce — raport
otwarcia, Fundacja Nowoczesna Polska 2012, http://nowoczesnapolska.org.pl/wp-content/uploads/
2012/01/Raport-Cyfrowa-Przysztosé-.pdf, s. 201.

2 Podstawa programowa wychowania przedszkolnego oraz ksztalcenia ogdlnego w szkotach
podstawowych, gimnazjach i liceach, Ministerstwo Edukacji Narodowej 2011.

3 Tamze, Wprowadzenie, s. 14.
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wania informacji z réznych zrédet, z zastosowaniem technologii informacyjno-
-komunikacyjnych, na zaj¢ciach z réznych przedmiotow. Realizacje powyzszych
celow powinna wspomaga¢ dobrze wyposazona biblioteka szkolna, dysponujaca
aktualnymi zbiorami, zardwno w postaci ksiggozbioru, jak i w postaci zasobow
multimedialnych. Nauczyciele wszystkich przedmiotéw powinni odwotywac si¢
do zasobdw biblioteki szkolnej i wspotpracowaé z nauczycielami bibliotekarzami
w celu wszechstronnego przygotowania uczniow do samoksztalcenia i §wiadomego
wyszukiwania, selekcjonowania i wykorzystywania informacji. Poniewaz $rodki
spotecznego przekazu odgrywaja coraz wigksza rolg zardwno w zyciu spolecznym,
jak 1 indywidualnym, kazdy nauczyciel powinien poswigci¢ duzo uwagi edukacji
medialnej, czyli wychowaniu uczniéw do wlasciwego odbioru i wykorzystania
mediéw*.

Jak wida¢, kompetencja medialna sprowadza si¢ tu do umiejetnosci poszu-
kiwania informacji; koncepcja edukacji medialnej opiera si¢ zas na pierwotnym
zalozeniu istnienia wlasciwego (a co za tym idzie takze niewlasciwego) wykorzy-
stywania mediow masowych. Nie ma nigdzie definicji wykorzystania wlasciwego
lub niewlasciwego, widoczny jest jednak, gdy chodzi o edukacj¢ medialng (i to
potwierdza si¢ w trakcie lektury calej podstawy), prymat funkcji wychowawczej
nad wiedza. Wyraznie tez zaznacza si¢ postawa obronna: edukacja medialna ma
z jednej strony uczy¢ poszukiwania informacji, z drugiej jednak chroni¢ dzieci
przez wplywem mediow.

Zobaczmy, jak to zagadnienie definiuje Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji.
W komentarzu do Dokumentu Problemowego® poswieconego — co znamienne
— jednoczes$nie ,,Ochronie matoletnich i edukacji medialnej”, a odnoszacego sig¢
do realizacji Dyrektywy Parlamentu Europejskiego o audiowizualnych ushugach
medialnych® zamieszcza ona na swej witrynie internetowej definicje interesuja-
cych nas pojec:

Edukacja medialna to proces ksztalttowania i upowszechniania umiej¢tnosci §wia-
domego i krytycznego korzystania ze Srodkow spotecznego przekazu we wszyst-
kich grupach spotecznych oraz wiekowych. Proces edukacji medialnej to dziata-

nia, ktére powinny trwaé przez cate zycie, poniewaz formy i technologie przekazu
ulegaja zmianom, a ponadto spoteczenstwo takze ulega ciagtym przeobrazeniom.

W procesie edukacji medialnej zdobywa si¢ kompetencj¢ medialna, ktora charak-
teryzuje $wiadomego i aktywnego odbiorcg przekazu medialnego. Odbiorca ten,
rozumiejac stosowane w mediach mechanizmy tworzenia i selekcji informacji, po-
trafi nie tylko skutecznie i bezpiecznie korzysta¢ z medidéw, tzn. krytycznie ocenic¢
odbierang tres¢, w tym reklamy i inne przekazy handlowe, ale takze twérczo uzy-
waé srodkow przekazu w codziennym zyciu.

4 Tamze, s. 17; tu i dalej wyroznienia Autorki.

> Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji. Dokument problemowy nr 4: Ochrona matoletnich
i edukacja medialna, czerwiec 2008, s. 7, http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Portals/0/dyrek-
tywa/13/konsultacje 4.pdf.

¢ Dyrektywa Parlamentu Europejskiego o audiowizualnych ustugach medialnych z 10 marca
2010, http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Portals/0/dyrektywa/dirl0_13_amsd_pol 2.pdf.
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Ta definicja jest nieco glgbsza od ministerialnej — mowa tu o szukaniu in-
formacji, o miejscu medidw w zyciu codziennym ludzi, nawet o kreatywnosci,
cho¢ brak wyjasnienia, czym moze by¢ swiadome (i jakie jest to nieswiadome)
korzystanie z mediow. I tym razem oczywista jest postawa obronna: media ma-
sowe to co$, przed czym nalezy sie chroni¢, co musi by¢ uzywane bezpiecznie.
Przede wszystkim za$ odbiorca jest tu postrzegany jako — odbiorca wilasnie, nie
za$ aktywny wspottworca i wspotuzytkownik. Ma to rozlegte implikacje dla catej
koncepcji edukacji medialne;j.

Warto jeszcze zajrze¢ do dokumentu rzadowego, ktéry ma wyznacza¢ hory-
zonty. Opracowana w ostatnim roku przez Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa
Narodowego Strategia Rozwoju Kapitatu Spotecznego w Polsce zapowiada roz-
woj edukacji medialnej i ksztattowanie kompetencji medialnych wsrdéd obywateli,
jednak i tu definicja jest jednostronna i obronna, cho¢ cel ten wydawatby si¢ —
z punktu widzenia kapitatu spotecznego — jak najbardziej priorytetowy!

Polityka dotyczaca edukacji medialnej i informacyjnej opiera si¢ na przekonaniu,
ze dla zwigkszenia kompetencji medialnych niezbedne jest podjecie dziatan edu-
kacyjnych i szkoleniowych, majacych na celu zwigkszenie wsrod obywateli, nie-
zaleznie od wieku i miejsca zamieszkania, sSwiadomosci korzysci oraz zagrozen,
jakie niosg ze soba wspodtczesne media audiowizualne. Edukacja medialna to
fundamentalne narzedzie uS§wiadamiajace obywatelom, w jaki sposob media
ksztaltuja przekazy oraz filtruja spostrzezenia i przekonania. Medialna alfabe-
tyzacja wszystkich obywateli, nie tylko mlodziezy uczacej si¢, stanowi obowiazek
panstwa’.

Praktyczne odniesienia do potrzeby edukacji medialnej i kompetencji me-
dialnych pojawiaja si¢ w Strategii w czg¢sci poswigconej celowi okreslonemu
jako ,,Wzmocnienie udziatu kapitatu spotecznego w rozwoju spoteczno-gospo-
darczym Polski”. Jest tutaj zatem mowa o tym, ze wazne sg: ,,ksztalttowanie
postaw sprzyjajacych kooperacji, kreatywnosci oraz komunikacji”, ,,usprawnie-
nie proceséw komunikacji spolecznej oraz wymiany wiedzy”, a takze ,,rozwoj
i efektywne wykorzystanie potencjatu kulturowego i kreatywnego™. Zapowia-
da si¢ wiec ,,wspieranie metod nauczania rozwijajacych kompetencje medialne,
umozliwiajace korzystanie z zasoboéw cyfrowych™ oraz wskazuje na potrzebe
uzywania bardzo prostych, podstawowych narzedzi komunikacyjnych. Kom-
petencja medialna sprowadza si¢ tu do umieje¢tnosci obstugi edytora i poczty
elektroniczne;j...

Postawy i kompetencje — obywatelskie i kooperatywne, kulturalne i kreatyw-
ne, medialne i informacyjne — mozna ksztalttowa¢ podczas réznych zajeé. Posta-
wy obywatelskie ksztaltuje si¢ np. podczas edukacji sportowej, a kompetencje
medialne w trakcie planowania i realizacji projektéw zespotowych, zwtaszcza je-

7 Tamze, s. 50-51.
8 Tamze, s. 42.
® Tamze, s. 43.
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§li technologie informacyjno-komunikacyjne begda stale wykorzystywane w szko-
le, takze do kontaktdw z nauczycielami via e-mail, a nie jedynie podczas zajeé
w ,,pracowni komputerowej”'°.

Jenkins i kompetencje medialne na dzis

Popularny i wptywowy w ostatnich latach medioznawca Henry Jenkins, wystg-
pujac w roli eksperta amerykanskiego rzadu do spraw ksztaltowania kompetencji
medialnych u miodziezy w trakcie edukacji szkolnej'! (bo chyba tak by naleza-
to thumaczy¢ anglojezyczny termin media literacy), wskazuje na szereg nowych
umiejetnosei 1 nastawien, ktdre teraz wlasnie wytaniaja si¢ pod wpltywem korzy-
stania z interaktywnych mediéw konwergentnych i partycypacyjnych — i ktérych
posiadanie bedzie zapewne warunkowato zdolnosci do dotrzymywania kroku
swoim czasom. Dlatego wlasnie winny by¢ uwzgledniane nie tylko gdy projek-
tuje si¢ edukacj¢ medialng w szkole, lecz takze brane pod uwage jako warunki
okreslajace kontekst innych dziatan edukacyjnych w spoteczenstwie, rowniez
w$rod ludzi dorostych.

Proponowana przez Jenkinsa lista'?: play, performance, simulation, cognition,
appropriation, distributed cognition, collective intelligence, multitasking, trans-
media navigation, networking, negotiation moze by¢ uznana za kontrowersyjna,
niepetna, logicznie niespdjna, z pewnoscia jednak w sytuacji braku sensowne;j
definicji w polskim systemie edukacyjnym warta jest przemyslenia. Jenkins nie
utozsamia kompetencji medialnej z umiejgtnoscia obstugi komputera ani nawet
ze zdolnoscia do porozumiewania si¢ za jego posrednictwem, lecz mowi o waz-
nych kompetencjach intelektualnych i spotecznych, jakie bedzie musial posiadaé
w przysztosci uzytkownik mediow.

Gdy zatem pisze: play — zabawa, to nie chodzi bynajmniej jedynie o dowar-
tosciowanie hedonistycznych i ludycznych zamitowan wspolczesnych audyto-
riow. Zabawa traktowana by¢ moze jako sposob na poznawanie i negocjowanie
nowych idei, testowanie norm i regut, trenowanie zdolnosci do wspotpracy itp.
W $wiecie, w ktérym wspomniane ludyczne nastawienia publicznosci sa faktem,
niezmiernie wazna staje si¢ zarowno zdolnos¢ do wiaczania sie w gry i zabawy
innych, jak i inicjowania wlasnych — i czynienia z nich narzedzi kontekstu spo-
tecznego, eksperymentu myslowego, kooperacji, odkrywania nowych idei.

Performance — wystegpowanie, odgrywanie rol — jest to umiejetnos¢ przybie-
rania okreslonych spotecznych rél i skutecznej autoprezentacji oraz rozumienia
1 interpretowania rol przybieranych przez innych. W zmediatyzowanym $wiecie
uzywamy do tego celu nie tylko komunikacji interpersonalnej, lecz takze srodkow

10 Tamze, s. 45.

" H. Jenkins: Confronting the Challenge of Participatory Culture: Media Education in the 21+
Century, Cambridge, MIT Press, 2009, s. 72.

12 Tamze, s. 5.
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komunikacji masowej. Umiej¢tnos¢ ich stosowania juz dzisiaj wpltywa w sposdb
zasadniczy na zakres kontaktéw spotecznych jednostek, a takze po prostu wyzna-
cza warunki zyciowego sukcesu.

Simulation — umiejetno$¢ badania i testowania rozmaitych proces6w natury,
zycia spotecznego, ekonomii poprzez ich wirtualng symulacj¢ — to jeden z fun-
damentéw wspotczesnej nauki. Umiejetnos¢ ta umozliwia badaczom stawianie,
testowanie 1 potwierdzanie hipotez, lecz zdolnos¢ do rozumienia symulacji jest
coraz bardziej niezbedna takze do pojmowania tego, co nauka ma nam do po-
wiedzenia o §wiecie. W wymiarze codziennym, indywidualnym i w matej skali
umiejetno$é tworzenia i interpretowania symulacji umozliwia tez na przyktad
przewidywanie wiasnych decyzji finansowych czy projektowanie biznesu, nie
moéwiac juz o mozliwosciach samodzielnego planowania wakacji, przewidywania
kosztéw 1 przebiegu np. przyjecia urodzinowego czy aranzacji przydomowego
ogrodka.

Cognition —poznanie, zdolnos¢ do samodzielnego czerpania wiedzy z mediow,
a takze appropriation — zdolno$¢ do przyswajania odnalezionego tam materiatu
wytworzonego przez innych, jego kreatywnego zestawiania, taczenia i mieszania
oraz robienia z niego praktycznego uzytku — staja si¢ jednymi z najwazniejszych
umiejetnos$ci w naszym $wiecie nieustrukturowanego nadmiaru informacji. Wy-
gra w nim ten, kto bedzie umial poszukiwaé¢ wiedzy prawdziwej, usytuowanej
w sensownym kontekscie, odrzucajac dezinformacje, informacje niepotrzebne,
nadmiarowe, watpliwe, nieaktualne, pozorowane, ideologicznie zdeformowane,
zle odgraniczone od interpretacji.

Istotna tu bedzie zardwno umiejetnos$é poruszania si¢ w oceanie informacji,
jak i filtrowania ptywajacych w nim zanieczyszczen. Stad zasadnicze znaczenie
tego, co Jenkins okresla stowem judgment — umiejetnosci oceny wiarygodnosci
zrédet oraz zdolnosci krytycznego wyboru w sytuacji nadmiaru materialu medial-
nego. Nie tylko o zawarto$¢ mediéw jednak tutaj chodzi; w szerszym wymiarze
w gre musi wchodzi¢ réwniez umiej¢tnos¢ wyboru sposrod ogromnej wielosci
rozmaitych zyciowych rozwiazan i opcji, jakie podsuwa nam zycie w hipermobil-
nym, zmediatyzowanym spoteczenstwie informacyjnym.

Distributed cognition to umiejetnos¢ korzystania z narzedzi i technologii,
ktére umozliwiaja rozszerzenie poznawczych mozliwosci wlasnego umyshu. Nie-
zwykle wazne staje si¢ w tym konteks$cie dzielenie si¢ wiedza, zdolno$¢ do jej
redystrybucji oraz do rozpowszechniania wlasnej wiedzy i opinii w taki sposéb,
by inni brali je pod uwage.

Distributed cognition musi si¢ zatem taczy¢ ze zdolnosciag do uczestniczenia
w wytwarzaniu, podtrzymywaniu, wzbogacaniu — czyli collective intelligence.
Wspdtdziatanie z innymi uczestnikami procesow komunikacyjnych prowadzi
bowiem do akumulowania sumy wiedzy niemozliwej do zebrania w sposob in-
dywidualny; wspotczesne wytwarzanie wiedzy wymusza kolektywne dziatanie,
na marginalizacje¢ skazuje si¢ ten, kto nie jest zdolny do uczestniczenia w tym
procesie.
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Stad ogromne znaczenie networking — taczenia si¢ z innymi w sieci dystrybu-
cji wiedzy, ale takze budowania sieci spolecznych — i indywidualnych.

W spoteczenstwie informacyjnym, wymuszajacym blyskawiczne odnawianie
i modyfikowanie kompetencji, szybkie reagowanie na zmiang, a takze poznawcza
i fizyczng mobilno$¢, niezmiernie wazna staje si¢ zdolno$¢ do multitasking — nie
tylko jednoczesnego, konwergentnego korzystania z wielu mediéw jednoczesnie
czy naprzemiennie, lecz takze w ogole do jednoczesnego wykonywania wielu
zadan.

Wreszcie, transmedia navigation — to umiejetno$¢é poszukiwania materiatu
w réznych zrodtach, kreowania potaczen miedzy rozmaitymi mediami i technolo-
giami komunikacyjnymi oraz kreatywnego wykorzystywania ich wspotpracy. Po-
stulat ksztattowania u obywateli zdolnosci do transmedialnej nawigacji odzwier-
ciedla zasadnicze znaczenie, jakie w tym $wiecie przypisuje si¢ komunikacji
spotecznej i mediom masowym. Wedrowki ponad granicami mediow, gatunkow,
technologii komunikacyjnych nie tylko warunkuja po prostu umiejetnosé korzy-
stania z kultury i zycia spotecznego jako takich; poziom mediatyzacji i medialnej
saturacji tychze doprowadzit bowiem do tego, ze mozna postawi¢ wlasciwie znak
réwnosci pomigdzy uczestnictwem w zyciu spotecznym i korzystaniem z kultury
— a uzytkowaniem i przeksztalcaniem mediéw masowych.

Chodzi takze o negotiation: umiejgtno$¢ komunikowania si¢ z ludzmi z rdz-
nych zbiorowosci i kultur — przy zachowaniu szacunku dla ich odrgbnosci, zrozu-
mienia dla odmiennych perspektyw, wrazliwosci na rozmaito$¢ kulturowo i spo-
tecznie uwarunkowanych norm i wartosci.

Nowoczesna Polska: w strone kompetencji medialnej Polakow

Fundacja Nowoczesna Polska w swojej opublikowanej w tym roku konceptua-
lizacji problemu'® stawia sprawe w sposdb nieco bardziej dostosowany do sche-
matow, wedtug ktorych ksztattuje sie programy edukacyjne we wspotczesnej pol-
skiej szkole. Niewatpliwie jest to pierwszy program edukacji medialnej, ktory nie
sprowadza kompetencji medialnych do obstugi urzadzen, poszukiwania informa-
cji 1 obrony przed niszczacym wpltywem komunikacji masowej. ,,Katalog”, do-
tyczacy edukacji dzieci 1 mtodziezy, mozliwy jest jednak do ekstrapolowania na
cala populacje wspotczesnych Polakow. Dzieli si¢ na czgsci zatytutowane: ,,Ko-
rzystanie z informacji”, ,,Relacje w srodowisku medialnym”, ,,Jezyk mediéw”,
,,Kreatywne korzystanie z mediow”, ,,Etyka i warto$ci w komunikacji i mediach”,
,»Prawo w komunikacji i mediach”, ,,Bezpieczenstwo w komunikacji i mediach”
oraz ,,Ekonomiczne aspekty dziatania mediéw”. W tresci widoczne jest nastawie-
nie na aktywno$¢ ucznidw i — po raz pierwszy bodaj w polskich dyskusjach nad

3 A.J. Dabrowska i in., Cyfrowa Przyszto$¢. Katalog kompetencji medialnych i informa-
cyjnych, Fundacja Nowoczesna Polska, 2012, s. 201, http://nowoczesnapolska.org.pl/wp-content/
uploads/2012/05/Cyfrowa-Przyszlosc-Katalog-Kompetencji-Medialnych-i-Informacyjnych1.pdf.
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edukacja medialng w szkole — brak strachu przed mediami, dostrzezenie nato-
miast ich kreatywnego i spotecznego potencjatu. Wspdtautorzy ,,Katalogu™ daja
temu zreszta wyraz w wypowiedzi dla Narodowego Instytutu Audiowizualnego:

[...] Wybrane kompetencje i umiejg¢tnosci, jakie nalezy rozwijaé w ramach edukacji

medialnej, to:

— umiejetnos¢ oceny i doboru wartosciowych komunikatow oraz weryfikacji ich
pochodzenia i autentycznosci;

— umigjetnosé tworzenia materiatow multi- 1 hipermedialnych przy uzyciu popu-
larnych w danej chwili metod i narzedzi (nie chodzi o korzystanie z okreslo-
nych programéw czy ushug, ale takich, ktére w danym momencie daja podobne
mozliwosci tworcze);

— zdolnos¢ do wspolpracy w grupie przy uzyciu nowoczesnych technologii ko-
munikowania;

— umiejetnos¢ krytycznego odbioru komunikatéw medialnych, w oparciu o two-
rzenie medialnych tresci.

To ostatnie wigze si¢ z funkcjonowaniem w ramach kultury uczestnictwa, jaka rozwi-
ja si¢ dzigki mozliwosci aktywnego wykorzystania wspotczesnych mediow, dlatego
nie moze polegac tylko na rozwijaniu kompetencji krytycznego konsumenta. Wspot-
czesnie to wlasnie wyksztalcenie krytycznego nadawcy powinno by¢ celem edukacji
medialnej. Zdobycie medialnej praktyki tworzenia komunikatéw pozwala poznac
medialne mechanizmy i szerzej rozwija¢ kompetencje krytycznego odbiorcy'.

Taki stosunek do edukacji medialnej reprezentuje tworzony przez autoréw
,,Katalogu” wortal Edukator Medialny'® — jedyny bodaj w chwili obecnej polski
portal dotyczacy kompetencji medialnej, niestraszacy negatywnymi konsekwen-
cjami uzywania mediéw masowych, doceniajacy natomiast znaczenie kultury
uczestnictwa i kreatywnosci uzytkownikow.

Kogo ksztaici¢: odbiorce czy uzytkownika?

Zaréwno za propozycja Jenkinsa (jak wiadomo — badacza proceséw fandomu
oraz jednego z teoretykdw inteligencji kolektywnej w mediach), jak i za koncep-
tualizacja Nowoczesnej Polski stoi okreslona i do§¢ wywrotowa z punktu widze-
nia edukacji szkolnej wizja odbiorcy mediow.

Odbiorca ten jest zatem nie tylko czytelnikiem, stuchaczem, widzem, inter-
nautg. Jest czyms$ wigcej — aktywnym uzytkownikiem tresci medialnych. Nie tyl-
ko tych, ktérych mu dostarczajg (a wlasciwie, ktore mu proponuja) instytucje
nadawcze wigkszego 1 mniejszego kalibru — takze, a moze nawet przede wszyst-
kim, tych (przynajmniej gdy chodzi o miodziez) wytwarzanych, proponowanych,
dystrybuowanych przez innych czytelnikéw, widzow, stuchaczy.

4 G. Muszynski, G.D. Stunza: Co to jest edukacja medialna?, Narodowy Instytut Audio-
wizualny, 2012, http://www.nina.gov.pl/edukacja/artykul/2011/09/06/co-to-jest-edukacja-medialna.
!5 Edukator Medialny. (Nowe)media, kultura i krytyczna edukacja, http://edukatormedialny.pl/.
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Koncepcja ta wymaga przebudowania catego naszego stosunku do problemu
biernosci 1 aktywnos$ci odbiorczej. Jak przekonujaco utrzymuje Frank Biocca,
amerykanski psycholog i medioznawca'®, zainteresowany przede wszystkim kog-
nitywnym wymiarem uzytkowania nowych mediéw traktowanych jako narzedzie
rozszerzania zdolnosci poznawczych cztowieka, catkowicie bierny odbior tresci
medialnych wlasciwie nie istnieje. Mowienie o odbiorze biernym jest uproszcze-
niem, umozliwiajacym po prostu skonstruowanie okreslonej koncepcji odbioru
aktywnego.

Pewien poziom aktywnosci zawsze towarzyszy uzytkowaniu mediéw maso-
wych, zréznicowane natomiast moga by¢ zakres i intensywnos¢ tej aktywnosci.
Niska, staba aktywnos¢ opiera si¢ na selekeji i wyborze odbieranych tresci z pro-
ponowanego repertuaru — wyborze celowym, zarzadzanym, $wiadomym, chod
nie zawsze jasno i szczegdtowo werbalizowanym. Wybdr ten, co wiemy chocby
z McQuailowskiej koncepcji uzytkowania i korzysci, zarzadzany jest praktyczny-
mi, utylitarnymi motywacjami. Odbiorca potrzebuje informacji, porady, zabawy,
oderwania od probleméw czy po prostu tha dla innych czynnosci, sigga wigc w ich
poszukiwaniu do telewizji, prasy, radia, ksigzki. Nie tylko zreszta stucha, oglada,
czyta; takze wyraza w pewnej mierze swoj stosunek do pobranego materiatu me-
dialnego, nawiazujac do niego w rozmowach, korzystajac z rad, poszukujac w kon-
sekwencji powtdrzenia podobnych, gratyfikujacych doswiadczen medialnych.

Odbiorca ten rzadko jednak prébuje si¢ dzieli¢ swoimi przemysleniami na fo-
rum publicznym. Nie przychodzi mu takze raczej do gtowy, by ingerowaé w tresc
i formeg dostarczanego mu przez media przekazu. Zreszta, przez kilkaset lat istnie-
nia mediow masowych niewielkie miat w swej dyspozycji narzgdzia, by to robic.

Mocna, wysoka aktywnos$¢ medialna zgodnie z koncepcja Biocci pojawia sig
natomiast wtedy, gdy odbidr tresci medialnych jest nie tylko selektywny i celo-
wy, lecz takze samoswiadomy i nastawiony na dziatanie. Aktywny odbiorca jest
autonomiczny i samodzielny. Jest krytyczny (czasem nadmiernie); czujnie stara
si¢ unikna¢ ulegania wptywom i manipulacjom. Najwazniejsze jednak, ze poza
stuchaniem, ogladaniem, czytaniem, incydentalnym napisaniem listu do redakcji
czy podzieleniem si¢ wrazeniami z zona, odbiorca ten robi co$§ wigcej. Modyfiku-
je zastane tresci mediow, rozwija je, kontestuje, wzbogaca.

Nie tylko zajmuje stanowisko na ich temat i na wszystkie inne tematy; tak-
ze daje je pozna¢ innym — zaréwno nadawcy, jak licznym wspohuzytkownikom,
z ktérymi wchodzi w relacje za posrednictwem dostgpnych narzedzi i technologii
komunikowania. Odbiorca ten — a wtasciwie juz nie odbiorca, ale wszechstronny
uzytkownik, bo stowo odbiorca nie wyczerpuje zakresu i rozmaitosci jego dzia-
tan — ma dzisiaj w reku takie narzedzia, przy pomocy ktérych bez trudu i szybko
moze wytwarza¢ wlasne informacje i opinie. Stara si¢ te materiaty wprowadzi¢ do

'® F.A. Biocca: Opposing Conceptions of the Audience: the Active and Passive Hemispheres
of Mass Communications Theory, Communication Yearbook 1998, nr 11, s. 51-80.
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powszechnego obiegu i wynegocjowaé dla nich uwage i zainteresowanie innych
uzytkownikow.

Niska (stosunkowo) aktywnos¢ odbiorcza charakterystyczna byta dla czaséw,
gdy media funkcjonowaly w modelu broadcastingu. Podstawowa relacja pomig-
dzy nadawcami i dysponentami tresci medialnych a zbiorowosciami odbiorczymi
miata wymiar quasi-pedagogiczny, co oznaczato, ze media nie tylko dostarczajq
odbiorcom odgornie, instytucjonalnie przygotowanej informacji, edukacji czy
rozrywki, lecz takze majq wladz¢ wymuszania ramy interpretacyjnej, narzucaja
akceptowane i spotecznie (politycznie, kulturowo) pozadane sposoby wykorzy-
stywania tre$ci. Media mowily przy tym z pozycji wiadzy nad audytoriami, trak-
towanymi jako wzglednie jednorodne i stosunkowo mato aktywne, za to zaintere-
sowane i z zatozenia akceptujace. Jesliby zas opinia audytoridéw miata by¢é mato
akceptujaca, to niewiele mialy one do dyspozycji srodkéw, zeby to wyrazi¢, poza
moze po prostu zaprzestaniem recepcji.

Zasadnicze 1 rosnace w zyciu spotecznym znaczenie Srodkéw komunikacji
masowej, zwlaszcza telewizji 1 Internetu, sprawilo, ze zagadnienie kompetencji
medialnych obywateli stalo si¢ przedmiotem zainteresowania pedagogow, poli-
tykow, reformatorow spotecznych, a nawet artystow. Niewatpliwie od poziomu
media literacy, a takze od jej charakteru i struktury zalezy z jednej strony osobi-
sty zyciowy sukces jednostki w zmediatyzowanym spoteczenstwie, z drugiej za$
mozliwos¢ partycypacji w zyciu zbiorowym.

Brak definicji i rozne agendy

Tymczasem ksztaltowanie kompetencji medialnych jako zadanie samo w sobie,
jak juz powiedzieliSmy, znikne¢to z listy zadan stawianych szkole przez Mini-
sterstwo Edukacji. A raczej zostalo rozwodnione — wskazano, ze kompetencje
medialne majg by¢ ksztaltowane niejako przy okazji lekcji polskiego, wiedzy
o spoteczenstwie czy plastyki. Przeglad dyskusji, jaka si¢ przy tej okazji odbywa,
oraz konstrukcji proponowanych programéw i sciezek edukacyjnych!” odkrywa
co najmniej kilka definicji edukacji medialnej — i rozmaite implikowane przez te
definicje agendy wychowawcze i spoteczne. Jesli pominaé oczywiste nieporozu-
mienia (cz¢$¢ pedagogdw za media masowe uwaza tablice i rzutniki, a edukacje
medialng interpretuje jako nauke¢ postugiwania si¢ urzadzeniami audiowizualny-
mi w szkole), rozmaite jej rozumienia da si¢ pogrupowac w nastgpujacy sposob:

1. Rozumienie literaturoznawcze
Edukacja medialna miataby by¢ przedtuzeniem edukacji literaturoznawczej
i opierac si¢ na podobnych zatozeniach jak szkolna nauka jezyka polskiego. Cho-

17 Materiaty tego typu publikuja na przyktad pisma Edukacja Medialna, Edukacja i Dialog,
Biblioteka w Szkole i inne.
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dzitoby zatem o znajomos$¢ wsrdd uczniéw najwazniejszych gatunkéw medial-
nych, oparta na literaturoznawczo ujgtych wyznacznikach gatunkowych, a takze
o sprawnos¢ w postugiwaniu si¢ charakterystycznymi dla mediéw formutami ga-
tunkowymi oraz stylami jezykowymi. Kluczem do kompetencji medialnej mia-
toby by¢ wyrobienie u uczniow kompetencji jgzykowej, znacznie mniejszg wage
natomiast przywiazuje si¢ do obrazowej warstwy mediow (ignorujac fakt, ze we
wspotczesnej komunikacji medialnej to wlasnie obraz jest dominujacym no$ni-
kiem tresci).

Niemal w ogdle nie wystgpuje tu kwestia wyrabiania u ucznidéw kompetencji
technologicznych, niezbednych do rozumienia natury wspdtczesnego materiatu
audiowizualnego oraz do generowania wlasnych materiatéw (co jest w obecne;j
kulturze medialnej umiejetnoscig niezbgdna).

Wariantem tego typu podejscia sg koncepcje edukacji czytelniczej i medialne;j
opracowywane przez szkolnych bibliotekarzy. Gléwnym srodkiem komuniko-
wania masowego staje si¢ w tym ujeciu ksiazka, ewentualnie prasa drukowana;
kompetencja medialna jawi si¢ przede wszystkim jako umiejetnos¢ korzystania
ze zrodet drukowanych i poszukiwania informacji w bibliotekach. Media audio-
wizualne sa tu w gruncie rzeczy ignorowane lub tez postrzegane przede wszyst-
kim jako zagrozenie dla kultury druku, celem edukacji medialnej jest wigc obrona
przed ich negatywnym wptywem na czytelnictwo.

2. Rozumienie funkcjonalistyczne

Media masowe sg tu rozumiane jako dodatek do zycia politycznego i ekono-
micznego, funkcjonalny wobec celéw panstwa, innych podmiotéw politycznych
i/lub ekonomicznych oraz spotecznych. Sa réwniez traktowane jako rozlegla
dziedzina socjotechniki i rozmaitych form inzynierii spotecznej. Edukacja me-
dialna miataby stuzy¢ lepszemu rozumieniu polityki i ekonomii, a takze czynié
z cztowieka odpowiedzialnego obywatela, podatnego na wychowanie i ksztatto-
wanie zgodnie z pozadanymi warto$ciami ideologicznymi.

3. Rozumienie artystyczne

Edukacja medialna miataby by¢ dodatkiem do niezbednego wyksztatcenia
estetycznego uczniow — stad nacisk na znajomos$¢ gatunkéw 1 konwencji medial-
nych, duze zainteresowanie filmem oraz tematyka artystyczng w mediach. Doce-
niany jest autoekspresyjny potencjat medidw (uczniowie zatem maja na przyktad
prébowac kreci¢ wlasne filmy czy projektowac plakaty), zaniedbywany natomiast
— aspekt komunikacyjny i spoteczny.

4. Rozumienie technologiczne

Edukacja medialna miataby da¢ uczniom podstawy wiedzy o tym, jak media
dziataja w sensie technicznym (poczynajac od istoty przekazu radiowego czy te-
lewizyjnego po programowanie komputerowe), oraz umiej¢tnosci praktycznego
radzenia sobie z technologiami medialnymi (obstuga urzadzen, wilasne projekty
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filmowe, radiowe czy internetowe). Mozliwo$¢ pelnej realizacji tego typu progra-
mow jest zwykle ograniczona brakiem pieniedzy, poniewaz szkoty majg do dyspo-
zycji niewielkie srodki finansowe, nie sa tez dostatecznie wyposazone w kompu-
tery 1 sprzet do produkeji audiowizualnej. Tres$¢ 1 spoteczny sens funkcjonowania
medidw w tego typu programach zostaja pominigte jako nienalezace do tematu.

5. Rozumienie krytyczno-obronne

Edukacja medialna miataby stuzy¢ przede wszystkim jako narzedzie obrony
przed (z zalozenia negatywnym) wpltywem mediéw masowych. Niezmiennie
tego typu stanowisko zajmuja proponenci edukacji medialnej zwiazani z Kos-
ciotem katolickim, obsesyjnie podkreslajacy zwtlaszcza zagrozenia plynace ze
strony komputera i telewizji'®. Jednak takze w propozycjach sciezek edukacyj-
nych i w wypowiedziach nauczycieli na temat edukacji medialnej publikowanych
poza kontekstem wydawnictw katolickich widoczny jest strach przed mediami
i poczucie glgbokiego braku porozumienia z uczniami, ktdrzy tymi mediami si¢
interesuja.

Wymienione podejscia i ideologie moga si¢ mieszac i taczy¢. Zgodnie z za-
tozeniami podstawy programowej, w obrgbie jednej szkoly (jesli to szkota am-
bitna, doceniajaca rolg komunikacji medialnej, oferujaca zatem $ciezki edukacji
medialnej) uczniowie moga mie¢ elementy tej edukacji w ramach nauki jezyka
polskiego (zwykle w paradygmacie literaturoznawczym i/lub estetycznym), wy-
chowania obywatelskiego (rozumienie funkcjonalistyczne), informatyki i wycho-
wania technicznego (technologiczne), a nawet przygotowania do zycia w rodzinie
czy religii (paradygmat krytyczny). Rozsiana po programach szkolnych i uzywana
do rozmaitych celow edukacja medialna ma charakter nieciagly, wycinkowy, nie-
konsekwentny; niezwykle rzadko poszczegdlne jej elementy tworza spojng catosc.

Media masowe — jakie, ktore?

Pomimo rozmaitych celow i wewngetrznych przestanek, wymienione koncepcje
edukacji medialnej taczy zazwyczaj wspolnota zatozen co do tego, czym sa i jak
dzialaja $rodki komunikowania masowego oraz w jaki sposob nalezy je analizo-
wac. Oto najwazniejsze sposrdd nich:

— Zalozenie o immanentnych wartosciach estetycznych i spotecznych dziet,
a w zwiazku z tym o podziale ich na lepsze, szlachetne, pozyteczne — oraz
trywialne, nieuzyteczne, spotecznie szkodliwe. Rozwaza si¢ wowczas

18 Por. publikacje w miesigczniku Wychowawca oraz przedruki katolickich publikacji na ten te-
mat w Edukacji i Dialogu. Znamienne, ze przewazajaca wigkszos¢ ksiazek rekomendowanych przez
pisma to publikacje krytyczne w stosunku do mediéw masowych i ostrzegajace przed ich zgubnym
wplywem; zob. np. Edukacja Medialna wyzwaniem XXI wieku, http://www.edukacjamedialna.pl/
news.php.
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warto$¢ masowej produkcji medialnej w konteks$cie hierarchicznego, eli-
tarystycznego spojrzenia na kultur¢ (czgsto prowadzi to do dezawuowania
mediow jako kulturowego $mietnika).

Zatozenie o odrebnosci gatunkowej, stylistycznej, estetycznej poszczegol-
nych mediéw masowych; wiara w czysto$¢ i rozréznialnos¢ gatunkow me-
dialnych, oparta na jednoznacznych wyznacznikach gatunkowych.
Zalozenie o monosemicznosci lub tez pototwartej naturze tekstow me-
dialnych. Zgodnie z tym zatozeniem, celem odbioru produktéw kultury
medialnej mialoby by¢ poszukiwanie projektowanego, dominujacego zna-
czenia nadanego im przez nadawce. Jesli nawet dopuszcza si¢ mozliwos¢
dyskusji nad rozmaitymi interpretacjami, to zazwyczaj jednak zaktada si¢
istnienie interpretacji ,,prawdziwej”, dominujacej, jednoznacznej. Materiat
medialny rozumiany jest tu zatem jako wlasnos¢ autora, a nie audytorium;
obowiazkiem audytorium miatoby by¢ podporzadkowanie si¢ autorskiej
interpretacji. Edukacja medialna miataby zatem stuzy¢ wyksztalceniu nie
tyle zdolnos$ci do rozmaitych interpretacji, ile umiejetnego odczytywania
»tego, co autor chciat przez to powiedzie¢”, rozpoznawania, ,,co to na pew-
no znaczy’.

Zatozenie o koniecznos$ci skupienia uwagi na materiatach medialnych wy-
razajacych dyskursy dominujace i na kulturalnym mainstreamie; co za tym
idzie — implikacja jednolitej, monolitycznej natury dyskurséw medialnych
(radiowego, prasowego, telewizyjnego, dyskurséw gatunkowych itp.).
Wynika ono z milczacego uznawania za oczywisty i naturalny modelu
broadcastingu, w ktorym wielkie, panstwowe, spoteczne i prywatne insty-
tucje nadawcze sg legitymizowanymi nadawcami tresci medialnych prze-
znaczonych do masowego rozpowszechniania, audytoria za$ sktadajq si¢
ze stosunkowo biernych grup i jednostek, o minimalnej tylko mozliwosci
generowania wlasnych tresci oraz wchodzenia w realne interakcje z insty-
tucjami nadawczymi.

Ponadto koncepcje edukacji medialnej moga:

— calkowicie pomija¢ organizacyjny i ekonomiczny aspekt produkcji me-

dialnej i dystrybucji przekazéw medialnych;

— przejawiac nieufny, krytyczny, podejrzliwy stosunek do tresci srodkéw ko-

munikowania masowego, zwtaszcza gdy chodzi o telewizj¢ i Internet oraz
o wszelkie materiaty o charakterze rozrywkowym,;

widzie¢ w nauczycielu/wychowawcy/wyktadowcy eksperta i przedstawi-
ciela spotecznej elity, uprawnionego do nauczania o wiasciwej interpreta-
cji przekazow medialnych; w uczniu natomiast biernego odbiorce komuni-
katéw medialnych (w odréznieniu od aktywnego ich twdrcy/wspottworcy)
1 postusznego odbiorcg tresci edukacji medialne;j.

prawa zastrzezo
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Takie projektowanie edukacji medialnej z gory skazuje ja na anachronicznosc;
niemozliwe jest, by przy takich zatozeniach rzeczywiscie przygotowywaé kom-
petentnego, aktywnego uzytkownika wspétczesnych mediow masowych, umie-
jetnie korzystajacego z ich zalet, zdolnego do obrony przed medialng manipula-
cja czy ich negatywnym wptywem i uczestniczacego w kulturze medialnej, a nie
tylko ja konsumujacego.

Nie moze si¢ to uda¢ z kilku powodoéw. Uniemozliwia to sama natura wspot-
czesnej kultury medialnej — ztoZzonej z materiatéw konwergentnych, transmedial-
nych, hybrydycznych, o niejasnej przynaleznosci gatunkowej, niejednoznacz-
nym statusie z pogranicza rozrywki, edukacji, informacji, publicystyki, terapii
psychologicznej i socjotechniki politycznej (stad rozpowszechnienie szerokich
paradygmatow medialnych typu edutainment, democratainment, infotainment,
advertainment, inforeklama, edureklama, dokureklama, brand sponsored content
iinne). Kultura ta steruje w coraz wigkszej mierze w kierunku modelu 2.0, gdzie
w centrum aktywnos$ci medialnej uzytkownika mediow jest nie bierny odbidr
materiatdw masowo dystrybuowanych przez wielkie instytucje nadawcze, lecz
wilasna twdrczos¢ i/lub osobiste zaangazowanie w reorganizacj¢ i reinterpretacj¢
dostarczanych przez te instytucje materiatow.

Poniewaz dystrybucja przekazéw medialnych ewoluuje od modelu broadcast-
ing do narrowcasting 1 I-casting, relacje nadawczo-odbiorcze zmieniajq si¢ z pio-
nowych, hierarchicznych, w rozlegtg sie¢ relacji (i interakcji) poziomych. Obecna
kultura medialna to koegzystencja modelu broad i narrow oraz starych mediow
z interaktywnymi mediami nowej generacji, ale doroste zycie dzisiejszych dzieci
i mtodziezy bedzie sie niewatpliwie toczylo w swiecie, gdzie nowe media, nar-
rowcasting, komunikacja modelu 2.0 i 3.0 oraz medialna konwergencja be¢da do-
minowaty nad starym modelem.

Przy projektowaniu kompetencji medialnych i ich ksztaltowania trzeba tez
koniecznie bra¢ pod uwagg rosnaca dominacj¢ cyberkultury — zaréwno w sfe-
rze tresci i narzedzi technologicznych, jak 1 w sferze epistemologii. Konieczne
jest zatem nie tylko ksztatcenie czystej umiejgtnosci korzystania z narzedzi tech-
nologicznych, lecz takze uwzglgdnianie zmieniajacych si¢ — w znacznej mierze
wilasnie za sprawg cyberkultury, zwanej niekiedy wprost kultura technologicz-
ng — protokoldw jednostkowego i spotecznego korzystania z mediéw. Protokoty
wytwarzane przez cyberkulturg i rosnaca rola komunikacji sieciowej nie dotycza
tylko korzystania z komputera. Determinuja tez szybka ewolucj¢ protokotéw me-
dialnych — w catym $wiecie tak zwanych medidéw starych.

Fundamentalnym problemem w projektowaniu edukacji medialnej jest nie-
wspoimierno$¢ medialnych doswiadczen oraz wyposazenia w narzedzia komuni-
kowania — nauczycieli i uczniow.

Ci drudzy na co dzien dysponujg narzg¢dziami o znacznie wigkszej kompli-
kacji i wyrafinowaniu, niz moze im zaoferowaé szkola, a rozmiary ich kompe-
tencji, zwlaszcza w dziedzinie technologii i kreatywnego komunikowania wias-
nych tresci, sa o wiele wigksze niz te, ktorymi dysponuje potencjalny nauczyciel.
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Natomiast erudycja tekstowa i wizualna ucznidéw, oparta na ich wtasnych do-
$wiadczeniach kulturowych, rzadko bywa wigksza od nauczycielskiej. Prawie
zawsze jednak ich zasoby intertekstualne i systemy skojarzeniowe sa calkowicie
odmienne od tych, ktorymi dysponuja nauczyciele, zwlaszcza ci w wieku sred-
nim i starszym.

Wydatnie utrudnia to komunikacj¢ miedzy edukatorami i edukowanymi;
zmusza do zadania pytania, czego wlasciwie moze si¢ uczen — zwlaszcza gim-
nazjalista czy licealista — nauczy¢ na edukacji medialnej. Rzecz jasna, moze sig¢
wcigz nauczy¢ wiele, lecz na przeszkodzie staje konstrukcja postaci nauczyciela
jako kogos$ z definicji hierarchicznie nadrzednego i w oczywisty, niepodlegajacy
dyskusji sposob dysponujacego wicksza wiedza i kompetencjami niz uczniowie.
Utrzymanie tej pozycji wymagatoby od nauczyciela niezwykle intensywne;j, bie-
zacej samoedukacji. W przeciwnym razie trzeba przyznaé, ze nie jest ona mozli-
wa do utrzymania.

Nie do utrzymania jest takze wewngetrzne zatozenie wigkszosci programow
edukacyjnych dotyczacych mediow, informowania, czytelnictwa i sztuki, ze me-
dia masowe to badz rzeczywisto$¢ alternatywna do ,,prawdziwej” kultury, badz
jakas jej gorsza odmiana (wspoétgra ono z przekonaniem o krytyczno-obronnych
celach edukacji medialnej). Tymczasem dzisiejsze do§wiadczenie mediow jest po
prostu tozsame z doswiadczeniem kultury w ogoéle. Ksztalcenie do kompetencji
medialnej jest wigc po prostu ksztalceniem kompetencji kulturowej sensu stricto!

Chodzi o umiej¢tnosé zycia w kulturze konwergentnej i skomercjalizowane;,
ale jednoczesnie niezwykle dynamicznie si¢ zmieniajacej i w dojmujacy sposob
ksztattujacej w ogole warunki bytowania czlowieka we wspdtczesnym Swiecie.
Jest to wigc ksztattowanie do zycia w kulturze 2.0 i w kulturze technologiczne;.
Poniewaz za$ kultura technologiczna to cos szerszego niz sama cyberkultura, czy
nawet niz kultura mediéw elektronicznych, zdolno$¢ do poruszania si¢ w jej ob-
r¢bie 1 dziatania na jej warunkach moze si¢ sta¢ umiejetnoscia fundamentalnag dla
cztowieka (bliskiej) przysztosci — nawet jezeli nie bedzie on miat do czynienia
z komputerami czy telewizjg. Kultura technologiczna bowiem po prostu tworzy
ramy funkcjonowania ponowoczesnych spoteczenstw informacyjnych.

Programy edukacji medialnej w takiej formie, w jakiej sq proponowane dzi-
siaj, moga by¢ uzyteczne dla uczniow o bardzo niskiej kompetencji medialnej
(niewatpliwie sg jeszcze tacy uczniowie). Mozliwe za$ sa do realizacji przy sta-
bym przygotowaniu nauczycieli (niewatpliwie sg i tacy nauczyciele) i ubogim
wyposazeniu szkoty w narzedzia komunikowania (sg takie szkoty). Nie przy-
blizaja jednak uczniéw do tego, czym beda $rodki komunikowania masowego
w najblizszych dziesigcioleciach.
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Cel: kompetencja kulturowa 2.0i 3.0

Aby program edukacji medialnej, bedacy w rzeczywistosci programem ksztatto-
wania kompetencji kulturowej 2.0, byt w tej sytuacji uzyteczny, musialby zapew-
ne mie¢ nieco inne zatozenia — zaréwno co do natury mediow, jak i co do celow
czastkowych, wreszcie co do wzajemnych relacji uczniéw i nauczyciela.

Kulture medialng nalezy dzi$ analizowa¢ przy odrzuceniu postawy elitary-
stycznej, hierarchizujacej teksty medialne z punktu widzenia kryteriow kultury
wysokiej. Takze kryteria estetyczne z repertuaru analiz kultury wysokiej maja tu
stosunkowo niewielkie zastosowania. W istocie zeby kulture¢ medialng tworczo
analizowaé, nalezy prawdopodobnie odrzuci¢ postawe oceniajaca (aczkolwiek
nie wyklucza to dyskusji z uczniami na temat spotecznych konsekwencji dystry-
buowania takich, a nie innych przekazéw medialnych).

Niezwykle istotne jest takze wzigcie pod uwage, ze media wspodtczesne to
przede wszystkim media wizualne; kompetencja ikonograficzna oraz umiej¢tnosc
skutecznej komunikacji wizualnej musza by¢ waznymi elementami programu
edukacji medialnej. Ujmowanie kultury medialnej przez pryzmat edukacji czytel-
niczej czy filologicznej nie tylko jest nieadekwatne w stosunku do natury przed-
miotu, lecz moze by¢ dla ucznidw wrecz dezorientujace.

Media sg przesiakliwe; zasadnicza cecha wspolczesnych tekstow kultury me-
dialnej jest ich transmedialno$¢ — jednoczesne wystepowanie tych samych tresci
w roznych Srodkach komunikowania, w rozmaitych konfiguracjach multimedial-
nych, w obrebie rozmaitych stylistyk i paradygmatéw gatunkowych. Trzeba przy
tym pamigtaé o ,,$mierci gatunku” — malejacym znaczeniu waskich, Scisle okreslo-
nych formalnie i tresciowo paradygmatdéw gatunkowych w mediach. Jako uzytkow-
nicy mediéw masowych mamy dzi§ do czynienia przede wszystkim z szerokimi
paradygmatami medialnymi (jak infotainment, melodramat medialny czy tabloidy-
zacja), grupujacymi roézne materiaty nie na bazie ich przynaleznosci gatunkowej
czy rodzaju medium, w ktdrym wystepuja, lecz na podstawie zalozenia o wspolno-
cie doswiadczen odbiorczych oraz o taczacym teksty w obregbie jednego paradyg-
matu podobienstwie oczekiwan odbiorczych i relacji pomig¢dzy nadawca i odbiorca.

Nalezy przy tym pamigta¢ o odchodzeniu do lamusa czystych form gatunko-
wych; w mediach mamy coraz czesciej do czynienia z gatunkami zmaconymi,
hybrydycznymi czy migkkimi, o stabo zaznaczonej przynaleznosci do jednego,
konkretnego paradygmatu gatunkowego. Zatem gatunki w mediach, jezeli maja
stanowi¢ przedmiot edukacji medialnej, nie moga by¢ analizowane przy uzyciu
terminologii i zalozen wzigtych z teorii literatury — jest to bowiem podejscie dale-
ce niewystarczajace, jesli wzigé pod uwage wspolczesne media.

A wreszcie zatozeniem, ktore musi towarzyszy¢ analizom mediow i ksztatto-
waniu kompetencji medialnej ucznidw, jest zatozenie procesualnosci wspotczes-
nych mediow. Zmieniajq si¢ one z taka predkoscia, ze zmiennosc stata sie¢ ich ce-
cha definicyjna. Zatem proba ich statycznego opisu i analizy mija si¢ z celem. Dla
skutecznej edukacji medialnej konieczne jest podkreslanie i opis zachodzacych
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w ramach kultury medialnej procesow nieustajacej przebudowy i zmiany oraz do-
starczania uczniom narz¢dzi do samodzielnego generowania tresci medialnych.

We wspdtczesnych mobilnych spoteczenstwach wielokulturowos¢ jest juz
faktem; z wolna staje si¢ faktem kulturowym takze w Polsce. Wielokulturowe
spojrzenie na media, a zwlaszcza odejscie od jednolitej perspektywy ameryko-
centrycznej, traktujacej produkty medialne koncernéow amerykanskich jako osta-
teczny punkt odniesienia, jest w tej sytuacji koniecznoscia. Pociaga to za sobg
pytanie o stosunek programow edukacji medialnej do kulturowego mainstreamu.
0Otoz, jezeli przyjaé, ze osiagniecie przez ucznia zdolnosci do krytycznego uzyt-
kowania mediow jest jednym z celéw programéw edukacji medialnej, konieczne
jest danie mu do reki sposobdw i technik docierania do kulturowej alternatywy:
umozliwienie mu poszukiwania tego typu tresci, ktore istotnie odpowiadaja jego
indywidualnym potrzebom i moga by¢ podstawa osobistej praktyki kreatywnej
i samorealizacyjne;j.

W tej sytuacji konieczne jest zwrdcenie uwagi na tak zwany ,,dtugi ogon” —
materialy niszowe, specyficzne, interesujace stosunkowo niewielu, lecz zalecaja-
ce si¢ jakoscia, specyfika, dopasowaniem do indywidualnych potrzeb konsumen-
ta kultury Iub do specyficznych grup takich konsumentdw.

To oczywiste, ze podstawowym celem edukacji medialnej jest ksztattowanie
zdolnosci do swiadomego 1 krytycznego uzytkowania tresci medialnych. Zwa-
zywszy jednak na specyfike kultury partycypacji, trzeba w programach edukacji
medialnej projektowac co$ wigcej niz tylko krytyczny odbior — takze zdolnosé
do tworczej interwencji. Celem tak pojmowanej edukacji winno by¢ dostarczenie
umiej¢tnosei uczestnictwa, wymiany, dziatania w ramach inteligencji kolektywne;j,
negocjowania znaczen i forsowania wlasnych interpretacji, samodzielnego rozwi-
jania kompetencji technologicznej i modyfikowania srodowiska kognitywnego.
~-Produktem koncowym” programu poszerzania kompetencji kulturowo-medialnej
powinien by¢ uzytkownik kultury medialnej §wiadomy znaczenia medidw w zy-
ciu wspolczesnego cztowieka oraz rozumiejacy procesy komunikacyjne, kulturowe
i ekonomiczne, jakie media tworza, ksztaltuja, przyspieszaja. Jako samoswiadomy
uczestnik proceséw komunikacyjnych, zdolny on bytby zaréwno do odbioru tresci
medialnych, jak i do tworzenia wlasnych, jak réwniez do komunikowania si¢ z in-
nymi uczestnikami proceséw komunikacyjnych i zmieniania wraz z nimi rzeczywi-
stosci spotecznej 1 kulturowej za pomoca narz¢dzi komunikacyjnych.

Uczen powinien by¢ traktowany jako wspdtuczestnik proceséw komunikacyj-
nych i wspottworca tresci medialnych — zatem aktywny uzytkownik kultury me-
dialnej, w odréznieniu, a moze nawet w opozycji do biernego odbiorcy mediow.

Od nauczyciela rzetelnie prowadzona edukacja medialna wymaga bardzo sze-
rokiej kompetencji — zardwno tekstowej, wizualnej, jak i technologicznej. Po-
winien by¢ gotowy do odejscia od roli eksperta i rezygnacji z pozycji wiadzy
— na rzecz postawy zaangazowanego wspotuczestnika i wspottwdrey procesow
komunikacyjnych, angazujacego si¢ w proces poznawczy wraz z uczniami i stale
dowiadujacego si¢ czegos nowego.
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Szkolna edukacja medialna nie jest domena specjalistow — dtugo jeszcze nie
doczekamy sie sytuacji, gdy szkoty beda sobie mogty pozwoli¢ na zatrudnianie
ekspertéow od medidw i komunikowania, dysponujacych jednoczes$nie niezbed-
nymi umiejetnosciami pedagogicznymi. Projekt edukacji medialnej moze jed-
nak by¢ realizowany przez nauczycieli jezyka polskiego, informatyki, sztuki czy
wychowania obywatelskiego — jednak przy zalozeniu $cistej wspotpracy migdzy
nimi i rzeczywistego zaangazowania si¢ przez nich w samodoskonalenie i przy-
swajanie nowych kompetencji. Jak si¢ wydaje, to wlasnie jego brak jest najwaz-
niejsza bariera.

Wprowadzenie edukacji medialnej odpowiadajacej wyzwaniom nowych cza-
sOw wymaga, jak si¢ zdaje, w rGwnym stopniu przezwycig¢zenia trudnosci mate-
rialnych i organizacyjnych, jak i barier mentalnych. Jeden z tworcow ,,Katalogu
kompetencji medialnych” pisze:

Interpretuje radykalnie, analizujac szkolne curricula, majac nadziej¢ na wyjasnie-
nia: system edukacyjny, a raczej jego nadzorcy, nie sa prawdopodobnie zaintereso-
wani przygotowaniem celow i wprowadzeniem tresci jawnie, spdjnie prowadzone;j
edukacji medialnej, poniewaz grozi to wlaczeniem w obszar szkolnej edukacji ce-
16w, metod, tresci i narzedzi, ktore pozwalaja na krytyczne myslenie o procesie
edukacyjnym. Daja podstawy do mys$lenia o jego rekonstrukcji, a nawet podwazaja
sensownos¢ istnienia instytucji szkoty bazujacej na hierarchicznym schemacie ko-
munikowania i modelu ksztalcenia opartym o silne centrum wyposazone w rozbu-
dowane narzedzia nadzoru i karania'.

Zapraszamy Panstwa do dyskusji nad ksztattowaniem medialnych kompeten-
cji Polakéw.
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SUMMARY

Malgorzata Lisowska-Magdziarz: MEDIA EDUCATION.
QUESTIONS, PROBLEMS, RESEARCH PROGRAM

The Report on media education in Poland points to the low level of media literacy among
young and adult Polish media users. Meanwhile, in Polish education system there is no clear
definition of media literacy, of what should be called media education and to what objectives
that education should lead. In the article the overview of the definitions of media literacy and
media education is presented; then the discussion follows about the different actual concepts of
media education that are been put to work in Polish school system. The biggest controversies
and problems are also described that are associated with the project of development of Poles’
media literacy.
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