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,|--.] udajemy mtodziez, aby mtodziez udawata nas”.
M. Dzido

ABSTRACT
Mediality of Youthspeak

The article concerns the problems in the functioning of youth sociolect in the cultural space.
This expressive and playful linguistic register has gained popularity not only as a ‘speech of
youth’, but also as a specific ‘code’ used to express a postmodern lifestyle, associated with
the cult of youth, fun, dynamics, openness to different cultural practices. As such, it operates
along the lines of “acceptative modes of expression” both in media discourse (eg. press, adver-
tising, political, celebrity) and in artistic and paraartistic texts (e.g. literary works, song lyrics,
film forms, skits). In this context, an important question appears — whether youth speak and
youth sociolect are still the same phenomenon?
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Dotykajac wspodtczesnych praktyk komunikacyjnych, w ktére uwiklana jest
miodomowa', trzeba uwzgledni¢ istotny fakt otwarcia tego rejestru jezykowe-

' Termin ten, uzywany przez wielu badaczy, jest dla nich réwnoznaczny z ,,potoczna
polszczyzng miodziezowa” (Bartminski 2008), z jezykiem milodziezy (Marczewska 2010,
s. 31) czy srodowiskowa gwara mlodziezowa (Rapp 2001, s. 76), gdyz kryterium wyréznienia
jest z jednej strony kategoria wieku, zwykle nastoletniego, z drugiej — ekspresywnosc¢, fatycznosé
i, filtrowanie” aksjologiczne rzeczywistosci (stosowna bibliografia znajduje si¢ w mojej publikacji:
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go na postmodernistyczne tendencje kulturowe. Przestrzen ponowoczesnosci
naznaczona jest bowiem transmedialnos$cig — skutkiem koegzystencji znakow
1 r6znorodnos$ci porzadkow dyskursywnych. Egzystuja one w jakims$ zrelatywi-
zowanym ,,pomi¢dzy”, w nieustannym ,,napieciu semantycznym”, rozpleniajac
sensy 1 hybrydyzujac formy. W $wiecie permanentnej kreacji trudno odréznié
rzeczywistos¢ od symulakrum, opini¢ od faktu, a informacj¢ od perswazji. Skoro
nic nie jest oczywiste i niewzruszone, a jakosci rodza si¢ podczas ,,negocjacji”,
atrakcyjnym kodem komunikacyjnym stala si¢ potocznos$¢, nie tyle rozpatrywa-
na w kontekscie wewnatrzsytemowym (jezyk), ile analizowana na ptaszczyznie
parole, a wigc jezykowego wykonania (Wojtak 2002, s. 324). Tekstowe uwikta-
nia mfodomowy jako nieoficjalnego, ekspresywnego, spontanicznego, podatnego
na inferencje, ludycznego rejestru jezyka wigzanego ze sposobem komunikacji
nastoletniej mtodziezy (por. Baniecka 2008; Bartminski 2008; Chacinski 2007,
Wileczek 2010) znamionuja wspdtczesna tendencje do mowienia jako konstruo-
wania siebie w przestrzeni niekonczacej si¢ konwersacji.

Intertekstualnos¢, interkodowosé czy intersemiotycznosé?

Kultura, ktérej elementem i medium (bynajmniej nie jedynym) jest ciagle jeszcze
stowo, ,,sktada si¢ dzi$ z ofert, nie z nakazoéw; z propozycji, a nie norm” (Bauman
2011, s. 27). Skutkiem jest nadprodukcja tekstéw — jednostek komunikacji, opar-
tych na hybrydalnym, transemiotycznym ,,wideoaudiowerbalizmie”. Tekst to ma-
kroznak o kolazowej strukturze, stanowi bowiem ,.konfiguracje jednostek hetero-
genicznych pod wzgledem ich statusu semiotycznego: ,,graficznych, fonicznych,
motorycznych, rowniez konsytuacyjnych” (Witosz 2010, s. 25). W tej ekspozycji
znakow relacje intertekstowe, jak wskazuje Bozena Witosz, sa z koniecznosci
takze relacjami intersemiotycznymi i interkodowymi, wykorzystywanymi do
szerokiego oddzialywania perswazyjnego czy ,,manifestacji stylu” (Witosz 2010,
s. 29 i nast.). Nikogo juz wigc nie dziwi termin ,,tekst kultury” o szerokiej deno-
tacji. Tekstem kultury moze by¢ kazdy ,,produkt” z oferty kulturowej: tekst mul-
timedialny, klip, ,,filmik” z sieci, komentarz wraz ze zdjeciem, napis na koszulce,
mem, reklama, tekst piosenki, skecz..., a wigc znak z zalozenia przeznaczony do
dekonstrukcji (Ozo6g 2010, s. 63).

Ow znak to w zasadzie intertekst powstajacy z natozenia starej i nowej jako-
Sci tekstu. Znaczenia, pochodzace z réznych porzadkéw kodowych, aktywizuja

Wileczek 2010). Barttomiej Chacinski natomiast pisze o ,,mtodych stowach” (mfodomowie),
nie przeprowadzajac Scistej demarkacji pokoleniowo-socjologicznej, a tym bardziej jezykowo-
-waloryzujacej. Dla niego jest to: ,,Jezyk potoczny, rozwijajacy si¢ [...]. Niekoniecznie najnowszy
— bo zwykle trudno stwierdzié, ile ktore stowo ma lat [...]. A Ze sg ludzie mtodzi duchem, w ktorych
metryke si¢ nie zaglada, bezpieczniej bedzie powiedzie¢: mlode niz nowe [...]” (Chacinski
2007, s. 7-8). Taka pojemna denotacja wskazanego pojgcia jest tez w gruncie rzeczy do$¢ nieostra,
uwzglednia z jednej strony pokoleniowos¢ (bardziej ideowq niz metrykalng), ale tez wzajemna
dyfuzj¢ pomigdzy réznymi rejestrami jezykowymi.
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si¢ jednak w pelni dopiero w interakcjach i przez nie, gdyz woéwczas dochodzi
do ,,zderzenia” i osmozy sensow. Zobrazowac¢ to mozna przyktadem zastosowan
tekstowych popularnej formuly mtodziezowej (nie) ogarniam (por. takze: ogar-
nia¢ cos ‘rozumie¢’, ogarnij sie ‘doprowadz si¢ do porzadku’, ogarniaj! ‘badz
czujny, zachowuj si¢ zgodnie z konwencja’, by¢ ogarnietym ‘madrym, rozsad-
nym’; Flicinski, Wojtowicz 2008, s. 120). Notowana w znaczeniu ‘nie rozu-
miem’, ale tez ‘nie daj¢ rady, mam do$¢’? — usamodzielnita si¢ jako jednostka
wypowiedzeniowa na tyle, ze zaczeta by¢ znacznikiem emocji, oceny, postawy
egzystencjalnej.

Do upowszechnienia tych znaczen przyczynity si¢ serwisy internetowe, typu
Demotywatory, Joe.Monster, YouTube, Kwejk itd. Powstata nawet spolecznosé¢
Nie ogarniam na Facebooku. Rozrost tekstow-wyznan, tekstow-zartow, tekstow-
-komentarzy nastapit wraz z cieniowaniem znaczenia za pomoca dodawanego
obrazu, symbolu o wyrazistej identyfikacji jakiej$ konwencji, np. mtodziezowe;j,
obyczajowej, historycznej czy religijnej: Nie ogarniam matmy i facetow; Nie
ogarniam... w odniesieniu do ministra Artukowicza; K*** nie ogarniam — ze
zdjeciem Jezusa z ramionami rozpostartymi nad Swiatem; Nie ogarniam, wiec
wstawiam cegle (zdjecie cegly); ale takze: Jezus ogarnia. Przyjdz, ogarnij (plakat
informujacy o koncercie muzyki chrzescijanskie;j.

Intersemiotyczno$¢ burzy ,,prosta linearnos¢ odczytania” (Wasilewski 2010,
s. 153), zderzajac konwencje, czgsto bardzo odlegte kulturowo i aksjologicznie
(np. przypisanie Jezusowi prostackiego wulgaryzmu), a stowo odgrywa tu dodat-
kowo rol¢ swoistego metatekstu. Pozwala na semantyczny konsensus, rozblysku-
jac w skojarzeniu, celnej sugestii czy refleksji, dosadnym komentarzu, ironiczne;j
puencie. Poza tym nie pozwala tekstom semantycznie okrzepnac. Zawieszone
w sieci, linkowane i ,,]lajkowane’ sg ozywiane kolejnymi odstonami czy komen-
tarzami. Wchodza w przestrzen o niezwyktej mocy dyskursywnej, czyniac inter-
tekstualnym nawet sam rejestr jezykowy — mlodomowe.

Milodomowa czy ponowoczesny interdialekt?

Takie praktyki przejmuje — jak si¢ zdaje — specyficzny ponowoczesny popkul-
turowy interdialekt. Na fundamencie potocznosci okresla przestrzen dyskursu,
zbliza partnerow komunikacji, dokonuje czegos na ksztatt ,,wtdrnej socjalizacji”.
Znosi tez dystynkcje pomigdzy ustnym i pisanym, wysokim i niskim, realnym
1 wirtualnym, rozciagajac desygnacj¢ mowy na sprawy e-pismiennosci (por. neto-

2 Za: http://www.miejski.pl/slowo-nie+ogarniam (dostep: 24.06.2013).

3 Lajkowaé¢ — od ang. like ‘polubi¢ co$ na Facebooku’ i szerzej ‘polubié, zaakceptowad’.
Por.: ,,lajk [...] to stowo oznaczajace po prostu klikanie w facebookowa ikonke ze stowami »lubig
to«, ktora w angielskiej wersji Facebooka nazywana jest — like it. Niby mamy stowo lubi¢ czy polubic,
ale wolimy /lajkowac, dawaé lajka albo odlajkowac czy cofngé lajka”; http://www.mowimyjak.pl/
technologie-i-auto/komputery-internet/slitasna-slitasni-co-oznacza-to-naduzywane-sowo,33 48016.
html (dostep: 11.02.2013).
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mowa, lolmowa, hackmowa). Wszak to nie medium jest w tym wypadku istotne,
ale sukces komunikacyjny, ktory zapewniaja: interakcyjnos¢, wizualizacja i kon-
tekstowos¢ (zob. Warchala, Skudrzyk 2010, s. 207).

Semantyczna moc tekstu jest synteza energii wlasnej oraz przywolywanych
komunikatow, a przez nie rowniez kodu werbalnego i kodow kulturowych. Jed-
nostki tego kodu: ,,konwencje, symbole, koncepty skrypty, mity, ideologie — jak
twierdzi Stanistaw Gajda — istnieja w tkance tekstow eksplicytnie (werbalnie
i niewerbalnie) albo implicytnie” (Gajda 2010, s. 20), stanowigc o przekazie po-
koleniowym, taczac lub — wprost przeciwnie — odgradzajac si¢ od innych/obcych
(Gajda 2010, s. 20).

Praktyki komunikacyjne opisane powyzej, dobrze znane milodomowie, sa
anektowane przez ponowoczesng kulture, dla ktdrej potocznosé (takze jezykowa)
stala sig¢ istotng wartoscia, jako niewyczerpane zrédto nowych form. Przy czym to
nie zyciowe praxis staje si¢ dawca formy, ale gra uwalniajaca ja od ,,ci¢zaru zy-
cia” (Simmel 1975, s. 53), poddajaca radosnej estetyzacji (zob. Jaszewska 2002,
s. 127.). Ponowoczesna ucieczka w wieloksztaltne formy to z jednej strony prze-
jaw pokonwencjonalnej, wrecz nonszalanckiej kreacji, ale z drugiej struktury-
zowanie wolnosci w jakim$ nieustannym karnawale zuzywajacych si¢ znaczen.
Bo i nie o wartosci czy trwalo$¢ znaczen chodzi, ale o ekscytacje nowym do-
swiadczeniem w niekonczacej si¢ grze (por. Bauman 2006, s. 57).

Ten paradoks takze jest dobrze znany mfodomowie. Utozsamiana zwykle z so-
cjalng odmiang jezyka ujawniajaca si¢ w nieoficjalnym, potocznym dyskursie na-
stolatkow, coraz czesciej wykracza poza rejestr ,,kodu ograniczonego”. Pomijajac
w tym miejscu specyfike stownika i kategorii socjolektalnych, chciatabym zwro-
ci¢ uwage na uwodzicielski potencjat slangu mtodziezowego. Uwidacznia si¢ on
szczegodlnie w wielu probach wykorzystania jego praktyk dyskursywnych oraz
ideacyjnych. Mlodomowa stata si¢ popularnym kodem ponowoczesnym, gdyz
niejako programowo, jako jezyk nastoletniego buntu, epatuje kreatywnoscia, lu-
zem, ekspresja. Apoteozuje recentywistyczng przyjemno$é (doswiadczang ,,tu”
1,teraz”), w networkowej wspolnocie znajomych.

Mlodomowa poddawana zabiegom ,,akceptatywnych stylizacji” (termin Stani-
stawa Balbusa 1996) funkcjonuje zarowno we wspodtczesnym dyskursie medial-
nym (np. internetowym, prasowym, reklamowo-politycznym, celebryckim), jak
i w tekstach artystycznych (literatura, teksty piosenek) oraz paraartystycznych
czy folklorystycznych (teksty ,.filmikéw” z sieci, skecze). Mozna wskaza¢ na kil-
ka strategii pragmatycznych, ktére wyznaczaja kierunki owych stylizacji, a takze
pokazuja motywacj¢ omawianych zabiegdw.
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Strategia odwraoconej referencyi, czyli ,, Tequila”, ,, mlodziezowa
babcia” i konflikt pokolen

Uzycia stylizacyjne, takie jak nasladowanie slangu mtodziezowego, zgodne sa
z zasada odpowiedniosci konwencji w tekstach wypowiadanych przez mtodych
bohaterow literatury (np. Magda.doc Marty Fox, LO story Magdy Skubisz), re-
klamy (np. Visaxinum®) lub tez nastoletnich tworcow (np. InterSwiaty Krzysztofa
Skoczka czy blogi internetowe: Supier, hipier,szalony!!®). Stownictwo i frazeolo-
gia znakujq ,,grupe docelowq” i jej funkcjonowanie w okreslonej przestrzeni ko-
munikacyjne;j.

Inaczej przebiega to w ,,odwroconej referencji”, gdy to dorosty postuguje sie
milodomowq. Mtodzi — czuli na zawlaszczanie ,,swojego” jezyka — demaskujg ta-
kie zachowania jako nieautentyczne. Wkraczanie na teren wspdlnoty mtodych,
zawlaszczanie prawa do odmiennosci, a szczegdlnie do specyficznego jezyka,
przynosi zwykle zazenowanie, i to niezaleznie, czy dotyczy tekstu reklamowego®,
czy codziennej komunikacji w rodzinie: Myslisz, ze twoje zachowanie jest cool
i trendy? Porazka! — stwierdza ,,Charlotte” na tamach portalu Grono.net’.

Z tego powodu ,,dedykowany” swemu ojcu przez jednego z nastolatkéw ok-
symoron hardkorowy starzec jest ironicznym znacznikiem negatywnych tresci:
pozerstwa 1 butnej ignorancji: Zawsze jak cos mowie jest jeden komentarz: |...]
,,8poko loko looz i ponton”. Na co mowie mu, ze mowi sie spontan jak juz, to on
na to ,,jedna cholera” (tamze).

Mozna jednak wskazac stylizacje, w ktdrych nie dochodzi do estetyczno-ide-
acyjnego zgrzytu — niekompatybilnos$ci konwencji i §wiatopogladu. Tak dzieje
si¢ w Tequili (Varga 2001). Arsenat leksykalno-frazeologiczny, a takze pragma-
tyczny miodomowy zostat tu wyzyskany do podkreslenia mentalnosci gldwne-
go bohatera, wprawdzie juz nie mtodzienca, ale nieco podstarzatego frontmena
bendu o ciagle ,,mlodziezowe]” naturze. Z projektem miodosci wiaze go ciagta
kontestacja §wiata, w ktérym — jak czytamy — wlasciwie nic nie jest w porzo,
a ludzie to zbieranina, bo wiekszos¢ jest na haju, odjechana, zaklejona, ujarana,
uwalona. Wielka wspolnota Swirusow (s. 97), oraz pochwata autentycznosci (Nie
ma Zadnej autentycznosci, samo badziewie, s. 37). Zywiot mowy podkreslony
zostat zapisem fonetycznym. Wszechobecne skroty oddaja dynamike, z jaka zyja
mtodzi (por. czeste wykorzystywanie monosylab typu impra, muza, w porzo czy
na ra). Jezyk skrétu stuzy do nadawania ekstremalnych emocjonalnie komunika-

4 http://marketing-news.pl/message.php?art=30777 (dostep: 10.02.2013).

> http://agaska.blox.pl/html (dostep: 11.01.2013).

¢ ,,Zalamata mnie ta reklama — pisze ,,Mal”. Jezyk straszny. Nie wiem, czy nastolatkowie kupia
taki «niby nasz» slang i takich luzackich ambasadoréw... Dla mnie mato wiarygodne i przerysowane”.
Komentarze na temat reklamy Visaxinum, http://marketing-news.pl/message.php?art=30777 (dostep:
22.04.2012).

7 http://grono.net.pl/ajakochamswojegotate/topic/364679/sl/powiedzonka-naszych-starych/16/
1/129328042/1/ (dostep: 10.02.2013).
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tow: albo not fjuczer i czapa albo totalnie, oporowo 1 na maksa. Warto tez zwrdcié
uwagg na typows dla mtodego pokolenia ekspresywnos¢ sformutowan, swobode
w podchodzeniu do tradycji 1 kultury: Odpada Morrison, Hendriks, Dzaplinka,
wszystko cieniasy, moje zejscie to bylaby najstynniejsza rokowa kita (s. 99).

Strategi¢ ,,odwroconej referencji” wykorzystuja tez teksty popkultury. Jako
przyktady moga postuzy¢ komunikaty tzw. ,,Krélowej Internetu” — Pani Basi
i ,,mtodziezowej babci”. Popularnos$¢ pierwszych wigze si¢ z tamaniem w nich
tabu obyczajowego i jezykowego. ,,Dewulgaryzacja wulgaryzmow” w komenta-
rzach starszej kobiety $mieszy, bo reinterpretuje stereotyp: ,,Mtodzi przeklinaja,
starzy si¢ oburzaja’®, wypowiedzi ,,mtodziezowej babci” ilustruja natomiast prak-
tyke bardziej ztozong — ,,zawlaszczenie” miodomowy przez marketing polityczny:
Nie ma bata — méwi starsza pani. — Ja na fejs bym go (Jarostawa Kaczynskiego)
nie zaprosita. Jemu tylko Hoffman statusy lajkuje. Jarek wychodzi z kotem na
smyczy jak jest melanz i po paly dzwoni. Jak ja moge porownywac Jarka z Tu-
skiem? To tak jakbym porownywata Tedego z Ostrym (...). Super partia ma flow,
a PIS ma tylko low. Ty synku podbijasz na wybory?°.

Nawet jesli ta ,,mistyfikacja” z kampanii wyborczej byta odpowiedzia na dzia-
fania politycznego PR zmierzajace do przekonania wyborcow, ze ,,Glosowanie na
PIS to nie obciach, lecz dziatanie cool i jazzy', to wskazuje, ze socjolekt mtodzie-
zowy jest dzi§ jednym z elementéw medialnego pozadania. Kreuje swiat ludzi
aktywnych, wyluzowanych i dowcipnych.

Strategia atrakcyjnej hiperrzeczywistosci

Praktyki komunikacyjne mfodomowy przekraczaja dychotomie: realne vs wirtu-
alne, a posrednio takze mowione vs pisane. Slang mlodziezowy z powodzeniem
obstuguje te dwie sfery, nie zmuszajac do znacznej modyfikacji sposobu wypo-
wiedzi. Te zasade wykorzystuja komunikaty medialne przeznaczone dla nasto-
letniego odbiorcy. W popularnej prasie miodziezowej, np. Bravo, Dziewczyna,
Popcorn, Twist, czy filmach przeznaczonych dla nastolatkéw, np. ,,lron Weaser”,
,»Nie ma to jak statek”, ,,Big Time Rush”, ,,I Carly” (ale tez dla starszych dzie-
ci, np. ,,Pingwiny z Madagaskaru”, ,,Kung Fu Panda”) postugiwanie si¢ mfodo-
mowq przez mtodych bohateréw ze wzgledu na konotowana kategorie nastolet-
niego wieku staje si¢ norma.

O ile we wskazanych realizacjach mozna to uznaé za stylistycznie uzasadnio-
ne, o tyle nagromadzenie konstrukcji slangowych w tekstach mtodziezowej prasy
kolorowej razi nawet samych starszych nastolatkow. Wydaje si¢, ze sztampowe
potaczenia typu: Uderz do eksperta, Przezy¢ dejta, Oni mnie zlewajq, Uuups, ale
wtopa!, Do pionu, Robi¢ sobie przasne dzotki, Rozkminiac lekcje, Mozna przyki-

8 Zob. http://www.youtube.com/watch?v=wQ4KIZnkgN4&feature=related (dostep: 10.02.2013).
° http://www.youtube.com/watch?v=5GgcFEf4DzE (dostep: 11.02.2013).
1% Broszura wyborcza PiS z 2011 r.
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ma¢, Cooltowa kolekcja, Pelen miks, Ekipa wymiata, Szpak (nazwisko) odlatuje,
Zmiana looku, Spowiedz bez sciemy"! — zarezerwowane do nieoficjalnych i bezpo-
$rednich kontaktow, sa dyskredytowane jako ,,wyprodukowane” przez dorostych
redaktorow!>, W tym wypadku nawet nasladowanie emocjonalnej skrotowosci
komunikatu nastolatkow nie przekonuje odbiorcédw, bo stanowi falsyfikacje¢ ,,mto-
dziezowego moéwienia” (Kajtoch 1999, s. 90 i nast.)

Mtodzi ludzie zapraszani sq wigc do dziatan kreacyjnych, umozliwionych
przez nowe media. Stajac sie takze nadawcami, przydaja wiarygodnosci poczyna-
niom redaktoréw, producentéw i copywriterow. Niemal kazde czasopismo czy se-
rial mtodziezowy ma swoja strong internetowa, na ktorej mozna prowadzi¢ blog,
dyskutowa¢ na forum, przesytac teksty, zdjecia i filmy, zamieszczaé linki. Mtodzi
nie zdaja sobie sprawy, ze uczestnicza w tworzeniu symulakrum, rozmawiajac
z nieistniejaca postacia filmowa czy komentujac z prawdziwym zaangazowaniem
rzeczywistos¢ upozorowana: Buhahaha ! xDD No to pojechatas po bandzie. Nie,
nie mam zrytego gustu muzycznego. Czego nie moge powiedzie¢ o Tobie, i twoim
zajejedwabistym fajowskim nicku. Mwahaha®.

Stwarzanie wspdlnoty, tzw. spotecznosci wokét tytutu, idei, produktu czy por-
talu przypomina inna strategi¢ pragmatyczna, ktorag mozna nazwac ,,wirusowa”.

Facebook rzqdzi, czyli strategia ,, wirusowa”

Przekaz wirusowy, znany z dziatan marketingowych, szczegdlnie preferuje mto-
dych odbiorcow, ktérych wzajemne kontakty sg niezwykle intensywne. Modne
stowa czy frazy majq charakter ,,fali”, ktéra otwiera punkt dostgpu do okreslonych
struktur mentalnych, zwykle o proweniencji ludycznej lub estetycznej. Dzigki temu
wiadomos¢ jest rozsylana zdecydowanie chetniej. Celem jest wywieranie wptywu
na postawy i zdobycie czyjej$ akceptacji lub przychylnosci dla proponowanych
tresci albo po prostu perswazja. Takie dziatania towarzysza zarowno kampaniom
reklamowym (np. Frugo przyszio ze swoim facebookowym fanpage’em'), jak
1 samoistnym akcjom mtodych internautéw, windujacych na szczyty popularnosci
ulubione tresci typu: Kocham spac's, Krol Julian (postaé z kreskowki ,,Pingwiny
z Madagaskaru™) czy maty giod z reklamy serka ,,Danio”.

Zwroty fejsbuk mi powiedzial..., zobaczymy sie na fejsie, fejsbuk rzqdzi wska-
Zuja zatem na wspolczesng range tego medium, a termin unurzani w Facebooku
sugeruje jego wplyw na charakter komunikacji. Zamieszczane tam kroétkie, statu-

' Bravo 21/2011, Bravo Girl 9/2010, Twist 11/2011.

12 Zob. takze: http://www.beka.pl/txt list do_bravo.php (dostep: 10.01.2012).

13 http://www.bravo.pl/blog/debesciara-xd/ (dostep: 2.02.2013).

14" Fan page, inaczej profil publiczny, czyli specjalny profil na Facebooku stuzacy promocji marki,
produktow, artystow, politykow, stron internetowych, organizacji i wszystkiego, ,,co publiczne”.

15 Spotecznos¢ na Facebooku; strona ,,polubiona” przez 809 tys. osob. Zob. https://www.
facebook.com/kochamspac (dostgp: 24.06.2013)
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sy (komunikaty), posty, komentarze (komenty'®) wraz z obrazami i linkami oparte
sa na intertekstowosci semantyczno-substytutywnej, zapewniajacej z jednej stro-
ny powtarzalno$¢ struktury, z drugiej — Swiezos¢ tresci. Wszechobecny ,,przycisk
lubienia” (ang. like button) pozwala szybko wyrazi¢ emocje, aprobate i dotaczyé
do wspolnoty fandw. Daje zarazem namiastke wyboru i mozliwos¢ bezpieczne-
go zakotwiczenia wsrdd ,,swoich”. Ewoluuje takze w kierunku pojemnej seman-
tycznie ikony (charakterystyczny rysunek podniesionego kciuka), ktdra staje si¢
nos$nikiem — z jednej strony sygnalem opinii, z drugiej aprobaty pozytywnych
odczué. Mario Klingemann na Festiwalu Sztuki Miejskiej i Medialne;j ,,Ultra So-
cial” w Monachium zainstalowat pudeltko: ,,Like This”, dzigki ktéremu mozna
»polubi¢” obejrzane eksponaty. ,,Pozyczytem — mowi artysta — wyglad guzika
«lubienia», poniewaz stat si¢ on ikona kultury sam w sobie i wszyscy beda od
razu wiedzieli, jak z niego korzysta¢. Chodzito o stworzenie dzieta sztuki, w ktdre
wbudowano mozliwos¢ wyrazenia, jak si¢ nam ono podoba”!’.

Tworzenie tzw. ,,wirusowych” wigzi, opartych nie na personalnych relacjach,
ale na ,,zarazaniu” si¢ aprobata i humorem, wyznacza takze wysoka range strate-
gii ludycznej. Jeden z serwiséw nawotuje nawet: Kliknij, zacznij nas lubié i by¢
na biezqco. Dolqcz do ekipy ze zrytym poczuciem humoru! (Chamsko.pl).

Strategia ludyczna

Humorystyczne komentarze, wypowiedzenia, hasta zamieszczane w sieci wraz
ze zdjeciami lub animacjami, tzw. memy, stanowia przyktad lolspeak ‘$miesznej
mowy’. Daja poczatek ogromnej liczbie hipertekstow. Najlepsze z nich staja si¢
z angielska bestami. Sukces komunikacyjny zostaje osiagniety dzieki specyficz-
nej intertekstualnosci, a wigc powszechnej znajomosci elementow sktadajacych
si¢ na budowe semantyczna memu.

Przyktadem moze by¢ stynne co ja pacze? (wypromowane przez strong Kwejk.
pl), funkcjonujace potem w rdéznych konfiguracjach tekstowych. Fonetycznos¢
zapisu, uprawnienie blednej anakolutycznej formy (popr. Na co ja patrze?) wraz
z wizerunkiem kota generuja absurdalno$¢ memu, ale tez jego polisemicznoscé.
W sieci przybywa hipertekstow sktadajacych si¢ na swoisty dyskurs paczyzmu,
np. kot ubrany w czapke sarmacka z czaplim pidrkiem (Cozem ja obaczyi?),
z hamletowska czaszka (Pacze¢ czy nie paczec?), wystylizowany na aktora Ceza-
rego Pazure (Chiopaki nie paczq), a nawet stojacy przed budynkiem ZUS (Co ja
place? — modyfikacja kota nawiazujaca do placenia sktadek zusowskich'®), kot
na demonstracji z transparentem: ACTA, pacze i nie wierze. Gra intertekstualna

1o http://www.miejski.pl/slowo-koment (dostep: 10.02.2013).

17" Cyt. za: http://technowinki.onet.pl/inne/wiadomosci/lajkowanie-zatacza-coraz-szersze-kregi-
siegnelo-ga,1,4836838,artykul.html (dostep: 10.02.2012).

18 Zob. http://trybuna.kkvlab.com/social-media/1647/co-ja-pacze-o-co-chodzi-i-do-czego-moze-
sie-przydac (dostep: 25.06.2013).
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przebiega tu na kilku poziomach. Przez nawiazanie do hipotekstu (obrazu i pier-
wotnego komunikatu) oraz odwotania do tradycji i wspotczesnosci kulturowe;,
biezacych wydarzen spoteczno-politycznych!® powstaje nowa jakos¢ — ,,inter-
tekst”, bedacy zrédtem humoru.

Duza pojemno$¢ semantyczng ma takze struktura: Jestem hardkorem, dzigki
czemu moze funkcjonowac¢ w wielu kontekstach semantyczno-pragmatycznych.
To wyznanie wyjete z krotkiej narracji filmowej rozpowszechnionej przez serwis
YouTube o ,kaskaderze z hollywoodu”. Do neosemantyzacji mtodziezowego
leksemu hardcore ‘ekstremalne doswiadczenie’ przyczynita si¢ sytuacja. Har-
dkor to chtopak, ktory probuje wspiaé si¢ po kablu od internetu, aby wygraé
zaklad z kolegami. Dzigki stowom samego bohatera Jestem hardcorem, robie
w hollywoodzie. Mam na to certyfikaty cztery, 1 przypadkowej kobiety z okna,
filmik stat sie ,,hitem internetu”?. Analizowany znak-tekst doczekat si¢ licznych
memow wykorzystujacych konwencje popkulturowe: Myszka Miki, Maciek
z Klanu czy Mario z gry komputerowej ,,Mario Bros” sa hardkorami. Por¢czna
formuta: jestem hardkorem stala si¢ popularnym frazemem ironicznie okreslaja-
cym ,,ryzykowne” zachowania, a zestawienie rzeczywistych czy wykreowanych
sytuacji (kontekstu) z tym komunikatem daje efekt ludyczny. Wsérdéd memow,
ktére przeniknety do mlodomowy, mozna wskazaé takze: Ale urwal! (w TVN
nazwa programu o sportach ekstremalnych) czy Fail! (‘porazka, wtopa, blad,
absurd’).

Integracja semiotyczna otwiera nieskonczone mozliwosci budowania prze-
strzeni humoru takze w konwencji absurdu i groteski. Umozliwia substytucjeg,
a jednoczesnie zabiegi kulturotwoércze i socjalizujace, taczy spotecznos¢ wielu
portali: Demotywatory.pl, Joe.Monster.pl, Wtopa.pl, Zryte.pl., Humor.pl. itp.
Tymczasem strona Mistrzowie.pl eksponuje humor stowny, zwykle niezamie-
rzony, ujawniajacy sie w codziennej komunikacji uzytkownikéw. Dialogi, reflek-
sje i komentarze, opatrzone paratekstualnym tytutem, sa lajkowane i linkowane,
szybko si¢ rozprzestrzeniaja, stajac si¢ zrédlem ciagle §wiezego komizmu. Opiera
si¢ on na niedorzecznym kontrascie, ktory — jak pisal Wojciech Kajtoch — ,,pote-
guje sie, gdy zostanie uzupehiony efektem niespodzianki. Osiagniety wowczas
zostaje efekt szczegdlnie niespodziewanej puenty (tym bardziej niespodziewane;,
im bardziej odmiennej w swych sensach i stylistycznej formie od poprzedzaja-
cych ja zdan)”*'. Widacé to cho¢by w dialogu:

19 Wskazane zjawisko intertekstualno$ci internetowej probowano wykorzystaé takze w marke-
tingu politycznym, np. w spocie SLD: Nie ma takiego paczenia?, gdy wystgpowano przeciw nowym
przepisom dotyczacym uprawnien kontroleréw NIK. Koncept opierat si¢ na tej prawidtowosci, ze
klip dodatkowo konotuje formy patrzeé ‘szuka¢ wyrokiem’, a takze paczy¢ ‘wypaczaé’ (http://www.
skupienski.pl/2012/02/13/spot-sld-nie-ma-takiego-paczenia/ (dostep: 3.02.2013).

2 http://www.hitypolskiegointernetu.pl/jestem-hardcorem (dostgp: 10.02.2012).

21 'W. Kajtoch, Jezykowy dowcip alternatywistéw, http://zinelibrary.pl/index.php?option=com
content&view=article&id=120:wojciech-kajtoch-jzykowy-dowcip-alternatywistow&catid=11:0-
zinach&lItemid=3 (dostgp: 9.02.2013).
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Pies mi zdechi:

— K***q pies mi zdechl

— Tak zwyczajnie?

— Nie, k... z efektami specjalnymi**.

Elementy ludyczne zawierajq si¢ takze w grach z konwencjami jezyka. Naj-
czestsza ich postacig — jak dowodzit W. Kajtoch, piszac o jezykowym dowci-
pie alternatywistow — sa: ,,Zmiany formy graficznej wyrazu (np. ekstrawagancje
ortograficzne czy narzucanie wyrazom swojskim obcej postaci graficznej i na
odwrot)”?. Przykladem moze by¢ popularno$é profilu: ,,Zwierzeta, ktore nie
znajg ortografii”. Facebookowa strona prowadzona jest przez kota Admina. Jego
wpisy przypominaja zabawy lingwistyczne futurystow: Tu kot admin. rzycie na
wsi jest bardzo blogie, pszekonal mne do tego znajomy béldog wytwurca seruw
kozih. codzienne pszynosi pelne wiadro kozego mleka i robi rurzne goldy oras
emetaler™.

Komizm, kreacyjnos¢ i ekstremalno$¢ waloryzacji jako cechy ontologiczne
milodomowy ujawniajg si¢ takze w tworach frazeologicznych, tzw. opisach. Sta-
nowity one pierwotnie bazg¢ porgcznych struktur do komunikatoréw. Wiele z nich
ma charakter potocznych aforyzmow, ripost i alegacji: Mifos¢ to Sciema, mitosci
nie ma, sq tylko glupie zauroczenia, Braci sie nie traci, Kochaj i szalej, nie pytaj
co dalej”. Nic wigc dziwnego, ze podobne struktury, juz z nacechowaniem per-
swazyjnym, funkcjonuja w obiegu medialnym, czego dowodem Sorry memory
(Reklama TP), Rok nie wyrok (reklama Play — powtdrzone za gwara wigzienna),
Milodziezy sie nalezy (reklama WBK).

Strategia nakrecania

Teksty popkultury o dominujacej funkcji perswazyjnej pozytywnie nastawiaja
nowoczesnych i mtodych duchem do produktu, w mysl stow: Ten smak was na-
kreci (reklama Fanty). Komunikaty musza by¢ jednak utrzymane w odpowiednie;j
estetyce, by mtodzi odbiorcy nie odrzucili ich jako nieautentycznych. Wskazy-
watam juz wyzej, ze swoj slang nastolatkowie traktuja jak element tozsamosci —
wyrozniajacy i odrozniajacy. Niemniej chetnie uzywa sie fraz konotujacych slan-
gowos¢: Metoda na gloda, Na maksa wypasiony tablet, Eska rzqdzi, Na melanz
rusz, Pozdro dla alergikéw. Swiezym przyktadem dziatan kreacyjnych pod tym
wzgledem sg komunikaty reklamowe i1 ogloszenia konkursowe Netii pod hastem:
Wydzampuj swoje TV na fest.

2 http://www.chamsko.pl/11216/Pies_mi_zdechl (dostep: 10.02.2013).

3 W. Kajtoch, jw.

2 http://www.facebook.com/zwierzenta?sk=app 208195102528120&app_data=dlt (dostep:
10.02.2013).

% http://www.opisy.com/opisy-na-gg-rymowane, 12741 (dostgp: 10.02.2013).
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Uczestnik konkursu ma za zadanie nagra¢ krotki film prezentujacy wydzampo-
wany telewizor. Poniewaz stlowo jest owocem dziatan copywriterow (internauci
moéwig nawet o jezyku Netii), a nie wspdlnoty komunikacyjnej, dodano wyjasnie-
nie sktadajace si¢ z dobrze zakorzenionych w konwencji mfodomowy jednostek:
» Wydzampowanie” oznacza odbajerowanie, podrasowanie, odpimpowanie, od-
picowanie, tuningowanie, upgrade ‘owanie, udekorowanie, przerobienie. Stowem
tak odpicowaé, aby wywola¢ ,, efekt WOW’™%,

Dominujacy wspolczesnie model transmisji kulturowej oparty na prefigura-
cji (to mtodzi dyktuja wzorce) rodzi konsekwencje w postaci popkulturowych
,,umizgow”’ w strone mtodziezowego stylu zycia i sposobu komunikacji. Celebry-
ci, piosenkarze, aktorzy, politycy wprowadzaja do swoich komunikatéw mfodo-
mowe w zasadzie bez ograniczen, co owocuje zalewem konstrukcji sztampowych,
pustych semantycznie, za to noszacych znamiona subiektywnego zaangazowania
moéwiacego, typu: Ale czaaad (Agnieszka Chylinska w programie ,,Mam talent”),
Zadna spinka (‘stres’) nie jest mozliwa, Wiecej niz spoko (Kayah w ,,The Voice of
Poland”). Edyta Olszéwka stwierdza, ze jej obecne zycie nie jest lajtowe i czilau-
towe. Najbardziej natomiast rajcowny jest dla niej teatr (audycja radiowa: ,,Taniec
z Bryndalem” w Radiu Zet).

Te przypadki obrazuja zjawisko ,,zaposredniczania” jezyka mtodych do uzy-
skania efektu nieoficjalnosci, luzu i niwelowania dystansu. Zjawisko to mozna
nawet obserwowaé w dyskursie religijnym. W kategoriach stylizacji ludycznej
mozna potraktowaé proby ,.przektadu” Ewangelii na socjolekt mtodziezowy
(zob. http://www.ziomjanek.pl/), ale juz modlitewnik ,,Na Czacie z Panem Bo-
giem” (Hafer 2006) wykorzystuje miodomowe w sposdb pragmatyczny, jako je-
den ze $rodkow perswazji katechetycznej?’.

Zakonczenie

Z powyzszych przyktadow wynika, ze dla kultury ponowoczesnej niezwykle
cenne sg potoczne i nieoficjalne rejestry jezykowe. Szczegdlnie te, dla ktérych
oparciem jest wspolnota fatyczna i ludyczna zarazem. Stowa, jednostki fraze-
ologiczne, teksty staja si¢ fragmentem wielokanalowego dyskursu, aktywizujac
okreslone obrazy ideacyjne, tu: mlodosci, otwartosci, nowosci, permanentnej
zmiany. Znaki mlodomowy obarczane sa nicustannie nowa semantyka; jawia si¢
nie tylko jako rezerwuar srodkow jezykowych, ale takze jako mozaika praktyk
komunikacyjnych. Maja stuzy¢ wyrazaniu ,,ja” jednostkowego i wspolnotowego
w mysl zasady: nie ma lepszych lub gorszych sposobdw uzycia jezyka, ale trzeba
pamigtac, ze ,,upowszechnienie sposobu mowienia prowadzi do upowszechnienia
sposobu myslenia” (Bralczyk 1998, s. 91).

2 http://www.aktualnekonkursy.pl i blok reklamowy TVP (dostep: 10.02.2012).
27 Zob. tez: W. Jedrzejewski: Z Bogiem na czacie. Modlitewnik dla mtodych, Warszawa
2010.
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STRESZCZENIE
Medialnos¢ miodomowy

W artykule podje¢to problemy zwiazane z funkcjonowaniem socjolektu mtodziezowego
w przestrzeni kulturowej. Ten ekspresywny i ludyczny rejestr jezykowy zyskat popularnosé
nie tylko jako ,,mowa miodych”, ale takze jako specyficzny ,.kod” stuzacy do wyrazania
ponowoczesnycego stylu zycia zwigzanego z kultem mtodosci, luzu, dynamiki, otwarto$ci na
rézne porzadki kulturowe. Jako taki funkcjonuje na wzor ,,akceptatywnych stylizacji” zardwno
w dyskursie medialnym (np. prasowym, reklamowym, politycznym, celebryckim), jak i w teks-
tach artystycznych i paraartystycznych (np. utwory literackie, teksty piosenek, formy filmowe,
skecze). W tym kontekscie zasadne staje si¢ tez pytanie o to, czy mlodomowa i socjolekt
miodziezowy to wciaz zjawiska tozsame?

Stowa kluczowe: mlodomowa, intertekstualnos¢, komunikacja medialna
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