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ABSTRACT
Media in Iceland. General characteristics

The media system in Iceland is distinguished by its specificity. The country is sparsely popu-
lated, most of its population live in the capital region, distribution of newspapers for the rest
of the island is difficult. Iceland, for a lengthy period, was dependent on Denmark, now people
really care about the independence of their state. In this article I describe the condition of the
Icelandic press, radio, television, and legal changes that were supposed to make Iceland an
enclave of freedom of speech. An important part of the text is a description of the activities of
media companies and problems associated with the journalists” independence.
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Islandia jest niepodlegtym krajem o do$¢ krotkiej historii — faktyczna suweren-
no$¢ uzyskata w 1944 roku. Zalezno$¢ od Norwegii, a potem Danii nauczyta
mieszkancow wyspy, ze niepodleglos¢ jest najwigksza wartoscia. Islandczycy
postrzegaja ja przede wszystkim w kontek$cie obszaréw potowowych, ktérych
otrzymanie przyczynito si¢ do uzyskania przez nich niezaleznosci ekonomiczne;.
Mieszkancy wyspy chronia swoja odrgbnos$¢, nie lubia pozbywac si¢ jej nawet
w matym stopniu (niech¢tnie negocjuja z UE). Wydaja si¢ przy tym bardzo ak-

P4 Adres do korespondencji: Zakltad Dziennikarstwa, Wydzial Politologii Uniwersytetu Marii
Curie-Sktodowskiej, plac Litewski 3, 20-080 Lublin, lpokrzyc@wp.pl
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tywnym spoteczenstwem, ale zazwyczaj wtedy, gdy odczuwaja spadek aktual-
nego poziomu swojego zycia. Islandczycy kultywuja tradycje narodowe, duza
popularnoscia mieszkancow ciesza si¢ rodzime publikacje ksiazkowe, a takze
gazety 1 czasopisma w ich ojczystym jezyku.

Dzienniki

Tytuly prasowe byly poczatkowo wspierane bezposrednio przez partie, gazety
znajdowaty si¢ w pewnym sensie ,,pod kloszem”; zawsze miaty tez statych czy-
telnikéw. Odbiorcéw znajdowato pigé, czy sze$¢ gazet codziennych, z ktorych
kazda miata wyrazny profil ideologiczny. Sytuacja zmienita si¢ pod koniec XX
wieku. Przyktadowo w 1991 roku wydawano dzienniki: Alpyoubladio (zwiazany
z socjaldemokratami), DV (niezalezny), Dagur (Partia Postgpu, p6zniej dziennik
niezalezny), Morgunbladid (niezalezny konserwatywny), Timinn (Parta Poste-
pw) 1 Bjooviljinn (lewicowy, socjalistyczny). W roku 2001 pozostaty tylko DV
i Morgunbladio, wraz z nowa gazeta: bezptatnym dziennikiem Fréttabladio.

Na sytuacje dziennikéw negatywny wplyw miat takze kryzys ekonomiczny
2008 roku. W konsekwencji czytelnictwo stalo si¢ bardziej selektywne, a zakupy
tytutow rzadsze (raz, dwa razy w tygodniu). Islandczycy wola kupi¢ tygodnik
(lub otrzyma¢ bezptatny dziennik), bedacy przegladem wydarzen tygodnia, niz
codziennie kupowac¢ grube gazety, ktorych gtéwna zawartoscia sg reklamy. Wi-
doczna jest tez tendencja do wzrostu czytelnictwa w weekendy — przed kryzysem
czytelnictwo przez caty tydzien utrzymywalo si¢ na wysokim poziomie.

W ostatnich latach najwazniejszym wydarzeniem w mediach drukowanych
w Islandii byto wejscie na rynek bezptatnego dziennika Frettabladid. Wczesniej
tytuly bezptatne byly bardzo popularne, jednak ukazywaty si¢ w cyklu tygodnio-
wym lub miesigcznym.

Przed wejsciem na rynek bezptatnej gazety w Islandii istniaty trzy dzienniki:
Morgunbladio wydawany byt w godzinach porannych, z kolei tabloid D' w go-
dzinach popotudniowych. Trzecia gazeta, Dagur, byta w znacznie slabszej pozy-
cji i w konsekwencji w 2000 roku zostata potaczona z DV.

Frettabladio jest dostarczany do mieszkan w najwigkszych miastach Islandii
i chociaz zostat przychylnie przyjety przez czytelnikow, w pierwszych latach uka-
zywania si¢ popadt w klopoty finansowe. W konsekwencji w 2002 roku zmienio-
no wiasciciela tytutu, ktorym zostat jeden z wiodacych islandzkich koncernow
medialnych ,,365 mediéw”. Przed wejsciem na rynek bezptatnego dziennika nie-
kwestionowanym liderem rynkowym byt Morgunbladid. Jednak juz po niespelna
dwaoch latach obecnosci Frettabladid na rynku, tytut ten wyprzedzat Morgunbladio
W grupie najczesciej czytanych gazet w kraju.

' W pelnej wersji Dagbladid-Visir, powstat w wyniku potaczenia dziennikow: Dagbladid (zato-
zonego w 1975 roku) i Visir (1910). Wedlug wydawcy, gazeta sprzedaje si¢ jednorazowo przecigtnie
w okoto 39 tysigcy egzemplarzach.



MEDIA W ISLANDIL. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA 509

Podkresli¢ nalezy, ze dziennik Morgunbladid, chociaz oficjalnie nie jest juz
gazeta upolityczniona, to jednak nadal jest identyfikowany przez czytelnikow,
jako pismo centroprawicowe. Z kolei Frettabladid kojarzony jest z koalicja Poro-
zumienie Socjaldemokratyczne i promuje wejscie Islandii do Unii Europejskie;j.
Do konica 2003 roku Frettabladid mial 65% przecigtnego czytelnictwa, podczas
gdy Morgunbladio — 53%. Wskutek rozwoju bezptatnej konkurencji, z powodu
zmniejszania przychodow reklamowych i liczby subskrypcji Morgunbladid 1 DV
zmuszone zostaty do redukcji zatrudnienia.

Zazwyczaj przyjmuje si¢, ze tytuly bezplatne nie sa opiniotworcze. Rynek
medialny Islandii jest w tym zakresie ewenementem. Wszystkie bezptatne tytuty
(takze tygodniki i miesigczniki) ciesza si¢ bardzo duza popularnoscia i uwazane
sa za opiniotworcze. Natomiast gazeta Frettabladid traktowana jest jako pismo
bardzo prestizowe, porownywalne z Gazetq Wyborczq®.

W zwiazku z trudnym i mato optacalnym rynkiem dystrybucji islandzkiej pra-
sy (opiera si¢ on zazwyczaj na tradycyjnej poczcie), a takze trudno dostepnymi
niektorymi regionami kraju®, duza popularnoscia ciesza si¢ internetowe wersje
poszczegdlnych dziennikow. Przy 98% dostgpnosci Internetu, portale interneto-
we gazet islandzkich dla wigkszo$ci mieszkancow stanowia podstawowe zrodto
informacji.

Czasopisma

Islandzki rynek czasopism podzielony jest migdzy kilka tytulow, ktore dominuja
w poszczegdlnych sektorach docelowych. Liderem rynku jest Séd og heyrt — ty-
godnik zajmujacy si¢ glownie wydarzeniami ze sfery rozrywki. Czasopismo to
wzoruje si¢ na dostgpnym w catej Skandynawii magazynie Se og Hor, osiagajac
sprzedaz jednego wydania w ponad 20 000 egzemplarzy, co jest rekordowym
wynikiem w kraju.

Sposrod osmiu czotowych periodykow, wszystkie oprocz jednego (Lifandi
visindi, islandzka edycja Illustreret Videnskab, wydawanego przez Bonnier) pub-
likowane sg przez dom wydawniczy Fr6oi hf. Firma ta jest takze wydawca ksia-
zek oraz rybackiego pisma branzowego.

Wigkszo$¢ wptywdw reklamowych jest podzielona pomigdzy kilka dominu-
jacych tytutéw, wejscie nowych wydawcow na rynek jest wigc bardzo trudne czy
nawet niemozliwe. Wiele czasopism posiada takze profesjonalne strony interneto-
we, ktore jednak ograniczaja prezentowane tre$ci do zapowiedzi najwazniejszych
pozycji poszczegdlnych numerdéw. Po szczegdty odsyta si¢ do wersji drukowa-
nych (Engblom, Karlsson, Broddason 2012).

2 Takie porownanie odnalaztam w publikacji M. Gabrys (Gabry$ 2010, s. 36-37).
3 Pétnocne regiony kraju otrzymuja dzienniki nawet z kilkudniowym opo6znieniem.
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Islandzki rynek prasy drukowanej jest w swojej zasadniczej czgsci stabilny.
Chociaz stabsze tytuly sa zamykane lub zawieszane, wydaje si¢ to normalne na
wolnym rynku. Gléwne tytuly dziennikdéw i czasopism sa stabilne dzigki pienia-
dzom koncernow wydawniczych inwestujacych na rynku medialnym. Nie sg to
stabe firmy — maja 1-2 tytuty (wyjatkiem moze by¢ redakcja Morgunbladid, ale
wydawca prowadzi jednocze$nie agencje reklamowa z olbrzymia drukarnia). Ga-
zety 1 ¢zg$¢ czasopism sa silnie upolitycznione, jednak istnieja tytuly niezalezne
od uktadéw politycznych. Krytyczne wobec aktualnej rzeczywisto$ci Islandii sa
bezptatne tytuly anglojezyczne (liderem w tym zakresie jest Reykjavik Grape-
vine), ktore utrzymuja si¢ wylacznie z reklam, nie stanowiac czgSci koncernow
medialnych. Dzigki publikowaniu w jezyku angielskim maja stabilnych reklamo-
dawcow (szczegodlnie firmy turystyczne), ktorzy adresuja swoje reklamy do coraz
wigkszej grupy turystow odwiedzajacych Islandig. Dzigki temu, chociaz prasa
codzienna jest uwiktana w r6ézne zalezno$ci, czasopisma anglojezyczne skutecz-
nie je rownowaza.

Radio

Po dwoch nieudanych probach (od 1920 roku) zatozenia prywatnego radia
w Reykjaviku 1 Akureyri, w 1930 roku powstato radio panstwowe Rikisutvar-
pid — w skrécie RUV (The Icelandic National Broadcasting Service). Wszystkie
partie polityczne dostrzegly potencjat nowego medium, jednak prawie od samego
poczatku stacja byta kontrolowana przez Rade¢ Nadzorcza, stojaca na strazy nie-
zalezno$ci od wptywow politycznych. RUV byt od poczatku nastawiony na apoli-
tycznos¢. Rozne wytyczne dla publicznej rozglosni z lat 1930-1986 wskazuja, ze
instytucja wolata unika¢ kontrowersji, nawet kosztem atrakcyjno$ci materiatow.
Wiadomosci RUV stuchacze uznaja wiec za bardzo wiarygodne.

Do 1983 roku RUV byt transmitowany na jednym kanale radiowym. Polityka
programowa byta ambitna, obok elementow rozrywki wysoki byt odsetek infor-
macji kulturalnych i edukacyjnych. W 1983 roku w odpowiedzi na rosnaca kry-
tyke polityki programowej RUV rozpoczeta nadawanie na drugim kanale, Ras 2
(pierwszy kanal miat nazwe Ras 1). Nowy program wypehity biezace informacje
1 odtwarzanie muzyki popularne;j.

Ras 2 natychmiast stat si¢ bardzo popularny. Na tle Ras 1, programu bardzo
konserwatywnego, unikajacego jakichkolwiek kontrowersji, ramowka Ras 2 oka-
zala si¢ przelomowa. Obecnie kanatl nastawiony jest na muzyke rozrywkowa,
nadaje przeboje pop oraz programy na zywo, kladac nacisk na udziat stuchaczy.

W zwiazku z wypelnianiem misji publicznej, RUV nadaje takze w czterech
mutacjach regionalnych oraz przez Internet. Panstwowe radio tworzy réwniez
specjalna mieszank¢ popularnych programéw z obu nadawanych przez siebie
kanatow i transmituje ja w wersji dla Europy 1 Ameryki Poéinocnej (z mysla o Is-



MEDIA W ISLANDIL. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA 511

landczykach mieszkajacych poza krajem), a na falach dtugich — dla rybakow i po-
droznikow plywajacych po Oceanie Atlantyckim.

Monopol panstwa w dziedzinie nadawania zostat zniesiony na poczatku 1986.
Prywatne stacje pojawily si¢ juz w tym samym roku. Pierwsza z nich to Bylgjan,
ktoéra byta pod wieloma programowymi wzgledami podobna do Ras 2. Bylgjan
stata si¢ bardzo popularng stacja i wprowadzita prawdziwa konkurencj¢ na rynku
transmisji radiowej. Inne prywatne stacje pojawily si¢ w nastgpnych latach, ale
na dhuzsza mete tylko Bylgjan i dwa kanaly RUV pozostaty jako najwazniejsze
stacje radiowe o tematyce ogo6lne;j.

Prywatni radiowi nadawcy, walczac o utrzymanie si¢ na rynku, adresuja swoje
dziatania do coraz wezszych grup odbiorcoéw. Liczba stacji radiowych w Islan-
dii ulega dynamicznym zmianom. Jedne wchodza na rynek, drugie szybko go
opuszczaja. Bardzo czesto, wskutek ktopotéw finansowych, stacje radiowe prze-
noszone sa do Internetu. Liczba lokalnych stacji radiowych waha si¢ w granicach
15-20, ale wigkszo$¢ z nich pracuje bez formalnej redakc;ji (sa to stacje jedno- lub
dwuosobowe).

Telewizja

Charakterystyczna cecha islandzkiego rynku telewizyjnego jest duopol kanatu
publicznego RUV-TV i prywatnego St6d 2 (Kanat 2). Rynek zostat zdominowany
przez te dwa podmioty, ktore podzielity si¢ nim mniej wigcej rowno — pod wzgle-
dem ogladalnosci, jak i przychodow.

Kiedy RUV rozpoczat nadawanie w 1966 roku, od niemal dekady w bazie
wojsk amerykanskich w Keflaviku, nicopodal Reykjaviku, dostgpna byla lokalna
telewizja przeznaczona dla personelu. Armed Forces Radio and Televison Service
(AFRTS) transmitowata najpopularniejsze amerykanskie programy, ktére mogli
odbierac takze Islandczycy. Od tego czasu datuje si¢ popularno$¢ amerykanskich
programow telewizyjnych wsrod Islandczykow. Mozna stwierdzié, ze amerykan-
skie programy dostgpne z Keflaviku przyspieszyly otwarcie telewizyjnego rynku
medialnego w Islandii (De Bens, De Smaele 2001).

Podobnie jak w wigkszosci krajow europejskich, takze w Islandii zaznacza si¢
tendencja do zmniejszania si¢ udziahu telewizji publicznej w rynku. Udziat RUV-
-TV w rynku zmniejszyt si¢ z okoto 60% do w przyblizeniu 40% pomigdzy 1991
rokiem a poczatkiem 2001 roku. Mimo powaznej konkurenciji, RUV-TV nadal
jest jednak liderem rynkowym, wyprzedzajac o okoto 7% Sto0 2.

RUV-TV jest w bardzo duzym stopniu uzalezniona od zagranicznej produkcji.
Ponad 2/3 catego czasu nadawania zajmuja programy sprowadzane z zagranicy.
Islandzka telewizja publiczna jest piatym najwigkszym importerem programow
telewizyjnych na $wiecie, a takze jest bardziej zalezna od programéw amerykan-
skich niz inne kraje europejskie. Z drugiej strony, islandzka telewizja publicz-
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na intensywnie promuje programy skandynawskie, dzigki wspdtpracy z ,,Nord-
vision”, wspolnej inicjatywie telewizyjnej Skandynawow.

Stacja Std0 2 jest czg$cia oddziatu radiowo-telewizyjnego Nordurljos, the
fslenska utvarpsfélagid (Islandzka Korporacja Nadawcza), ktora prowadzi ponad-
to 3 niszowe kanaty telewizyjne o profilu specjalistycznym. Sa to ptatne: Syn (Vi-
sion TV) — kanal poswigcony programom sportowym i filmom fabularnym, ktory
subskrybuje 25000-30000 gospodarstw domowych, oraz Biérasin (The Movie
Channel) — dwudziestoczterogodzinny kanat kinowy; a takze bezplatny Popptivi
(Pop-TV), nadajacy non stop kanat muzyczny, bedacy adaptacja telewizji MTV
i VH-1. Ponadto firma oferuje pakiet 20 ptatnych kanatéw zagranicznych, wy-
facznie w jezyku angielskim, za posrednictwem naziemnej stacji przekaznikowe;j
Fjolvarp (Karlsson 2006).

Inna, do$¢ popularna telewizja jest Skjar 1, ktora mozna odbieraé w okolicach
Reykjaviku. Program tej stacji obejmuje gldwnie sitcomy, seriale, programy typu
talk-show, komentarze oraz nadawane w nocy teledyski muzyki pop. W 2001
roku stacja miata 18% udziatu w islandzkim rynku telewizyjnym (pod wzgledem
ogladalnosci)®.

Na rynku prywatnych telewizji St60 2 ma najsilniejsza pozycjg, o czym
$wiadcza dane: okoto 40% udziatu ogladalno$ci w krajowym rynku telewizyjnym
w latach dziewiecdziesiatych oraz dzienny i tygodniowy zasigg odpowiednio: do
60% i do 80%. Ostatnio stacje St6d 2 i RUV-TV zaczely tracié¢ widzow na rzecz
nowszych i bardziej specjalistycznych kanatow, co jest sygnatem postepujacego
rozdrobnienia widowni.

W Islandii w miniskali mozna zaobserwowac wszelkiego typu problemy inwe-
stycyjne, ktore dotykaja duze rynki. Przed otwarciem rynku mediow elektronicz-
nych w Islandii obecny byt jeden kanal telewizyjny, ktory nadawat kilka godzin
dziennie. Od tego czasu lokalne spotecznosci zaczety zaktada¢ wlasne media, na
rynku doszto do pokaznego zwigkszenia ilosci podmiotoéw telewizyjnych.

Stajac si¢ cztonkiem Europejskiego Obszaru Gospodarczego, Islandia musia-
ta zaakceptowac postanowienia Dyrektywy o audiowizualnych ustugach medial-
nych, zgodnie z ktéra nadawcy sa zobowiazani przestrzega¢ okreslonej proporcji
pomigdzy transmisjami programdéw europejskich, telezakupami, reklamami czy
telegrami. Od lat Islandia ma problem z wypelieniem minimum 50% dla progra-
méw pochodzacych z Europy (Biltereyst, Pauwels 2007). Chociaz promowane
sa europejskie programy telewizyjne, to sita tradycji sprawia, ze to amerykanskie
programy nadal sg liderami islandzkiego rynku telewizyjnego. Charakterystyczne
jest takze to, ze produkcje licencyjne sa klasyfikowane jako programy pochodze-
nia islandzkiego. Uwaza si¢ nawet, ze taka klasyfikacja podkre$la tozsamos¢ na-
rodowa Islandczykow (Karlsson, Bjarnason, Broddason, Guomundsdottir 2000;
Karlsson, Broddason 2010, s. 234).

4 M Gallup, Fjlmidlakénnun, raport Media Survey, marzec 2001, Reykjavik: M Gallup.
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Koncerny medialne

Rynek islandzkich mediéw jest bardzo skoncentrowany i mozna go opisac jako
oligopol lub wrecz monopol. Deregulacja sektora audiowizualnego pozwolita
firmom medialnym rozwinaé swoje dzialania, a takze dala okazj¢ inwestowania
koncernom dotychczas niezwiazanym z mediami. Jednak przemyst medialny po-
ciaga za soba duze ryzyko inwestycyjne, jest bardzo kapitatochtonny, wigc ko-
nieczne byty fuzje, przejgcia, tworzenie strategicznych sojuszy. Niezbgdna byta
takze dywersyfikacja dzialan inwestycyjnych.

365 Media Corporation to najwigkszy prywatny koncern medialny. Powstat
w 2005 roku z potaczenia spotek Frett i Nordurlos (znanej jako Northern Lights
Communications). Koncern podzielono na dwie czgsci, ktore funkcjonuja jako
oddzialy. 365 ljosvakamidlar to wydawca mediéw elektronicznych: kanalow te-
lewizyjnych St60 2 czy Popp Tivi i wszystkich kanatéw tematycznych Stdo 2,
a takze stacji radiowych: Bylgjan, Lettbylgian, FM 957, Utvarp Latibser, X-id
oraz internetowych stacji radiowych Nybylgjan oraz Gullbylgjan. W ramach tej
czg$ci firmy uruchomiono jedna z najpopularniejszych islandzkich stron interne-
towych Visir.is. Druga polowa koncernu, 365 prentmidlar, zajmuje si¢ mediami
drukowanymi, w tym dziennikami Frettabladid i DV.

Z kolei poczatek koncernu Baugur Group to rok 1989, kiedy Jon Johannesson
zatozyt swoj pierwszy sklep — supermarket ,,Bonus”. Koncern rozwijat si¢ bardzo
szybko 1 po trzech latach miat swoje sklepy juz w catej Islandii. W 1992 roku wio-
dacy posrednik nieruchomosci, Hagkaup, wykupit 50% udzialow w ,,Bonusie”.
Ostatecznie w 1998 roku obie firmy potaczyty si¢ pod marka Baugur. W 2001 roku
koncern zostat najwigkszym udzialowcem firmy Northern Lights Communications.

W Islandii znanym wydawca jest takze firma Arvakur. Wydaje ona dziennik
Morgunbladid, prowadzi takze firme reklamowa, oferujaca druk ulotek, rozpo-
wszechnianych w formie wktadek do ww. dziennika.

Na rynku islandzkim do$¢ duzym koncernem jest Frooi hf, ktérego inna na-
zwa (statystycznie czgéciej uzywana) brzmi Birtingur. Wydaje on najpopularniej-
sze islandzkie magazyny, w tym Se dog heyrt, porownywany tres§ciowo do bry-
tyjskiego Hello.

Pod koniec 2008 roku w wyniku zawirowan gospodarczych, najwigkszym ak-
cjonariuszem koncernu 365 mediow zostal Jon Asgeir Johannesson, prezes Bau-
gur Group. Z kolei Birtingur od 2009 roku nalezy, poprzez udzialy bezposrednie
i posrednie, do koncernu Baugur.

W przypadku rynku magazynow, cze¢$¢ tytutow to kopie Iub odpowiedniki
czasopism z innych krajow skandynawskich. Jednak gtowna zasada jest taka, ze
wydawca (nawet tytutdow na licencji) musi by¢ koncern islandzki.

MEDIA NA SWIECIE
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Ustawa medialna

15 kwietnia 2011 r. islandzki parlament przyjat ustawe dotyczaca mediow, ktora
w zatozeniach miata by¢ rewolucyjna, przynajmniej w skali europejskiej. Ustawa
powaznie zmienita ramy prawne funkcjonowania mediow (Melanson 2012; Green-
slade 2012)°. Przede wszystkim powotana zostata Komisja ds. Mediéw®, ktdra jest
niezaleznym komitetem administracyjnym, podlegtym Ministrowi Edukacji, Nauki
i Kultury. Komisja sprawuje nadzér zgodnie z ustawa Prawo medidéw oraz zajmuje
si¢ biezaca administracja w dziedzinach objetych ta ustawa. Monitoruje takze np. re-
klame, sponsoring i lokowanie produktéw w islandzkich mediach audiowizualnych’.

Wedtug nowego prawa dostawcy ustug medialnych musza m.in. przedstawiac
Komisji informacje na temat witascicieli medidéw i informowac o wszelkich zmia-
nach. Informacje te sa nastgpnie publikowane na odpowiedniej stronie interneto-
wej. Przepisy dotyczace mediow sa obecnie bardziej restrykcyjne niz wezeéniej,
majg zastosowanie po raz pierwszy zaréwno do prasy, jak i do mediow elektro-
nicznych. Z drugiej strony nowe prawo wzmacnia ochrong dziennikarskich zrodet
informacji i przepisy dotyczace prawa do odpowiedzi oraz odpowiedzialnosci za
publikacje tresci niezgodnych z prawem.

Whnioski

System medialny Islandii obrazuje w mikroskali wszelkiego typu problemy, z kto-
rymi musi si¢ zmaga¢ wolny rynek. Widoczna jest wigc monopolizacja wtasnosci,
koncentracja duzych grup wydawniczych, koncernéw medialnych oraz pozorna
depolityzacja tresci prasy. Tytuty odcinaja si¢ od sympatii do, czy zalezno$ci od
partii politycznych, jednak czytelnicy i tak wiedza, z jakim ugrupowaniem po-
wiaza¢ dany tytut (szczegolnie dziennika). Wieloletnia zalezno$¢ od Danii przy-
czynita si¢ rowniez do stworzenia w Islandii swoistego laboratorium, tzn. pola
dla inwestycji wytacznie krajowych koncernéw, co, w tak matym kraju, tworzy
kolejne sieci uktadoéw 1 powiazan.

Natomiast rozwiazania prawne, majace by¢ przetomowymi w skali przynaj-
mniej europejskiej, to jednak tylko teoria. Islandczycy traktuja prawo do$¢ wy-
bidrczo, rejestracja zmian wlasno$ciowych zazwyczaj odbywa sig z op6znieniami
(nie ma systemu biezacej aktualizacji, a zmiany sa czg¢ste). W najblizszym czasie,

5 Patrz takze: Alex: Media law passed by Icelandic parliament, http://www.icenews.is/index.
php/2011/04/16/22809/ (dostep: 15.12.2012).

¢ Od lat osiemdziesiatych (jako bezposredni i jedyny poprzednik Komisji ds. Mediow) istniat
Broadcast Licensing Committee. Urzad ten udzielat licencji na nadawanie, w przypadku radia —
maksymalnie na pig¢ lat, a telewizji — siedem. Licencje mogly by¢ ograniczone do okreslonych
obszaréw nadawania geograficznego lub tematyki (zob. Broadcasting Act, 17 maja 2000 r.).

” Na podstawie informacji udzielonych przez Elfe Gylfadoéttir, Dyrektora Komisji ds. Mediow
Islandii (8.04.2013).
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takze dzigki interwencjom IMMI®, rozpatrywane bgda propozycje znowelizowa-
nia ustawy medialnej z 2011 roku. Moze to dzigki niemu Islandia stanie si¢ wzo-
rem dobrych rozwigzan prawnych. Dzisiaj nie mozna stwierdzi¢, tak jak by chcie-
li niektorzy dziennikarze europejscy, ze Islandia to ,,niebo dla wolno$ci mediow”.
Jak do tej pory, to raczej $wietne laboratorium do zaobserwowania rdznego typu
zaleznosci i uktadow panujacych w matej, bardzo hermetycznej spotecznosci.
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STRESZCZENIE

Media w Islandii. Ogélna charakterystyka

System medialny w Islandii jest specyficzny. Panstwo jest stabo zaludnione, wigkszo$¢ ludnosci
mieszka w regionie stotecznym, kolportaz prasy (szczegdlnie do pénocnych regionéw wyspy)
jestutrudniony. Islandia prze dtugie lata byta zalezna od Danii, teraz bardzo dba o to, by nie straci¢
swojej niepodlegtosci, ktorej elementem sa takze rodzime media. W artykule opisuj¢ kondycjg is-
landzkiej prasy, radia, telewizji, a takze zmiany prawne, z zalozenia majace w Islandii utworzy¢

8 The International Modern Media Institute (IMMI) to organizacja migdzynarodowa, majaca
siedzibg w Islandii, zalozona w styczniu 2011 roku (powstata z przeksztalcenia Icelandic Modern
Media Initiative), dziatajaca na rzecz rozwoju wolnosci stowa. Przygotowuje propozycje zmian
w prawie, szczegodlnie korzystne dla dziennikarstwa §ledczego oraz internetowego.
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enklawg wolnosci stowa. Opisuje tez dziatalno$¢ koncernow medialnych, ktore z zasady moga
by¢ tylko islandzkie, a to generuje problemy z niezaleznoS$cia dziennikarzy.

Stowa kluczowe: Islandia, system medialny, koncerny medialne



