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ABSTRACT

Radio as partner in everyday life. About morning show in the diachronic
approach

Morning show, understood as a specific radio megagenre, since its dawn has tried to inscribe
in the listeners’ environment of life by adjusting to the rhythm of their day but also by shaping
their daily routines. This article analyses the origins of the identity of this type of programmes
which date back to the times of the Golden Age of the American radio broadcasting. On the
background of technological, economic and social conditioning of the era, it shows their his-
torical changes in the years 1920-1950 of the XX c. However, the description of this evolution
— from the morning shows with the underspecified “anatomy” and vague existence in the ether
to the preforms such as participation programs — may be treated as a prelude to the understand-
ing of the tendencies that determine the existence of the contemporary sequential broadcasts
that are transmitted by radio at dawn.
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Codziennos¢ w cieniu radioodbiornika

Obecno$¢ mediow w przestrzeni zyciowej cztowieka jest dzi§ czyms$ niepodwa-
zalnym 1 oczywistym. Kolejno wpisywaly si¢ one w krajobraz ludzi, stajac si¢
naturalnym, niemal niezauwazalnym jego elementem'. Pozorna ,,przezroczy-
sto$¢” srodkow komunikowania nie przeszkodzita jednak w tym, by juz XX wiek
otrzymat miano ,,epoki mediow”. Wraz z nadejSciem kolejnego tysigclecia ich
znaczenie jeszcze wzrosto. Zaczety odgrywac tak doniosta role, ze terazniejszy
porzadek kulturowy okrzyknicto ,,cywilizacja medialng”®. Nic w tym dziwne-
g0, skoro $rodki masowego przekazu od swego zarania napedzaly rozwdj gospo-
darczy i byly katalizatorem ksztaltujacym egzystencje spoteczng jednostek oraz
catych zbiorowo$ci, wptywajac migdzy innymi na tzw. zycie codzienne. W tym
obszarze od zawsze negocjowalo si¢ bowiem i ustalalo ogdlne znaczenia i wy-
korzystanie mediow oraz ulegalo si¢ ich wpltywom, poniewaz znaczaco zmie-
niajg one sposob funkcjonowania swoich uzytkownikow. Tym bardziej ze w po-
jemnych ramach tego terminu zamkngé¢ tez mozna ,,relacje rodzinne, rutynowe
dziatania, praktyki kulturowe i przestrzenne, dzigki ktoérym ludzie nadaja sens
otaczajgcemu $wiatu™?!,

Kazdy nowy $rodek przekazu stawat si¢ wiec nieodzownym elementem tkanki
zycia codziennego, ,,ingerujac w istniejace wzorce organizacji czasoprzestrzennej
i generujac nowe rytmy i przestrzenie™?. Szlak przecierata ksigzka®. Zwlaszcza
Biblia, ktora od dawien dawna regulowata zycie wiernych, rzadzac ich dniem
powszednim?*. Dopiero radio przeobrazito jednak ludzi w naprawde liczne rzesze
nabywcow tekstow medialnych. To ono bylo w istocie ,,pierwszym masowym
srodkiem przekazu docierajagcym do prywatnej przestrzeni stuchaczy”?, ktory re-
alnie ingerowat w ich codzienno$¢. Dziatalo przeciez natychmiastowo — tu i teraz.
Umiato ponadto sprawié, ze zanurzony w mediasfere cztowiek zaczynat dzien nie
od modlitwy, lecz od wiaczenia radia, a konczyt go wyltaczeniem radioodbiornika
zamiast zmowienia wieczornego pacierza®. Oczywiscie dzi§ nie mozna w pehni
zgodzi¢ si¢ z tezg Tomasza Gobana-Klasa. Wspotczesnie ,,grajaca skrzyneczka”
jest bowiem tylko jednym z wielu sposobow upowszechniania tresci medialnych.
Dodatkowo dawno temu przestata by¢ stuchana w formie wielogodzinnych trans-

1 K.T. Toeplitz: Marshall McLuhan — prorok elektrycznego zbawienia, [w:] M. Mc L u -
h an: Wybdr pism, red. K. Krzymowska, Warszawa 1975, s. 31.

2 T.Goban-Klas:Mediaikomunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji
i Internetu, Warszawa 2004, s. 10; idem: Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja, War-
szawa 2005, s. 6.

2’M.Lisner,J.Dovey,S.Giddens etal.: Nowe media. Wprowadzenie, Krakow 2009,
s. 359-360.

22 Tbidem, s. 358.

3 J.Gajda: Media w edukacji, Krakow 2010, s. 20.

2 M.D anesi:Popular Culture. Introductory Perspectives, Plymouth 2008, s. 201-202.

» M.Hopfinger:Literatura i media po 1989 roku, Warszawa 2010, s. 131-132.

% T.Goban-Klas: Cywilizacja medialna..., op. cit., s. 42.
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misji, bo odbiorcy zmienili si¢ w tzw. sluchaczy fragmentarycznych?’ i najczes-
ciej wybierajag maksymalnie dziesiecio-, pietnastominutowe fragmenty audycji®.
Pomimo wprowadzania blokowania (blocking) i pasmowania (stripping), czyli
strategii zaradczych stuzacych jak najdluzszemu zatrzymaniu ich przy odbiorni-
kach®.

Ten cel przyswiecajacy nadawcom sprawit rowniez, ze stopniowo odchodzili
oni od, uznawanych za tradycyjne, programow o zamknietej strukturze i jednoli-
tej budowie™ na rzecz gatunkow ,.konglomeratowych’!, audycji ,,zbiornikow™?,
Lomnibuséw™, zwanych tez magazynami sekwencyjnymi lub blokami progra-
mowymi*. W rezultacie obecnie — za Janing Fras — nalezy raczej przyjac¢ ge-
neralizacj¢, ze niemal ,,nie ma wypowiedzi, ktére aktualizowatyby pojedyn-
czy gatunek wypowiedzi; wigkszo$¢ wypowiedzi w MM [mediach masowych]
opartych jest badz na zwielokrotnieniu jednego (mini)gatunku, badz na potacze-
niu wielu, zwlaszcza tych szczegolnie popularnych w danym czasie, wzorcow
gatunkowych”**, poniewaz wspolcze$nie upowszechnia si¢ glownie wypowiedzi
wielogatunkowe, heterogeniczne generycznie.

Te $cisle dopasowane do pory dnia hybrydy, nieposiadajace satysfakcjonu-
jacych polskojezycznych nazw, medioznawcy przypisuja do zbiorczej kategorii
Htimes of the day shows™. Miesci ona w sobie twory medialne przysparzajace
wielu probleméw definicyjnych. Ich tozsamoS$ciowym wyznacznikiem powinno
by¢ z zalozenia precyzyjne usytuowanie w raméwce, jednak reguta ta nie nosi
juz znamion imperatywu w zwigzku z upowszechnianiem nielinearnego przesytu
radiowego, co niewatpliwie utrudnia, a nawet uniemozliwia precyzyjng klasyfi-
kacje tego typu audycji.

Nie zmienia to faktu, ze w ostatnich latach szczegolnie podkresla si¢ znaczenie
strefowania, czyli strategii dayparting, zmierzajacej do rownoczesnego rozbicia
1 scalenia elementéw dobowego strumienia radiowego, mimo ze sam pomyst na

27 J.Tuszewski: Paradoks o stowie i dzwigku. Rozwazania o sztuce radiowej, Torun 2002,
s. 35.

2 T.Johnson: Morning Radio Revisited: A Guide to Developing On-air Superstars, San
Diego 2011, s. 52.

¥ S.Jedrzejewski: Radio w komunikacji spotecznej. Rola i tendencje rozwojowe, War-
szawa 2003, s. 169.

3 G.Stachyra: Gatunki audycji w radiu sformatowanym, Lublin 2008, s. 14.

3 G. Stachyra: Rozrywka we wspotczesnym radiu, [w:] M. Piechota,G. Stachy-
ra,P.Nowak (red.): Rozrywka w mediach i komunikacji masowej, Lublin 2012, s. 55.

32 Z. Bauer: Dziennikarstwo wobec nowych mediow. Historia, teoria, praktyka, Krakow
2009, s. 85.

3 F.Cassetti, R.Odin: Od paleo- do neotelewizji. W perspektywie semiopragmatyki,
[w:]A. Gwo6zdz (red.): Po kinie?... Audiowizualno$¢ w epoce przekaznikow elektronicznych,
Krakow 1994, s. 128.

# R.McLeish: Produkcja radiowa, Krakow 2007, s. 192.

3 J. Fras: Podstawy identyfikacji i typologii wypowiedzi w mediach masowych,
[w:] E.Kulczycki, M. Wenland (red.): Komunikologia. Teoria i praktyka komunikacji.
Biblioteka Komunikacji Spotecznej, t. I1I, Poznan 2012, s. 19.

% F.Bonner: Ordinary Television: Analyzing Popular TV, London 2003, s. 16.
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takg kreacje ramowki jest niemal tak stary jak radio (zob. czg$¢ 3). Dostrzega sig
takze rozbieznosci dotyczace liczby (od 12 do 3%7) oraz dtugos$ci powstatych w jej
wyniku czasowych przedziatlow?®, ktore bedac determinowane preferencjami po-
szczegb6lnych nadawcow i stylami stuchania radia zakorzenionymi w danej kul-
turze, zalezg od oferty programowej oraz usytuowania geograficznego panstwa,
gdzie stworzono dany system radiowy. Mozna wigc méwic¢ o az pigciu modelach
krzywej dobowej stuchalnosci radia®.

Dopasowanie do codzienno$ci oznacza takze zaakceptowanie, ze strefowanie
synchronizuje ushugi nadawcow tak, by catkowicie odpowiadaly temu, co ludzie
robig i kiedy*’. Transmisja radiowa wigze si¢ tym samym juz od lat 20. XX wieku
z temporalno$cig 1 wspolgrajagcymi z nig warunkami odbioru oraz coraz precyzyj-
niej okreslonymi wzorcami zachowan i obyczajow uzytkownikow. W uktadzie
dziennym nastgpujace po sobie programy omnibusy majg wiec kolejno rozbu-
dzi¢ stuchaczy, towarzyszy¢ im w drodze do pracy/szkoty, stanowi¢ tlo ich zajgé
w domu/w pracy, akompaniowa¢ ich powrotom z pracy/szkoty do domu i/lub
organizowaniu zaj¢¢ popotudniowych, wspolgraé z ich wypoczynkiem i spotka-
niami towarzyskimi, przygotowywacé ich do kolejnego dnia i do snu oraz umila¢
czas pracujacym w nocy*, by nastepnie powroci¢ w postaci identycznego cyklu.
Przyjmuje si¢ bowiem, ze odbiorcy sa niewolnikami wlasnych przyzwyczajen,
a ich rytuat stuchania da si¢ utozy¢ w regularny wzorzec zaplanowany niemal
co do minuty.

Te mozaikowe audycje maja tez od zawsze za zadanie odda¢ zmiany zwigzane
z biologicznym zegarem czlowieka, jego stanem ducha i afektywnos$cig. Nawet
jesli to dopasowanie do atmosfery danej pory dnia nie zawsze konczy si¢ powo-
dzeniem i nie jest catkowicie zamierzone oraz uswiadomione przez nadawcow
i odbiorcow. Eksponowat to David T. MacFarland, twierdzgc: ,,Radio dziata we-
dhug stereotypowego »zegara na $cianie«, ktory podaje czas rzeczywisty, oraz
arbitralnych »zegarow« kontrolujacych radiowa muzyke i prezentacje reklamowa.
Tymczasem shuchacze radia sa zazwyczaj nie§wiadomi formatu »zegara« ustalo-
nego przez dyrektora programowego. Zamiast tego zwracaja $wiadoma uwagg na
czas rzeczywisty, pozostajac generalnie nie§wiadomi kontroli sprawowanej przez
czas ciata”?. Niemniej jednak to wiasnie odzwierciedlenie emocjonalnego nasta-
wienia radiostuchaczy stato si¢ gldéwna przestanka nadajaca sens istnieniu time

7 J.Beliczynski: Stownik pojec¢ z zakresu radia i reklamy radiowej, Krakow 2007, s. 30,
S. Kohil: The Radio Jockey Handbook, Delhi 2006, s. 16; W. Kubaczewska, M. Herma-
now s ki:Radio: historia i wspotczesnos¢, Poznan 2008, s. 127.

¥ P Stewart: Essential Radioskills: How to Present a Radio Show, London 2010, s. 42.

¥ S.Jedrzejewski: Radio w komunikacji spotecznej..., op. cit., s. 174—175.

9 P.Scannell: Radio, Television and Modern Life: A Phenomenological Approach, Cam-
bridge 1996, s. 150.

4'W.Kubaczewska, M. Hermanowski: Radio: historia i wspolczesnos¢, op. cit.,
s. 127.

“ D.MacFarland: Future Radio Programming Strategies: Cultivating Listenership in the
Digital Age, Mahwa—London 1997, s. 45.



RADIOODBIORNIK TOWARZYSZ CODZIENNOSCI. O MORNING SHOW ... 155

of the day shows. W rezultacie z radiowych programow ,,$niadaniowych” bije od
niepamigtnych czasow optymizm i serdecznos$¢, by zmotywowac odbiorcow do
dziatania i wprawi¢ ich w dobry nastrdj, podczas gdy te nadawane w nocy odzna-
czajg si¢ intymnoscig i budzg refleksje®. Im bardziej porzadek kolejnych audy-
cji skoordynowany jest za$ z chronobiologia, m.in. z naturalnym rytmem okoto-
dobowym organizmu cztowieka, tym wigksze sg ich szanse na sukces* — wyzsze
wyniki stuchalno$ci i dluzszy zywot antenowy.

Morning show — adaptacja do wymogow codziennosci

Wszystkie omowione dotychczas przejawy dopasowania radia do codzienno$ci
manifestuja si¢ w sposob szczegdlny w tzw. morning shows/breakfast shows. Te
bijace rekordy popularnosci megagatunki — zatem takie byty medialne, ktére za
Janing Fras trzeba rozpatrywac¢ nie na poziomie abstrakcyjno-pojeciowym, lecz
jako jednostki wypowiedzi w mediach masowych otrzymujace ostateczny ksztalt
w realizacji w konkretnych aktach mowy* — juz od chwili powstania staraly si¢
wpasowa¢ w schemat codziennych zaje¢ odbiorcow. Pokazujac w ten sposob,
ze shuchanie radia zaczyna si¢ i konczy wraz z dang czynnoscia, a nie z zatozo-
nym przez autoréw poczatkiem i zakonczeniem audycji*®. Wyznacznikami czasu
poswigcanego im przez stuchaczy byly wigc, 1 nadal sa, rutynowe czynno$ci po-
ranne, takie jak mycie zgbow, jedzenie $niadania, ubieranie si¢ itp. Teoretycznie
oczywiscie odbiorcom dana jest szansa wystuchania calego programu, nadawa-
nego obecnie zwykle miedzy 6:00 a 10:00 rano — cho¢ emisja moze oscylowac
w granicach 5:00-11:00%" — w praktyce taki odbior jest jednak rzadkoscig.

Po dzi$ dzien breakfast shows najlepiej ze wszystkich pasm programowych
uwzgledniajg takze tzw. zmienne psychograficzne stuchaczy*®. Ulatwiajg im
przejécie z fazy snu, odbywajacej si¢ w przestrzeni prywatnej, do stanu czuwania,
zwigzanego z wkroczeniem w sfer¢ publiczng. Warto tu napomknaé o analizie
wspolczesnych radiowych taktyk pozwalajacych odbiorcom na takie przestawie-
nie oraz zbudowanych na fundamencie psychodynamicznego schematu strategii
konsumenckich — tzw. Censydiam Model — ,,$niadaniowych” stylow prezenter-
skich i sposoboéw nawigzywania kontaktu ze stuchaczami, ktory opracowata Sa-
rah Jenkins®.

“ C.Flemin g: The Radio Handbook, London—New York 2010, s. 63.

“# D.MacFarland: Future Radio Programming Strategies..., op. cit., s. 45.

4 J.Fras: Podstawy identyfikacji i typologii..., op. cit., s. 19.

“ P.Drzewiecki: Renesans stowa. Wychowanie do logosfery w kulturze audiowizualne;j,
Torun 2010, s. 160.

47°S.Kohil: The Radio Jockey..., op. cit., s. 161.

% P.Stewart: Essential Radioskills..., op. cit., s. 24.

% S.Jenkins: Breakfast Radio: The most important media of the day?, s. 1-2, www.ipsos-
mori.com/DownloadPublication/1507-mediact-toughtpiece-breakfastmedia (dostep: 23.12.2012).
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Nie trzeba dodawac, ze na ksztatt wszelkich audycji radiowych majg wptyw
nie tylko przestanki socjologiczne, antropologiczne oraz psychologiczne, ale
1 kontekst duzo szerszy, bo radiowe ,,planowanie (...), zwlaszcza codzienne, wig-
ze si¢ z charakterem tresci w poszczegdlnych »okienkach« uktadu ramowego,
a takze z biezacymi potrzebami wynikajacymi z przebiegu zycia spotecznego,
kulturalnego, politycznego i ekonomicznego™. ,, Tre$¢” w przypadku morning
show trzeba za$ rozumie¢ przede wszystkim, zgodnie z zatozeniem McLuhana,
jako ,tryb zycia i zespot zachowan spoteczno$ci ludzkich, ktore zmieniajg si¢
pod wptywem obcowania z danym przekazem™'. To ona jest nastepstwem doraz-
nych zmian medium radiowego, ale i skutkiem ztozonych, wielowymiarowych
dziatan dlugofalowych. Mozna wigc stwierdzié, ze paralelnie do ewolucji radia,
renegocjacji jego pozycji w medialnym panteonie, zmiany oblicza i statusu on-
tologicznego przeksztatcat si¢ takze sam morning show. Wielokrotnie adaptowat
si¢ w toku historii do przeobrazen technologicznych, kulturowych, spotecznych
i ekonomicznych danej epoki, by sprosta¢ wymogom codziennosci stuchaczy.

Chcac przesledzi¢ ten proces asymilacji, warto ustali¢ pewne ramy odniesienia
porzadkujace analizg. Przydatne jest tu odwotanie do rozwazan Magdaleny Ste-
ciag, ktora dzieli histori¢ radiofonii na §wiecie na trzy fazy: lata zlotej ery radia,
epoke drugorzednosci tego medium przypadajaca na lata 1950—1990 oraz czas pa-
nowania spoteczenstwa informacyjnego, ktory trwa od lat 90. do terazniejszosci®.
Przyjmujac takie rozumowanie za w duzym stopniu stuszne, bo uwzgledniajace
pojawianie si¢ konkurencyjnych dla radia technik komunikowania, bed¢ starata
si¢ pokazac, w jaki sposob w latach 1920—1950 morning show dazyt do zharmo-
nizowania z og6lnymi tendencjami rzadzacymi zyciem codziennym radiostucha-
czy, jednoczesnie wyprzedzajac o krok pierwsza z epok, w ktdrej przyszto mu
funkcjonowac. Opisujac ten typ time of the day shows w ujeciu diachronicznym,
bede sie¢ odwotywaé do historii radiofonii amerykanskiej, bo tam narodzito si¢
najwigcej gatunkoéw radiowych®. Istnieje wiec duze prawdopodobienstwo, ze ko-
rzenie analizowanego tu megagatunku takze siegaja poczatkdéw radia w Stanach
Zjednoczonych. Tam debiut miato tez wiele wynalazkéw zmieniajgcych image
radia, ktore sprawity, ze panstwo to zawsze przodowato technologicznie nad nie-
co ,,opo6zniong” Europa.

0 S.Jedrzejewski:Radio w komunikacji spotecznej..., op. cit., s. 164—165.

' K.T.Toeplitz:Dokad prowadza nas media, Warszawa 2006, s. 30-31.

32 M.Steciagg: Informacja, wywiad, felieton. Sposob istnienia tradycyjnych gatunkéw w ra-
diu komercyjnym, Zielona Goéra 2006, s. 25-38.

3 W.Kubaczewska, M. Hermanowski: Radio: historia i wspotczesnosé, op. cit.,
s. 13-14.
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Od niejasnych poczqtkow do ery srebrnego ekranu

Trudno jest okresli¢, kiedy w radiowym eterze pojawila si¢ audycja, ktorej bez
wahania da si¢ przypiag¢ etykietke prototypowego morning show. Ta uznawana
za pioniera megagatunku, na ktérej wzoruja si¢ réwniez obecni tworcy radio-
wi. Podobnie nie sposéb jednoznacznie wskaza¢ programu zapoczatkowujacego
radiofonie na $wiecie*. Tym bardziej ze oprocz wynalazcow falami radiowymi
zawladneli pierwotnie nadawcy amatorzy i odbiorcy hobbysci, poczynajacy sobie
z przekazem bardzo swobodnie.

W konsekwencji na poczatku lat 20. XX wieku nie byto statej ramowki. Emi-
sja rzadzita przypadkowo$¢ i luzna forma®, a programy radiowe w ogoéle nie po-
jawiaty sie o $wicie. Audycje trwajace od kilku minut do najwyzej dwdch—trzech
godzin w ciggu doby i docierajgce gtdéwnie do pasjonatow nowinek technologicz-
nych krélowaty wieczorami. Sadzono bowiem, ze o wczesnej porze nie ma zapo-
trzebowania na radio. To stuchanie wieczorne integrowato duze grupy stuchaczy,
zwlaszcza odkad sprzet grajacy wyposazono w glosniki, niejako w zastgpstwie
stuchawek®®. Tylko sporadycznie korzystano za$ ze schematu: emisja popotudnio-
wa — przerwa — emisja wieczorna®’.

Cho¢ przyjmuje sie, ze to pojawienie si¢ telewizji ostatecznie przesungto radio-
wy peak time na ranek, poczawszy od narodzin radia stopniowo rozbudowywano
ramowke w strong godzin porannych. W potowie lat 20. zaczety wiec pojawiad
si¢ regularniej propozycje przekazow docierajgce do adresatow po przebudzeniu,
tj. okoto 7:00-8:00%°. Miaty one bardzo roznorodny charakter i czesto byty proba
adaptacji gatunkoéw znanych z teatru, wodewilu i gazet®. Owczesnie liczyta sie
bowiem sama mozliwo$¢ przesytu informacji 1 rozrywki drogg radiows. Forma,
tre$¢ 1 jezyk audycji schodzity na drugi plan. Wowczas termin morning show/
breakfast show byl rozumiany bardzo szeroko i odnosit si¢ do wszystkich, stosun-
kowo jeszcze nielicznych, audycji nadawanych o $wicie®!.

Realna zmiane sytuacji przyniost schylek lat 20. XX wieku. Nimb nowo$-
ci radia zaczat si¢ stopniowo rozwiewaé, rosty za to wymagania odbiorcow co
do oferty programowej. Amerykanie w formie rekompensaty za naktady finan-

% G.Stachyra: Rozrywka we wspolczesnym radiu, op. cit., s. 50; M. Stecigg: Informa-
cja, wywiad, felieton..., op. cit., s. 50.

5 A.Rudel: Hello Everybody! The Dawn of American Radio, Orlando—Austin-New York—
San Diego—London 2008, s. 15; A. Rus s o: Points on the Dial: Golden Age Radio beyond the Net-
work, Durham—London 2010, s. 21-22.

% A.Crisell: Understanding Radio, New York—London 1994, s. 11.

7 PA.Lieberman:Radio’s Morning Show Personalities, Jefferson, London 2009, s. 3.

¥ M.C.Keith,ChH.Sterling:Morning Programs, [w:] Ch.H.Sterling, M.C.Keith
(red.): The Museum of Broadcast Communications: Encyclopedia of Radio, New York—London
2004, s. 957.

% Ibidem, s. 957, PA.Lieberm an : Radio’s Morning Show..., op. cit., s. 3.
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sowe zwigzane z zakupem aparatury radioodbiorczej zadali dostosowanych do
ich potrzeb audycji oraz wydtuzenia godzin transmisji®>. Generowato to dodat-
kowe koszty po stronie nadawcow, a remedium na nie miata sta¢ si¢ reklama.
Oczywistg jej odmiang byto finansowanie danej audycji przez jednego sponsora
pojawiajacego si¢ w tytule programu albo wymienianego przez spikera lub arty-
ste wystepujacego przed mikrofonem®. Tak funkcjonowaty poczatkowo wszyst-
kie sponsorowane programy radiowe. Czynniki ekonomiczne i skomplikowana
sytuacja na rynku medialno-reklamowym sprawily jednak, ze liczba podmiotow
finansujacych pojedyncza produkcje musiata wzrosnac.

Wielkie sieci radiowe rozwijajace sic w USA od 1926 roku nie byty w sta-
nie objgé swym zasiggiem ogromnych obszaré6w kraju. Dodatkowo nadawcy
i reklamodawcy inaczej rozumieli zwrot ,,optacalny rynek zbytu”, bo cho¢ jedni
1 drudzy uwzgledniali w swych dziataniach odbiorcow, pierwsi taczyli to poje-
cie z zasiggiem i podnoszeniem shupkoéw stuchalnosci, drudzy natomiast z in-
frastrukturg transportowg i dystrybucja pozwalajaca dotrze¢ do potencjalnych
konsumentéw. Rodzito to konflikt, poniewaz sponsorzy nie chcieli, by optacany
przez nich program nadawano we wszystkich stacjach afiliowanych, z obawy, ze
dany przekaz nie dotrze do klientow znajdujacych si¢ w kregu ich zainteresowan.
Wymuszali wigc na sieciach rozbijanie struktury i emitowanie programéw, na
ktore tozyli srodki tylko na wybranym przez siebie terytorium. Przeczyto to idei
emisji sieciowej, ktora poprzez strukturalno$¢ i dzielenie miedzy wszystkie zrze-
szone podmioty ponoszonych kosztow miata skutkowac najwyzsza jako$cig me-
dialnych produktow tworzonych po najnizszej cenie. Cze$¢ radiostacji afiliowa-
nych bolesnie odczuwala zatem istnienie powstalych w ten sposéb wielkich luk
w swojej ramdwce, ktore wypelniata antenowa cisza. NBC i CBS produkowaty
co prawda zamienniki brakujacych audycji — tzw. sustaining shows —nie byty one
jednak sponsorowane, wigc poszkodowane stacje afiliowane nie czerpaty z takie-
go rozwigzania upragnionego zysku. Chcac ztagodzi¢ wewngtrzne spory, sieci
zmienity taktyke 1 zaczelty przytaczyé coraz wigcej jednostek nadawczych, nie
zwazajac na ich zasieg. Wezesniej powszechng praktyka bylo natomiast pomija-
nie malych stacji chcacych wejs¢ w struktury siatki, ktore z uwagi na ograniczong
moc nadajnika nie rokowaty dobrze co do liczby zdobytych stuchaczy i — co za
tym idzie — reklamodawcdow. Jednoczesnie sieci przekierowywaty swoja uwage
ku najwigkszym graczom na rynku reklamy, bo tylko ich byto sta¢ na pokrycie
kosztow emisji programu we wszystkich oddziatach radiowych. Nie zabiegano
zatem o wzgledy licznych, lecz matych sponsorow, ktérzy mieli ograniczone pole
manewru ze wzgledu na szczuplejsze budzety®.

Z pomocg przyszli im lokalni nadawcy, cho¢ nie bezinteresownie. Mieli oni
ogromne problemy ze sprzedaza swojego czasu antenowego, poniewaz trwal

2 A.Russo: Points on the Dial..., op. cit., s. 154.
% A.Rudel:Hello Everybody!..., op. cit., s. 96.
% A.Russo: Points on the Dial..., op. cit., s. 17-34.
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wielki kryzys. Reklamodawcow mniejszego kalibru nie byto jednak tatwo sku-
si¢ do wspotpracy, bo ci, przyzwyczajeni do dawania ogloszen w prasie, bali si¢
inwestowa¢ w ,,niepewny”’ $rodek elektronicznego przekazu. By ich zachecic,
lokalne stacje proponowaty im sponsorowanie — niejako na probe — jedynie frag-
mentoéw audycji®. W rezultacie o $wicie, ,,gdy sieci radiowe i agencje reklamowe
skupialy si¢ na programowaniu, opierajac si¢ na serialach, lokalne stacje tworzyty
programy zlozone z wielu segmentow, ktére taczyty codzienne czynnosci z lokal-
nymi instytucjami, co byto sposobem na uczynienie nieuwaznego odbioru radia
komercyjnie optacalnym™®. Tak zrodzily si¢ tzw. participation programs — audy-
cje segmentowane z uwagi na wiele firm dotujacych ich egzystencje®’.

Ich nazwa nie wywodzita si¢ wigc od publicznoéci obecnej w studiu ra-
diowym, lecz od mnogosci podmiotdw uczestniczacych w ,,sponsorowaniu pro-
gramu, ktory prowadzi dobrze znana stuchaczom osobowos$¢”®. Postaé gospo-
darza miata w przypadku tych audycji ogromne znaczenie. To prezenter zwykle
sam wymyslat i przedstawial tekst reklamowy. Podejmowat tez decyzje, kiedy
w trakcie programu pojawi si¢ sponsorowany komunikat, i ,,sklejal” poszczegdl-
ne segmenty w jedng cato$¢. Byt ucieleSnieniem porannego programu, a nawet
wizytdwka stacji. Krotko mowigce, gtdéwnym warunkiem istnienia participation
programs byt brak anonimowosci gospodarzy, ktérych ceniono, rozpoznawano
po glosie i stylu przekazu. W praktyce to, kto zasiadat przy mikrofonie, warun-
kowato wigc wysokos$¢ stawki za czas antenowy®. Warto doda¢, ze odzwiercied-
lajac normy kulturowe i spoteczne swojej epoki, 6wczesni prezenterzy radiowi
wystepujacy w tych programach nie przypominali wspotczesnych celebrytow-
-showmandéw. Byli wytworni, elokwentni i zdystansowani, poniewaz oczekiwa-
no, ze tak powinni zachowywac sie ludzie w miejscach publicznych — a radio za
takie uchodzito. Magnetyzowali dobra dykcja i nienagannymi manierami. Ele-
gancja epatowali nawet poprzez strdj, mimo ze dla stuchaczy pozostawali zazwy-
czaj bezcielesnymi glosami™.

Teoretycznie participation programs mogly by¢ nadawane o dowolnej porze
dnia, ale najwiecej z tych praform wspotczesnych morning shows upodobato so-
bie poranek. Pozostate byly wplecione w dobowy rozktad programowy, migdzy
inne gatunki radiowe, dalekie od omnibusowej struktury’'. Byto to juz wtedy
mozliwe, poniewaz na przetomie lat 20. i 30., gdy formy sekwencyjne zaczely
na state pojawia¢ w eterze i Swiadomosci odbiorcow, stacje zwykle nadawaty od
wczesnych godzin porannych do okoto pierwszej w nocy™.

% R.I. Garver: Successful Radio Advertising with Sponsor Participation Programs, New
York 1949, s. 83.

% A.Russo: Points on the Dial...., op. cit., s. 159.

7 R.I.Garver: Successful Radio Advertising..., op. cit., s. 3.

% Ibidem, s. 3.

% Ibidem, s. 4, 101.

 PA.Lieberman:Radio’s Morning Show..., op. cit., s. 25.

" RI Garver: Successful Radio Advertising..., op. cit., s. 3-5, 171.

2 A.Rudel: Hello Everybody!..., op. cit., s. 267.

III. KONTEKSTY



III. KONTEKSTY

160 KAROLINA ALBINSKA

Te ,,prehistoryczne” audycje poranne, ktére ze wzgledu na pore nadawania,
strukture, funkcje 1 charakter moga uchodzi¢ za pierwsze morning shows, byty
zréznicowane na wiele typow: farm programs, women's service programs, au-
dience participation programs, disc jockey programs i — najbardziej popularne
— musical clocks™. Co wigcej, mozna przyjac, ze z dwoch pierwszych wymienio-
nych grup wywodzg si¢ wspotczesne breakfast shows zorientowane na informa-
cje, w ktorych pierwszenstwo ma stowo. Trzy ostatnie daty prawdopodobnie po-
czatek dzisiejszym morning shows zorientowanym na rozrywke — a wiec zwykle
bazujacym na muzyce. Cho¢ oczywiscie wszystkie one od zawsze byty swoistymi
hybrydami realizujacymi zalozenia infotainment.

Z powodu ograniczen obje¢tosciowych niniejszego tekstu rozwazania nad par-
ticipation programs zostang tu zawezone jedynie do tych z nich, ktére byly naj-
bardziej zblizone do wspdtczesnych programow $niadaniowych, czyli tzw. musi-
cal clocks. Ze wzglgdu na wystepujace w nich liczne odwotania do uptywajacego
czasu byly one rowniez najlepiej dopasowane do wymogdéw petnego krzataniny
poranka. Obrazowala to juz sama ich nazwa, ktorej czgsto uzywano synonimicz-
nie z morning shows’. Paradoksalnie ch¢¢ dostosowania do codziennosci i pod-
kreslenia mijajacych chwil w niektorych z tych audycji urastata do absurdu. Czas
podawano w nich z niezwykla czgstotliwoscig — w przypadku zainicjowanego
w 1943 roku ,,Two-Minute Man” w dwuminutowych odstepach’.

Od poczatku ze wszystkich participation programs to wtasnie musical clocks
stanowity filar porannego funkcjonowania radia. Ich najwazniejszym elementem
byta muzyka z plyt, ktorg zgrabnie przetykano komunikatami reklamowymi,
prognozami pogody, komentarzami prezenterskimi, bezposrednimi zwrotami do
stuchaczy, serwisami informacyjnymi, danymi na temat temperatury powietrza
i — oczywiscie — aktualnej godziny. Segmentami pojawiajacymi si¢ w ich ramach
byta niekiedy takze poranna gimnastyka oraz rozwazania o naturze religijnej lub
filozoficznej. Ten rodzaj dawnych breakfast shows jako jedyny odznaczat si¢ row-
niez rotacyjnoscig poszczego6lnych elementow, co stanowito atut i dla sponsorow,
1 dla stuchaczy, ktérzy w nattoku porannych zaje¢ nie martwili sie, Zze przeoczg
jaki$ istotny komunikat, bo powracat on na anteng co kilka/kilkanascie minut’.

Mimo swej bardzo widocznej sekwencyjnosci byty to programy omnibusy tra-
fiajace w gust najszerszej publicznosci. Znajdowaty odbiorcow wsrod przedsta-
wicieli obu plci bardzo zroznicowanych wiekowo, wiec traktowano je jak audycje
familijne””. Ich cechg dystynktywng bylo rowniez budowanie silnego przywigza-
nia odbiorcow, bo ,,gdy stuchacz odkryje poranny program radiowy, ktory zyska

 R.I. Garver: Successful Radio Advertising..., op. cit., s. 10-67.

™ Ibidem, s. 22, 169.

> A.Russo: Tick Tock Goes the Musical Clock: Time Discipline and Early Morning Radio
Programs, [w:]J.Loviglio,M.Hilmes (red.): Radio’s New Wave: Global Sound in the Digi-
tal Era, New York—London 2013, s. 200-203.

* RI Garver: Successful Radio Advertising..., op. cit., s. 23.

7 A.Passman: The Deejays, New York 1971, s. 53.
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jego akceptacje, niemal zawsze bedzie wigczat go dzien w dzien, poniewaz wie,
ze moze na nim polegaé, ze otrzyma ten sam typ programu, ktory przyciggnat go
pierwotnie”’®,

Prawdopodobnie stacja WCAO z Baltimore byta pierwsza, ktéra zdecydowata
si¢ upowszechni¢ breakfast show w postaci musical clock w 1927 roku, chociaz
z wypowiedzi jej menedzera wynika, ze jaki$ inny nadawca ubiegl tworcow tej
uznawanej za pionierskg inicjatywy. Niestety zrodla nie zdradzajg literowego
oznaczenia owej tajemniczej rozgtosni. Nieliczne publikacje, w ktdrych opisano
korzenie tych porannych audycji, wymieniaja takze Halloween Martin jako ko-
biete torujaca droge rozwoju tej odmianie morning shows. To jej tez przyznaje si¢
pierwszenstwo, mowiac, ze w 1929 roku wymyslita nazwe ,,Musical Clock™ na
potrzeby swego autorskiego programu w stacji KYW. Z czasem ten tytut zaczat
okresla¢ rowniez inne audycje wzorowane na jej pomysle’, stajac si¢ nazwa jed-
nego z typéw megagatunkow radiowych.

O tym, jak bardzo programy te byty dopasowane do codziennych potrzeb stu-
chaczy, niech §wiadczy przyktadowy cytat z listu nadestanego do gospodyni tego
programu: ,,Musical Clock budzi mnie rano. Przy nim si¢ ubieram, przy nim jem
$niadanie, przy nim zmywam naczynia, przy nim zamiatam kuchnig, a to wszyst-
ko w rytm muzyki. To taka pigkna muzyka. Wprost ja uwielbiam™,

Nie wszystkie programy oparte na schemacie musical clock miaty jednak ten
sam szyld. Za przyktad moze tu postuzy¢ ,,Quality Time” (stacja KFJZ). Ambicja
jego tworcow rowniez byto stworzenie programu tta, wtorujgcego pierwszoplano-
wym porannym zaj¢ciom stuchaczy, takim jak ,,czytanie gazety, spozywanie $nia-
dania albo przygotowywanie si¢ do pracy”®!. Jego statymi sktadnikami, oprocz
muzyki z ptyt i prezenterskiej paplaniny, byt serwis informacyjny opatrzony spe-
cjalnym sygnatem dzwickowym przykuwajacym uwage stuchacza. Pojawiat si¢
tez segment na temat cieckawych faktoéw zwigzanych z Teksasem oraz filozoficzny
»Thought for the Day”, w ramach ktérego zachecano audytorium do przesyta-
nia sentencji i ,,ztotych mysli” odczytywanych nastepnie na antenie. Wszystko to
byto okraszone reklamga i doniesieniami o aktualnym czasie. Warto zaznaczy¢, ze
takze sponsorzy tej audycji nie byli przypadkowi. Dobrano ich tak, by produko-
wane przez nich dobra mogly by¢ uzywane o poranku. Wérdd nich znalezli sig:
producent lodowek, firma sprzedajaca kawe, apteka i supermarket®.

Sekret ogromnej popularnosci musical clocks w duzym stopniu tkwit w ich ta-
twej adaptacji zarowno do wymagan odbiorcow, jak i nadawcow, ktorzy bez trudu
mogli dowolnie ten typ programu duplikowa¢ lub zmieniaé¢ znany juz model, two-

® R.I.Garver: Successful Radio Advertising..., op. cit., s. 27.

” PA.Lieberman: Radio’s Morning Show..., op. cit., s. 3; A. Passman: The Deejays,
op. cit., s. 51-58.

% A.Passman: The Degjays, op. cit., s. 54.

81 A. Rus s o : Tick Tock Goes the Musical Clock..., op. cit., s. 197.

8 E. Haling: Quality Time in Fort Worth: KFJZ Uses Band Transcriptions, Humour and
Time Announcements for Early Morning Hour, Broadcasting 1936, nr 4, s. 44; M. Hilm e s: Radio
Voices: American Broadcasting, 1922—1952, Minneapolis 1997, s. 197-199.
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rzac jego nowe, zmodyfikowane odmiany®. Jedna z nich podbita serca stuchaczy
w latach 40. XX wieku. Byly to tzw. husband and wife programs, potocznie okre-
$lane jako ,,Mr and Mrs Breakfast” (Pan i Pani Sniadanie). Ich ideg¢ przewodnia
stanowilo istnienie duetu prezenterskiego ztozonego zwykle z matzonkéw. Zda-
niem niektorych badaczy w tym przypadku prawo do pierwszenstwa moze sobie
ro$ci¢ audycja ,,Breakfast with Fidgeralds”. Jej prezenterzy Ed i Peegan toczyli
swe stowne poranne potyczki na falach stacji WOR, poczawszy od 1942 roku®*.
Alexander Russo twierdzi jednak, ze to Ed East stworzyt zreby husband and wife
programs, zapraszajac w 1941 roku do wspoétpracy swoja zong Polly i1 tworzac
z nig prezenterski tandem pod nazwag ,,Breakfast in Bedlam™®. Nalezy zaznaczy¢,
ze do ich rozmow czesto przylaczat si¢ jednak radiowy inzynier Walter, wiec z for-
malnego punktu widzenia program ten mozna takze traktowac jak weczesng posta¢
tzw. morning ZOO —rozpowszechnionego na ogromng skale dopiero w latach 70.%

Tendencj¢ zmierzajacg w strone radiowej kreacji zespotowych morning show
wida¢ jeszcze wyrazniej w przypadku programu ,,Studio X” przypisanego do na-
dawcy oznaczonego literami WEAF. Tym razem jednak konwersacje toczyli trzej
mezczyzni: Ralph Dumkem, Buddy Hulickie i realizator Gerney. Urozmaicaty ja
utwory muzyczne z ptyt, zyczenia urodzinowe, przekazy reklamowe oraz wple-
ciona najczescie] w tekst gagdéw informacja o czasie — stanowiaca clou wszyst-
kich musical clocks®’.

Wsrod pionieréw warto wymienié tez takie audycje jak ,,Breakfast with the
Brooks”, nadawang z Nowego Jorku przez WGY, oraz zesp6t ztozony z Jinx Fal-
kenburg i Texa McCrary’ego — chlube stacja WNBS®. W gronie inicjatoréw idei
rozpoczynania dnia w takt ,,muzycznego zegara” znalazl si¢ ponadto John Brad-
ley Gambling. Program, ktéry odziedziczyt po Bernardzie McFaddenie w 1925
roku w stacji WOR, pierwotnie mial jedynie motywowaé do porannej gimnasty-
ki, ale nowy prowadzacy stopniowo przeksztalcit go w ,,Musical Clock”. W ra-
mach transformacji w 1927 roku wprowadzit on jako jeden z elementéw rozmo-
we imitujgcg matzenskie konwersacje przy $niadaniu. Z tg r6znicg, ze oponentka
Gamblinga nie byta jego prawdziwa zona, lecz grajaca t¢ posta¢ aktorka. Mniej
wigcej w tym samym czasie pojawila si¢ na antenie grajaca na zywo orkiestra
i jeszcze wigcej radiowych rozmow. Prezenter wplott rowniez w przekaz ,.kosza-
rowe zarty”, prognoz¢ pogody, informacje prasowe i komunikaty na temat czasu,
cho¢ nietypowo okraszone $piewaniem zywych kanarkéw, ktore zniknety dopiero
w latach 50. Od 1935 roku zaczely pojawiac si¢ w ramach jednego z segmentow
anonse o zamknigciach szkot z powodu zlej pogody. W polowie lat 30. znik-

8 A.Russo: Tick Tock Goes the Musical Clock..., op. cit., s. 160.

8 R.I. Garver: Successful Radio Advertising..., op. cit., s. 63.

% A.Russo: Tick Tock Goes the Musical Clock..., op. cit., s. 200.

8 P.Chantler,P.Stewart:Basic Radio Journalism, Oxford 2003, s. 101; M.C.Keith,
Ch.H. Sterling: Morning Programs..., op. cit., s. 958.

¥ A.Russo: Tick Tock Goes the Musical Clock..., op. cit., s. 204.

8 R.I. Garver: Successful Radio Advertising..., op. cit., s. 63-66.
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nal za to segment poswiecony gimnastyce®. Co ciekawe, audycja ta byta zywym
dowodem na potwierdzenie stow Alexandra Russo, ktory w nastepujacy sposob
wypowiadat si¢ na temat historycznych przeobrazen megagatunku morning show:
»W miar¢ jak poranny program si¢ rozwijal, stacje rozszerzaly czasy audycji
z 30 minut do 60, 120 i wigcej. Reklamowanie w stylu magazynu i podziat rowno
posegmentowanej rozrywki pozwolity na rozwinigcie programowych formatow
w postaci muzyczno-informacyjnych blokéw, prekursoréw radiowych formatow,
ktore zdominowaty radio w drugiej potowie XX wieku°.

Rozrastanie si¢ zawarto$ci morning shows do rozmiaru wielogodzinnych au-
dycji sekwencyjnych byto jednak w wiekszosci przypadkéw procesem bardzo
ztozonym i napgdzanym rowniez przez tzw. spot advertising (reklama punktowa).
Ten ,,termin parasol” stat si¢ w latach 30. i 40. przykrywka dla rozlicznej aktyw-
no$ci podmiotow dziatajacych na rynku medialnym, dlatego juz w zlotej erze
radia usitowano go uscisli¢. Jedng z takich prob bylo wymyslenie nazwy ,,selec-
tive broadcasting” (nadawanie selektywne/wybidrcze), ktdra bardziej adekwatnie
pozwala uchwycic istote¢ omawianego tu procesu’'.

Nadawanie wybiorcze poczatkowo miato by¢ antidotum na liczne luki w ra-
mowece stacji afiliowanych, zwtaszcza tej porannej, o ktéorych wspomniano juz
w niniejszym artykule. Tym razem réwniez proces zapetniania ,,pustego” cza-
su antenowego nie odbywal si¢ za pomoca przekazow zastepczych oferowanych
przez LBC lub CBS, ale dzigki niezaleznym produkcjom dostarczanym przez
lokalnych sponsoréw. Cho¢ dla odmiany powstawaty one na uzytek stacji afi-
liowanych. Dzigki tej modyfikacji poranna cze$é ramowki zrzeszonej filii bar-
dziej nabierata lokalnego charakteru uwzgledniajacego oczekiwania odbiorcow
1 spetniajacego nadzieje reklamodawcow. W konsekwencji sieciowy oddzial zy-
skiwat $cisle sprecyzowanych stuchaczy i upragnionych sponsordéw. Z czasem
jednak dhuzsze audycje sponsorowane lub krotkie ogloszenia reklamowe produ-
kowane przez lokalne podmioty dziatajace na rynku medialnym staty si¢ czgscia
oddzielnego systemu reklamowo-sprzedazowego, opozycyjnego dla tego wyko-
rzystywanego przez radiowe sieci komercyjne, cho¢ tez noszacego nazwe ,,spot
broadcasting”®*. Takie uzupehianie ramowki pozwalato najwickszym reklamo-
dawcom ,,punktowo” okres$li¢ terytorium, na ktérego obszarze sponsorowany ko-
munikat miat by¢ rozpowszechniany, ,,punktowo” okresli¢ konkretne radiostacje,
ktérych zadaniem byto wyemitowanie sponsorowanego przekazu, ,,punktowo”
okresli¢ dzien tygodnia, kiedy audycja miata si¢ ukazac, a nawet — co najwazniej-
sze w kontek$cie morning shows — ,,punktowo” okres§li¢ w ramowce pore dnia
danej transmisji. OczywiScie potencjalni sponsorzy nie zgltaszali si¢ sami do stacji

% J. Dunning: Gambling’s Musical Clock, music, talk, caisthentics, [w:] J. Dunning
(red.): On the Air: Encyclopedia of Old-Time Radio, New York 1998, s. 276; PA.Lieberman:
Radio’s Morning Show..., op. cit., s. 4; A. P as s man: The Deejays, op. cit., s. 58.

% A.Russo: Tick Tock Goes the Musical Clock..., op. cit., s. 204.

" A.Russo: Points on the Dial..., op. cit., s. 35.

2 Ibidem, s. 116.

III. KONTEKSTY



III. KONTEKSTY

164 KAROLINA ALBINSKA

z zapytaniem, czy mogg zaplaci¢ za fragment danej audycji. Przyciagali ich do
nadawcow tzw. przedstawiciele stacji, ktorych zadaniem byto zdobywanie infor-
macji na temat lokalnych rynkéw konsumentow, prezentacja tych danych poten-
cjalnym sponsorom oraz sprzedawanie im czasu antenowego®.

Z jednej strony spot broadcasting — zwigzany z rozwojem radiofonii komer-
cyjnej 1 ewolucjg rynku reklamy za oceanem — mial zatem zagwarantowac sta-
cjom zdobycie funduszy pozwalajacych w ogole tworzy¢ material radiowy. Dzig-
ki temu zabiegowi nadawcy mogli lepiej wpisa¢ si¢ w rytm dnia specyficznej
publiki, poniewaz ,,elastycznos¢ radia opartego na reklamie punktowej rozciagata
si¢ takze na czas nadawania™. Z drugiej dawata reklamodawcom mozliwos¢
dos¢ doktadnego sprecyzowania, kto bedzie stuchaczem. Perspektywa okre$lania
targetu byta niezwykle kuszaca, bo sponsorzy zaczeli juz wowczas zdawac sobie
sprawe, ze tak naprawde kupujg nie sam program, lecz przypisane mu audyto-
rium®. Z tych pozornie sprzecznych oczekiwan wykluty sie za$ morning shows,
ktére nadawaniu selektywnemu zawdzigczaty przede wszystkim swa formeg. Ich
kolejne czgsci byly bowiem taczone z sobg na prosbe sponsorow albo poprzez
doczepienie kolejnych segmentow do tych juz istniejacych, albo na zasadzie roz-
bijania struktury zastanej audycji i wpasowywania nowych przekazoéw pomigdzy
dotychczasowa poranng sekwencje, tak by calos$¢ otrzymata swoj wiasciwy, osta-
teczny ksztalt — jak chociazby w przypadku budowania porannego bloku przez
stacjc WNEW?,

Podsumowanie

Niniejszy wywod, stanowiacy swoista naukowa podrdz w czasie, pozwala odsto-
ni¢ meandry mediasfery zwigzanej z radiowym porankiem. Niezbicie dowodzi
on, ze juz w pierwszej fazie rozwoju radiofonii morning shows potwierdzaty jed-
no kluczowe twierdzenie: ,,najbardziej popularnymi programami sg wilasnie te,
ktore w pelni wyrazajg nieskonczone kontinuum codziennego zycia™’. Poglad
ten mozna odnie$¢ do participation programs, ale rownie trafnie odzwiercied-
la on sytuacje wspotczesnych porannych audycji sekwencyjnych — tych $cisle
sformatowanych, czgsto nadawanych za posrednictwem wielu platform i coraz
chetniej przybierajacych ksztalt przekazéw multimedialnych.

% Ibidem, s. 34-41.

% Ibidem, s. 45.

% M. Stecigg: Informacja, wywiad, felieton..., op. cit., s. 27.
% A.Russo: Points on the Dial..., op. cit., s. 162.

7 P.Scannell:Broadcast Talk, London 1991, s. 175.
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