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AL'BO WCIAGNIE CIE BAGNO, ALBO ,,ZAPRAGNIESZ
BRNAC PRZEZ TRZYDZIESCI MIL W GESTEJ TROPIKALNEJ
DZUNGLI”. CZY BLURB DAJE MI WYBOR?

EitHER THE Swamp WiLL CoNsSUME You Or You WILL , WANT TO
CRAWL THROUGH THIRTY MILES DENSE TrorPiCcAL JUNGLE”.
Doks BLURB GiIvVE A CHOICE?

Abstrakt

Artykul omawia funkcje oraz defi-
niuje pojecie blurbu — krotkiego tekstu o cha-
rakterze informacyjno-reklamowym, ktory
wydawca umieszcza na oktadce ksigzki.
W pierwszej czg$ci autorka omawia etymolo-
gi¢ oraz histori¢ terminu stworzonego przez
Geletta Burgessa. Kolejng czg$¢ zajmuje
analiza trzech najciekawszych, jej zdaniem,
wspotczesnych blurbow. Analityczng partig
tekstu otwiera zatem omoéwienie blurbow
umieszczonych na oktadce powiesci Doroty
Mastowskiej ,,Paw krolowej” oraz krotkich
form literackich znajdujacych si¢ na oktad-
ce powiesci ,,Kochanie, zabitam nasze koty”.
Ostatnim analizowanym przypadkiem jest
szereg blurbow-wklejek, ktore widnieja na
serii ,,skandynawskich kryminatéw (,,En-
klawa”, ,,Potow”, ,,Prom”) napisanych przez

Abstract

The article discusses the functions
and defines the blurb - a short informational
and advertising text, which the publisher
places on the cover of the book. In the first
part, the author lists the etymology and
history of the term created by Gelett Burgess.
The next part contains analysis of three most
interesting, in her opinion, contemporary
blurbs. The analytical part of the text opens
the study about blurbs placed on the cover
of the Dorota Mastowska’s novel “Paw
krolowej”. This part contains also the study
about blurbs placed on the Mastowska’s last
novel titled “Kochanie, zabitam nasze koty”.
In the last part the author analyses the blurbs
which appeared on the series of Scandinavian
crime novels (“Enklawa”, ”Potow”, ”Prom”)
written by Remigiusz Mréz. The article
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Remigiusza Mroza. Wystapienie zamyka-
ja wnioski na temat pytania postawionego
w tytule artykulu. Autorka zastanawia si¢
nad moca performatywna tych krotkich form
literackich. Na ile przejawiaja one daznos$¢
do odstaniania, na ile za§ do zamazywania
znaczen zawartych w tekstach literackich,
ktorych dotycza. Czy zaliczy¢ je nalezy do
rodzaju syntetycznych interpretacji, stresz-
czen, czy tez do tekstoéw-zagadek, kalam-
buréw zachgcajacych do przeczytania po-
wiesci?

Stowa kluczowe: blurb, powies¢, in-

closes the conclusions about the question
raised in the title of the article. The author
reflects on the performative power of these
short literary forms. To what extent they
show the tendency to reveal, and how much
to blur the meanings contained in the literary
texts which they relate to. Do they belong to
a kind of synthetic interpretations, abstracts,
or rather to puzzles, quirks encouraging to
read the novel?

Keywords: blurb, novel, interpreta-
tion, performative power, cover, advertise-
ment, abstract

terpretacja, moc performatywna, oktadka,
reklama, streszczenie

1. Blurb czyli parodia reklamy. Historia terminu i wyznaczniki ga-
tunku

Termin blurb, ktorym wspotczesnie okreslamy umieszczong na czwartej stronie
oktadki notk¢ wydawniczg o charakterze reklamowo-informacyjnym, stworzyt w 1907
roku amerykanski pisarz i humorysta Gelett Burgess [www 5]. Neologizm stowotwor-
czy ‘blurb’ pochodzi od angielskiego rzeczownika ‘blur’, oznaczajacego ,,rozmazany
Iub nierozréznialny znak, $lad, widok™ [,,A smeared or indistinct marking”] Iub ,,co$
niejasnego, nie dajacego si¢ poznaé ani empirycznie, ani racjonalnie” [,,Something va-
gue or indistinct to the sight or mind”] [Radcliff, 1997, s.51]; [,,Something that you can-
not see or remember clearly”] [Phillips, 1997, s. 76] i czasownika ‘blur’, nazywajacego
czynnos¢ plamienia, rozmazywania, zacierania, zamazywania czego$. Na taka etymo-
logi¢ terminu wskazujg sformutowane przez Burgessa [www 1] definicje rzeczownika
‘blurb’ 1 czasownika ‘to blurb’ odpowiadajace funkcjom, ktore peilni w zdaniu wyraz
‘blur’. Etymologia stowa wskazuje, ze funkcja poznawcza nie nalezy do priorytetowych
i konstytutywnych funkcji tego gatunku. Przeciwnie, blurb ma za zadanie zamazy-
wac znaczenie, tworzac co$ na ksztalt niewyraznej plamy — mgtawicy znaczenia. By
okresli¢ wyznaczniki gatunku tego krotkiego tekstu, umieszczanego na czwartej stro-
nie oktadki badz na skrzydetku ksiazki, warto przeanalizowa¢ okoliczno$ci powstania
i ksztalt pierwszego blurbu'.

Historia terminu zaczyna si¢ w 1907 roku. Gelett Burgess po raz pierwszy
umieszcza wowczas blurb na oktadce ksigzki pt. Are you a Bromride?, ktorej kopie
rozdaje podczas bankietu Stowarzyszenia Amerykanskich Ksiggarzy [American Bo-
oksellers Associacion] [www 2] . Zaprezentowany przez humorystg obraz przedstawia
portret ,,.blurbujacej” kobiety o imieniu Miss Belinda Blurb [Miss Belinda Blurb in the
act of blurbing]. W swoistej parodii reklamy produktu pisarz wykorzystuje wizeru-
nek kobiety znany z reklamy mydta do zgbow ,,Arnica” [Arnica tooth soap]. Pierwsza

' Por. Definicja blurbu stworzona na Forum Poetyki przez Ewg Kraskowska [www 3].
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notka wydawnicza powstata zatem w wyniku przeksztatcenia prasowej reklamy. Ro-
dzaj stylizacji, forma parodii pozwolita Burgessowi stworzy¢ pierwsza reklame dzieta
literackiego, produktu estetycznego, ktorego — ze wzgledu na jego przynaleznos$¢ do
kultury wysokiej — nie wypada reklamowac. Parodia, jako rodzaj literackiego srodka
stylistycznego, stanowila wiec rodzaj dowodu, ze blurb, cho¢ korzysta z perswazyjnych
srodkow, nie jest zwyczajng reklama. Co wigcej forma blurbu §wiadczy rowniez o tym,
ze Burgess zdawal sobie sprawe z pleonastycznego charakteru sytuacji, w ktorej znaj-
duje si¢ autor tworzacy tekstowa reklame tekstu, dlatego tez nadal notce humorystyczne
zabarwienie.

Sformutowana przez Burgessa w stowniku Burgess Unabridged: A Classic Dic-
tionary of Words you always needed [Petny stownik Burgessowski. Klasyczny stownik
wyrazow, ktore zawsze potrzebowales] definicja blurbu okresla najwazniejsze cechy
i funkcje gatunku:

Blurb, n

1. A flamboyant advertisement; an inspired testimonial.

2. Fulsome praise; a sound like a publisher,

Blurb, v

1. To flatter from interested motives; to compliment oneself.

On the “jacket” of the “latest” fiction, we find the blurb; abounding in agile ad-
jectives and adverbs, attesting that this book is the “sensation of the year”; the blurb tells
of “thrills” and “heart-throbs”, of “vital importance” and “soul satisfying revelation.”
The blurb speaks of the novel’s “grip” and “excitement”.

The circus advertiser started the blurb, but the book publisher discovereda more
poignant charm than alliterative polysyllables. “It holds you from the first page*.

Now, you take this “Burgess Unabridged” — it’s got a jump and a go to it — it’s
got a hang anda dash and a swing to it that pulls you right out of the chair, dazzles your
eyes, and sets your hair to curling. It’s an epoch-making, heart-ticking, gorglorious
tome of joy!

So, were not my publishers old-fashioned, would this my book be blurbed.

If “Burgess Unabridged” I say,

“Fulfils a long-felt want”,

Don’t mind my praise, nor yet her way

In which I voice my vaunt.

Don’t let my adjectives astute

Your peace of mind disturb;

It’s “bold”, it’s “clever” and it’s “cute”,
And so is this my blurb! [www 1]

[Blurb, n
1. Ognista reklama; inspirujaca, lotna rekomendacja
2. Przesadna pochwatla; brzmiaca jak glos wydawcy
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Blurb, v
1. Schlebia¢ komus z interesujacych powodow; chwali¢ sie.

Na oktadce najnowszych powiesci znajdziemy blurb, ktory obfituje w sprytne,
zwrotne przymiotniki i przystowki zaswiadczajace, ze ksiazka ,,jest sensacja roku”.
Blurb moéwi o tym, ze tekst wywota w nas dreszcze, kotatanie serca, powies¢ bedzie
mie¢ dla nas kluczowe znaczenie i stanie si¢ ukojeniem dla naszej duszy. Blurb obiecu-
je, ze powies¢ bedzie trzymac nas w napieciu i ekscytowac.

Cho¢ tworca reklamy zaczal tworzy¢ blurby, to wydawca z pewnos$cia odnaj-
dzie inny, chwytajacy za serce urok ksigzki niz proste powtorzenia sylab czy aliteracje.
. Irzyma w napi¢ciu od pierwszej strony”.

Teraz bierzesz do reki ,,Burgess Unabridged” — skok i brnij przez nig — ta ksigz-
ka ma przechyl, hustawke, ped i zryw, sprawi, ze spadniesz z krzesta, twoje oczy beda
wirowac, a wlosy si¢ skreca. To dzieto epokowe, chwalebny i $Sciskajacy za serce tom
peten rozrywki.

Jesli moi wydawcy nie beda staromodni, ta ksigzka moze by¢ reklamowana.

Jesli stownik ,, Burgess Unabridged”, mowie,

spelnia pragnienia,

nie przejmuj si¢ moimi przechwatkami, ani sposobem,
w jaki wyrazam swoje pochlebstwa.

Nie pozwdl, by moje przymiotniki podstgpnie
zmgcily spokdj twojego umystu.

To ,,odwazne”, to ,,mgdre”, to ,,stodkie”,
To jest wlasnie moj blurb! (tham. wlasne)

Rzeczownik blurb oznacza wigc specjalny, bo ognisty, plonacy rodzaj reklamy.
Za pomoca pochodzacego z jezyka francuskiego okreslenia flamboyant*, Burgess ak-
centuje konstytutywna dla blurbu cz¢$¢ mowy — przymiotnik. Blurb to rodzaj przesad-
nej pochwaty, ktora jednak — paradoksalnie — brzmi [sounds like a publisher] obiektyw-
nie, poniewaz jest glosem ,,znawcy” (wydawca). A zatem piszacy moze postugiwac si¢
figura hiperboli, jednak musi robi¢ to w wyszukany, niekonwencjonalny sposob np. za
pomoca zaskakujacych poréwnan. Burgess podkresla, ze blurb powinien przypominac
formga literature.

Blurb w funkcji czasownika oznacza dla Burgessa czynnos¢ chwalenia kogo$
lub siebie. Pisarz podkresla rowniez, ze za tym rodzajem artystycznej pochwaty kryje
si¢ interes jej nadawcy.

Jesli chodzi o zawarto$é, zgodnie z definicja, blurb powinien stanowi¢ inspiru-
jace $wiadectwo lektury [,,inspired testimonial”]. By¢ nie tyle streszczeniem fabuty,
co zapisem emocji jej towarzyszacych. Blurb, zdaniem Burgessa, stuzy podkreslaniu

2 Nie bez przyczyny autor uzywa przymiotnika zaczerpnigtego z tego jezyka. W ten sposdb odwotuje si¢
do stereotypowego sposobu postrzegania francuskiego, w §wietle ktorego jawi si¢ on jako najbardziej
elegancki, dekoracyjny i wyrafinowany z jezykow.
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performatywnych wtasciwos$ci tekstu, ktory reklamuje [,vital importance”, ,,soul sa-
tisfying revelation”]. Sposob zapisu emocji towarzyszacych lekturze ma by¢ na tyle
przekonujacy, zeby zachgci¢ odbiorce do przeczytania ksiazki. W definicji Burgess
podkresla réznice migdzy autorem blurbu, wydawca a tworca reklamy, twierdzac, ze
pierwszy z nich stosuje bardziej wyrafinowane chwyty stylistyczne niz banalne powto-
rzenie sylab.

Ponadto nie wymieniong przez Burgessa w stownikowej definicji, cho¢ widoczng
w pierwszym blurbie, charakterystyczng wlasciwoscia gatunku jest taczenie w spdjny
komunikat obrazowych i tekstowych form. W blurbach wykorzystuje si¢ zatem tak-
ze wizualno-przestrzenne wiasnosci tekstu. Jesli przyjrze¢ si¢ pierwszemu blurbowi,
stanowi on rodzaj komiksu — opini¢ o ksigzce wygtasza sportretowana kobieta. Humo-
rysta wykorzystuje wypowiedz znanej osoby, by nada¢ blurbowi perswazyjng moc’.
Ksigzke poleca osoba ,,opatrzona” — kobieta, ktdrg znamy z reklamy pasty do zgbow.
Familiarno$¢ obrazu sprawia, ze przyznajemy jej racje, a opini¢ o ksiazce traktujemy
jako obiektywng prawde. Za sprawg zastosowanej techniki fotograficznej podkreslona
zostaje prawdziwo$¢ postaci. Bohaterka zdjecia wydaje si¢ wiarygodna. Obraz petni
w blurbie rol¢ dowodu, jest wskaznikiem prawdopodobienstwa. Z kolei wizualne wia-
sciwosci tekstu wykorzystuje Burgess, stosujac kapitaliki, by odpowiednie stowa rzu-
caly si¢ w oczy przed lekturg samego tekstu. Ostatnie zdanie blurbu pisarz wyr6znia
za pomocg az czterech zabiegéw wizualnych: wytluszczenia, zmiany kroju pisma (kur-
sywa), powickszenia,a takze aliteracji, powtdrzenia litery ,,p” na poczatku ostatnich
trzech stow.

Jesli chodzi o wlasciwos$ci brzmieniowe blurbow, zwracat na nie uwagg amery-
kanski powiesciopisarz, David Foster Wallace, autor terminu ,,blurbomowa”[ang.
blurbspeak], ktory w 2004 roku, podczas jednego z wieczoré6w autorskich definiowat
stowo w nastgpujacy sposob:

Blurbspeak is a very special subdialect of English that’s partly hyperbole, but it’s
also phrases that sound really good and are very compelling in an advertorial sense,
but if you think about them, theyre literally meaningless. [www 9]

[Szczegolna odmiana angielskiego socjolektu, ktory czesto postuguje si¢ hiper-
bolg. Tego typu teksty brzmig bardzo dobrze i sq atrakcyjnejako komunikaty reklamo-
we, jesli jednak zaczniesz sie nad nimi glebiej zastanawiacd, okazujq sie pozbawione
sensu. (thum. wlasne)]

Mam na mysli perswazyjng moc cytatow w reklamie, o ktorej pisze m.in. Joe Vitale. Autor podkresla
przede wszystkim, ze cytat wypowiedzi znanej postaci (autorytetu lub po prostu celebryty) petni funk-
cj¢ dowodu [Vitale, 2008, s. 161-164]. Z kolei Joanna Wrycza-Bekier zwraca uwage na fakt, ze ,,cytaty
w tek$cie perswazyjnym to nie tylko stowa znanych postaci czy wyniki eksperymentéw. Wystarczy, ze
przytoczysz jaka$ historyjke (np. z Twojego zycia) i jednemu z bohateré6w wlozysz w usta stowa, ktore
sam chciatby$ powiedzie¢”. [Wrycza-Bekier,2010, s. 118]. Wydaje si¢, ze zastosowany przez Burgessa
chwyt perswazyjny mozna jednoczesnie potraktowac jako opini¢ znanej osoby (wizerunek z reklamy)
i wypowiedz zwyczajnej gospodyni domowe;.
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Zdaniem Wallace’a w omawianym gatunku funkcja informacyjna ma znaczenie
drugorzedne, a tekst petni role perswazyjna, przekonuje do zakupu ksigzki. W tego
typu tekstach sfera, ktorej poswigca si¢ najwigcej uwagi, jest sfera brzmieniowa komu-
nikatu. Wyroznikami gatunku sg atrakcyjne brzmienie i figura hiperboli. Jesli chodzio
literaturoznawcza terminologiew blurbach, zgodnie z rozpoznaniem Wallace’a, uzywa
si¢ jedynie tych okreslen, ktore w srodowisku pozauniwersyteckim zyskatyznaczenia
stereotypowe [Dziadek, 2003, s. 67-68], opierajace si¢ raczej na uproszczonych i intu-
icyjnych rozpoznaniach (doxa). Terminy takie, jak: watek, motyw czy narracja, czesto
funkcjonuja jako rodzaj naukowych inkrustacji, gadzetéw, dowodzacych, ze au-
tor tekstu posiada odpowiednie kompetencje uprawniajace go do oceny powiesci.

Definicja Wallace’a ujawnia jednak przede wszystkim specyficzny rodzaj posta-
wy odbiorczej, ktorej wyroznikiem jest negacja informacyjnych wiasciwosci blurbow.
Wigkszo$¢ czytelnikow fachowych (pisarzy, krytykow, historykéw literatury) okresla
je bowiem jako rodzaj irytujacej i nieskutecznej reklamy*. Mimo negatywnych opinii
znawcow, bardzo niewielu wydawcow najnowszej prozy z blurbow rezygnuje [www
8]. Co wigcej, najgoretsi przeciwnicy blurboéw albo zostajg ich wspottworcami (w tym
Wallace), albo wnikliwymi czytelnikami i krytykami®.

Trudno nie zauwazy¢, ze blurby petnia dzi$ funkcje, ktore dawniej sprawowaty
recenzje krytykoéw®. Z tej przyczyny czwarte strony okltadek nierzadko bywaja gesto

4 ,Miatem juz nigdy nie pisa¢ o blurbach — deklaruje Robert Ostaszewski — bo dawno temu postanowi-

tem, ze nie bedg zwracat uwagi na reklamiarskie parateksty umieszczane na oktadkach ksigzek, gdyz
zwyczajnie nie ma to wigkszego sensu” [www 7]. Z kolei Bernadetta Darska stara si¢ pokazac, ze blurby
sa nie tylko nieskuteczne, ale réwniez w znacznym stopniu niedostosowane do wymagan odbiorcy:
»~Wydawcy zdaja si¢ czasami nie wierzy¢ w inteligencje czytelnika i nawet przy okazji ksigzek znanych
pisarzy umieszczaja informacje gwarantujace satysfakcj¢ z zakupu. Na okladce Biegunow czytamy, ze
Olga Tokarczuk jest autorka bestsellerow. Podobny tekst znajdziemy na oktadce Ono Doroty Terakow-
skiej — «autorka bestsellerowych ksiagzek». Obie ukazaly si¢ w Wydawnictwie Literackim. Natomiast
Traktat o tuskaniu fasoli (Wydawnictwo Znak) zaanonsowano nastgpujaco: ,,Dziesi¢¢ lat po Widno-
kregu — nowa wielka powies¢ Wiestawa Mysliwskiego” [Darska, 2011, s. 24-25]. Agnieszka Necka
natomiast zauwaza, ze strategie marketingowe propagowane za pomocg oktadkowego przedstawienia
narzucaja okreslong interpretacj¢ tekstu: ,,Polska literatura «nowa i najnowsza» jest [...] nastawiona
w wigkszej czgsci na tzw. lekture potwierdzen. Nieustannie dajemy si¢ przytapa¢ na upraszczajacym
wymowe powiesci «szufladkowaniuy, krzywdzacym nieraz «etykietowaniu». Wspodtczesnie nie czy-
tamy jedynie przez utarte schematy i klisze literackie, ale takze przez strategie marketingowe, ktore
wyznaczaja aktualnie obowiazujace koniunktury. Do$¢ wspomnie¢ tzw. biata seri¢ prozatorska, sygno-
wang przez Korporacj¢ Halart, pod ktorej auspicjami pojawity si¢ powiesci mniejszosci seksualnych”
[Necka, 2010, s. 129].

Takim $wiadectwami wnikliwego odbioru sa teksty Roberta Ostaszewskiego [www 7] czy Bernadetty
Darskiej [Darska, 2011, s. 13-26]

.Krytyka funkcjonuje tutaj [w blurbie] réwnoczes$nie — pisze Przemystaw Czapliniski — jako zyrant
pozyczki, pozyczkodawca i dtuznik: od krytyki mozna bowiem «pozyczy¢» konkretng opini¢ i pod-
zyrowac jej autorytetem poglad wiasny; jednoczesnie tryb zaciggania dtugu wskazuje, ze dtuznikiem
staje si¢ ten, kto dostapit «zaszczytu» bycia cytowanym w obiegu masowym. Krytyka jest wigc po-
trzebna ze wzglgdu na spoteczny autorytet, a zarazem na tyle niewazna, ze potrzebuje innego medium
do zatwierdzenia swojego autorytetu. [...] Manipulacja zmierza do tego, by opinia krytyczna zamienita
si¢ w emblemat pochwaty. Czynienie alibi z krytyki literackiej polega wigc na tym, ze jej glos jest
przywotywany po to, by nikt nie mogt zarzuci¢ mediom lekcewazenia opinii publicznej, a jednocze$nie
odbywa si¢ to tak, by poza owym usprawiedliwieniem nic z krytyki do dyskursu si¢ nie przedostawato.
W ten sposob media staja si¢ monopolista przestrzeni symbolicznej: decyduja o tym, co z literatury
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zadrukowywane roznego rodzaju krotkimi tekstami, ktorych nadawce eksponuje sie
tylko w przypadku, gdy uwazany jest za osob¢ powszechnie rozpoznawalng. Blurb
peini funkcje potwierdzenia wartos$ci, poparcia, ale rowniez zaproszenia do lektury.
W definicji Burgessa jest rodzajem opinii o ksigzce, obejmujacej szczeg6lne, peine
subiektywnych spostrzezen $swiadectwo lektury. Przy czym opinia powinna stawiaé
nadawce¢ w roli znawcy (wydawcy, bibliofila, literaturoznawcy, autorytetu w dziedzinie
literatury). Ani definicja, ani pierwszy blurbnie wskazujg natomiast, ze tekst ten po-
winien zawiera¢ elementy streszczenia powiesciowej fabuly, a przeciez wspotczesnie
funkcjonuje on gltéwnie jako rodzaj tekstu, w ktérym pokroétce charakteryzuje sie temat
i przedstawia glownych bohateréw powiesci.

2. Blurbujaca Dorota Maslowska

Wspodlcezesnie niewiele blurbow przyjmuje ksztatt parodii sloganu reklamowego.
Do nielicznych tworcow, ktorzy na oktadkach swoich powiesci umieszczaja blurby pa-
rodiujace hasta reklamowe i utarte zwroty pochodzace z kultury popularnej nalezy Do-
rota Mastowska. Na oktadce jej debiutanckiej powiesci, w formie komiksowej chmurki,
Wydawnictwo Lampa i Iskra Boza umiescito zabawna rekomendacj¢ Marcina Swietlic-
kiego, w ktorej poeta porownywal powie§¢ Mastowskiej do ,,nadpsutego, literackiego

miesa”’

, autorke za$ nazywat ,,ruskim szpiegiem”® [Mastowska, 2002, oktadka].

Z kolei na czwartej stronie Pawia krolowej [Mastowska, 2005, oktadka] obok
zdjecia, bedacego parodia ,,medialnych” fotografii pisarzy, zamieszczono popularng
formute, ktérag wydawnictwa opatrujg dzieta dofinansowane z funduszy Unii Europe;j-

skiej, instrukcje obstugi oraz opis produktu:

Piosenka ta powstata z funduszy Unii Europejskiej. Ma na celu zwigkszenie licz-
by glupcow w spoleczenstwie. Mozna jq przeczytac¢ za pomocq liter zawartych w alfa-
becie. Wzory poszczegolnych liter znajdziesz w Internecie, www.czytajmiopowiadam.
pl, lub zamowisz smsem. Przestrzegamy przed prawdziwych liter podrobkami, te falszy-
we znaki nie majq nic wspolnegoz prawdziwymi literami [Mastowska, 2005, oktadka]

zostaje przedstawione i w jakiej hierarchii, ksztattuja wigc zarowno §wiadomo$¢ historycznoliteracka,
jak i aksjologiczna odbiorcow” [Czaplinski, 2007, s. 114].

Tworzac rodzaj obrazowego poréwnania, odwolujacego si¢ do zmystowego i zarazem powszechnego
do$wiadczenia czytelnika, Swietlicki parodiuje dziennikarskg stylistyke, w ktorej obok przezroczyste-
go, komunikatywnego jezyka, wykorzystuje si¢ najczesciej wiasnie obrazowe metafory. ,,Jest to kawat
lekko nadpsutego, literackiego migsa i zdaje si¢, ze warto byto zy¢ 40 lat aby wreszcie co$ taki intere-
sujacego przeczytac” [Mastowska, 2002, oktadka].

W zdaniach wprowadzajacych Swietlicki charakteryzuje pisarke, wymyslajac sensacyjne biograficzne
szczegbly. Stylistykaitematwskazuja, ze Swietlicki parodiuje pewien specyficzny typ komentarzy, zwany
,.hejtem” (od angielskiego ‘hate’ —nienawidzi¢), umieszczanych zwykle pod artykutami informacyjnymi
w Internecie. W tego typu tekstach negatywnie oceniane bywa opisane wydarzenie badz jego sprawca.
Jest w nim miejsce zardwno na obelgi, wulgarne okreslenia skierowane przeciwko konkretnej osobie,
jak i na wydumane podejrzenia, insynuacje dotyczace jej biografii. ,,Podejrzewam, ze Mastowska jest
ruskim szpiegiem. Ksiazke te napisata po to, by bezkarnie porusza¢ si¢ w naszej polskiej rzeczywisto-
$ci i zmydli¢ nam, Polakom, oczy. Nigdy w Zyciu nie chciatbym si¢ z nig spotka¢, albowiem obawiam
sig, ze wyssie ze mnie wszystko co najcenniejsze i na swoj szpiegowsko-rosyjski sposob przetworzy to
dla siebie” [Mastowska, 2002, oktadka].
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Wykorzystujac popularne wyrazenia pochodzace z opakowan roznych pro-
duktoéw, Mastowska tworzy absurdalng instrukcje obstugi powiesci. Reklamowe kal-
ki orazuzyta w celach parodystycznych mowa wigzana pelnig rowniez role probki je-
zyka powie$ciowych bohaterow. Pierwowzor dla blurbu Mastowskiej stanowia teksty
umieszczane na etykiecie produktu spozywczego. Pisarka odgrywa przy tym role rze-
telnego producenta, ktory podaje sktadi przeznaczenie artykutu. Juz sama perspek-
tywa spojrzenia na tekst literacki jako na produkt spozywczy wydaje si¢ absurdalna,
niecodzienno$¢ takiego uzycia literatury podkreslaja wykorzystane przez Mastowska
skréty myslowe. Z blurbu na przyktad dowiadujemy sie, ze podstawowy sktadnik ar-
tykutu stanowig fundusze z Unii Europejskiej i litery, ktére moga zosta¢ w przysztosci
podrobione. Blurb zamyka, podkres$lone za pomocg rozstrzelonego druku, ostrzezenie,
w ktorym producent-autor przestrzega przed falszywym alfabetem. By etykieta forma
przypominata hasta reklamowe, Mastowska wprowadza rowniez rymy, ktére imituja
nachalnie perswazyjna stylistyke tego gatunku uzytkowego.

Zdecydowanie wigksza niz blurb powierzchni¢ czwartej strony oktadki Pawia
krolowej zajmuje zdjecie autorki oblizujacej stoik burakéw z etykiets: ,,Poland Buraki
Przetarte”. Zar6wno mimika twarzy, poza, jak i kolorowy str6j pisarki: rézowe raj-
tuzy, krotkie spodenki oraz z6tto-zielona koszulka w paski kaza traktowac t¢ fotografie
w kategoriach parodii typowego portretu pisarskiego lub parodii autoportretu typu sel-
fie. Mamy tu w gruncie rzeczy do czynienia z fotograficznym odpowiednikiem tekstu
uzytkowego, odmiang foto-biogramu. Wizerunek ten stanowi pisarska odpowiedz, re-
akcje na medialng etykietke ,,genialnego dziecka”, ktorg przypigto Mastowskiej w cza-
sie kampanii promocyjnej pierwszej powiesci. Sam wizerunek Mastowskiej nie zostat,
co istotne, poddany retuszowi, zatem na twarzy autorki mozna dostrzec przebarwienia.
Pisarka najwidoczniej pragneta, by umieszczony na oktadce wizerunek wydawat si¢
ostentacyjnie brzydki, a ci za tym idziemedialnie nieprominentny.

Na pierwszym planie zdjecia wyeksponowana zostalta etykietka stoika burakow
firmy Polan, ktora, w kontekscie parodystycznych wasciwosci samego portretu, nalezy
interpretowac jako karykature trojczionowego blurbu umieszczanego na oktadkach po-
pularnych powiesci. Jak na oktadce Zmierzchu Stephanie Meyer stowa ,,romans z wam-
pirem — $wiatowy bestseller” petnig funkcje reklamy i skondensowanego streszczenia
powiesci, tak przeksztalconaetykietastoika burakéw parodiuje petnione przez blurb
funkcje. Kalambur: ,,Poland. Buraki przetarte”, powstaly z przeksztalcenia hasta re-
klamowego rzeczywistej etykiety: ,,Polan. Buraki przetarte”, charakteryzuje zaréwno
miejsce akcji, jak i jej bohateréw. Angielskie stowo ,,Poland” parodiuje wspotczesne
zjawisko ekspansji jezykowych zapozyczen, widoczne przede wszystkim w reklamie:

[Wojciech Staszewski:] W miejscowosci Budapeszt wyglositas kiedys definicje
Europy...

[Dorota Mastowska:] Tak, Ze to miejsce, gdzie wszyscy mowiq po angielsku.

Moj angielski jest na poziomie piosenek popowych: ,,come on me”, ,let me please”,
,,touch my heart”. Niewazne, zZe nic nie znaczy, ale jak to brzmi pi¢knie. Taka pokraczna
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znajomos¢ jezyka daje fajne efekty znaczeniowe. Jestes wtedy jak przerosniete dziecko,
musisz sformutowac wszystko od nowa.

[W. S.] Jak Katarzyna Lep, sprzedawczyni, ktora na widok Stanistawa Retro
szuka angielskich stow. Ale skqd w Tobie cale to szyderstwo?

[D. M.] Mi sie jako dziecku wydawato, ze angielski to przepickny jezyk. I jak
sie dowiedzialam, ze ,,Made in Poland” to znaczy, Ze zrobione w Polsce, to przezytam
prawie zatamanie nerwowe. Poland brzmiato tak pigknie. Czy tak pickne stowo moze
znaczy¢ ,, Polska”. [wWwww 4]

Mastowska podkresla, ze ekspansja angielskich zwrotow zwigzana jest ze spo-
feczng potrzeba ozdabiania rzeczywistosci. Angielski wtret nie jest dzi§ oznaka eru-
dycji, raczej — wyrafinowania, fantazji, otwartosci czy, jak zauwaza Mastowska, eu-
ropejskosciW Pawiu krolowej[Mastowska, 2005]anglicyzmy i kalki jezykowe pelnig
rolgornamentu, ktory sprawia, ze opowie$§¢ o monotonnym zyciu mieszkancow war-
szawskiej Pragi wydaje si¢ zaskakujaca i cickawa. Z tej przyczyny w blurbie reklamu-
jacym powie$¢ nie mogto zabrakna¢ angielskiego stowa. Na zdj¢ciu umieszczonym na
czwartej stronie oktadki odgrywajaca role hostessy pisarka reklamuje produkt — sto-
ik burakow i etykietke, petnigce funkcje referencyjna wzgledem utworu literackiego.
Kontrastowe zestawienie angielskiej nazwy miejsca akcji — ,,Poland”, z kolokwialnym
znaczeniem wyrazu — ,,.burak”, oznaczajacym cztowieka pozbawionego ogtady i taktu,
daje parodystyczne efekty. ,,Buraki przetarte” to powiesciowi bohaterowie, ktorzy do-
piero odpowiednio spreparowani, przetarci przez tryby kultury masowej moga preten-
dowaé do miana celebrytow.

Roéwniez na okladce ostatniej powiesci Mastowskiej Kochanie, zabitam nasze
koty [Mastowska, 2012, oktadka], ktorej tytut stanowi parodie tytutéw filmowych®, au-
torka wykorzystuje parodystyczne wlasciwosci blurbu. Oprocz rekomendacji napisanej
przez Stawomira Mrozka, na czwartej stronie oktadki powiesci znalazty si¢ fragmenty
fikcyjnych recenzjiz amerykanskiej prasy. Oznaka parodii sg tu przeksztalcone tytuly
popularnych gazet: ,,Washington Post” Mastowska zmienia na ,,Washington Review”
[dost. Przeglad Waszyngtonski], natomiast ,,New York Timesa” — na ,,New York Thi-
ghs”’[dost. Nowojorskie Udka]. O ile pierwsze z przeksztatcen wydaje si¢ wiarygodnei
przekonujace, o tyle drugie moze stanowi¢ putapke-kalambur wylacznie dla nieuwaz-
nego, niecierpliwego czytelnika:

Wciggajgce... i zabawne (,, Washington Review”)
Najsmieszniejsza powies¢ od czasu Wszystko, co chcielibyscie wiedze¢ o braku
seksu, ale boicie si¢ zapytac. (,, New York Thighs”) [Mastowska, 2012, oktadka)

®  Por. Kochanie, zmniejszylem dzieciaki [Honey, I shrunk the kids] rez. J. Johnston, 1989; Nie ktam, ko-
chanie, rez. P. Weresniak, 2008; Kochanie, jestem w cigzy [Baby on Board] rez. B. Herzlinger, 2009;
Kochanie, poznaj moich kumpli [A Few Best Men] rez. S. Elliott, 2012.
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Na czwartej stronie oktadki Mastowska prowadzi rodzaj intertekstualnej gry®™.
Dzigki stworzeniu imitacji blurbutypu celebryckiego, pisarce udaje si¢ zakpic¢ z percep-
cyjnych przyzwyczajen czytelnika, ktory mierzy warto$¢ opinii, kierujac si¢ wiedza
o0 jego pochodzeniu czy autorze, nie za$ whasciwosciami samego tekstu.

Na pierwszy z blurbow skladaja si¢ imiestowy przymiotnikowe, podkreslajace
komizm tekstu, na drugi — przymiotnik w stopniu najwyzszym oraz przeksztalcony ty-
tul filmu Woody’ego Allena Wszystko, co chcielibyscie wiedzie¢ o seksie, ale boicie si¢
zapytac,ktorego scenariusz z koleiinspirowany byt poradnikiem seksuologicznym (o tym
samym tytule), napisanym przez Davida Reubena. W ten sposéb Mastowska pokazuje, ze
$wiat przedstawiony jej powiesci jest deformacja drugiego stopnia — nie przeksztatca rze-
czywistosci, ale rzeczywisto$¢ medialng. W Kochanie, zabilam nasze koty[Mastowska,
2012]blurby stanowig probke gotowych tekstow,z ktorych Mastowska buduje $wiat przed-
stawiony i postaci. W tej powiesci wyrwanez pierwotnego kontekstu fragmenty: artyku-
6w z czasopisma ,,Yogalife”, quizow czy hasel reklamowych, funkcjonuja na zasadach
Schulzowskiego markownika. Sg zatem motywami, ktore ttumacza i buduja rzeczywi-
sto$¢. Nonsensowne zestawienia stow, wyrazenia petne myslowych skrotow, kalki z jezy-
ka angielskiego tworza nieprawdopodobny, ale znajomy §wiat, echo medialnej rzeczywi-
stosci. Umieszczajac na czwartej stronie okladki rodzaj zmys$lonych reklam, Mastowska
zwraca rowniez uwagg na drzemigcy w tych hastach fabularny potencjat, wskazuje, ze
motywy te beda stanowi¢ osrodek §wiata przedstawionego.

Jak pokazuja powyzsze przyklady, blurby parodiujace popularne slogany rekla-
mowew roznych odstonach pojawiaja si¢ na wszystkich oktadkach ksiazek autorki Pa-
wia krolowej. Co istotne, forma kazdego z nich zawsze stanowi probke powiesciowego
jezyka. Blurby, ktore okresli¢ mozna mianem parodii reklamy'!, w ostatnim czasie staty
si¢ znakiem rozpoznawczym dwoch wydawnictw: Lampy i Iskry Bozej (jego naktadem
wydano zreszta dwiez wymienionych powyzej powiesci Mastowskiej) oraz Korporacji
Halart. W przypadku tych wydawnictw chwyt parodii, polegajacy na nagromadzeniu

O tej odmianie intertekstualno$ci pisze Umberto Eco: ,,Jak moze pamigtaja panstwo, tytut czgsci [po-
wiesci Imig Rozy], w ktorej mowa jest o rekopisie, brzmi: Manuskrypt, to oczywiste. Owo «to oczy-
wiste» ma wiele aspektow, poniewaz, z jednej strony stuzy podkresleniu, ze chodzi o topos literac-
ki, z drugiej za$ ujawnia «lek przed wptywemy, poniewaz odwotuje si¢ (przynajmniej dla wtoskiego
czytelnika) do Manzoniego — ktory wiasnie wywodzi powies¢ z siedemnastowiecznego manuskryptu.
Ilu czytelnikow uchwycito czy mogtoby uchwyci¢ rozmaite ironiczne aspekty owego «to oczywiste»?
A zatozywszy, ze ich nie uchwycito, czy bedzie mogto przejs¢ do dalszego ciagu historii, nie tracac
wiele z jej smaku? I tak «to oczywiste» podpowiada nam czym jest ironia intertekstualna”. Jak w tytule
jednego z rozdziatow Umberto Eco umiescit stowa wskazujace, ze dany motyw traktuje si¢ jako rodzaj
chwytu literackiego, tak w blurbach Mastowskiej intertekstualna wskazéwke stanowia przeksztatcone
tytuly. Sugeruja one, ze imituje si¢ tu pewna konwencjg, by przetamac realizm. [Eco, 2003, s. 202-203]

Jak zauwaza Tomasz Mizerkiewicz, gest parodii wyraza §wiadomos$¢ medialno-ekonomicznego uwi-
ktania literatury. ,,Uczestnikoéw zycia literackiego podzieli¢ mozna przy nim nie tyle na tych, ktorzy
o tym wiedza,i na tych, ktérzy o tym nie wiedza, bo to podzial mato istotny dla ewentualnej zmiany
stanu rzeczy, ale raczej na tych, ktérzy o tym milcza, i na tych ktorzy o tym moéwia. Milczenie ozna-
cza tutaj podtrzymywanie iluzji «naturalnos$ci» zycia literackiego, moéwienie sygnalizuje konieczno$¢
pytan o reguly okreslajace od zewnatrz zmienno$¢ literatury. W tym sensie Paw krélowej zyskuje
mozliwo$¢ uprawnionego sposobu wypowiadania si¢ na temat zycia literackiego, gdyz nie tai swego
uwiktania ekonomicznego ani udziatu w medialnym liftingu”. [Mizerkiewicz, 2011, s. 238-239]
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na oktadce réznego rodzaju haseti tekstow o charakterze reklamowym, nalezy do ro-
dzaju wyrafinowanych strategii marketingowych (skierowanych zresztg do odbiorcow
doskonale potrafigcych rozpoznawaci analizowac¢ teksty perswazyjne), za posrednic-
twem ktorych promowany jest tekst literacki jako swoiste signum temporis, czyli proza
wpisujaca siew terazniejszo$¢ i opisujaca ja (w mysl strategii ,,jesli nie potrafisz si¢
przeciwstawié, to si¢ przytacz”).

3. Blurb, ktory nie daje wyboru. Przypadek trylogii Remigiusza Mroza

Wydrukowane na oktadkach powiesci Doroty Mastowskiej blurby maja postacé
enigmatycznej zagadki, kalamburu, sa zatem tylez reklamami, co paratekstowymi
przedtuzeniami tekstu. Cho¢ petnia wzgledem tekstu reklamowanego funkcje refe-
rencyjnei nalezg do niesamodzielnych kompozycji artystycznych, nie objasniaja tek-
stu wprost, nie zawezaja pola konotowanych przez powie$¢ znaczen. Innymi stowy,
pojawiaja si¢ tam formy tekstowo-obrazowe, ktdore nie podaja jednej wyktadni tekstu,
sa wigc — na rowni z tekstem powiesci — polisemiczne, czego nie mozna powiedzieé
o zdecydowanej wigkszosci blurbow umieszczanych na oktadkach nowej prozy.

Najczesciej blurby nie pozostawiajg czytelnikowi wyboru, $pieszac z wyja-
$nieniem tytutu, zdradzajac fabularne niuanse czy szczegoty dotyczace proweniencji
ksigzki. Nie sg wigc — jak chciat Burgess — stylizacjami na gatunek reklamowy, lecz po
prostu reklamami, pomystami na zwigkszenie sprzedazy ksigzki.

Kiedy wezmiemy do reki powies¢ Prom[Mroz, 2017], wechodzaca w sktad skan-
dynawskiej trylogii, ktorej akcja toczy si¢ na Wyspach Owczych, nasze spojrzenie nie-
mal natychmiast pada na umieszczony w okragtej ramce napis: ,,REMIGIUSZ MROZ
pod pseudonimem”. Blurb nie pozostawia watpliwosci: autor popularnych powiesci
kryminalnych, m.in. cyklu z Wiktorem Forstem, zdecydowat si¢ stworzy¢ kryminat
w skandynawskim stylu. Nieprzypadkowo wymyslil w tym celu postaé: Ove Logmans-
be, 0 imieniu i nazwisku tudzaco podobnym — pod wzgledem wizualnymii brzmienio-
wymi — do imienia i nazwiskanorweskiego pisarza, autora powiesci kryminalnych, Jo
Nesbe. Jak twierdzi w krotkiej foto-relacji opisujacej proweniencje¢ trylogii, podobien-
stwo bylto zamierzone, ,,planowalem, ze caly ten eksperyment bedzie swoistym hotdem
ztozonym Jo Nesbo” [www 6]. Abstrahujac jednak od szlachetnych pobudek, dwa na-
zwiska na oktadce sprawity, Ze znacznie poszerzyto si¢ grono potencjalnych odbiorcow
tekstu. Dzigki pseudonimowi powies$¢ kupowali nie tylko wielbiciele polskiego pisarza,
Remigiusza Mroza, ale rowniez mito$nicy skandynawskich kryminatow.

Inna sprawa, ze Remigiusz Mréz, poza stworzeniem symulakralnego imienia
i nazwiska oraz okresleniem pochodzenia autora, nie silit si¢ juz na powotanie do zycia
autora prawdziwego, autora ,,z krwi i kosci”. Kogos, kto mogiby pochwali¢ si¢ prze-
sztoécig, upodobaniami czy charakterem, odmiennymi od danych tworcy Trawersu.
Nie dziwi zatem fakt, ze wydawcy nie uwierzyli, gdy Mroz, wysylajac Enklawe, przed-
stawit si¢ jako Ove Legmansbe — po6t Farer, pot Polak, ktory ze wzgledow sentymen-
talnych debiutancka powies¢ pragnie wyda¢ w Polsce, rodzinnym kraju matki. Postaé¢
autora bowiem od poczatku miata do dyspozycji jedynie pusty pseudonim, byta, i do



1

86 ANNA FOLTA-RUSIN SEJ Tom 8/2018
el

ostatniej strony trylogii pozostala, niewypelniona opowiescig. Poniewaz z punktu wi-
dzenia sprzedazy utrzymanie w tajemnicy tozsamosci autora nie byto korzystne, posta-
nowiono od razu prawd¢ ujawni¢ — umieszczajac na oktadce dwa nazwiska.

Na stronie tytutowej Promu znajdujemy informacje, ze w powiesci bedziemy
mie¢ do czynieniaz nastepujacym typem autora wewnetrznego: ,,Remigiuszem Mro-
zem jako Ove Leogmansbe”. Przyimek uwydatniajacy funkcje, szczegoélny charakter
roli sprawia, ze czytelnik spoglada na powies¢ nie tylko jako na stylizacje na popularny
dzisiaj gatunek skandynawskiej prozy, ale przede wszystkim szuka w niej $ladu auto-
ra. Tymczasem w samym teks$cie postac¢ pot Farera, pot Polaka nie pojawia si¢, mamy
tu bowiem do czynienia z narratorem autorskim fingujacym, ktoéry naprzemiennie to-
warzyszy glownym bohaterom powiesci: Katrine Ellegaard i Hallbjernowi Olsenowi.
Zdystansowany rodzaj prezentacji sprawia, ze posta¢ autora wewnetrznego jest niemal
przezroczysta. Zwtaszcza na poczatku powiesci narrator, opisujac Katrine i Hallbjerna,
operuje raz imieniem, raz za$ nazwiskiem, dodatkowo podkreslajac neutralny i obiek-
tywny stosunek wzgledem bohaterow i §wiata przedstawionego. Nie ma w powiesci ani
komentarzy metanarracyjnych, ani jakichkolwiek partii tekstu, ktérych przedmiotem
bytaby posta¢, dzigki ktorej szczegdlowo poznajemy, minuta po minucie, 10 dni z zy-
cia dwojki bohaterow. Miejscami Mroz stosuje zabieg czg¢sciowej mediatyzacji (cza-
sami narrator prezentuje wydarzenia z perspektywy Katrine, zdecydowanie czgSciej
z punktu widzenia Hallbjerna). Narrator zdaje si¢ jednak wykazywac empati¢ przede
wszystkim wzgledem Halla, partnera Katrine. Jesli chodzi o antycypacje, zapowiedz
porwania promu, uprowadzenia i torturowania Katrine czy $mierci gtdéwnego bohatera
odnalez¢ je mozna w partiach opisowych powiesci. By opisaé pogodg, narrator si¢ga po
nastepujace zdania:

Swiat zdawal sie wyblakly. [...]

Wichura byla tak silna, ze mozna bylo odnies¢ wrazenie, iz potrafitaby wyrwacé
dusze z ciala czlowieka. A jesli nawet nie, to z pewnoscig zwiewala kaptur z glowy
Katrine. Policjantka sciggneta mocniej sztormowke, podchodzgc do relingu [Mroz,
2017, s. 7].

Kazdy przejaw personalizacji narratora, subicktywne wrazenie czy charaktery-
stycznysposob percepcji zostaje poddany w watpliwos¢, zakwestionowany. Od poczat-
ku zatem czytelnik nie ma gwarancji ani pewnosci, ze narratorskie odczuwanie §wiata
jest emocja trafng. Czasowniki ‘zdaje si¢” oraz ‘mozna byto odnie$¢ wrazenie’ infor-
mujg o tym, ze prezentowane wrazenie czy widok jest tylez subiektywne, co prawdopo-
dobne. W powiesci Remigiusza Mroza narrator, a co za tym idzie autor wewngtrzny jest
z pewnos$cia postacia najbardziej zaniedbana, jego wycofany glos niesmialo wychyla
si¢ sposrod gltosu glownych postaci, brzmi stabo, nie przekonuje, w przeciwienstwie do
tego, co obiecuje blurb.
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4. Wyboér?

Odpowiedz na postawione w tytuleartykutupytanie o wybor kryje si¢ w umiesz-
czonym tamze cytacie, wyjetym z pierwszego blurbu Burgessa. W gruncie rzeczy bo-
wiem, czy na dobre ugrze¢zniemy w bagnie, czy tez przyjdzie nam przedzierac si¢ przez
tropikalng dzungle — niewielka to roznica. Kazdy blurb, nawet w momencie gdy przy-
biera posta¢ wyrafinowanego kalamburu, jestcudza interpretacja, ktorg chcac nie
chcac, gléwnie ze wzgledu na jej pierwszoplanowos$¢, bierzemy pod uwage w trakcie
tworzenia wiasnej interpretacji tekstu.
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