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Mediolingwistyka. 0 statusie i metodach (nadal)
konstytuujacej sie dziedziny badawczej

Niniejszy artykut jest proba zwicztego przedstawienia statusu mediolingwistyki jako dyscypliny
oraz jej podstaw teoretyczno-metodologicznych. Po krotkiej refleksji na temat znaczenia samego
pojecia zostanie poruszona kwestia roznych uje¢ medium oraz zaproponowana, obecnie powszech-
nie stosowana na potrzeby badan jezykoznawczych nad komunikatami i procesami komunikacyj-
nymi, interpretacja medialnosci i przekazu medialnego. Na tej podstawie przedstawione zostang
trzy kluczowe kwestie i kierunki badawcze. W nastgpnej kolejnosci zaprezentujemy pokrotce roz-
wazania na temat typologii tekstow medialnych oraz ukazemy i skomentujemy najnowsze trendy
rozwoju mediow. Gtéwnym celem artykutu jest pokazanie uporzadkowanego inwentarza stosowa-
nych metod z zakresu analizy tekstu i jezyka w mediolingwistyce. Na koniec wymienione zostana
zagadnienia badawcze zastugujace przysziosci na wnikliwsza analiz¢. Sformutujemy takze dezy-
deraty dotyczace mediolingwistyki.

Stowa klucze: mediolingwistyka, medium, jezyk

Medialinguistics. On the status and methods of the (still) constituting research discipline

This paper is an attempt to present concisely the status of medialinguistics as a discipline and its
theoretical-methodological foundations. A short reflection on the meaning of the term itself is follo-
wed by an overview of different approaches to the medium and by a suggested interpretation of me-
dialization and the media message which is currently used in research on linguistic utterances and
communicative processes. This serves as a basis for introducing three key problems and research
directions. The next point briefly presents the typology of media texts, and comments on recent
trends in the media development. The paper’s main objective is to show an ordered repertoire of
methods of text and language analysis used in medialinguistics. It additionally formulates research
questions that deserve a deeper inspection in the future, as well as proposals concerning the field.

Keywords: medialinguistics, medium, language
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Medienlinguistik. Zu Status und Methodik eines (noch) emergenten Forschungsfeldes

Der vorliegende Beitrag stellt den Versuch dar, den disziplindren Status und die theoretisch-me-
thodische Ausrichtung der Medienlinguistik konzise zu beschreiben. Nach einer Reflexion des Be-
griffsinhalts wendet sich der Aufsatz zunéchst verschiedenen Auffassungen von Medium zu und
schlédgt eine derzeit gingige und fiir die sprachwissenschaftliche Beforschung medial vermittelter
Kommunikate und Kommunikationsprozesse geeignete Auslegung des Medialen bzw. von Media-
litdt vor. Auf dieser Grundlage werden drei grofe Forschungsfragen und -linien entwickelt. Da-
nach werden knappe Uberlegungen zu einer Typologie des Medientextes angestellt sowie wichtige
Trends der aktuellen Entwicklung von Medien erldutert und kommentiert. Im Kern des Beitrags
steht eine Bestandsaufnahme und ordnende Vorstellung verfligbarer sprach- und textanalytischer
Methoden der Medienlinguistik. AbschlieBend werden einige aktuelle Forschungsfelder als beson-
ders beachtenswert markiert und Desiderate der Medienlinguistik formuliert.

Schliisselworter: Medienlinguistik, Medium, Sprache

1. Wprowadzenie

W dyskusjach na temat pozycji mediow w spoteczenstwie i kulturze dominu-
ja obecnie takie pojecia jak: intermedialnosé, transmedialnosé, crossmedialnosé
czy transkryptywnos¢. Dominacja tych poje¢ rodzi ryzyko, iz stracimy z oczu
glowny cel mediolingwistyki, ktora, mimo, iz jeszcze ostatecznie nie ugruntowata
si¢ jako dyscyplina i nie wypracowata rozwiazan kanonicznych, z powodzeniem
jest juz uprawiana. Jej istotg powinno by¢ zatem badanie specyfiki uzycia jezyka
w zaleznosci od uwarunkowan medialno-komunikacyjnych, tj. zatozen rzeczo-
wych, technicznych i instytucjonalnych wytwarzania i recepcji tekstu. Ponadto
ze wspomnianymi ,,modnymi” poj¢ciami tacza si¢ zasadniczo dwie kluczowe
idee, ktore sa istotne dla mediolingwistyki zorientowanej na obiekty tekstowe.
Po pierwsze jest to intermedialnosé¢ (por. Deppermann/Linke 2010), ktéra pod-
kresla $cista, wzajemna zalezno$¢ roznych typow mediow i tresci medialnych,
jak rowniez ciagle transponowanie tresci z jednych form medialnych do innych
(por. np. Degner/Wolf 2010, Blattleret i inni. 2010). Tak rozumiana medialno$¢
oznacza dla badania form medialnych konieczno$¢ podjecia studiow nad typa-
mi polaczen, sieciami réznych rodzajow tekstow, jak réwniez ich ewolucja na
przestrzeni dtuzszych odcinkow czasowych. Po drugie bedzie to transkryptyw-
nos¢ (w rozumieniu Jagera 2002, Jagera/Linza/Schneidera 2010, Holly/J4gera
2011), ktora wskazuje na wyrazng tendencje mediow do tworzenia sieci oraz na
kognitywne uwarunkowanie ré6znych modalnosci znakéw 1 systeméw znakow
przy wytwarzaniu i rozumieniu tekstu. Dlatego tez tylko przy potaczeniu wielu
systemow znakow w tek$cie 1 umysle, ma szans¢ powodzenia kreowanie sen-
su kulturowego danego spoteczenstwa. Multimodalnos$¢ (por. Schneider/Stockl
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2011, Deppermann/Linke 2010) jest niekwestionowanym znakiem rozpoznaw-
czym wspotczesnych medidéw. Transkryptywnos¢ za§ mozna rozumie¢ dwojako:
z jednej strony jest to przeksztalcanie tekstow z jednej postaci medialnej w inng
(np. zastgpienie obrazu tekstem lub utworem muzycznym); z drugiej strony jako
polaczenie i kombinacj¢ roznych rodzajow i systemoéw znakow w tekscie (np.
zdjecie w prasie opatrzone podpisem, infografika wraz z legenda i tekstem towa-
rzyszacym). Dla mediolingwistyki oznacza to, ze niezbgdne jest poddanie jezyka
badaniom w jego multimodalnych kontekstach i uwarunkowaniach wewnatrz-
tekstowych. Obydwa te paradygmaty badawcze zostaly juz sformutowane i sa
w trakcie rozwoju — co otwiera niewatpliwie obszerne pole badawcze.

Poniewaz podejscie mediolingwistyki jest z konieczno$ci mikroanalityczne,
nie jest jej tatwo zdoby¢ postuch w spoteczenstwie. Oznacza to, ze nadal glow-
ng uwage poswigca si¢ wybranym tekstom i strukturom jezykowym z uwzgled-
nieniem ich medialnych uwarunkowan, zamiast, moze bardziej intrygujacym,
tematom tekstow, formacjom spotecznym czy dyskursom spotecznym, wykre-
owanym medialnie i ich oddziatywaniom. Niemniej jednak wspotczesna medio-
lingwistyka nie moze w Zadnym razie pozostawac obojetna na kontekst sytu-
acyjny tekstow i ich konteksty kulturowe, ktore powinny stanowi¢ dla niej punkt
wyjscia. Ponadto powinna ona tym bardziej podkresla¢, ze dzigki wykorzystaniu
jej analitycznych metod jezykowych i tekstowych mozliwe jest uzyskanie wiary-
godnych informacji na temat natury tekstow i1 dyskursow. Stanowi ona bowiem
wlasciwg tekstowo-empiryczng dyscypline podstawowa dla kulturoznawczego
medioznawstwa media studies (por. Devereux 2007). Z drugiej strony mediolin-
gwistyka powinna by¢ ciagle §wiadoma, ze ekonomia polityczna i kultura, prze-
myst medialny, jego podstawy technologiczne, procesy przyswajania mediow
i ich oddziatywania, a takze aspekty norm spotecznych oraz wtadzy i kontroli
za posrednictwem medidw bezwzglednie nalezg do ram kontekstowych kazdej
analizy tekstowej i jezykowej. Dlatego tez jezykowe formy uzytkowe, wzorce
tekstowe i formaty medialne nalezy odnies¢ do tych wiasnie kategorii, jesli maja
znalez¢ postuch 1 podejmowaé zagadnienia istotne spotecznie. Mediolingwisty-
ka oderwana od zagadnien i dziatan jezykowych w tekstach, ktora koncentruje
si¢ wyltacznie na analizie struktur jezykowych, z trudem bedzie znajdowac po-
wigzania z interdyscyplinarnymi badaniami kulturoznawczymi, ktore sa w stanie
nakresli¢ wtasciwy obraz mediow jedynie dzigki wzajemnej wymianie doswiad-
czen. Dlatego tez nicodzowny wydaje si¢ by¢ w tym miejscu funkcjonalizm lin-
gwistyczny w rozumieniu Halliday’a (1978, 1996), jesli jezyk ma si¢ odnosi¢
do uwarunkowan socjokulturowych oraz zwigzkow z technologiami, materiatami
oraz praktykami komunikacyjnymi.
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2. Mediolingwistyka — o terminologii i przedmiocie badan

W tej czgscei cheiatbym zawezi¢ moje rozwazania i opisa¢ ramy teoretyczno-
-metodyczne mediolingwistyki. Punktem wyjscia bedzie nawigzanie do trady-
cji 1 prekursorow aktualnych badan lingwistycznych nad tekstami medialnymi.
Rozwazania nalezy zatem zacza¢ od postawienia kluczowych pytan: Czym jest
mediolingwistyka? Czy ona w ogole istnieje? Jak si¢ rozwingta? Z drugiej strony
chcialbym spojrze¢ w przyszio$¢ i naszkicowaé, w jakim kierunku moga i po-
winny zmierza¢ badania nad komunikacja w mediach i za pomoca mediow. Jest
to zatem pytanie o dezyderaty, kwestie, ktore jeszcze nie zostaly rozstrzygnigte
i 0 obiecujace projekty. Na poczatku wyjasnie pojecie mediolingwistyki oraz zaj-
mg¢ si¢ przedmiotem jej badan, aby nakresli¢ istotg samej dziedziny, jak rowniez
rzuci¢ nowe $wiatlo na niezupehie oczywisty termin mediolingwistyka. Nastep-
nie ogolnej analizie poddam wspotczesny tekst medialny wraz z procesami ko-
munikacyjnymi, w ktorych jest osadzony — wylania si¢ z nich ciaglos¢ w zakresie
przemian. Wreszcie omowi¢ metody stosowane obecnie w mediolingwistyce oraz
te obecne w niniejszym tomie'. Pluralizm metodologiczny taczacy klasyczne,
sprawdzone rozwigzania z metodami nowatorskimi ma na celu wyjasnienie, jak
jezyk i teksty sa tworzone, odbierane oraz rozumiane w procesach komunikacji
medialnej. Rozwazania zakonczg przemyslenia autora na temat szerszych kierun-
kéw badan, ktore moga okazaé si¢ owocne, poniewaz wynikaja z metodycznej
logiki dyscypliny i wskazuja na luki badz stabiej opracowane obszary badawcze.

Zacznijmy zatem od pojgcia dyscypliny mediolingwistyka. Ze wzgledu na
swoja nieostros¢ i nadmierne uogdlnienie czgsto konotuje si¢ ja z S0cjo- i psycho-
lingwistykg. O ile te pojecia nadrzedne wskazuja na nie do konca doprecyzowang
relacje miedzy spoteczenstwem / kulturg / cztowiekiem (socjo-) z jednej strony
czy tez mozgiem/procesami kognitywnymi (psycho-) z drugiej strony a jezykiem,
to termin mediolingwistyka rozumie si¢ raczej dopeliaczowo jako ‘lingwistyke
mediéw’? badz takze kontekstowo jako ‘uzycie jezyka w mediach’. Tak rozu-
miana semantyka pokrywa si¢ z tradycyjnym rozumieniem tej dyscypliny, na co
wskazujg trzy kluczowe niemieckie publikacje® Pressesprache (1983/1995) au-
torstwa Heinza-Helmuta Liigera, Sprache der Massenmedien (1984/1990/2005;

' Chodzi o tom, w ktorym niniejszy artykut ukazat sie w wersji oryginalnej: Grosslinger,
Christian/ Held, Gudrun/ Stockl, Hartmut (red.) (2012): Pressetextsorten jenseits der ,News‘.
Medienlinguistische Perspektiven auf journalistische Kreativitdt. Frankfurt a. M., S. 13—14 [przyp.
thum.].

2 Po niem. Medienlinguistik (mediolingwistyka) vs. Linguistik der Medien (lingwistyka
mediow; w ujeciu dopetniaczowym) [przyp. thum.].

* W badaniach anglo-amerykanskich bytyby to: Dijk (1985), Lombardo et al. (1999), Aitchi-
son/Lewis (2003), Conboy (2007), Durant/Lambrou (2009).
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najnowsze wydanie nosi tytut: Mediensprache) autorstwa Haralda Burgera oraz
Pressekommunikation (1986) autorstwa Hansa-Jiirgena Buchera. Jednakze to
z publikacji Ulricha Schmitza (2004) pochodzi najobszerniejsza i najbardziej
szczegblowa prezentacja pdl badawczych rozwijajacej si¢ mediolingwistyki,
w ktorej definuje si¢ wazne pojecia oraz prezentuje spektrum typow mediow jak
réwniez nakre$la najistotniejsze kwestie. Tytut Sprache in modernen Medien®* na-
wigzuje wyraznie do pojecia lingwistyki mediéw, podejmowanego w tym opraco-
waniu. Oczywistym jest, ze z pojeciem lingwistyka wiaze si¢ przede wszystkim
obszar zorientowany na parole, wzglednie performatywnos¢, a zatem dyscypliny
takie jak lingwistyka tekstu / analiza dyskursu, stylistyka i socjolingwistyka. Nie
dziwi rowniez, ze zmiany zachodzace w systemie jezyka mozna bada¢ i wykazy-
wac na tekstach medialnych. Mniej zrozumiate wydaje si¢ jednak naduzywanie
pojecia medium. Jego popularne konotacje oraz wieloznacznos$¢ w zakresie deno-
tacyjnym, przyczyniaja si¢ do sceptycznego podchodzenia do mediolingwistyki®.
Spojrzenie na rézne ujecia pojecia medium pomoze takze zwolennikom medio-
lingwistyki zrozumie¢, jak gteboko zakorzeniona jest ta dyscyplina.

W szczegolnosci whasnie semiotyka przyczynia si¢ do pluralistycznego po-
dejscia do medialnosci®. I tak Posner (1985: 258) wyroznia sze$¢ réznych ujeé
pojecia media:

1. biologiczne: medium jako fizjologiczny warunek percepcji zmystowe;j

2. fizyczne: medium jako materialny warunek komunikacji

3. technologiczne: medium jak srodek/ urzadzenie techniczne do komunikacji

4. socjologiczne: medium jako instytucja spoteczna do wytwarzania tekstow/
przekazoéw

5. kulturowe: medium jako skonwencjonalizowany gatunek/rodzaj tekstu
o okreslonej funkcji

6. kodalne: medium jako system znakow i zasad ich stosowania.

Z cala pewnoscig przede wszystkim medium w ujeciu technologicznym, ktore
ukonstytuowato si¢ w lingwistyce na podstawie modelu komunikacji, ma decy-

4 Z niem. jezyk we wspotczesnych mediach [przyp. thum.].

> Caly problem wokoét ustalenia rozumienia pojgcia mediolingwistyka polega na tym, ze
przedmiot jej badan jest bardzo szeroki, przez co utrudnione jest opracowanie jednolitej termi-
nologii i metodologii. Do tego dochodzi jeszcze trans- i interdyscyplinarne podejscie do jej funk-
cjonowania ze szczegdlnym uwzglednieniem medialnego obszaru dziatania oraz badan w obrgbie
medioznawstwa oraz nauki o komunikacji.

¢ Aby lepiej poznaé znaczenie pojecia medium z roznych perspektyw por. Staiger (2007); z ko-
lei cheace spojrze¢ na media we wspolczesnej lingwistyce z perspektywy filozoficznej (z naciskiem
na jezyk i komunikacj¢) zob. Schneider 2008.
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dujace znaczenie dla mediolingwistyki. Srodki techniczne czy instrumenty prze-
kazu jako takie nie przyczyniajg si¢ do nadawania sensu. Medialnos¢ danego
tekstu okresla do pewnego stopnia kontekst jego produkcji i recepcji, jak rowniez
umieszcza go w danej sytuacji komunikacyjnej. Charakter medium oddziatuje za-
tem jedynie posrednio na uzycie jezyka, a media umozliwiaja wykorzystywanie
kazdorazowo okreslonych form komunikacyjnych. Takze fizyczne ujecie medium
jako nosnika jest bliskie lingwistyce ze szczegdlnym uwzglednieniem réznic mig-
dzy pisaniem (instrument graficzny na jakiej$ powierzchni) a mowieniem (dzwigk
W powietrzu), co jest istotne ze wzgledu na stylizacj¢ tekstow medialnych. Przy
pomocy prasy, radia, telewizji i nowych mediow mediolingwistyka siega po po-
wszechne, anonimowe oraz asymetryczne formy komunikacji. Ponadto takze so-
¢jologiczne ujecie medium wedhug Posnera jest w tym kontekscie istotne, ponie-
waz instytucje (redakcje, wydawnictwa, itd.) tworzace komunikaty, jak rowniez
przyjete style spoleczne okre$lonych grup docelowych wptywaja na powstanie
danego tekstu. Drugorzedne znaczenie dla mediolingwistyki ma biologiczne ujecie
medium (media percepcyjne), poniewaz przypisuje ono komunikacji aspekty psy-
chosemiotyczne i jedynie posrednio — tworzenie narzedzi i uktadow tekstow — ma
znaczenie. Pozostajg zatem jeszcze dwa ujgcia, medium kulturowe i kodalne — oby-
dwa moim zdaniem nieodzowne z perspektywy wspolczesnej mediolingwistyki.
Podnosza one jednak kontrowersyjna kwestie rozdzielania znaku/tekstu od me-
dium. Pojecie medium w wjeciu kulturowym podkresla fakt, ze praktyki medialne
w pierwszej kolejnosci prowadza do uzyskania mniej lub bardziej skonwencjona-
lizowanych form prezentacji lub rodzajow tekstow o okreslone;j stylistyce, ktore s
z kolei dookreslane przez kulturg jezykowa, sposob tworzenia tekstu, medium oraz
recepcje. Zatem w ujeciu kulturowym mozna dopatrywac si¢ korzeni mediolingwi-
styki kontrastywnej, ktora to byla punktem wyjscia dla konferencji w Salzburgu
oraz w ktorych zostaty opublikowane referaty wygloszone na prekursorskich kon-
ferencjach w Helsinkach i w Landau’. Rozumienie medium w ujeciu kodalnym
jako systemu znakow (tj. jezyk jako mowa i pismo, obraz, muzyka, dzwigk), przy
pomocy ktorego powstaja teksty wzgl. komunikaty, ma te zaletg, ze poszerza ho-
ryzont poza tekst jezykowy. Wspotczesne media w znacznym stopniu ulatwiaja
Iaczenie r6znych modalnosci znakowych w coraz bardziej ztoZzonych semiotycznie
reprezentacjach tekstowych. Mediolingwistyka musi zatem zwroci¢ si¢ ku wzor-
com 1 technikom laczacym rézne systemy znakow.

Media nalezy wiec rozpatrywac w ujeciu tréjwymiarowym: jako media w ro-
zumieniu technicznym (radio, telewizja, druk, maile, smsy, itd.), media w rozu-
mieniu znaku (jezyk, muzyka, obraz, itd.) oraz — aby nie ogranicza¢ medialnosci
wylacznie do jej strony materialnej oraz wlaczy¢ do tego pojecia aspekt uzycia

" Zob. Lenk/Chesterman 2005 oraz Liiger/Lenk 2008.
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jezyka oraz dziatania — jako ,,formy dziatania ustanowione spotecznie*® (Schneider
2008: 246 i nast.). Podobnego zdania sg takze Bolter/Grusin (2002: 273), ktorzy
uwazaja, ze media to: ,,formal, social, and material networks of practices. Uprasz-
czajac oznacza to, ze urzadzenia techniczne, instytucje/grupy spoleczne tworza
struktury, w ramach ktorych aktorzy przy pomocy zasobu znakow oraz rutynowych
procedur tworza, przekazuja i odbieraja komunikaty i r6zne formy wyrazu. Przy-
jecie przez nowoczesng mediolingwistyke tak ztozonej koncepcji mediow oznacza
koniecznos$¢ wiaczenia do jej pola badawczego trzech gtéwnych zagadnien:

1. Jakie ,$lady” (w rozumieniu Sybille Kramer (2005, 2007) pozostawia
kazde medium (w ujeciu technicznym, spotecznym) na ,,materiale podda-
nym mediatyzacji” tzn. na zawartos$ci tekstow, strukturach oraz wzorcach
ksztatltowania swojej prezentacji? W tym wypadku medium postrzega si¢
jako narzedzie produkcji, dystrybucji i recepcji tekstu.

2. Jak wspolistnieja rozne modalnosci znakéw w tekstach (komunikatach)
semiotycznie ztozonych? W jaki sposob dane medium czy tez specyficz-
na kultura medialna wptywaja na zastosowane techniki, wzory i strategie
potaczen? W tym ujgciu gtowna uwagg skupia si¢ na wiasciwym potacze-
niu najroézniejszych medidw bazujacych na znakach, jak rowniez ogdlnej
trans- i intermedialno$ci nadawania sensu w praktyce komunikowania si¢
za pomoca tekstu i dyskursu.

3. Jak dziatajg aktorzy medialni w tworzenia dyskursu dyskursu (poszuki-
wania tematu, perspektywizacji), projektowania, produkcji, dystrybucji
i recepcji/ przyswajania tekstow? Jakie zalezno$ci spoteczne i komunika-
cyjne zachodza miedzy nadawca a odbiorca tekstu w ramach i przy po-
mocy danego medium? Tu z kolei na pierwszy plan wysuwa si¢ wymiar
spoteczno-psychologiczny medialnosci.

3. Teksty medialne — komunikacja medialna

Jesli definicje medium ujmie sie rownie obszernie oraz dynamicznie, jak ja
to uczynilem, powstaje by¢ moze pytanie, czy wowczas kazdy tekst — abstrahu-
jac moze od rozmowy face-to-face — jest tekstem medialnym. W tym przypadku
mediolingwistyka przewiduje pewne ograniczenia. W jej obszarze zainteresowan
pozostajg przede wszystkim teksty i formy masowej komunikacji medialnej, jak
réwniez komunikacja personalna, ktora to jest realizowana z udzialem mediow
technicznych — obecnie sg to gldwnie wszystkie komunikaty powstate, dystry-
buowane i odbierane przy pomocy urzadzen takich jak komputery czy telefony

8 .[S]ozialkonstituierte Verfahrensformen” [w oryginale niem.].
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komorkowe.” Mimo ze jest to powszechnie znane, to nie przestaje zadziwiaé, ze
medium techniczne umozliwia wiele roznych form komunikacji, np. komputer
pozwala na korzystanie z czatu, maili, twittera, blogu czy skype (por. Diirscheid
2011: 91 i nast.). Z kolei inne media dysponuja wylacznie jedna forma komuni-
kacji, np. gazety wykorzystuja jedynie teksty prasowe, ktore jednak cechuje duza
réznorodnos$¢; radio ,,kryje w sobie” jedynie audycje radiowe, za$ telewizja, poza
teletekstami, wytgcznie audycje telewizyjne. Wraz z wynalezieniem nowych me-
diéw technicznych, np. iPhone, iPod, iPad, ugruntowane juz formy komunikacji
przestaja by¢ nierozerwalnie zwiazane ze starym medium, i ,,wedruja” do poja-
wiajacych sie¢ nowych mediéw. Na iPhonie czy iPadzie mozna obecnie czytac
gazety, ogladac telewizje, wysyta¢ maile, smsy oraz stucha¢ radia. Mozna wigc
stwierdzi¢, ze w przypadku wspolczesnej komunikacji medialnej istnieje zbiez-
no$¢ mediow technicznych i poszczegdlnych form komunikacji. W tej sytuacji
mozna zaobserwowac¢ zacieranie si¢ niegdy$ wyraznych granic miedzy komuni-
kacja masowa a indywidualng. W tak zagmatwanej i dynamicznej fazie rozwoju
medidow niezbedne wydaje si¢ z perspektywy mediolingwistycznej zachowanie
klarownosci pod wzgledem terminologicznym i metodologicznym.

e

Medium
(techniczne)

A4

Forma
komunikacji

A

Komunikat (tekst
multisemiotyczny)

A

Modalnos$¢ znaku

e

e

Rys. 1: Rozgraniczenie pojeé¢

Ponadto warto takze za Christa Diirscheid (2011: 91 i nast.) przytoczy¢ roz-
graniczenie poje¢ na: medium techniczne, forme komunikacji, komunikat oraz

° Luginbiihl/Hauser (2010: 10 i nast.) wyr6zniaja oprocz srodkoéw masowego przekazu (mediow
masowych) takze media indywidualne i hybrydowe. Te pierwsze obejmuja teksty, ktore powstaty i sa
przekazywane z udzialem mediéw technicznych, zas te drugie dotycza tekstow w fazie przejsciowej
od mediow indywidualnych do masowych (np. fora internetowe, portale spotecznosciowe).
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modalnos¢ znaku. Media sa zatem narzedziem technicznym do wytwarzania,
przechowywania, dystrybuowania i recepcji komunikatow. Umozliwiajg one za-
istnienie form komunikacyjnych: sa to okreslone medialnie metody komunikowa-
nia si¢, ktore mozna opisa¢ w oparciu o nastgpujace kryteria danej konfiguracji
komunikacyjnej np. ustne/pisemne, synchroniczne/asynchroniczne lub jedno-/
dwukierunkowe, publiczne/prywatne, na Zywo/z przesunigciem czasowym oraz
wedhug liczy zakresow komunikacji. W ramach poszczeg6lnych form komunika-
cji powstaja wowczas teksty lub komunikaty, ktore sktadaja si¢ z roznych modal-
nosci znakow, tj. kodow lub rodzajow znakow.

Przy tworzeniu typologii tekstow medialnych zasadne wydaje si¢, moim zda-
niem, siegniecie do kryterium modalnosci znakéw wystepujacych w komunika-
cie. Za$ zakres badan mediolingwistyki powinien obejmowac trzy rodzaje teks-
tow medialnych, mianowicie materiaty drukowane, audiowizualne i dzwigkowe
(audio) (por. rys. 2).

drukowane Pismo <<<Modalnos¢ znakdéw
Obraz (statyczny)

Typografia (statyczna)

dzwiekowe Jezyk (méwiony) <<<Modalnos¢ znakéw

Muzyka
Dzwigki

audiowizualne  Jezyk (pisany i méwiony) <<<Modalnos¢ znakoéw
Typografia (statyczna i dynamiczna)
Obraz (statyczny i dynamiczny)
Muzyka
Dzwieki

Rys. 2: Rodzaje tekstow medialnych — w postaci materiatéw drukowanych,
dzwiekowych oraz audiowizualnych
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Nalezy zaznaczy¢, ze poziom zlozono$ci semiotycznej wzrasta poczynajac od
materiatow drukowanych (jezyk pisany, statyczny obraz oraz typografia), przez
materiaty dzwigkowe (jezyk mowiony, muzyka, dzwigki), az do materiatow au-
diowizualnych (jezyk mowiony i pisany, typografia statyczna i dynamiczna, ob-
raz statyczny i dynamiczny, muzyka, dzwigki). Wychodzac od wyzszej plasz-
czyzny typologizacji mozna wigc zada¢ pytanie, do jakiej formy komunikacji
nalezg dane teksty. W tym przypadku mozliwy jest caly szereg r6znych potaczen:
przyktadowo do korespondencji mailowej mozemy wiaczy¢ zarowno teksty dru-
kowane, dzwickowe jak i audiowizualne, jak to ma miejsce na stronach interne-
towych. Dopiero na najwyzszej, a jednoczesnie mato specyficznej i niezbyt wy-
razistej plaszczyznie, wytania si¢ wlasciwe medium techniczne, ktore to obecnie
ze wzgledu na konwergencje mediow oraz wszechobecng cyfryzacje zdaje si¢
nie odgrywac juz az tak znaczacej roli. Ponizej ptaszczyzny typologizacji, wyko-
rzystujacej modalnosci znakdw, mamy szereg mozliwosci klasyfikacji tekstow:
pod wzgledem tematycznym (por. Burger 2005: 64 i nast.) na prasowe, fikcyjne,
teksty reklamowe oraz ukierunkowane na odbiorce; pod wzgledem form prezen-
tacji na reportaze, komentarze czy glosy; pod wzgledem funkcji tekstéw (por.
np. Liiger (1995) np. na informacyjne, opiniotworcze czy zorientowane na na-
wigzanie kontaktu, jak réwniez pod wzgledem form rozwinigcia tematu (por. np.
Brinker (2010) np. na teksty deskryptywne, argumentacyjne oraz eksplikatywne.
Ponizej tej ptaszczyzny klas/typow tekstow wyroznia si¢ caly szereg okreslonych
gatunkow, ktore moga znacznie r6znic¢ si¢ w poszczegolnych kulturach medial-
nych i naleza do wtasciwego kregu zainteresowan mediolingwistow.

Badanie tekstéw medialnych oraz komunikacji medialnej moze oczywiscie
odbywac si¢ na trzech ptaszczyznach: wytwarzania tekstu — tekstu jako produktu
— recepcji tekstu. Zgodnie z tradycja filologiczng mediolingwistyka koncentro-
wala si¢ jak dotad gltdwnie na tekscie jako produkcie oraz opisywata jego struk-
tury jezykowo-stylistyczne. Przy tym kwestie produkcji czy recepcji tekstow
poruszano tylko okazjonalnie, nie poddawano ich systematycznym badaniom.
Jednakze waznym wyjatkiem od tej reguly sa prace Daniela Perrina (por. Per-
rin 2006), ktory konsekwentnie postrzegat mediolingwistyke jako systematyczng
nauke badajaca procesy rzadzace powstawaniem tekstow. Metodyka jego badan
obejmowata m.in. analize¢ wariantdw, analiz¢ progresji, analiz¢ odmian oraz
analize metadyskursu (por. Perrin 2006: 48—88). Z kolei recepcja tekstow jest
domeng badan empirycznych nad recepcjg mediow, prowadzonych m.in. przez
Hansa-Jiirgena Buchera (Bucher 2010, 2011). Skupia si¢ ona na znalezieniu od-
powiedzi na podstawowe pytanie, a mianowicie czy przedmiotem badan w pro-
wadzonych eksperymentach czy ankietach jest rozumienie tekstu (percepcja) czy
tez jego postrzeganie (recepcja), jak rowniez co wyniki takich badan mogtyby
powiedzie¢ o skutecznosci danego tekstu w praktyce. Mozna zatem liczy¢ na to,
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ze w przysztosci mediolingwistyka bedzie obejmowac wszystkie trzy plaszczy-
zny badawcze jednoczesnie, za$ lingwisci znajda wspolny jezyk z empirykami
i praktykami w dziedzinie mediow.

Zanim przedstawi¢ metody wykorzystywane w mediolingwistyce, omowie
niektore trendy rozwoju wspolczesnej komunikacji medialnej, przy czym skupig
sie na zaprezentowaniu i skomentowaniu jedynie najwazniejszych poje¢ kluczo-
wych w bardzo skondensowanej formie. W niniejszym artykule byta juz mowa
o takich pojeciach jak wszechobecna cyfivzacja mediow, zwigzana z nig konwer-
gencja réznych typow mediow'® oraz transpozycja tresci i tekstow z jednego do
drugiego medium. Zjawiska te nie sg wlasciwie niczym zaskakujacym, poniewaz
wspotczesnie rozne rodzaje mediow wzajemnie si¢ przenikaja i sa ze sobg Scisle
powiazane. Jak dotad przede wszystkim rézne rodzaje tekstow i formy prezenta-
cji zmieniajg si¢ w zaiste szybkim tempie dazac przy tym do adaptacji trendow
funkcjonujacych w innym obcym medium. Internetowe wersje gazet wpltynety
przyktadowo nie tylko na design, lecz takze na styl jezyka tradycyjnych gazet.
Takze dazenie do wyrdznienia si¢ i unikalno$ci — postrzegane tu raczej jako ry-
walizacja roznych instytucji medialnych i medialnych decydentéw — prowadza
do szybkich zmian konwencji w zakresie tresci, gatunkow, stylu jezyka, polaczen
kodow oraz designu. Ponadto rozne rodzaje tekstow wykazujg tendencje do form
hybrydowych, co moze by¢ wynikiem szybkich zmian, jak rowniez skutkiem
pewnej elastycznosci funkcjonalnej uwarunkowanej konwergencjg mediow. Hy-
brydyzacja roznych rodzajow tekstow moze dotyczy¢ wszystkich ptaszczyzn tek-
stu: dziatan jezykowych, funkcji, sSrodkow stylistycznych, itd. Wskutek rosnacej
hybrydyzacji powstaja nowe rodzaje tekstow i ich sieci; przyktadowo tradycyj-
ne spektrum rodzajow tekstow prasowych podlega zmianom i tworzg si¢ nowe
struktury sieciowe'!.

Najp6zniej od momentu powstania nowych mediow pojecie interaktywnosci
pojawia si¢ takze w rozprawach mediolingwistycznych. Komunikacja medialna
stala si¢ interaktywna lub bardziej interaktywna z dwoch wzgledow. Po pierwsze
ze wzgledu na rosngcg zdolno$¢ kognitywna odbiorcy do obcowania z teksta-
mi o strukturze hipertekstu, ktore sg odczytywane alinearnie i wybidrczo, jak
réwniez wymagaja wickszych zdolnosci integracyjnych z perspektywy réznych
czesci tekstow, typodw znakow 1 ogodlnego rozeznania w temacie (nawigacji).

10 Fraas/Meier/Pentzold (2010: 228) wyr6zniajg cztery plaszczyzny, na ktorych wystepuje
konwergencja mediow: plaszczyzna techniczna, sektorowa, sposoby zastosowania i wykorzysty-
wania, plaszczyzna merytoryczna.

I Publikacja Bucher/Gloning/Lehnen (2010b) stanowi osadzong w teorii i popartg szeregiem
uwag praktycznych polemike ze zjawiskiem rozrézniania i konwergencji form, tresci i form pre-
zentacji medialnych.



48 Hartmut Stockl

Z drugiej strony interaktywno$¢ oznacza rowniez pewne zadanie klasycznej asy-
metrycznej komunikacji jednokierunkowej, realne do spelnienia dzigki wyko-
rzystaniu nowych technologicznie mediow. Media masowe coraz intensywniej
wchodza w dialog ze swoimi grupami docelowymi — kazdy uzytkownik moze
skomentowa¢ dany tekst przy pomocy maila, telefonu lub smsa, jak rowniez sko-
rzystac z oferty serwisowej. Z kolei grupy docelowe komunikuja si¢ miedzy soba
i oceniajg poszczegodlne produkty medialne czy tez programy krytycznie — nie-
ktorzy wrecz twierdza, ze maja na nie znaczny wptyw. Bez watpienia dzigki blo-
gom czy (tweetom) powstaja np. portale, grupy spotecznosciowe wykraczajace
poza grupe klasycznych czytelnikow. Prowadzi to z jednej strony do powstania
alternatywnych form dziennikarstwa (ktére z kolei moga by¢ wykorzystywane
przez klasyczne dziennikarstwo), za$ z drugiej strony ukazuje nowe mozliwo$ci
recepcji medidw oraz tworzenia za ich pomoca opinii. Biorac pod uwage wszyst-
kie wymienione jak dotad trendy, wciaz nierozwigzany pozostaje problem wy-
roéznienia gtownej sity napedowej zmian, motywu oraz interakcji pomiedzy po-
szczegoOlnymi czynnikami. Przemiana komunikacyjna jest zazwyczaj opisywana
jako skutek rozwoju technicznego (por. Kress 1998) lub jako rezultat zmiany
stylu myslenia badz tez zmiany postawy w danej epoce lub fazie rozwoju (por.
Fix 2001: 121 n.). Dotyczy to takze wspodtczesnego trendu mobilnosci medialne;j.
Nasz styl zycia, jak rowniez codzienne sposoby percepcji warunkowane przez
postep technologiczny (odczytywanie informacji z coraz mniejszych wyswietla-
czy) powoduja, ze prym wiodg urzadzenia kompaktowe. Spor wokot wprowa-
dzonego przed dwoma laty na rynek iPada pokazuje wyraznie, Ze nowe media
technologiczne upowszechniaja sie, o ile spetniaja kryteria biologiczne (tzn. sa
odpowiednie z perspektywy percepcji cztowieka). Mozna zatozy¢, Zze mobilne
media kompaktowe spowoduja jakas konwencjonalizacje i ogranicza mozliwe
formy komunikacji, jak réwniez zmuszg — jak ma to miejsce zawsze przy po-
wstawaniu nowych mediow — instytucje zwigzane z mediami do poszukiwania
adekwatnych tresci, formatow programoéw oraz rodzajow tekstow.

Silniejsza od wszystkich opisanych trendow jest stale obecna presja, by media
stawaly si¢ coraz bardziej i lepiej skomercjalizowane. Z ekonomicznego punktu
widzenia media stanowia obecnie centralng wladzg, ktora ma na celu witasna pro-
mocje, jak rowniez przenikanie do wszelkich mozliwych dziedzin zycia. Z tego
wzgledu media wielokrotnie ulegaja pokusie kierowania si¢ gtéwnie interesem
ekonomicznym. Coraz wigksze przemieszanie tresci redakcyjnych z reklamowy-
mi jest tylko jednym ze skutkow tego stanu rzeczy (por. Erjavec (2004). Fakt, ze
media staly si¢ w migedzyczasie produktem, ktory musi funkcjonowac na rynku,
przektada si¢ na wszelkie aspekty kreacji tekstowej oraz jezykowej (por. np. Held
2005 o oktadkach czasopism).
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4. Metody stosowane w mediolingwistyce

Podczas przegladania nadestanych na konferencje artykutow daja si¢ zauwazy¢
przede wszystkim trzy kwestie: innowacje, gry i kreatywno$¢ dostrzega si¢ w wielu
roéznych zjawiskach praktyki dziennikarskiej. Pomimo calej swojej réznorodnosci
nadestane artykuly obejmuja obszerne, lecz niezmienne spektrum dostgpnych me-
tod badawczych mediolingwistyki. Ponizej podejmuje probe naszkicowania sche-
matu systematyzujacego wszystkie wystepujace w nadestanych tekstach metody
badawcze w celu miarodajnego przedstawienia status quo mediolingwistyki.

Zasadniczo na poczatek da si¢ wyrdzni¢ si¢ sze§¢ duzych domen pracy lin-
gwistycznej. Podziat ten ma charakter schematu, w ktorym glownym kryterium
sa nie tyle metody, co ogdlne cele badan. Naleza tutaj: tematy tekstow i ich wer-
balizacja (np. sport), rodzaje tekstow czy tez prasowe formy prezentacji (np.
portrety, recenzje, listy czytelnikow), media (rozumiane jako typy mediow lub
organy odpowiedzialne za publikowanie np. bezptatne gazety, magazyny fil-
mowe, prasa vs. telewizja), wizualizacja/relacje jezyk — obraz (np. karykatury,
ilustracje), humor/kreatywnos¢ jako strategie lub techniki kreacji stylistycznej,
oraz porownania diachroniczne (np. zmiany rodzajow tekstow). Wszystkie te
grupy (artykulow) odnoszg si¢ zaréwno do ,,statych mediolingwistycznych”, jak
i zmiennych; czes¢ z nich zaweza sie do kwestii lingwistycznych, omawiajac
zagadnienia stosowania jezyka/stylu lub tematow tekstow, inne z kolei traktuja
medium szerzej w rozumieniu instytucji, rodzajow tekstow lub typow znakow.

Kultura medialna (systemy, rynku, instytucje)

Dziatania dziennikarska (strategie, instytucje, ramy)

Rodzaje tekstow (formy prezentaciji)

Metody lingwistyczne

Rys. 3: Pola metodyczne mediolingwistyki
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Aby uzyska¢ inny, by¢ moze lepiej usystematyzowany, a z pewnoscig do-
ktadniejszy schemat wykorzystywanych metod, nalezy uwzgledni¢ mozliwie
wiele podejs¢. Ponizej podjeto probe zestawienia catego spektrum stosowanych
metod, ktore zreszta czesto wystepuja w kombinacji. Najbardziej zasadne wydaje
si¢ zredagowanie modelu w postaci kaskadowej, gdzie mniejsze pola metodycz-
ne znajdujg si¢ w wigkszych (rys. 3). Zasada dziatania jest nastgpujaca: poszcze-
gdlne metody lingwistyczne (w centrum), jak np. analiza dyskursu, odnosza si¢
zawsze do rodzajow tekstow; te zas z kolei powstajg wskutek dziatan dziennikar-
skich zgodnie z okreslonymi strategiami i technikami. Wszystko to jest umiej-
scowione w systemie i przestrzeni kultury medialnej, jezykowej i narodowej
oraz jest przez ten system ksztaltowane (przeksztatcane). Innymi stowy: kultura
obejmuje dziatanie, wskutek dziatania powstaja rodzaje tekstow, a metody lin-
gwistyczne odnoszg si¢ do réznych plaszczyzn opisu konkretnych egzemplarzy
tekstu (albo konkretnych tekstow). Ponizej przedstawiono poszczegdlne metody
lub tez perspektywy metodyczne:

1. Kultura medialna — kultura dziennikarska: zgodnie z ta perspektywa meto-
dologiczna wiasciwosci rodzajow tekstow postrzega si¢ konsekwentnie jako
wskazniki praktyki semiotycznej tzn. ‘kultury dziennikarskiej’ (wg Hahn/
Schroder 2008). Zatem badania obejmuja zaré6wno relacje miedzy instytu-
cjami, systemami i rynkami prasowymi jak rowniez powstale i funkcjonujace
w nich teksty. Wystepuje tu wiec szerokie spektrum odniesien do obszaru
kulturowego, w obrgbie ktorego nastepuje porzadkowanie i interpretacja
pewnych obserwacji odnotowanych w tekstach.

2. Drziatania dziennikarskie — mediolingwistyka proceduralna: punktem wyjscia
dla tej metody (por. Perrin 2006) jest osoba autora tekstu lub grafika jako
profesjonalisty kierujacego si¢ okreslonymi strategiami, technikami i rola-
mi spolecznymi. Za pomocg badan w miejscu pracy oraz ankiet dgzy si¢ do
wyjasnienia subiektywnych wlasciwosci tekstu jako produktu, wynikajacych
z uwarunkowan, zdolnosci oraz rutynowych dziatan dziennikarza.

3. Rodzaje tekstow — formy prezentacji dziennikarskiej: Przedmiotem badan
mediolingwistyki jest modelowy produkt medialny. Bada ona zatem wtasci-
wosci poszczegolnych rodzajow tekstow uwzgledniajgc rozne podejscia z za-
kresu analizy tekstu (por. Fix 2008), jak np. struktur¢ tematyczng, strukture
logiczno-semantyczng, strukture dziatania, formutowanie/styl, stron¢ mate-
rialng tekstu, funkcje tekstu, itd. Szczegdlnym przedmiotem zainteresowan
s pola rodzajow tekstow powigzanych ze sobg tematycznie lub ze wzgledu
na wsp6lne medium, jak réwniez nowo powstajace rodzaje tekstow.

4. Tekstologia kontrastywna: Analiza tekstow medialnych jest najbardziej
owocna wtedy, gdy posiada pewien profil kontrastywny; jest to podejscie,
ktore mediolingwistyka zawdzigcza stylistyce. Porownania moga dotyczy¢
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réznych wymiarow tekstow oraz celdéw: porowna¢ mozna rozne jezyki, kul-
tury (w aspekcie narodowym jak i spotecznym), typy mediow, rodzaje tek-
stow 1 wiele innych (por. Luginbiihl/Hauser 2010).

5. Lingwistyka korpusowa: Metody lingwistyki korpusowej (por. Bubenhofer
2009) umozliwiaja rzetelng analize wickszej liczby tekstow — w szczegoInosci
przy wykorzystaniu komputera. Im wiekszy korpus i mozliwos$ci techniczne,
tym bardziej wymierne i reprezentatywne sg wyniki badan lingwistycznych.
Jednakze wowczas rownoczesnie zaweza si¢ czesto takze perspektywe: po-
mija si¢ calosciowe ujecie tekstu koncentrujac si¢ na tych jego ‘wyznaczni-
kach’, ktore zostang uznane za istotne. Moze to by¢ leksyka (w szczego6lnosci
neologizmy), frazeologia, metafory oraz utarte zwroty."

6. Analiza dyskursu: Analiza dyskursu wystepuje obecnie w wielu formach
(por. Warnke/Spitzmiiller 2008). Ich wspolnym mianownikiem jest spotecz-
ny, interakcyjny charakter jezyka oraz formutowanie tematow we wspdlno-
tach dyskursywnych. Podejscia analizy dyskursu sg szczegolnie przydatne
dla mediolingwistyki, jesli chodzi o rekonstrukcje zalezno$ci miedzy seriami
tekstow oraz tematycznymi klastrami lub tez krytyczng analiz¢ zréznicowa-
nej perspektywizacji tematow w réznych mediach. Krytyczna analiza dyskur-
su jest zatem odpowiednim narzedziem do badania réznych konstrukcji rze-
czywistos$ci spotecznej z w jezyku, tekscie i mediach (por. Triandafyllidou/
Wodak/Krzyzanowski 2009).

7. Lingwistyka funkcjonalna: podejscie funkcjonalno-lingwistyczne do tek-
stow medialnych!® wyro6znia si¢ tym, ze jego struktury jezykowo-tekstowe
przechodzg zawsze przez , filtr”, jakim sa cele przy$wiecajace ksztaltowaniu
tekstu przez dziennikarza. Funkcje uzycia jezyka w mediach mogg by¢ na-
stepujace: pozyskanie czytelnika, tworzenie dystansu, intymnos$ci, humoru,
unikalnosci, estetyzacji, emocjonalizacji i oceny. Zatem mocng strong lin-
gwistyki funkcjonalnej jest badanie nie tyle struktur jako takich, lecz struktur
uzytych w danej funkcji medialne;.

8. Analiza tresci: metody analizy tre$ci (por. Philo 2007) postrzega si¢ czgsto
jako nielingwistyczng domeng nauki o komunikacji. Jednakze stanowig one

12°W przypadku badan anglojezycznych szczegdlne znaczenia maja prace Douglasa Bibera
opisujace rejestry (registers) tj. funkcjonalne style uzycia jezyka z zastosowaniem lingwistyki kor-
pusowej, m.in. jezyk prasy. Zob. Biber (1995, 2003) oraz Biber/Conrad (2009) jak rowniez Jucker
(1992).

3 Angloamerykanskie badania z zakresu mediolingwistyki znajduja si¢ pod silnym wpty-
wem paradygmatu funkcjonalnego, ktory nawiazuje do zatozen Hallidaya ,language as a social-
semiotic” (Halliday 1978, 1996). Przyktadowe dla badan z perspektywy metodologii lingwistyki
funkcjonalnej na obszarze tekstow medialnych sa prace: Bednarek (2006), Thomson/White (2008)
czy Bednarek/Martin (2010).
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9.

10.

istotny punkt wyjscia analiz jezykoznawczych, poniewaz mediolingwistyka
oderwana od tematow tekstow nie ma wigkszego sensu. Analiza tresci zy-
skuje wigc profil lingwistyczny, jesli dojdzie do powstania systematycznych
relacji miedzy tematami czgstkowymi, frames (analiza frame i framing, por.
Kitzinger 2007), stereotypami/mitami z jednej strony, a ich werbalizacja lub
realizacja zaposredniczong przez znaki z drugiej strony. Skuteczno$¢ takiego
podejsécia derywowanego od frame mozna znalez¢ u Fraas/Meier/Pentzold
(2010: 236 i nast.).

Diachronia — zmiany obejmujqce rodzaje tekstow: OkresliliSmy kontrastyw-
ng natur¢ metodologii mediolingwistycznej, podobnie mozna si¢ tez wypo-
wiedzie¢ o podejsciach diachronicznych. Biorac pod uwage bardzo szybkie
zmiany zachodzace w ‘krajobrazie medidw’, warto si¢ takze przyjrzec blizej
zmianom dotyczacym rodzajow tekstow, kultur medialnych oraz praktyk se-
miotycznych. Kluczowymi poje¢ciami sg tu zatem wyodrebnianie sie, hybry-
dyzacja oraz konkurencja medialna. Krytyczna uwaga dotyczy tu faktu, ze
teoria i metodologia diachronicznej analizy rodzajow tekstow, nie jest jeszcze
na tyle wystarczajgco rozwinigta, by mozna byto prowadzi¢ miarodajne ba-
dania empiryczne. (por. Eckkrammer 2011, Stéckl 2010).

Wizualnos¢ — multimodalnosé: znany wszechobecny trend dotyczacy wizu-
alizacji w komunikacji medialnej (por. Blum/Bucher 1998) powoduje, ze
czysto lingwistyczne metody badawcze sg juz niewystarczajace. Poza me-
dium jakim jest prasa mozna zauwazy¢ coraz bardziej intensywne laczenie
najrozniejszych typow znakéow w multimodalnych catosciach tekstowych.
Odpowiadajaca temu stanowi rzeczy teoria i praktyczna analiza tekstow do-
piero powstaje (por. Dickmannshenke/Klemm/Stockl 2010, Schneider/Stockl
2011: 10-38). Z perspektywy komunikacji medialnej szczegodlnie interesuja-
ce wydaja si¢ nastgpujace pytania: Jakie typowe zwigzki intermodalne wy-
ksztalcity si¢ dla danych rodzajow tekstow? Jakie typy obrazoéw si¢ wyko-
rzystuje? Jakie znaczenie ma kompozycja typograficzna (por. Stockl 2005,
2008)? Jakie odniesienia intertekstualne moga zosta¢ zastosowane do obra-
zO6w lub miedzy obrazami (por. pojecie interikonicznosci, Opitowski 2006)?

9. Aktualny stan badan: obszary badan — trendy — postulaty

W przedstawionych powyzej rozwazaniach zawarto wprawdzie doktadne

rozréznienie metod mediolingwistycznych, ale bez uwzglednienia ich specyfiki.
Omowione zostaty rowniez szersze nurty metodologiczne, w ktoérych mieszcza
si¢ bardziej specyficzne zagadnienia. Oczywiscie mozna by ten obszar badawczy
zaprezentowac¢ uzywajac innej ‘kartografii’. Zamiast zestawiac je tutaj i komen-
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towa¢ — moim celem byt przeglad dajgcy czytelnikowi orientacje — chce na ko-
niec oméwié trzy najwazniejsze kierunki badawcze wraz z uzasadnieniem waz-
nosci ich wyboru: stylistyke (rodzajow) tekstu, metodyczne badania podstawowe
oraz badanie produkcji i recepcji tekstu.

Wychodzac od podstawowych problemow ustnosci/pisemnos$ci na podstawie
takich istotnych czynnikow jak tematy tekstow, cele dziatania, formaty medial-
ne, relacje interakcyjne i formy jezykowe mozna bylo zinwentaryzowac i opi-
sa¢ cale spektrum rodzajow tekstow (gatunkow) i wzorcoéw tekstowych. Doty-
czy to przede wszystkim prasy, reklam jak réwniez nowych mediow. Niestety
w systemie tym nie da si¢ uniknag¢ pewnych luk, ktore moga wystepowaé nawet
w odniesieniu do dobrze znanych, jednak raczej peryferyjnych rodzajow tekstow
prasowych, takich jak sylwetka, wywiad, wspomnienie po§miertne czy prognoza
pogody. Ponadto badania powinny takze po§wigcaé uwage nowo powstajacym
rodzajom tekstow, takim jak e-mail (por. Diirscheid/Frehner 2009), SMS (Freh-
ner 2008) lub tweety'*, opisywa¢ formy hybrydowe, jak rowniez ustala¢ motywy
odpowiedzialne za procesy hybrydyzacji. Poza tym powinny takze sledzi¢ ogdlne
zmiany zachodzace w poszczegodlnych gatunkach wraz z ich opisem, z jednej
strony charakteryzujac ich wzrastajace r6znicowanie si¢, z drugiej za$ konwer-
gencj¢. Badania powinny sie zatem koncentrowaé gtownie na wariantywnos$ci
wzorcoOw (por. Luginbiihl/Perrin 2011). Dlatego tez w pewnym stopniu mozna
by przenie$¢ punkt cigzkosci z lingwistyki rodzajow tekstow na stylistyke lin-
gwistyczng. Przy czym styl nalezy rozumie¢ nie tylko jako styl funkcjonalny
(w sensie wariantu jezykowego, rejestru, por. register Biber/Conrad 2009), lecz
bardziej jako kazdy wariant jezyka uzalezniony od aspektéw spotecznych, insty-
tucjonalnych, kulturowych oraz technicznych komunikacji'®. Takie czynniki jak
srodowisko spoteczne (audience design), wiek, nawigzanie do pftci, tozsamo$é
spoteczna autora, jak rowniez zamierzone wymiary oddziatywania, np. dostar-
czanie rozrywki, emocji, warto$ci estetycznych czy ocenianie, odgrywaja szcze-
g6lna role (por. Bieswanger/Motschenbacher/Miihleisen 2010). W czasach zglo-
balizowanych mediéw interesujace wydaje si¢ pytanie, jak mozna dopasowac
ponadnarodowe formaty medialne okreslonych audycji czy programéw do po-
trzeb rynkow docelowych, zeby wpisywaly si¢ w dany obszar kultury narodowe;j
oraz jego wzorce tekstow czy jezyka, jak rowniez uwzgledniaty panujace ideolo-
gie 1 stereotypy (por. Machin/Leeuwen 2007). Inng warta zbadania kwestig jest

4 Wigcej informacji na temat rodzajow tekstow charakterystycznych dla nowych mediow
wraz z ich wlasciwosciami jezykowymi mozna znalez¢ u Crystal (2011).

15 Por. podziat stylu autorstwa Leeuwen (2005: 140 i nast.) na individual style, social style
oraz life-style. W tym ujeciu hybrydy stylow jezykowych w tekstach sa rozumiane jako ztozony
uktad stref wptywoéw kompozycji jezykowe;.
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spoteczne zréznicowanie rynkow gazet oraz czasopism, ktére mozna przedstawi¢
na podstawie okreslonych tekstow i ich stylizacji dla okreslonego $rodowiska'e.
Nie sg to oczywiscie wszystkie zagadnienia interesujace dla badacza, ich lista
nie jest oczywiscie zamknigta; jednakze paradygmat stylistyczny wydaje si¢ by¢
najbardziej produktywny, poniewaz obejmuje catosciowa kompozycje tekstu, jak
rowniez odnosi si¢ do szerokiego spektrum czynnikéw sytuacyjno-konteksto-
wych oraz spoteczno-kulturowych.

Kolejny obszar mediolingwistyki, ktory w dalszym ciggu nalezy badac,
stanowiag teoretyczno-metodologiczne badania podstawowe. Nalezy uczynié
jeszcze przedmiotem wielu dyskusji pytanie, jakie dostepne metody wykorzy-
stywane w lingwistyce tekstu oraz dyskursu mozna wykorzysta¢ takze w bada-
niach mediolingwistycznych, oraz jak mozna je najbardziej optymalnie taczy¢
i uzupehiaé. Z tego wzgledu pozadane byltoby przygotowanie podrgcznika Iub
kompendium zawierajacego metodologi¢ pragmalingwistyki.'” Gdy wezmiemy
pod uwage gtowne nurty badan na gruncie anglistyki i germanistyki, mozna bez
trudno wyrdzni¢ podstawowa metodologie. Wychodzac od modelowania struk-
tur tekstowych opartych na tematach czastkowych oraz dziataniach jezykowych
(por. stages u Dijka 1985, Bell 1996, Leeuwen 2010) mozna wyr6ézni¢ poszcze-
golne czesci tekstu, jak nagtowki czy leads, lub funkcje tekstu, jak ocenianie,
wyjasnianie, komentowanie. Styl okreslonego rodzaju tekstu poszczegdlnych
gatunkow medialnych opisuje si¢ poprzez wyrdznienie powtarzalych i typowych
cech jezyka, wzorcow i struktur jezykowych.

Taka metodyke zastosowano juz z powodzeniem w odniesieniu do rodza-
jow tekstow wiadomosci, co umozliwito ich obszerny i szczegotowy opis (por.
Burger 2005). Analogiczne zatozenie mozna bytoby przyjac dla réznych margi-
nalnych rodzajow tekstow dziennikarskich omawianych w tym tomie. Oprocz
rozszerzenia spektrum badanych rodzajow tekstow przede wszystkim w zakresie
nowych i (najnowszych) mediow (por. Gruber 2010) oraz opracowywania ,,trans-
formacji i przejs¢ do hybryd medialnych” (por. Bucher/Gloning/Lehnen 2010a:
205 1 nast.) nalezatoby rozwazy¢ takze inne perspektywy metodyczne. Ponadto
przeprowadzono jak dotad zbyt mato systematycznych badan na temat rdznic
w realizacjach medialnych (wersja drukowana vs. wersja online vs. radio vs. TV)

16" Centralnym rozr6znieniem na gruncie anglo-amerykanskim jest rozr6znienie migdzy gaze-
tami quality i tabloid (por. Cole/Harcup 2010: 19—45), ktore jest zrozumiate takze dla innych kultur.
Jednakze pod wzglgdem réznic stylistycznych temat ten jest jeszcze stabo opracowany. Wiecej
informacji na temat tabloidyzacji mozna znalez¢ u Holly (2010).

17 Twérca fundamentow tej dziedziny jest Perrin. Wprawdzie podstawy badan w tym zakresie
znajdujemy u Perrina (2006), jednakze spektrum metod i kierunek analizy sa tam zbyt waskie,
podobnie ich punkt odniesienia. Wynika to m.in. ze zdecydowanej orientacji na produkcje¢ tekstow
i podejscie praktyczne, co z kolei jest niewatpliwa zaleta tej ksiazki.
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tego samego rodzaju tekstu. Rowniez roznice, wynikajace z uwarunkowan na-
rodowych, regionalnych czy mikrospotecznych w kulturach dziennikarskich nie
sa uwzgledniane w wystarczajacym stopniu. Z tego wzgledu pozadane byloby
przeprowadzenie systematycznych badan, ktore dotyczylyby zaréwno struktur
tekstowych jak i wzorcow stylistycznych (por. Luginbiihl/Hauser 2010). Niniej-
szy tom jest kontynuacja serii publikacji zaplanowanych od poczatku jako studia
kontrastywne (por. Lenk/Chesterman 2005, Liiger/Lenk 2008). Jezeli za$ chodzi
o przemiany w obrebie rodzajow tekstu, to podjeto juz pierwsze proby ich usys-
tematyzowania dla gazet/czasopism (por. np. Bucher 1996, Bell 2003) oraz dla
reklam (por. Stockl 2010, Eckkrammer 2011), jednakze w dalszym ciagu dezy-
derat stanowig badania w zakresie mediolingwistyki, ktére w potaczeniu z zato-
zeniami filologicznymi umozliwityby dokumentowanie zmian w obrebie danego
jezyka w jego uzyciu w sferze komunikacji oficjalnej (por. Westin 2002). Jed-
nakze najwiekszym wyzwaniem dla mediolingwistyki jest ujgcie multimodalne;j
natury wspotczesnych tekstow medialnych w ramach odpowiedniej metodologii
analizy tekstu (por. Stockl 2006, Deppermann/Linke 2010). Zatem nalezatoby
tu uwzgledni¢ z jednej strony zwigzek jezyka z obrazem (por. Diekmannshenke/
Klemm/Stoéckl 2010) z drugiej za$ teksty audiowizualne (por. Schneider/Stockl
2011).

Mediolingwistyka zajmuje si¢ w szczeg6lnosci tekstem jako produktem, tj.
bada struktury dziatania w tekstach i struktury tematyczne tekstow, jak rowniez
ich wzorce jezykowo-stylistyczne. W najlepszym przypadku — przede wszyst-
kim przy konsekwentnym zastosowaniu podej$cia kontrastywnego — mozna na
podstawie tych badan wyciaga¢ wnioski dotyczace intencji autora i odbiorcy.
Jednakze w kregu zainteresowan mediolingwistyki nie znajdujg si¢ rzeczywiste
oddzialywania tekstow na odbiorce, techniki przyswajania tekstow czy tez skutki
dalszego dziatania odbiorcow. Jesli mediolingwistyka miataby bada¢ catoSciowo
takze komunikacje w mediach oraz teksty ,,kragzace” w komunikatach medial-
nych, wowczas musiataby takze, jako nowoczesna dyscyplina, zajac si¢ zagad-
nieniem produkcji i recepcji tekstow. W celu zbadania procesu pisania Perrin
(2006) przedstawit szerokie spektrum podejs$¢, ktore opierajg si¢ na zalozeniach
etnografii mediéw ew. na workplace studies, za$ do celéw badawczych wyko-
rzystuja ankiety oraz wywiady. Diirscheid/Wagner/Brommer (2010) opracowali
bardzo szczegdtowa metodologie analizy tekstu, aby moc zbada¢ oddziatywanie
medidow na pisanie przy pomocy takich form komunikacji jak e-mail, sms, czat
czy portale spotecznosciowe. Z kolei w badaniach nad recepcja mediow wyko-
rzystuje si¢ metody empiryczne w analizie rozumienia tekstu (por. Bucher 2010,
2011), ktore z jednej strony bazuja na tzw. eye-trackingu, zas z drugiej na an-
kietach i zadaniach dotyczacych rozumienia tekstu. Nawet jesli ten rodzaj ba-
dan jeszcze nie wpisuje si¢ w glowny nurt mediolingwistyki, to jednak wydaje
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si¢ niezbedny, aby zajmowac si¢ nie tylko uzyciem jezyka w tekscie, lecz takze
w produktywnych i reproduktywnych procesach komunikacji w polaczeniu z in-
nymi systemami znakow oraz przede wszystkim w systemie mediow wraz z cata
roznorodnos$cig ich formatow. Tego rodzaju badania sg niezwykle potrzebne, je-
$li dazy si¢ do uchwycenia r6znic w odniesieniu do typow 0sob piszacych lub
czytelnikow (profesjonalista vs. laik), czy tez w odniesieniu do kontekstow pi-
sania, w jakich nastepuje wytwarzanie i recepcja tekstow. Ponadto takie badania
moga bra¢ pod uwage rdzne grupy spoleczne lub tez okreslone czgsto, uzywane
typy mediow i konstelacje multimodalno$ci (por. prezentacje — Bucher/Krieg/
Niemann 2010). Czy w wyniku zmian dotyczacych mediow i silnego powigzania
pisania, komponowania i przetwarzania jak rowniez ich dystrybucji z wykorzysta-
niem komputera lub innych urzadzen medialnych okreslenie computer to screen
communications (Diirscheid/Jucker w przygot.) jest uprawnione, jest zagadnie-
niem dyscyplin podstawowych i okaze si¢ w przysztosci.

6. Perspektywy badawcze — o niniejszym tomie

Wychodzac naprzeciw zmianom, ktérym ulegaja funkcje prasy w zwigzku
z konkurencja medidow, niniejszy tom koncentruje si¢ na tekstach komentuja-
cych, ktore w przeciwienstwie do tzw. klasycznych hard news otwierajg szerszg
perspektywe dla oryginalnej i tworczej kompozycji na réoznych ptaszczyznach
tekstu. Ponadto ksigzka uwzglednia rosnaca rolg elementow wizualnych (wi-
zualnosci), jak rowniez wzorcow tekstow, ktore opieraja sie na konfiguracjach
wizualnych. Kolejnym zatozeniem autoroéw byto przedstawienie na konkretnych
przyktadach takich tendencji rozwojowych i wymiardéw rodzajow tekstow jak za-
pewnienie rozrywki, estetyzacja, emocjonalizacja, powigzanie z danym organem
prasowym/ stylizacja spoteczna oraz ,,felictonizacja”.

Biorgc pod uwage kwestie metodologiczne nalezy stwierdzi¢, ze wigkszo$¢
tekstow to hybrydy: w ich obrebie krzyzuja si¢ najroézniejsze zainteresowania oraz
zamiary. Zaprezentowane prace pokazuja, ze wykorzystanie metodologii i teorii
mediolingwistycznych, o czym byla mowa w niniejszym artykule, jest o wiele
trudniejsze w przypadku tekstéw kreatywnych, pisanych z polotem, niz dla znor-
malizowanych wiadomosci, jest poza tym bardziej atrakcyjne, daje wiecej korzysci
1 jest bardziej ksztalcace. Niniejsza ksigzka podejmuje probe, jak mamy nadzieje
w zrozumialy i akceptowalny sposob, usystematyzowania badanych zagadnien
1 proponuje podziat tematyczny na cztery obszerne grupy, unikajagc w ten sposob
swiadomie drobiazgowej typologii. Wyr6znia si¢ nast¢pujace grupy tematyczne:

1. Rodzaje tekstow zdeterminowane przez obraz (wizualnos¢, relacje jezyk-
-obraz w ztozonych komunikatach semiotycznych), 2. Rodzaje tekstow zdeter-
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minowane przez jezyvk (komentujace teksty prasowe, takie jak komentarze, re-
cenzje, listy czytelnikow oraz wspomnienia posmiertne), 3. Formaty i tematy
tekstow (magazyny prezentujace najnowsze trendy, gazety bezptatne; sport, poli-
tyka) oraz 4. Jakos¢ dziennikarska w tekscie (kreatywnos$¢, estetyzacja, bliskos¢,
autentyczno$¢, warto$ciowanie).
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