szostym Jamali skupia si¢ na trzech obszarach:
jak media spolecznosciowe sgq podzielone po-
litycznie, jak kreuje si¢ wiadomosci, jak si¢ je
przekazuje i analizuje oraz jak analizowac otrzy-
many feedback 1 jak wyciaga¢ z niego wnioski.
W ostatnim, siddmym rozdziale, zawarto strate-
giczng analize¢ celow rewolucji 1 wskazano, ze
media spolecznosciowe przez swojq penetracje
wspieraja procesy demokratyzacji i daza do
zwigkszenia zakresu sprawiedliwosci spotecz-
nej w krajach arabskich.

Jakub Sroka
Obrazkowe memy internetowe

Recenzje

Ksiazka jest interesujaca pozycja, z ktéra
powinni zapoznac si¢ badacze zajmujacy si¢ te-
matyka nowych mediéw oraz Arabskiej Wiosny.
Nalezy jednak podejs¢ do niej z pewna doza
ostroznos$ci, poniewaz jest to dopiero wstgp do
rozszerzonych badan nad rola mediow spolecz-
nosciowych w ksztattowaniu postaw obywatel-
skich i zawarte w ksiazce twierdzenia w ciagu
najblizszych lat moga zosta¢ obalone.

Michalina Guzikowska

Wydawnictwo CeDeWu, Warszawa 2014, 136 s., ISBN 978-83-7556-669-7

nternet jest obecnie jednym z podstawowych
kanatéw  komunikacyjnych. Uzytkownicy,
zwlaszcza mtodzi, nie wyobrazaja sobie juz zy-
cia bez podiaczenia do sieci. Na biezaco spraw-
dzajq 1 wysytajq informacje, aktywnie uczestnicza
w komunikacji za posrednictwem medidw spo-
fecznosciowych. Facebook, Twitter czy Instagram
staly si¢ glownym Zrédlem wiadomosci oraz miej-
scem, w ktorym toczg si¢ dyskusje na wazne te-
maty polityczne lub ekonomiczne. To wlasnie tam
spotykaja si¢ znajomi albo osoby o podobnych
zainteresowaniach. Komunikacja w internecie od-
bywa si¢ za posrednictwem réznych kanatow, jest
multimedialna. Internauci moga postugiwac sig¢
zarowno tekstem, jak 1 obrazem oraz dzwigkiem.
Jednym z przyktadow tego typu zachowan sa wta-
$nie obrazkowe memy internetowe, o ktorych Ja-
kub Sroka pisze w swojej publikacji.
Autor jest absolwentem dziennikarstwa
1 komunikacji spolecznej na Uniwersytecie
Warszawskim oraz politologii na Uniwersytecie
Wroctawskim. Interesuje si¢ projektowaniem

graficznym oraz komunikacja w ramach wspoét-
czesnego internetu (zwlaszcza user-generated
content). Ksiazka Obrazkowe memy interneto-
we jest pierwszg w Polsce publikacja naukowa
dotyczaca tego zagadnienia.

Celem pracy jest wyjasnienie, czym sa memy
internetowe, jaka jest ich geneza oraz podziat.
Autor zwraca takze uwage na ich funkcje oraz
zastosowanie. ,,Owe, znane zapewne wigkszo-
sci uzytkownikéw sieci, zdjecia czy ilustracje
z nalozonym krotkim tekstem — poprzez choéby
fatwo$¢ tworzenia oraz, w duzej mierze demo-
kratyczny, sposéb selekcji 1 rozpowszechniania
— zdaja si¢ stanowi¢ jaskrawy, a zarazem jeden
znajciekawszych, przyktadow materializacji tak
zwanej filozofii Web 2.0.” (s. 7). Lektura ksiaz-
ki przynosi liczne przyktady funkcjonowania
memow oraz ich wykorzystania jako narzedzia
marketingowego 1 politycznego.

Publikacja sktada si¢ ze 136 stron — Sroka
postanowit podzieli¢ ksigzke na sze$¢ rowno-
rzg¢dnych rozdzialéw poprzedzonych wstepem.



Recenzje

Dzigki temu jej struktura jest klarowna 1 spra-
wia, ze praca stanowi logiczng catos$¢. Autor
najpierw wyjasnia zjawisko, a nastgpnie pogle-
bia tematyke dotyczaca memodw, dzigki czemu
zadanie, ktorego si¢ podjat, zostato catkowicie
zrealizowane.

Pierwszy rozdzial publikacji zatytulowa-
ny Zaangazowanie uzytkownikow w tworzenie
zawartosci Internetu stanowi wprowadzenie
do zagadnienia. Sroka probuje wskazac¢ geneze
memow internetowych. Uznaje, ze to wiasnie
dziennikarstwo uczestniczace jest podstawa
zaangazowania uzytkownikow, ktérzy nie sa
profesjonalistami w tworzeniu zawartosci sie-
ci. Przyznaje racj¢ Marshallowi McLuhanowi,
ktéry stwierdzil, ze w internecie ,kazdy jest
wydawca” (s. 15). Jest to element filozofii Web
2.0, o ktorej autor pisze wlasnie w pierwszym
rozdziale. W kolejnym, opatrzonym tytutem
Rozwazania terminologiczne, probuje odnalezé
genez¢ pojecia ,,mem” na gruncie antropologii
kulturowej. Pokazuje czytelnikowi rdzne pe-
spektywy spojrzenia na to stowo i jego pocho-
dzenie. Proponuje liczne definicje tego zjawiska
1 zwraca uwagg na jego poszczegolne elementy.
Podkresla, ze w literaturze polskiej nie istnieje
definicja memu, dlatego jego opracowanie jest
pierwsza tego typu proba. Rozdziat trzeci Obraz-
kowe memy internetowe — wprowadzenie opiera
si¢ na analizie empirycznej memdw. Sroka posta-
nowil wprowadzi¢ autorski podzial memow ze
wzgledu na forme: memy wihasciwe, demotywa-
tory, Pieset (Doge) 1 e-kartki (s. 40). W dogliebny
sposob opisuje 1 analizuje ich cechy, pokazuje,
w jaki sposob sa tworzone oraz budowane. Za-
stanawia si¢ takze nad tym, kto najczesciej jest
ich tworca oraz podaje najpopularniejsze strony
internetowe, na ktorych mozna stworzy¢ wtasne
memy albo odnalez¢ te kreowane przez innych
uzytkownikéw internetu. W rozdziale czwartym
Rodzaje memow — wybiorcza proba kategoryza-
¢ji i charakterystyki ich jezyka dokonuje podzia-
h memow wedhug ich zasiegu, celu zartu kon-
stytuujacego 1 formy jezykowej. W ten sposéb
probuje dokonad systematyzacji tego zjawiska.

Autor pokazuje przy tym wiele przykiladow
memoéw, dzigki czemu mozna jeszcze tatwiej
zrozumie¢ ich funkcjonowanie. Na koniec tego
rozdziatu zostata zamieszczona tabela, w ktorej
wszystkie opisane w publikacji memy zostaty
przyporzadkowane do odpowiedniej (i wcze-
s$niej opisanej) kategorii. Z pewnoscia pomoze
to czytelnikowi usystematyzowa¢ zgromadzona
wiedzg. Kolejnym tematem podjgtym przez au-
tora sa Obrazkowe memy polityczne. To wiasnie
w mediach spotecznosciowych internauci bardzo
czesto komentuja zycie polityczne w kraju i za
granica. Moga to rdwniez robi¢ dzigki obrazko-
wym memom, ktore uzywane sa gtéwnie po to,
aby wysmia¢ zachowania lub stowa politykdw.
Autor omawia liczne przyklady tego typu grafik
— ciekawe sg zwlaszcza te z rodzimego podwor-
ka. W ostatnim rozdziale Wykorzystanie memow
jako narzedzia marketingowego Sroka omawia
skuteczno$¢ memdéw w reklamie i kampaniach
spotecznych. Zwraca tez uwage na coraz czest-
sze zjawiska memejackingu (wykorzystanie
memu do promocji marki lub produktu) i me-
mescapingu (tworzenie wlasnych memow na
potrzeby kampanii).

Sroka podjat probg opisania zjawiska, ktdre
pojawilo si¢ stosunkowo niedawno 1 ktére dotad
nie zostato przez polskich naukowcow zbadane.
A to oznacza, ze nie mogt opiera si¢ na istnie-
jacych opracowaniach, lecz musial sam analizo-
wac 1 bada¢ memy obrazkowe, aby stworzy¢ np.
siatke pojeciowq czy ich kategorie. I to wlasnie
osobisty wktad autora stanowi najwigksza war-
tos¢ tej publikacji. Na jej potrzeby przeprowa-
dzit analiz¢ empiryczng meméw internetowych,
stworzyt wilasne kategorie ich podziatu oraz ze-
stawienia i tabele tematyczne. Poniewaz zmiany
w internecie zachodza nieustannie i bardzo szyb-
ko, zwrocit jednoczesnie uwage na to, ze ,,nale-
zy pozostawac¢ $wiadomym ryzyka potencjalnie
btyskawicznej jego [zjawiska memow — przyp.
KA] dezaktualizacji” (s. 119). Ksiazka stanowi
prébe kategoryzacji memoéw internetowych, za-
wiera liczne ich przyktady oraz opisy. Mnogos¢
ilustracji jest niewatpliwie plusem tej publikac;ji,



trudno bowiem opisywac zjawisko, nie pokazu-
jac go. Autor nie boi si¢ nawet tych najbardziej
kontrowersyjnych, zawierajacych niecenzuralne
stowa, zwlaszcza ze tego typu przykladéw nie
brakuje w internecie. Specyficznej warstwie j¢-
zykowej poswigca zreszta sporo miejsca, dzieki
czemu jego analiza jest jeszcze pehiejsza.

Andrzej Kansy

Recenzje

Ksiazka Obrazkowe memy internetowe sta-
nowi solidna podstawe¢ do dalszych badan, ktore
— zdaniem autora — powinny si¢ koncentrowac
przede wszystkim na analizie zmian nieustannie
zachodzacych w tym obszarze.

Karolina Adamska

Plocka prasa regionalistyczna w latach 1989-2014
Towarzystwo Naukowe Plockie, Ptock 2015, 178 s., ISBN 978-83-60348-69-7

est to kolejna, wydana w ciagu ostatnich
J trzech lat, ksigzka o ptockiej prasie regional-
nej'. Pod pojeciem ,prasa plocka” rozumiem
nie tylko pisma wydawane w Plocku i obejmu-
jace swoim zasi¢giem — w przyblizeniu — obszar
dawnego wojewddztwa ptockiego (istniejacego
w latach 1975-1998), ale takze periodyki uka-
zujace si¢ w mniejszych miastach potozonych
na tym obszarze (obecne powiaty: ptocki, sier-
pecki 1 gostyninski).

Najpierw wypada odnie$¢ si¢ do pojecia
regionalistyczna” budzacego wsrod
medioznawcow duze watpliwosci. Wprawdzie
bywa ono uzywane przez niektoérych badaczy,
ale akurat w tym przypadku nie jest to — moim

,prasa

zdaniem — wybor optymalny. Rozumiem, ze au-
tor Swiadomie nawiazuje do nadrzg¢dnego poje-
cia ,,regionalizm”, odnoszacego si¢ do kategorii
geograficzno-historycznej 1 jednoczesnie kul-
turowo-spotecznej popularnej w réznych dys-
cyplinach naukowych, ale nie medioznawcze;.

Pojecie to — na co warto zwroci¢ uwage — nie
nalezy do siatki pojgciowe] medioznawstwa,
nawet jako synonim terminu ,,prasa regional-
na”, nawigzujacego do podstawowej klasyfika-
cji prasy wedle kryterium zasiggu terytorialne-
go (prasa ogolnokrajowa, regionalna, lokalna).
Pisze zreszta o tym autor recenzowanej ksiaz-
ki, przywotujac definicj¢ jednego z badaczy
regionalizmu Henryka Skorowskiego, wediug
ktérego jest to ,,z jednej strony zespdt obiek-
tywnych 1 subiektywnych elementéw stanowia-
cych o tozsamosci regionalnej, z drugiej zas jest
to szeroko rozumiana dziatalno$¢ na rzecz ich
kultywowania 1 zachowania oraz na rzecz ich
ciaglego ozywiania, a nawet ubogacania nimi
szeroko rozumianego zycia wigkszej spoteczno-
sci”. Skoro tak, to media — ale lokalne 1 regio-
nalne, nie regionalistyczne — nalezy traktowac
jako jeden z wazniejszych elementow sktado-
wych tak rozumianego regionalizmu (nawiasem
mowiac, zupelie osobnym zagadnieniem jest

' Por. W. Sonczyk: W.A. Konski, Dwa wieki prasy plockiej, tom 1. 1810-1945, Ptock 2012 [w:] ,,Studia Medio-

znawcze” 2013, nr 3, s. 187-190.



