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STRESZCZENIE

Artykul pokazuje, jak nadawcy medialni wykorzystuja komunikowanie o nastgpstwach swo-
ich publikacji do budowania pozytywnego obrazu publicznego. Cel: Przedstawienie najczgsciej
stosowanych w tym celu srodkow jezykowych, usytuowania badanych tresci w strukturze prze-
kazow oraz typow nastgpstw publikacji, by na tej podstawie ustali¢, z jakich powodow takie ele-
menty przekazow sa dla nadawcow przydatne. Metody badan: Analiza funkcjonalna znaczen
stow, form gramatycznych i konstrukcji sktadniowych. Material badawczy stanowily przekazy
informacyjne nadawcow medialnych réznego typu (prasowych, radiowych, telewizyjnych i in-
ternetowych), pochodzace z lat 2006-2018. Wyniki i wnioski: Typowe $rodki jezykowe infor-
mujace o nastepstwach publikacji to konstrukcje z przyimkiem po, a takze stowa w rodzaju efekt,
skutek, reakcja; czgste byto tez okreslenie interwencja. Badane elementy che¢tnie umieszczano
na pierwszym planie, np. w tytule, lidzie lub pierwszym akapicie korpusu tekstu prasowego
czy internetowego, w czotdwce radiowego serwisu informacyjnego lub w pierwszym newsie
programu informacyjnego w telewizji. Jako konsekwencje swoich publikacji nadawcy medialni
ukazuja najogoélniej zmniejszenie si¢ zta lub przyrost dobra. Aby podkresli¢ znaczenie swych
osiagni¢¢, nierzadko stosuje si¢ srodki perswazyjne, np. hiperbole z jednej strony podkreslajace
ucigzliwos¢ 1 dlugotrwato§é problemow, z drugiej — uwypuklajace szybkos¢ i mnogos¢ skut-
kow podjecia tematu przez medium. Nie wszystkie ukazywane nastgpstwa publikacji to realne
zmiany rzeczywistosci. Komunikuje si¢ takze o reakcjach mentalnych (np. emocje) i komunika-
cyjnych (wypowiedzi), a takze o dzialaniach przysztych. Badania pokazaty, ze komunikowanie
o nastgpstwach wtasnych publikacji jest tak przydatne dla nadawcow medialnych, poniewaz po-
zwala zaktywizowaé wigkszo$¢ podstawowych strategii autoprezentacyjnych (ingracjacjg, au-
topromocje, egzemplifikacje oraz intymidacj¢). Warto$¢ poznawceza: Artykut zwigksza wiedzg
o jezykowych sposobach autopromocji i autoprezentacji nadawcow medialnych.
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warunkach wolnorynkowej konkurencji media trzeba promowac jak kazdy inny towar.
Nadawcy medialni staraja si¢ wiec ukaza¢ swa oferte i samych siebie jako wartoscio-
wych, a przynajmniej lepszych od bezposredniej konkurencji.

Dzialania promocyjne maja dwa gtéwne wymiary: prosprzedazowy i prowizerunkowy (Ju-
powicz-Ginalska, 2013, s. 94). Ukazywanie nastgpstw wlasnych publikacji w wigkszym stopniu
nalezy do drugiej sfery — powiadamianie o tym, ze dziatania i publikacje nadawcy medialnego
wplynely na rzeczywisto$¢ pomaga mu budowaé swoj pozytywny obraz. Celem artykutu jest wyja-
$nienie, dlaczego powiadamianie o nastgpstwach wiasnych publikacji jest tak cenne wizerunkowo
dla nadawcéw medialnych — na podstawie analiz; jakie nastepstwa (zaszte lub przewidywane)
swojej dziatalnoéci media ukazuja odbiorcom w przekazach informacyjnych; jakich srodkow je-
zykowych uzywaja w takich sytuacjach i w jakich miejscach przekazu umieszczajg takie tresci.
Przedmiotem analiz sa przekazy informacyjne nadawcow medialnych rdéznego typu (prasowych,
radiowych, telewizyjnych i internetowych) pochodzace z lat 2006-2018.

Media jako podmioty uczestniczace w ksztaltowaniu rzeczywistosci
Przekazy medialne wptywaja na rzeczywisto$¢, mimo ze nie majg mocy stanowigcej podobnej
do np. tekstow urzedowych. Media moga by¢ ,,zalazkiem i katalizatorem zmiany spolecznej”
(Goban-Klas, 2009, s. 129), ale zwykle nie sg jej bezposrednim sprawca.

Nadawcy medialni ksztattujg przede wszystkim sfere mentalng, wplywajac na ludzkie opinie
i postawy (funkcja opiniotworcza). Zmiana czyjegos$ sposobu myslenia o czyms to efekt bardzo
istotny, jednak trudno uchwytny, nietatwo bowiem dowies¢, ze okreslone poglady czy dziatania
czlowieka sa nastgpstwem (tylko) kontaktu z mediami.

Zamiar ksztaltowania rzeczywisto$ci moze by¢é w publikacjach medialnych wyrazany jaw-
nie (przecigtny odbiorca jest $wiadom, ze nadawca probuje wpltywac na niego lub na inny ob-
szar rzeczywisto$ci) lub by¢ ukryty (przecigtny odbiorca nie zdaje sobie sprawy, ze przekaz ma
w okre§lonym stopniu ksztattowac swiat). Oddziatywanie jawne zachodzi np. w realizacjach
gatunkoéw publicystycznych naktaniajgcych do okreslonej oceny i interpretacji zdarzen. Oddzia-
ywaniem ukrytym (czyli raczej niezauwazanym przez przeci¢tnego odbiorce) jest np. selekcja
informacji (agenda setting) czy umieszczanie warto$ciowania w przekazach, ktére odbiorcy po-
strzegaja jako czysto informacyjne.

Dazenie do ksztaltowania rzeczywistosci moze by¢ z jednej strony realizacjg zadan sta-
wianych mediom przez spoteczenstwo, z drugiej — by¢ podyktowane troska o wlasne interesy
nadawcy oraz nastgpstwem wyznawanej przez niego ideologii.

Jednym z podstawowych zadan medidéw w spoleczenstwach demokratycznych jest petnie-
nie funkcji kontrolnej, czyli bycie watch dogiem (watch dog — ‘pies obronny i stré6zujacy’) lub
czwartg wladzg. Media majg dbaé o transparentno$¢ sfery publicznej i uczciwe gospodarowanie
dobrami wspolnymi. Nadawcy medialni patrza na rgce wladzom i1 wszelkiego rodzaju decy-
dentom, a w razie potrzeby ujawniaja patologie (np. oszustwa, nepotyzm, prywate). Nie moga
wyciagna¢ konsekwencji wobec sprawcow, ale zapoczatkowuja reakcj¢ tancuchowsa mogaca
prowadzi¢ do naprawy sytuacji. Z funkcja kontrolng wigze si¢ m.in. dziennikarstwo $ledcze oraz
interwencyjne.

Dziennikarstwo $ledcze polega na tym, ze media zbieraja informacje i stosujg metody po-
dobne do organdéw $cigania w celu ukazania nieprawidlowos$ci zycia spotecznego. ,,Podstawa
dobrego dziennikarstwa $ledczego jest cickawo$¢ swiata, odwaga w poszukiwaniu prawdy i do-
ciekliwo$¢” (Pisarek, 2006, s. 45).

Dziennikarstwo interwencyjne to zwykle reakcja na skargi lub relacje réznych oséb dostrzega-
jacych jakie$ nieprawidlowosci w Zyciu politycznym badz spotecznym danego srodowiska. Typowa
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forma jest reportaz interwencyjny, w ktérym dziennikarz petni rol¢ obserwatora, potem prokuratora
lub adwokata, a na koncu s¢dziego (Wolny-Zmorzynski, Kaliszewski, & Furman, 2009, s. §9).

Proby oddziatywania mediow na rzeczywistos¢ (i informacje o tym) moga tez wiazac si¢ z dba-
loscig o wlasng pozycje — rozpowszechnianie ideologii czy pozyskiwanie zwolennikéw. Znaczna
cze$¢ nadawcow medialnych to podmioty komercyjne uwiklane w sie¢ powigzan biznesowych,
ideologicznych i politycznych; dla nich zabieganie o zysk jest gtéwnym celem — wedhug krytycz-
nej teorii polityczno-ekonomicznej interes publiczny w komunikowaniu zostaje podporzadkowany
prywatnym interesom (Goban-Klas, 2009, s. 125-126). Typowym zabiegiem skoncentrowanym na
korzysciach dla nadawcy jest autopromocja. Moze ona by¢ jawna (reklamy, zapowiedzi) lub ukryta
(elementy autopromocyjne dyskretnie wszyte w rozmaite przekazy, np. informacyjne).

Dazenie do ksztaltowania rzeczywistosci przez media (oraz informowanie o tym) moze miec¢
wigc roznorodne motywacje, postaci i cele. Z jednej strony mozna uznaé je za odejscie od zasad-
niczej idei instytucji medium, ktére (zgodnie z etymologia okreslenia) nie powinno koncentrowaé
uwagi na sobie, lecz petni¢ role przezroczystego posrednika migdzy odbiorcg a rzeczywistoscia.
Z drugiej jednak strony wlasciwie rozumiana i rozsadnie sprawowana czwarta wladza niesie wy-
mierne korzysci spoteczne. Medium mozna wtedy widzie¢ jako podmiot sytuujacy si¢ migedzy tymi,
ktorzy czynia zto (lub nie czynia dobra) a tymi, ktorzy na tym traca, i dbajacy o tych ostatnich.

Analiza materialu medialnego

Przedmiotem analiz byly przekazy informacyjne prasy, radia, telewizji i internetu pochodzace

z lat 2006-2018. W badanym materiale znalazty si¢ m.in.:

a) teksty informacyjne ogodlnopolskich dziennikow: ,,Gazeta Wyborcza”, ,,Rzeczpospolita”,
»Dziennik Gazeta Prawna”, ,,Polska The Times. Metropolia Warszawska”, ,,Nasz Dziennik”,
»Fakt Gazeta Codzienna”, ,,Super Express”;

b) serwisy informacyjne ogdlnopolskich stacji radiowych: Pierwszego Programu PR, Programu
Trzeciego PR, Radia ZET i RMF FM;

¢) programy informacyjne ogoélnopolskich nadawcow telewizyjnych: ,,Wiadomosci” (TVP1),
,Panorama” (TVP2), ,,Wydarzenia” (Polsat), ,,Fakty” (TVN);

d) teksty informacyjne serwiséw internetowych zwigzanych z ogoélnopolskimi badz lokalnymi
nadawcami medialnym (np. ,,Gazeta Lubuska”, ,,Glos Szczecinski”, ,,Gazeta Wroctawska”).
Badania objety ok. 140 przyktadéow komunikowania o nastepstwach wczesniejszych publi-

kacji 1 dziatan nadawcow medialnych. W materiale analizowano:

a) jakie srodki jezykowe sg typowe dla informowania o nastgpstwach publikacji;

b) w jakich miejscach struktury przekazu umieszcza si¢ takie tresci;

¢) o jakich rodzajach nastgpstw swoich publikacji komunikowali badani nadawcy medialni.

Sformutowania typowe dla komunikowania o nastepstwach publikacji
Najbardziej charakterystyczne dla komunikowania o nastepstwach przekazow informacyjnych
sa konstrukcje z przyimkiem po, np.:

(1) Po naszej publikacji o tym, jak pracownice sklepow ,,Zabek” zostaty bez uméw o prace,
zgloszenia do ZUS i wyptat, postepowanie wszczeta prokuratura [NOW-11.07.17]"

! Nawias kwadratowy zawiera kod Zrddta cytatu oraz dat¢ publikacji (dziet/miesigc/rok). Wykaz kodow
umieszczono na koncu artykutu.
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(2) Po naszym artykule naprawiono uszkodzona droge w Kozuchowie [GLU-6.04.10]

(3) Po tekscie ,,DGP” RPO zbada tajne stuzby fiskusa [DGP-26.10.10]

(4) Po interwencji Faktu jedna z wind przy pl. Wilsona w ciggu kilku godzin naprawiono
[F-11.02.12]

Omawiane polaczenia przyimkowe zawieraly okreslenie dotyczace nadawcy (zaimek nasz
w miejscowniku lub nazwa medium w dopelniaczu) oraz nazwe tego, czego zaistnienie Spowo-
dowato ukazywane nastgpstwa. Zwykle byt to przekaz, np. publikacja (1), artykut (2), tekst (3),
znacznie rzadziej dziatanie, jak interwencja w przyktadzie (4)°.

Przyimek po w omawianych konstrukcjach wskazuje na kolejno$¢ chronologiczng wyda-
rzen (ze publikacja poprzedzita okreslone dziatania), a ponadto, co istotniejsze wizerunkowo,
sugeruje zwigzek przyczynowo-skutkowy miedzy przekazem a okreslonymi zmianami rze-
czywistosci.

Korzystne dla publicznego obrazu nadawcy medialnego jest rowniez okreslenie interwencja,
gdyz znaczy ono tyle, co wywieranie lub wywarcie wptywu na bieg jakichs$ spraw, np. po to, by
komus pomoc lub by zapobiec konfliktom (Banko, 2000, s. I 545). Interweniujac, medium robi
zatem co$ pozytecznego, a potem o tym informuje’.

Inne okreslenia typowe dla sytuacji to: efekt, reakcja, poklosie czy skutek:

(5) Efekt interwencji reportera RMF FM: Bedzie sygnalizacja na przejezdzie w podwarszaw-
skiej Granicy [R24-18.01.16]

(6) Minister Ewa Kopacz osobiscie wyjasnia bulwersujace historie ze Szpitala Czerniakow-
skiego — informuje Piotr Olechno, rzecznik resortu. To reakcja na publikacje ,,Gazety” [GW—
3.09.10]

(7) Szefowa MSZ zada wyjasnien od kierownictwa policji. To poklosie naszego tekstu o bra-
ku nadzoru nad skazanymi, ktérzy w ramach resocjalizacji pracowali w krakowskiej komendzie
[RZ-28.10.14]

(8) Dziatania Prokuratury Okregowej w Poznaniu to skutek tekstow ,,Polski Gtosu Wielko-
polskiego” i apelu miejscowych dziennikarzy [PTM—14.11.08]

Wymienione okreslenia aczono niemal zawsze z nazwami przekazow: publikacja (6), tekst (7),
(8), artykut, wywiad, znacznie rzadziej wystepowaly nazwy dziatan, jak interwencja w przykta-
dzie (5). Wszystkie stowa w tej grupie komunikujg o czyms$ pozniejszym niz okreslone dziatania,
procesy, i stany z nimi zwigzane, jednak kazde z nich inaczej rozktada akcenty. Efekt 1 poklosie
to synonimy oznaczajace w polszczyznie koncowy wynik czego$, zwlaszcza pozytywny (Banko,
2000, s. 1366, 1T 153). Ich uzycie w tekscie przemyca zatem raczej dodatnie warto§ciowanie 0sig-
gnie¢ nadawcy medialnego. Stowo skutek podkresla, ze co$ nie wydarzytoby si¢ bez publikacji czy
dzialan medium. Jesli co$ jest skutkiem jakiego$ dziatania, procesu lub stanu, to pojawia si¢ pod
ich wpltywem i sadzimy, Ze nie pojawitoby si¢, gdyby nie one (Banko, 2000, s. II 613). Okreslenie
reakcja, méwigce o czyims postepowaniu w okreslony sposob pod wpltywem czegos, eksponuje to,
ze przekazy i czynnosci nadawcy medialnego sktonily do dzialania inne osoby czy instytucje.

Przy ukazywaniu nastgpstw swoich publikacji lub czynnosci nadawcy medialni poshugiwali
si¢ takze formami czasownikowymi nazywajacymi ich dziatania lub wskazujacymi ich wptyw
lub rezultat. Oto przyklady zdan komunikujacych o dzialaniach medium:

2 Odcienia czynnosciowego mozna dopatrywac si¢ tez w niektorych uzyciach okreslenia publikacja.
3 Realizuje w ten sposob podstawowg zasade public relations: ,,czyn dobrze i méw o tym glosno”.
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(9) Dyrektor Dzielnicowego Osrodka Sportu i Rekreacji na Pradze-Potnoc Zbigniew Korcz
(59 1), o ktoérym pisalismy w czwartek, trafit na dywanik burmistrza dzielnicy Piotra Zalewskie-
go (47 1.) [SE-11.02.12]

(10) Uczciwie musimy przyznac, ze nie wiemy, czy ksigdza ruszylo sumienie, czy interwe-
niowat kto$ z kurii. Spieszymy poinformowac, ze terenowe porsche proboszcza z Kasiny Wiel-
kiej, o ktérym mowilismy dwa dni temu, jest do kupienia. Namawiamy do licytacji, bo pieniadze
pdjda na Caritas [TVN-9.11.17]

(11) Kontrowersyjna decyzja sadu w sprawie o ktusownictwo pracownicze, o ktorej ,,DGP”
napisal w poniedziatek, zostata cofnigta przez Sad Apelacyjny Warszawie [DGP-7.01.11]

Do komunikowania o swoich wcze$niejszych dziataniach media najcze$ciej uzywaty cza-
sownikoOw w pierwszej osobie liczby mnogiej — pisalismy (9) czy mowilismy (10). Rzadsze
byly czasowniki w trzeciej osobie potaczone z nazwa wlasna, jak napisal w przyktadzie (11).
W takich przyktadach zwigzek miedzy publikacja a okreslonymi zmianami rzeczywistosci
nie jest wyrazony wprost. Sugeruje si¢ go pragmatycznie (komunikowanie w jednym miejscu
o publikacji i nowych, istotnych wydarzeniach w danej sprawie) i pozaj¢zykowo (ogdlna wie-
dza o $wiecie).

Inaczej jest w przypadku drugiej grupy form czasownikowych, ktére moéwia wprost o wpty-
wie dziatan medium na rzeczywisto$¢, nazywajac zwigzek migdzy publikacja lub dziataniami
nadawcy medialnego a okreslonymi zdarzeniami, np.:

(12) Publikacja ,,Super Expressu”, w ktorej widac, jak burmistrz Blonia Zenon Reszka (54 1.)
uprawial seks w sluzbowym aucie, wywotala olbrzymi skandal nie tylko w tej podwarszawskiej
miejscowosci [SE-14.11.14]

(13) — Czekamy, az UTK odpowie nam na nasze watpliwosci zwiazane z kontrola — mowi
rzecznik firmy Krzysztof Malawko. Wymusit ja artykut ,,Polski” z 28 pazdziernika ubieglego
roku pt. ,,Warszawskie Metro nie dba o bezpieczenstwo ludzi” [PTM—-19.2.09]

(14) Matopolski NFZ na dywaniku. Kontrola, zainspirowana m.in. artykutami w ,,DGP” ru-
szyta wczoraj 1 potrwa do konca tygodnia [DGP-11.1.11]

W takich sytuacjach nadawcy medialni ukazuja siebie lub swoje przekazy jako bezposrednie
i jedyne przyczyny okreslonych zdarzen (ogoélnie negatywnych lub negatywnych dla winowaj-
coéw) albo zachowan czy stanow mentalnych innych ludzi: wywolaly skandal (12) czy wymusity
kontrole (13). Jedynie w przyktadzie (14) zwiazek miedzy tekstem a dzialaniami innych oséb
czy instytucji okres$lono jako bardziej ztozony (zainspirowana) i wyrazono bardziej asekuracyj-
nie (okreslenie miedzy innymi komunikuje, ze tekst mogt by¢ jedna z wielu przyczyn kontroli).

Rzadziej stosowanymi Srodkami byty konstrukcje zawierajace dzigki czy w zwigzku z oraz
okreslenie sukces (wigc wskazujace na pozytywne skutki interwencji):

(15) Alina Janowska (83 1.) jest wniebowzieta! Dzicki interwencji Faktu, jej rola w telenowe-
li ,,Ztotopolscy” na nowo rozkwita [F—11.10.06]

(16) Postowie opozycji juz drugi dzieh w Sejmie dopytywali si¢, co rzad robi w sprawie
skrajnych nacjonalistow i co o nich wie. Pytania byly zadawane w zwigzku z nagraniem zwolen-
nikéw Hitlera przez dziennikarzy ,,Superwizjera” [TVN-26.01.18]

(17) Sukces Faktu! Po naszym artykule i protestach pasazerow urzednicy Zarzadu Transportu
Miejskiego nie likwidujg linii ekspresowej E-2, taczacej Bemowo z Wilanowem [F—13.01.12]

(18) SUKCES ,,SUPER EXPRESSU”: DROGOWCY WYREGULOWALI SWIATEA
PRZY SZWEDZKIEJ [SE-25.11.11]

Okreslenie dzigki mowi, ze kto$ lub cos sprawil(o), ze doswiadczyliSmy czegos$ dobrego. Spraw-
cy nalezy si¢ wdzigczno$¢, szacunek czy podziw. By¢ moze z uwagi na to dobroczyncg zawsze
wskazywano w badanym materiale precyzyjnie, czyli za pomoca nazwy wilasnej (nie znaleziono
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potaczen zaimkowych, np. dzigki nam). Stowa sukces, oznaczajacego osiagnigcie zamierzonego
celu (Banko, 2000, s. II 717), uzywano w badanych kontekstach niemal wytacznie w tabloidach.
Jaki byt cel nadawcy medialnego, zwykle informowano tuz po ogloszeniu sukcesu, stosujac typo-
we sposoby hiperbolizacji: wykrzykniki (15), (17), okreslenia kolejny (29) czy wielki.

k sk ok

W sytuacji komunikowania o nastgpstwach swoich publikacji nadawcy medialni wskazywali
siebie na trzy sposoby: za pomoca nazw wiasnych (tytuty dziennikéw, nazwy stacji radiowych
i kanatow telewizyjnych); za pomoca zaimka nasz; za pomoca form czasownikowych pierwszej
osoby liczby mnogiej. Nazwy wlasne okreslaja medium bezposrednio i precyzyjnie, skupia-
jac uwage na nim samym. Formy pierwszoosobowe (zaimek nasz i formy czasownikowe) sa
bardziej naturalne, wskazujg jednak nadawce kontekstowo i posrednio, eksponujac jego relacje
z przekazem badz wykonane przez niego czynnosci. Bogate tresciowo sa czasowniki w pierw-
szej osobie liczby mnogiej, ktore personifikuja nadawce medialnego, podkreslaja grupowe dzia-
fanie jego pracownikow i sit¢ medium mogaca z tego wynikac.

Usytuowanie badanych elementow w strukturze przekazu

Komunikowanie o tym, ze dzialania nadawcy medialnego zmieniaja rzeczywisto$¢, bardzo
czesto pojawiato si¢ na samym poczatku przekazu lub jego sktadowej (np. newsa w serwisie
radiowym lub programie telewizyjnym), czyli w miejscach zarezerwowanych dla tresci pierw-
szoplanowych. Strukturalne eksponowanie tych tresci to kolejny dowod, Ze sa one dla mediow
bardzo istotne wizerunkowo. Pozycja inicjalna przykuwa uwage odbiorcy oraz uwypukla zalez-
nos$¢ miedzy dziataniami nadawcy i innych podmiotéw (wladz, instytucji).

Kompozycyjne wyr6znianie badanych elementow najlepiej wida¢ w prasie. Bardzo czg¢sto otwie-
raty one tekst: wystgpowaly w tytule, na poczatku lidu lub w pierwszym akapicie korpusu, np.:

(19) Po naszej interwencji ZUS wyplaci wszystkie zalegle zasitki chorobowe [DW-
24.05.10]

(20) Po artykutach w ,,Gazecie” i programie TVN ,,Uwaga” miasto szuka uciekinieréw z ka-
towickich domow dziecka Stanica i Zakatek. Ztapani trafig do placéwek resocjalizacyjnych pod
ostrym rygorem [GW—-16.02.07]

(21) Stowarzyszenie Ekon od czterech miesigcy nie moze rozpocza¢ budowy sortowni odpa-
dow na wydzierzawionej od miasta po dtugich bojach dzialce na Ursynowie. Dlaczego? Urzed-
nicy zgubili dokumenty pozwalajace na rozpoczgcie prac. Po naszej interwencji ratusz zadekla-
rowat pomoc prawnikom Ekonu [PTM-19.01.09]

Przyktad (19) to tytut tekstu w internecie — najwiegcej przyktadoéw omawianych tresci w ty-
tutach pochodzito z sieci. Tytuly sg obecne tez w przyktadach (2), (3), (5), (44). W przyktadzie
(20) konstrukcja z przyimkiem po otwiera lid; z tej czgsci tekstu pochodza tez fragmenty (7),
(11), (12), (27), (29), (31), (35), (38), (52). O swojej skutecznosci chetnie informowaty w lidach
tabloidy. Przyktad (21) to z kolei pierwszy akapit korpusu wiadomosci. Omawiane elementy jed-
noczes$nie czgsto otwieraty zdanie, zatem odpowiedz na pytanie ,,co spowodowata publikacja?”’
byta wazniejsza od informacji ,,co si¢ zdarzyto?”.

W przekazach radiowych i telewizyjnych przyktady informowania o nastgpstwach publikacji
chetnie umieszczano w headlinie lub pierwszym newsie, np.:

(22) Po 10 latach staran terapia dla dzieci chorych na neuroblastomg jest dostgpna w Polsce
— to efekt sprawy nagto$nionej przez TOK FM [TOK-9.02.15]

(23) Po tym, jak Radio ZET dotarto do bulwersujacych nagran, sprawg zaj¢ty si¢ prokuratu-
ra, kuratorium i minister edukacji [ZET-11.03.15]
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(24),,Nie ma zgody na propagowanie w Polsce faszyzmu” — te stowa dzi$ po emisji reporta-
zu ,,Superwizjera” TVN zgodnie powtarzali rzadzacy i opozycja, zareagowata tez prokuratura
[TVN-22.01.18]

(25) Zatrzymania, przeszukania i wnioski o delegalizacje. Stuzby dzialaja po reportazu ,,Su-
perwizjera” [...] Po emisji reportazu ,,Superwizjera” jest juz prokuratorskie sledztwo, a takze
bedzie wniosek o delegalizacje [TVN-23.01.18]

Przyktad (22) pochodzi z czotowki serwisu radiowego (temat rozwini¢to w drugim newsie
audycji), w headlinie byl umieszczony tez fragment (58), cytat (23) za$ zaczerpni¢to z pierw-
szego newsa serwisu. Zdania (24) i (25) dotycza nastgpstw ujawnienia przez ,,Superwizjer”
i,,Fakty” (programy TVN-u) obchodéw urodzin Hitlera. Do sprawy wracano przez kilka kolej-
nych dni, eksponujac rozmaite reakcje i skutki emisji materiatu oraz nieustannie podkreslajac, ze
spowodowaly je dziatania wlasnie tego, a nie innego nadawcy medialnego. Te newsy zajmowaly
Zawsze pierwsza pozycje w programie.

Nastegpstwa publikacji i dzialan mediow
Przedstawiane w przekazach informacyjnych nastgpstwa publikacji mozna pogrupowa¢ wedhug
dwoch kryteriow:

a) typ zmiany; dwie ogolne grupy to ograniczanie zta (dazenie do eliminacji patologii) oraz
szerzenie dobra (polepszanie czyjej$ sytuacji);

b) stopien realno$ci zmian; czy w momencie publikacji sg one juz faktem, czy maja charak-
ter wylgcznie mentalny i/lub komunikacyjny (reakcje wolitywne, uczuciowe, komunika-
cyjne), czy tez dopiero maja zajs¢.

W dalszych analizach zostanie zwrocona uwaga na zwiazki miedzy treScig a formami jezyko-
wymi (np. stopien realnosci zmian jest wyraznie zwigzany z kategorig czasu), a takze na §rodki
jezykowe typowe dla opisywania i warto$ciowania réznych konsekwencji publikacji.

Typy nastepstw — eliminacja zla lub przyrost dobra

Dwa podstawowe typy nastepstw publikacji medialnych mozna okres$li¢ najogolniej jako elimi-
nacje zta oraz szerzenie dobra. Pierwsza grupa obejmuje przede wszystkim ujawnianie postep-
kéw wiadz i innych osob zarzadzajacych wspolnymi dobrami publicznymi: oszustw, prywaty,
zaniedban, marnotrawstwa, nepotyzmu czy przywlaszczen. Publikacje maja si¢ przyczynic¢ do
zaprzestania nieuczciwych dziatan oraz ukarania sprawcoéw. Drugi rodzaj nastepstw wiaze si¢
z ukazywaniem zlej sytuacji jednostki lub zbiorowosci. Przekaz ma komus$ pomoc: sprawic, ze
kto$ co$ otrzyma, uniknie zagrozenia, nieszczeScia itp. Mozliwe i nierzadkie sg tez przyktady
laczace oba watki. Kiedy czyje$ zaniedbania czy nieuczciwo$¢ sa przyczyna krzywdy innych,
dziatania nadawcy medialnego mogg z jednej strony doprowadzi¢ do ukarania sprawcow, z dru-
giej — przyczyni¢ si¢ do polepszenia potozenia ofiar.

Przyktady zwigzane z tgpieniem zla to czgsto ukazywanie nieuczciwego gospodarowania
publicznymi pieniedzmi:

(26) Po publikacji na tamach ,,Gazety Lubuskiej”, wstrzymano wyptacenie nagrod dla za-
rzadu Wojewodzkiego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej w Zielonej Gorze.
A mialy by¢ one wyjatkowo szczodre. Do kieszeni cztonkdéw zarzadu miato trafi¢ az 143 000 zt
[GLU-10.04.14]

(27) Sukces ,,Super Expressu”! Najwyzsza Izba Kontroli skontroluje Zaktad Ubezpieczen
Spotecznych pod katem wydatkow na zagraniczne podroze stuzbowe oraz nagrody. To m.in.
efekt naszych publikacji, w ktorych opisywaliSmy kontrowersyjne wydawanie pieniedzy przez
zarzad ZUS [SE-5.01.12]
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(28) Specjalna rada pedagogiczna, konferencja prasowa dyrektorow szkot i radnych — wszyst-
ko to po naszym tekscie o Centrum Ksztatcenia Ustawicznego i Praktycznego [...] Nauczyciele
dyskutuja o pieniadzach, ktore zarabia si¢ w projektach unijnych w szkotach. Po tym, jak napi-
sali$my, ze tylko w 2008 roku dyrektor CKUiP zarobita dodatkowo m.in. na projektach unijnych
ponad 100 tys. zt [GLU-7.02.10]

Nadawcy medialni ukazuja naduzycia takie, jak przyznawanie sobie nagrod i kosztowne po-
dréze zagraniczne (26)—(28). Na ogdt wymienia si¢ konkretne, znaczne kwoty, potegujac jeszcze
wrazenie za pomocg $rodkow jezykowych — okreSlenia szczodre 1 az w przyktadzie (26) czy
tylko we fragmencie (28).

Inne ukazywane naganne zachowania to prywata czy tamanie prawa:

(29) Kolejny sukces Faktu w tropieniu naduzy¢ na szczytach wtadzy. Kierowca ministra
Michata Kaminskiego (43 1.) — ktory rzadowa limuzyng dostarczat kwiaty na stragan swojej
partnerki — zostat wczoraj, po naszej publikacji, wyrzucony z pracy! [F-28.03.15]

(30) Po naszym tekscie wojt zawiadomit policje o nielegalnej wycince drzew. [...] Tydzien
temu opisaliSmy sprawe nielegalnej wycinki kilkudziesieciu drzew z dziatki nalezacej do gminy
Biatowieza [WSP-8.02.16]

W przyktadzie (29) mamy do czynienia z rzadka sytuacja jawnego komunikowania o ogol-
nym zamiarze nadawcy medialnego, ktorym jest tropienie naduzyé na szczytach wladzy*. Tekst
w dzienniku przyczynit si¢ do tego, ze prywate ukarano. Inne przyklady ukazuja nastgpstwa
ujawnienia naruszen prawa — dziatan okres§lanych wprost jako nielegalne (30) lub eufemistycz-
nie jako kontrowersyjne (11).

Przyktady dotyczace szerzenia dobra mowia gldwnie o pomaganiu (polepszanie sytuacji lub za-
pobiezenie pogorszeniu) jednostkom lub grupom. Przyktady interwencji w sprawach zbiorowych:

(31) Wreszcie otwarty! Juz mozna jezdzi¢ wiaduktem na ul. Rembielinskiej. Mimo ze juz
dawno byt gotowy, wciaz pozostawat zamknigty. Po publikacjach Faktu zostat udostgpniony
kierowcom [F—27.10.10]

(32) Po naszej interwencji w Stawnie przestawili lampy. Po naszej interwencji stupy o$wie-
tleniowe przy ul. Lacznej zostaty przesunigte [G24—-16.11.16]

(33) Bedzie bezpieczniej na przejezdzie kolejowym w podwarszawskiej Granicy! W drugiej
potowie roku pojawi si¢ tam nowa sygnalizacja §wietlna. Po interwencji reportera RMF FM
Michata Dobrotowicza rzecznik Warszawskiej Kolei Dojazdowej Krzysztof Kulesza obiecat
rozpisanie przetargu na nowg sygnalizacje [R24-18.01.16]

Nadawcy medialni interweniujg w sprawie publicznej infrastruktury, np. wiaduktu (31), stu-
pow oswietleniowych (32) czy nowej sygnalizacji §wietlnej (33). Takie trwate skutki publikacji
ukazywaty najczesciej media lokalne, podkreslajac swoje zaangazowanie w zycie miejscowej
spotecznosci.

Druga grupa przyktadow szerzenia dobra dotyczy informowania o tym, ze medium przyczy-
nito si¢ do poprawy sytuacji pojedynczych osob lub rodzin:

(34) Matka z potrocznym synem, ktory samodzielnie nie oddycha, miata si¢ wyprowadzié
z mieszkania do 14-metrowego pokoju bez tazienki i toalety. Po interwencji ,,Gazety” urzednicy
ze Srodmieécia wstrzymali eksmisje [GW—16.01.09]

4 O walce z patologiami pisaly otwarcie jedynie tabloidy. Co ciekawe, o drugim podstawowym celu, czyli
szerzeniu dobra, ani razu nie wspomniano wprost w badanym materiale.

Studia Medioznawcze 2019, tom 19, nr 1 (76), s. 42-55 https://studiamedioznawcze.eu



Krzysztof Kaszewski * Informowanie o nastgpstwach swoich publikacji jako sposob autopromocyi...

(35) Dzien po naszej publikacji znalazty si¢ pienigdze i lekarze chetni, by operowac pacjent-
ke z cewnikiem w zyle [GW—-28.09.08]

(36) Wracamy do tematu pary bezdomnych opolan. Kobiecie chorej na zéttaczke wszcze-
pienng odmoéwiono miejsca w noclegowni, bo... nie byta tu zameldowana. Po naszej interwencji
parze udalo si¢ zdoby¢ meldunek. Wracajg pod dach [OP-2.10.17]

Opisywane ktopoty indywidualne to m.in. zagrozenie eksmisjg do znacznie gorszego miesz-
kania (34), brak chetnych do przeprowadzenia trudnej operacji (35) czy odmowa przyjecia cho-
rej bezdomnej do noclegowni (36). Osoby i rodziny, ktorym medium stara si¢ pomoc, nierzadko
sg obarczone problemami niezaleznymi od nich, gtéwnie zdrowotnymi (syn, ktory samodzielnie
nie oddycha; chora na zottaczke wszczepienng).

Media, zwtaszcza tabloidowe, interweniujg tez w sprawach mniej dramatycznych, np.:

(37) Pani Ewa z Gardny Wielkiej kilka miesiecy czekala na podigczenie internetu do jej
nowego domu. Po naszej interwencji w koncu si¢ doczekata. Sprawa ciagneta si¢ od poczatku
roku [GP24-15.04.13]

(38) Po publikacji w ,,Super Expressie” ksiadz zabral przenos$ng toalete, ktdrg wczesniej
ustawit przy grobie jej mgza [SE-27.04.15]

W przyktadzie (37) informuje si¢ o pomocy w doprowadzeniu internetu do nowego domu
czytelniczki, co mozna uzna¢ za spraw¢ o mniejszej doniostosci niz przedstawione wczesniej
problemy dotyczace zdrowia i zycia. Podobnie w przekazie (38) dotyczacym interwencji w spra-
wie toalety na cmentarzu. Ranga problemu niekiedy kontrastuje ze sposobem przedstawienia —
usunigcie toalety ogtoszono wielkim sukcesem ,,Super Expressu”.

Zarowno w przypadku tepienia zta, jak i szerzenia dobra, sprawy ukazuje si¢ nierzadko hi-
perbolicznie — im bardziej bowiem wyolbrzymi si¢ patologie, zagrozenia, braki czy potrzeby,
tym cenniejsza wyda si¢ dziatalno$¢ nadawcy medialnego. Intensyfikuje si¢ jezykowo natezenie
problemu, np. koszmar czy zatruwajq w przyktadzie (55), a takze czas jego trwania — juz dawno,
weiqz oraz wreszcie w przyktadzie (31) czy tez ciggnela si¢ oraz w koricu (37). Dhugiemu wyste-
powaniu problemu chetnie przeciwstawia si¢ szybko$¢ zmiany sytuacji po publikacji: dzien po
w przyktadzie (35), po zaledwie jednym dniu (39), w ciggu kilku godzin (4).

Stopien realnosci nastepstw
Jesli dzieli¢ przyktady wedtug drugiego kryterium, czyli stopnia realno$ci nastepstw, mozna
wyrdznic trzy zasadnicze kategorie:

a) realne zmiany rzeczywistosci (zdarzenia, decyzje, zachowania itp.) zaszle po poruszeniu
tematu na tamach lub na antenie, a przed publikacja przekazu informujacego o tych zmia-
nach;

b) nastgpstwa mentalne (wewngtrzne), uzewnetrzniane przede wszystkim przez wypowie-
dzi; zaistnialy one po poruszeniu tematu przez medium, a przed publikacja przekazu in-
formujacego o tych nastgpstwach;

¢) zapowiedzi zmian, ktére jednak nie nastapity do czasu publikacji przekazu dotyczacego
efektow publikacji; komunikuje si¢ o dziataniach planowanych, ktére majg i moga, ale
nie musza zaj$¢ w przysztosci.

Granice migdzy przedstawionymi grupami sg rozmyte, m.in. z tego wzgledu, ze dla nadaw-
cow medialnych korzystne jest zacieranie roznicy migdzy tym, co juz si¢ zdarzylo przy ich
udziale, a tym, co moze (lecz nie musi) dopiero si¢ wydarzyc¢.

Do realnych (zauwazalnych) zmian rzeczywistosci nalezy zaliczy¢ m.in. zmiany fizyczne
(wykonane prace, np. remontowe) oraz juz zapadle decyzje réznych organoéw (wypowiedzi
o funkcji stanowiacej), np.:
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(39) W czwartek 7 grudnia pisaliSmy o tzw. mostku mitosci w ciagu ulicy Berbeckiego,
ktoéry zostat popisany sprayem. Na murkach znalazty si¢ wulgarne rysunki i swastyka. [...] Po
zaledwie jednym dniu od publikacji naszego artykutu Zarzad Drog Miejskich poinformowat, ze
napisy zostaly juz usunigte. Potwierdzili$my to na miejscu, rysunki zniknety [GL-9.12.17]

(40) Niespetna dwa tygodnie temu, po publikacjach Faktu, musieli odej$¢: rzeczniczka rzadu
Iwona Sulik (51 1.), szefowa gabinetu pani premier Jolanta Gruszka i doradca Adam Piechowicz
(52 1.) [F-2.02.15]

(41) Trzej synowie Magdaleny Klody, ktoérych wroctawski sad odebrat jej z kontrowersyj-
nym uzasadnieniem, wrdcili do rodziny. Po naszym artykule publikowanym w portalu Ga-
zetaWroclawska.pl, sad zgodzit si¢, zeby babcia i dziadek chlopcow byli rodzing zastepcza
[GWR-13.02.14]

(42) Co prawda sad apelacyjny, po tekstach ,,Super Expressu” i wniosku IPN, zdecydowal,
ze general Czestaw Kiszczak (90 1.) moze si¢ stawi¢ przed sadem za wprowadzenie stanu wojen-
nego, ale nadal nie wiadomo, czy do tego procesu dojdzie! [SE-27.04.15]

Przyktad (39) informuje o odremontowaniu zdewastowanego miejsca publicznego, podobny
charakter majg cytowane wczesniej fragmenty (2), (4), (18), (31), (32). Kolejny przypadek (40)
dotyczy zmian personalnych na rozmaitych stanowiskach (ich mnogo$¢ czyni si¢ miarg donio-
stosci sprawy, a przy okazji wartosci publikacji i nadawcy medialnego); wczesniej o zwolnieniu
nieuczciwej osoby moéwit fragment (29). W sytuacjach (11), (41) i (42) publikacja medialna
przyczynita si¢ do ponownego rozpatrzenia sprawy przez sad i zmiany wyroku, a w przyktadach
(1), (25) 1 (30) zapadty konkretne decyzje zwigzane z prokuratura.

Mimo ze media chetnie sugeruja wlasne sprawstwo prezentowanych zmian, rzadko samo-
dzielnie i bezposrednio ksztaltuja rzeczywistos¢. Przekazy medialne o czym$ informujg i do
czego$ zachecaja, lecz realng moc stanowienia maja decyzje i dzialania innych os6b czy insty-
tucji. Poza tym publikacje sa nierzadko tylko jednym z wielu czynnikéw mogacych wpltywaé
na przebieg zdarzen. W przykladzie (42) wymienia si¢ jednym tchem tekst tabloidu i wniosek
IPN-u, wigc nie da si¢ precyzyjnie wskazac, czy i jaki rzeczywisty wpltyw na sytuacje miata(by)
sama publikacja prasowa.

Druga kategoria zmian to nastgpstwa mentalne i komunikacyjne przekazow, czyli reakcje
wolitywne, emocjonalne i zwigzane z nimi wypowiedzi. Publikacja powoduje zmiang sposo-
bu postrzegania czy warto§ciowania danego wycinka §wiata przez dany podmiot (co odzwier-
ciedlaja zwykle jego wypowiedzi), ale (jeszcze) nie przetozyly si¢ one na konkretne dziatania
podmiotu. Omawiane reakcje moga by¢ indywidualne (pojedyncza osoba) lub zbiorowe (grupa,
srodowisko itp.). Komunikuje si¢ o nich w czasie przesztym lub terazniejszym.

Reakcje emocjonalne nazywa si¢ za pomocg okreslen typu burza, skandal, wrze, np.:

(43) Na Podhalu burza po artykule ,,Gazety”, opisujacym kulisy wprowadzenia ruchu waha-
dlowego na mo$cie w Biatym Dunajcu [KR-19.07.13]

(44) W PSL wrze po naszym tekscie: Piechocinski, pokaz kwity! [...] Oburzenie ludowcow
wywotatly ujawnione przez ,,SE” nagrania, na ktorych stycha¢, jak prezes probuje zastraszyé
tajemniczg lista ,,powigzan biznesowo-personalnych” cztonkdéw rady naczelnej [SEI-22.07.13]

Uzyte w przyktadach stowa wskazuja na szybka i silna reakcje emocjonalna: burza (43) to
‘gwaltowna reakcja na co$’, skandal (12) to ‘atmosfera ogolnego zgorszenia i oburzenia’, jesli zas
w jakiej$ zbiorowosSci wrze (44), to ludzie s3 wzburzeni (Banko, 2000, s. I 717, I 587, 1 1051).
Podstawowe uczucie przypisywane otoczeniu to oburzenie wywolane przez czyje$ niewlasciwe
postepowanie, cho¢ zwykle nadawcy medialni jako przyczyne reakcji wskazuja metonimicznie
wlasne przekazy (artykui, publikacja, tekst, nagrania), a nie opisywane w nich zdarzenia.

Inny rodzaj reakcji na publikacje medialng to réznego typu wypowiedzi:
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(45) Wsadzilismy kij w mrowisko — nasz wczorajszy materiat o klopotach Pednolino urucho-
mil lawing komentarzy [POL-13.11.14]

(46) Gdy nagtosnilismy ten skandal, lawinowo zaczgly pojawia¢ si¢ kolejne doniesienia
o bezdusznosci chciwych komornikéw [F—4.02.15]

(47) Po wrzesniowych doniesieniach Polskiego Radia w tej sprawie biuro rzecznika poprosi-
o 0 wyjasnienia resort zdrowia, dyrekcje¢ instytutu i rzecznika praw pacjenta [PR3-13.11.14]

(48) Po wczorajszej publikacji ,,Dziennika” resort zdrowia przyznat, ze pracuje nad listg Swiad-
czen gwarantowanych, za ktore pacjenci beda musieli placi¢ z wlasnej kieszeni [DPE-18.01.08]

W tej grupie wystepuje wiele roznorodnych okreslen czasownikowych i rzeczownikowych,
ktore taczy to, ze nazywaja dziatania komunikacyjne. W przyktadach (45) i (46) wykorzystano
okreslenia uruchomit lawine komentarzy oraz zaczely pojawiac¢ sig kolejne doniesienia — nastgp-
stwem dziatania medium jest wiec odzew odbiorcow ukazany hiperbolicznie za pomoca stowa
lawina i przystdwka lawinowo. Ma to dowodzi¢ duzego znaczenia poruszonego problemu, a tak-
ze popularnosci nadawcy medialnego.

W innych przyktadach rézne osoby badz instytucje proszq o wyjasnienia (47), zqdajqg wyja-
snien (7) czy dopytujq sie (16). Kiedy jedna instytucja prosi o wyjasnienia inne, nie mozna miec¢
pewnosci, czy i kiedy je uzyska (o istotnosci doniesien ma jednak przekonywacé juz sama wielos¢
organdw, do jakich zwrdcito si¢ biuro rzecznika); gdy przetozona zada wyjasnien od podwtadne-
g0, szanse na ich uzyskanie sg wicksze.

W przyktadzie (48) uzyto czasownika przyznac, sugerujac, ze informacja zostata przekazana
raczej niechetnie, pod presja, by¢ moze miala pozostac (przynajmniej na razie) szerzej nieznana.
Jej ujawnienie to osiagni¢cie nadawcy medialnego, dowodzace jego profesjonalizmu: dociekli-
wosci, nieustepliwosci 1 skutecznosci.

Kolejny typ reakcji na publikacj¢ to deklaracje wolitywne, nazywane gldwnie za pomoca
polaczenia czasownika chcie¢ z bezokolicznikiem, np.:

(49) Po naszym artykule naukowcy z Politechniki chca poméc matej Oli [GKR-21.03.14]

(50) Prokuratorzy wojskowi chea przeshucha¢ burmistrza Ursynowa. To efekt naszej wczoraj-
szej publikacji, w ktorej pokazaliémy fotografie rzeczy ofiar katastrofy oraz szczatki rzadowego
tupolewa, ktore znaleziono w Smolensku w garazu rosyjskiego chtopa [SE-14.03.12]

Do tej podgrupy nalezy tez przyktad (21), w ktoérym uzyto sformutowania zadeklarowat po-
moc. Komunikowane checi maja spowodowaé w przysztosci okres$lone dziatania i zmiany, nie-
mniej jednak w chwili publikacji nic si¢ jeszcze nie wydarzyto.

Trzecia wyrdzniana grupa przyktadéw moéwi nie o juz zasztych zmianach, lecz o ich zapo-
wiedziach, czyli o nastgpstwach potencjalnych, przyszto§ciowych, co do ktérych zaistnienia nie
mozna mie¢ catkowitej pewnosci w chwili komunikowania. Najbardziej charakterystyczne dla
tego typu przyktadéw sa formy przyszle czasownikow:

(51) Po naszej interwencji PCK zajmie si¢ kontenerami [OL-22.11.17]

(52) Lodzka prokuratura sprawdzi informacje DGP, ze Dariusz Drzewiecki, brat bylego
ministra sportu, proponowal zalatwianie umow na inwestycje, ktére nadzorowal minister
[DGP-22.01.10]

Jak ukazuja przyktady, najczesciej uzywano czasownikoéw dokonanych typu zajmie sie (51),
sprawdzi (52), zbada (3), wyplaci (19) czy skontroluje (27). Formy dokonane silniej przekonuja,
ze zapowiadane dziatania sg nie tylko medialnymi deklaracjami, ale rzeczywiscie nastapia. Nie
jest to jednak gwarantowane, rzadko pojawiajg si¢ konkretne terminy.

O przysztych zmianach komunikowano takze za pomoca konstrukcji modalnych:

(53) Pielggniarki nie dostaty dodatku od ministra. Po naszej publikacji szpital ma go wypta-
ci¢ [DW-17.08.18]
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(54) Po naszym tekscie wojewodzka placowka z Bielan obiecuje zmiany w menu pacjentow.
Na talerzach ma by¢ smaczniej i kolorowo [NOW-31.08.13]

(55) Koszmar mieszkancow Podkowy Lesnej, ktorym zycie zatruwajg kolejowe syreny, po-
winien si¢ zakonczy¢. To efekt interwencji reporteréw RMF FM [RMF-19.11.14]

W przyktadach (53)—(54) uzyto konstrukcji opartej na czasowniku mie¢ — ma wyplacié, ma
by¢. Takie potaczenia mowia, ze mozna si¢ czego$ spodziewac, nie precyzuja jednak, jak pewna
jest ta wersja w przysztosci: czy to czyje$ przewidywania, niezobowigzujace deklaracje, plan,
zamiar, powinno$¢, obowigzek czy obiektywna konieczno$¢ (Banko, 2000, s. I 853; Bralczyk,
1978, s. 86). Modalna jest takze konstrukcja powinien si¢ zakonczy¢ w przyktadzie (55). Cza-
sownik powinien wyraza silng hipotez¢ (Rytel, 1982, s. 31), wigc zapowiada zmiany bardziej
zdecydowanie niz czas przyszly, jednak i on o niczym nie przesadza.

Komunikowanie o mozliwych nastepstwach przekazu ma trzy zasadnicze zalety. Po pierw-
sze pozwala zwigkszy¢ liczbe przyktadow zwiazanych z ksztaltowaniem rzeczywistosci przez
dziatania medium, mimo ze w chwili publikacji jest to wptyw wylacznie potencjalny. Po dru-
gie jest bezpieczne, poniewaz wymyka si¢ ocenie prawdziwosciowej (nie mozna zarzucié
nadawcy braku rzetelnosci). Po trzecie formy przyszite i modalne nie informujg precyzyjnie,
czy w danej sprawie zostaly podjete jakie$s wiazace decyzje, czy tez komunikuje si¢ jedynie
o obietnicach lub zamiarach — odbiorca moze wigc uzna¢ za pewne i przesadzone to, co jesz-
cze takie nie jest.

Podsumowanie i wnioski

Analizy przekazoéw informacyjnych réznych nadawcoéw medialnych ukazatly, ze typowe srodki
jezykowe informujace o nastepstwach publikacji to konstrukcje z przyimkiem po, a takze stowa
w rodzaju efekt, skutek, reakcja; czeste bylto tez okreslenie interwencja. Badane elementy chetnie
umieszczano na pierwszym planie, np. w tytule, lidzie lub pierwszym akapicie korpusu tekstu
prasowego czy internetowego, w czotowce radiowego serwisu informacyjnego lub w pierwszym
newsie programu informacyjnego w telewizji.

Wigcej badanych elementéw znaleziono w przekazach prasowych i internetowych niz radio-
wych czy telewizyjnych. Nie oznacza to jednak, ze publikacje radiowe i telewizyjne nie wplywa-
ja na rzeczywistos¢ lub ze ich nadawcom nie zalezy na ukazywaniu tego odbiorcom. W tych me-
diach robi si¢ to w przekazach innych niz informacyjne (np. w reportazach interwencyjnych).

Jako konsekwencje swoich publikacji nadawcy medialni ukazuja najogélniej zmniejszenie
si¢ zta lub przyrost dobra. Aby podkresli¢ znaczenie swych osiggni¢é, nierzadko stosuje sig¢
srodki perswazyjne, np. hiperbole z jednej strony podkreslajace ucigzliwosé i dlugotrwatos¢ pro-
blemow, z drugiej — uwypuklajace szybkos$¢ i mnogos¢ skutkéw podjecia tematu przez medium.
Nie wszystkie ukazywane nastgpstwa publikacji to realne zmiany rzeczywistosci. Komunikuje
si¢ takze o reakcjach mentalnych (np. emocje) i komunikacyjnych (wypowiedzi), a takze o dzia-
faniach przysztych.

Analiza przyktadow pozwolita tez precyzyjnie stwierdzi¢, dlaczego informowanie o swoim
wplywie na rzeczywisto$¢ jest dla nadawcow medialnych tak pozyteczne — pozwala bowiem
przekazaé co najmniej cztery bardzo cenne sugestie wizerunkowe. Po pierwsze, medium moze
przedstawiaé siebie jako podmiot bliski odbiorcy, zainteresowany jego dobrem, empatyczny,
wspolczujacy, altruistyczny. Ukazuje si¢ jako opiekun i obronca zarowno calego spoteczenstwa,
jak i pojedynczych jego cztonkow, zawsze chetny poméc badz stanagé w obronie stabszych, bez-
bronnych, lekcewazonych, krzywdzonych i poszkodowanych, ktorych nikt nie chce wystuchac.
Jest to cecha typowa dla tabloidow (Kajtoch, 2011, s. 128), obecnos¢ takich tresci w mediach
innego rodzaju moze $§wiadczy¢ o ich tabloidyzacji.
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Po drugie, medium moze demonstrowa¢ wlasciwa postawe moralng — podmiotu cenigcego
prawos¢, sprawiedliwo$¢, uczciwos¢. Nadawcey medialni ukazujg si¢ jako straznicy wartosci
i dobr wspolnych (np. mienie publiczne), tropiacy, demaskujacy i pietnujacy patologie w zyciu
spotecznym.

Po trzecie, ukazywanie nastepstw swych publikacji i dziatan sugeruje profesjonalizm nadaw-
cy medialnego. Wplywa on na innych dzigki temu, ze jest odpowiednio (merytorycznie, organi-
zacyjnie, technicznie) przygotowany (np. dobrze zna prawo).

Po czwarte, nadawca medialny moze obrazowac siebie jako podmiot silny, skuteczny i grozny
(oczywiscie tylko dla tych, ktorzy czynig zto). Ujawnienie nieprawidtowosci, nierzadko skrzgtnie
ukrywanych, nie jest tatwe, zatem medium, ktére tego dokonato jawi si¢ jako wytrwate, zdetermi-
nowane, potrafigce walczy¢ i1 niedajace si¢ zbyc¢. Jest tez odwazne i gotowe do poswigcen, gdyz
nagla$niane sprawy nierzadko dotycza osob wysoko postawionych, ktore moga podjac¢ dziatania
odwetowe.

Autopromocyjna przydatno$¢ informowania o nastgpstwach swoich publikacji wynika wigc
z tego, ze pozwala nadawcy medialnemu uaktywni¢ niemal wszystkie podstawowe strategie
autoprezentacyjne opisane np. w klasycznej pracy Jonesa i Pittman (1982): ingracjacj¢ (empa-
tia, altruizm), egzemplifikacje (moralnosc¢), intymidacje (sila, zastraszanie) oraz autopromocje
(profesjonalizm).

Dodatkowg zaletg analizowanych dziatan wizerunkowych jest to, ze odniesionymi sukcesami
mozna si¢ chwali¢ bez naruszania zasad etykiety, poniewaz na pierwszym planie jest akceptowa-
ne grzecznosciowo komunikowanie o eliminacji zta lub niesieniu pomocy innym. Z kolei wada
tej strategii jest to, ze do jej zastosowania trzeba mie¢ cho¢by minimalne oparcie w faktach, co
nie zdarza si¢ tak czgsto, jak zyczyliby sobie nadawcy medialni. Przy braku rzeczywistych osia-
gnie¢¢ niekiedy probuje si¢ je kreowac.

Wykaz skrotéow wskazujacych zrédla przykladow
DGP — ,,Dziennik Gazeta Prawna”
DPE — ,,Dziennik Polska Europa Swiat”
DW — www.dziennikwschodni.pl
F —,,Fakt Gazeta Codzienna”
G24 — gk24.pl
GP24 — gp24.pl
GKR — gazetakrakowska.pl
GL — www.24gliwice.pl
GLU — www.gazetalubuska.pl
GW —,,Gazeta Wyborcza” (wydanie stoteczne)
GWR — www.gazetawroclawska.pl
KR — krakow.wyborcza.pl
NOW — nowosci.com.pl
OL — gazetaolsztynska.pl
OP — opole.tvp.pl
POL — Polsat (,, Wydarzenia™)
PR3 — Program Trzeci Polskiego Radia (,,Serwis Trojki”)
PTM — ,,Polska The Times. Metropolia Warszawska”
R24 — www.rmf24.pl
RMF — RMF FM (,,Fakty”)
RZ — ,,Rzeczpospolita”
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SE — ,,Super Express”

SEI — www.se.pl

TOK — ,,Informacje TOK FM”
TVN —TVN (,,Fakty”)

WSP — wspolczesna.pl

ZET — ,,Wiadomosci Radia ZET”
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