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W czerwcu 2022 roku nakltadem wydawnictwa Ksiggarnia Akademicka ukazala si¢ obszerna,
liczaca 414 stron, monografia autorstwa Patrycji Palki Reklama handlowa w dawnym Krakowie.
Praktyki komunikacyjne, prezentujaca dyskursywne spojrzenie na krakowskie teksty rekla-
mowe w handlu i ustugach 2. potowy X1X wieku i 1. potowy wieku XX (doktadnie: do roku 1939).
Ksigzke cechuja: rzetelno$¢ badawcza, merytoryczna nosnos¢, wszechstronnosé perspektywy
oraz precyzja w realizacji celow. A te ostatnie tak przejrzyscie formutuje autorka:

Cele badawcze niniejszej rozprawy sa nastepujace. Pierwszym z nich jest szczegélowe opisanie

i sklasyfikowanie zgromadzonego korpusu tekstow — materiatéw zrédtowych — do badan daw-
nej reklamy handlowej w Krakowie od polowy X1x wieku do 1939 roku. Ow korpus wyznacza
bowiem konkretng zbiorowo$¢ — wspdlnote handlows, dla ktdrej teksty te sa forma komuni-
kowania si¢ i realizowania za ich pomocg okreslonych intencji oraz potrzeb. Drugim celem
jest przedstawienie szerszego kontekstu funkcjonowania tej zbiorowosci - historyczno-gospo-
darczo-spotecznej rzeczywistoéci, w ktorej zyli mieszkancy X1X-wiecznego i przedwojennego

Krakowa (1850-1939). Opisanie tego kontekstu umozliwi lepsze zrozumienie dzialania i prze-
obrazania si¢ miejskiej wspolnoty Krakowa i stanie si¢ punktem wyjscia do szczegélowego

omodwienia na tym tle wspolnoty handlowej, ktérej jedna z potrzeb komunikacyjnych jest
informowanie o towarach czy ustugach oraz zachecanie do ich kupna. Wspdlnota handlowa

stanowi bowiem istotne Zrédlo pojawienia si¢ reklamy i jej dalszego rozwoju, a w konsekwen-
cji wypracowania typowej dla siebie grupy podmiotéw i ich praktyk spotecznych oraz komu-
nikacyjnych. Waznym celem pracy jest wiec ukazanie handlu jako zjawiska $cisle powiaza-
nego z reklamg (z uwzglednieniem jej rozwoju historycznego) i opisanie struktury rodzacej

sie wewnatrz wspélnoty handlowej, specyficznej zbiorowosci, ktdra tworzac reklame i odpo-
wiadajac na zmieniajace sie realia, postuguje si¢ okreslonymi praktykami komunikacyjnymi.
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Praktyki te wiazg si¢ zar6wno z wyrazaniem i podkre$laniem przez reklamodawcéw swej lokal-
nosci, w tym ze sposobami identyfikacji firm krakowskich, jak i z okreslonymi zachowaniami
grzeczno$ciowymi stuzacymi budowaniu relacji z odbiorca, a takze z wypracowywaniem pew-
nych wzorcéw komunikacyjnych, uzaleznionych od rozwijajacych sie mediéw i formy przekazu.
Istotnym celem pracy jest rdwniez odpowiedz na pytanie, jak w badanym okresie méwiono
i myslano o zjawisku reklamy, czyli jakim stownictwem postugiwali si¢ czlonkowie wspélnoty
handlowej i reklamowej, piszac o reklamie i jej uczac (s. 14).

Owe cele udato si¢ w ksigzce w pelni zrealizowa¢, a liczne walory tej waznej w polskiej
literaturze jezykoznawczej publikacji wskaza¢ mozna na wielu plaszczyznach, co ponizej
postaram sie uczynic.

Po pierwsze, wybor zakresow tematycznego i chronologicznego opracowania nie byt

przypadkowy — problematyka zostata dokladnie przemyslana, a sposéb przeprowadzenia
badan i opisu ich wynikéw precyzyjnie zaplanowany. Zaleta monografii jest to, ze wypel-
nia luke w naszej wiedzy o polskim dyskursie reklamowym, cho¢ wydawac¢ by sie moglo, ze
temat 6w w literaturze jezykoznawczej omdéwiono juz bardzo dokladnie. Autorka ksigzki
doskonale orientuje sie w stanie wiedzy z réznych dyscyplin naukowych na temat reklamy
w ogole oraz jej historycznego oblicza w réznych miastach Polski, wybrala wigc do zglebienia
aspekty dotad nieopracowane w odniesieniu do reklamy handlowej w Krakowie w 2. poto-
wie XIX wieku i w 1. potfowie wieku XX. Reklama ta zostata ukazana w poczatkach jej ksztal-
towania sig¢, a nastgpnie intensywnego rozwoju i ewolucyjnych przemian: od rozumowej do
uczuciowej, od informacyjnej do perswazyjnej, od werbalnej do multimodalnej (werbalno-
-wizualno-dzwigkowej). Na szerokim tle historyczno-spoteczno-gospodarczym dawnego
Krakowa w ksigzce przedstawiono wspdlnote handlows i reklamowa tamtego okresu oraz
gtowne wyznaczniki éwezesnego dyskursu reklamowego (lokalno$¢, grzecznos¢ i wzorce
komunikacyjne). Skutkiem holistycznego podejscia do zglebianego w pracy zjawiska (mimo
$wiadomodci istnienia badawczych $ciezek wezszych) jest fakt, ze P. Patka idzie dalej: wla-
cza w krag swych analiz réwniez metadyskurs reklamowy (teksty o reklamie: poradnikowe,
branzowe itp. — VI grupa Zrddel, s. 82-83), dzigki czemu przybliza czytelnikom $§wiadomos¢
handlowo-reklamowa 6wczesnej wspdlnoty dyskursywne;j.

Po drugie, monografia jest dowodem wysokiego poziomu $wiadomosci metodologicznej
autorki i precyzji pod tym wzgledem - rozwazania usytuowano w nurcie lingwistyki dyskursu
(w ujeciu Waldemara Czachura) okreslonej wspdlnoty handlowej (jako wspdlnoty komuni-
katywnej rozumianej za Stanistawem Borawskim),

z uwzglednieniem podejscia integrujacego rézne metodologie z zakresu zaréwno pragmaling-
wistyki, w tym teorii aktéw mowy czy gramatyki grzecznosci, jak i lingwistyki tekstu, multi-
modalno$ci, onomastyki, semantyki, leksykologii oraz jezykoznawstwa korpusowego (s. 19).

Dzigki inter- i transdyscyplinarnemu podejsciu do przedmiotu rozwazan, wszechstron-
nej wiedzy i sprawnosci w korzystaniu przez badaczke z réznych narzedzi jezykoznawczych
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analizy lingwistyczne reklam handlowych poprzedzone zostaty nakresleniem szerokiego tta
historycznego, spoteczno-gospodarczego i komunikacyjnego wspolnoty handlowej dawnego
Krakowa, co pozwala czytelnikowi poczué sie wrecz uczestnikiem przedstawianego dyskursu.

Po trzecie, godne podziwu jest bogactwo korpusu zrédet uwzglednionych jako podstawa
badan. Bogactwo to przejawia sie zardwno w liczbie owych zZrédet (ich wykaz obejmuje ponad
40 stron monografii — s. 309-350!), jak i w ich réznorodnosci. Autorka nie ograniczyla sie
bowiem do tatwiej dostepnych (online) reklam prasowych, lecz uwzglednita réwniez mné-
stwo niezdigitalizowanych dokumentdw zycia spolecznego, tworzacych system wizualnej
identyfikacji firm (luzne druki, afisze, katalogi, cenniki, opakowania, etykiety, rachunki, noty,
wywieszki, witryny i szyldy, gadzety, nagrania radiowe, filmy itp. znajdujace si¢ w zbiorach
Biblioteki Jagiellonskiej oraz w dwu muzeach: Muzeum Krakowa i Muzeum Narodowym
w Krakowie), zapewniajacych rzetelno$¢ i wszechstronno$¢ ogladu analizowanego zagadnie-
nia. Zgromadzony w ten sposob obfity material poddawany analizom i interpretacji pozwolit
na wyciaganie oraz formutowanie wnioskéow wiarygodnych i przekonujacych.

Po czwarte, publikacje¢ cechuja przejrzystos¢ i precyzja kompozycyjna — monografia
sklada sie¢ mniej wiecej w jednej czwartej/jednej piatej z czesci teoretycznej, w jednej czwar-
tej z obszernej obudowy, a ponad potowe (ok. 220 stron) zajmujg w niej partie analityczne.
Logicznie, konsekwentnie i jasno autorka prowadzi czytelnika od wskazania podstaw teo-
retyczno-metodologicznych swoich badan (rozdz. 1. Podstawy teoretyczno-metodologiczne
i podloze historyczne badan nad dawng reklamg handlowg, s. 13-84) i zarysowania kontekstu
historyczno-spoleczno-gospodarczego omawianego dyskursu (rozdz. 2. Kontekst historyczno-
-spoteczno-gospodarczy badanego dyskursu, s. 85-110), przez charakterystyke wspdélnoty dys-
kursywnej (rozdz. 3. Wspélnota dyskursu handlowego i reklamowego w 1I potowie XIX i I poto-
wie XX wieku (do 1939 roku), s. 111-124), utrzymang w metodologii pol semantycznych analize
dyskursu o reklamie (rozdz. 4. Jezyk o reklamie wspélnoty handlowej i reklamowej, s. 125-153),
onimiczng lokalnos¢ w krakowskim dyskursie reklamowym (rozdz. 5. Lokalnos¢ w dyskursie
reklamowym, s. 155-196) i zmieniajacg si¢ w czasie grzecznos¢ jezykowa zgodna z zasadami
kupieckiej uprzejmosci (rozdz. 6. Grzecznos¢ w dyskursie reklamowym, s. 197-236), po wzorce
komunikacyjne ewolucyjnie ksztattujace sie w krakowskiej reklamie handlowej od 2. potowy
XIX po 1. polowe XX wieku (do roku 1939), a wyrdznione ze wzgledu na kanaty przekazu
i prymarna funkcje informacyjna i/lub perswazyjna (rozdz. 7. Reklama handlowa w dawnym
Krakowie i jej wzorce komunikacyjne, s. 237-304). Rame dla merytorycznych czesci publika-
cji tworza Wstep (s. 9-12) i Zakoficzenie (s. 305-307), a kompozycyjna konsekwencje mono-
grafii podkresla paralelna struktura wszystkich rozdzialéw rozpoczynanych Wprowadzeniem
i koniczonych Podsumowaniem.

Po piate, monografia jest pod kazdym wzgledem przykladem precyzji i perfekeji w rea-
lizacji wyznaczonych zadan - od szczegélowych ustalen terminologicznych (podrozdz.
1.3. Ustalenia terminologiczne — dyskurs handlowy i reklamowy, s. 20-23), poprzez historie¢
reklamy i obszerng prezentacje stanu badan (podrozdz. 1.4. Dzieje reklamy handlowej - od sta-
rozytnosci do I potowy XIX wieku, s. 24-35 oraz 1.5. Stan badan nad reklamg handlowg od
II potowy XIX wieku do 1939 roku, s. 35-54), drobiazgowa klasyfikacje Zrédet (podrozdz. 1.6.
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Charakterystyka i klasyfikacja Zrédet do badan dawnej reklamy kupieckiej w Krakowie od
II potowy XIX wieku do 1939 roku, s. 54—83), wspomniane juz: szeroki rys historyczno-spo-
teczno-gospodarczy (rozdz. 2.) oraz opis badanej wspolnoty (rozdz. 3), po trafne analizy i inter-
pretacje (wymienione wyzej rozdz. 4-7) oraz obejmujacg ponad 100 stron obudowe tekstu
naukowego: Wykaz materiatow Zrodtowych (s. 309-350), Bibliografie (s. 351-387), Spis ilustra-
cji (s. 389-397), Spis rysunkéw (s. 399), Spis wykreséw (s. 401), Spis tabel (s. 403), Summary
(s. 405-406), Indeks 0s6b (s. 407-414).

Po szdste, bogactwo i wszechstronnos¢ cechuja zasob naukowych lektur autorki, ktora
wykazuje si¢ w ksiazce doskonala orientacja w literaturze przedmiotu (takze obcej) z zakresu
réznych dyscyplin, nie tylko z jezykoznawstwa. Znajduje to odzwierciedlenie w obszernej
bibliografii (okolo 500 pozycji) i licznych odwotaniach w tekscie. Dobra znajomos¢ dorobku
innych badaczy i szacunek dla ich dokonan, a jednoczesnie umiejetne korzystanie z dotych-
czasowego stanu wiedzy skutkuja podejmowaniem przez autorke rozwazan z zakresu dotad
pomijanego lub jedynie wzmiankowanego w polskiej literaturze jezykoznawczej, kontynuacja
naukowych dociekan oraz twérczym rozwijaniem i dopetnianiem spostrzezen wczesniejszych
autoréw. Wiedza ta zapewnia takze formutowanym w ksiazce wnioskom walor przemysla-
nych i wiarygodnych konstatacji.

Po sidédme wreszcie, pod wzgledem jezykowym, stylistycznym i redakcyjnym monogra-
fia réwniez zastuguje na pochwale. Napisana jest sprawnie poprawng polszczyzng w odmia-
nie naukowej, a drobne potkniecia, typu: ,,makrokat mowy” (s. 23) czy ,,i z pierwszych trzech
[zamiast: czterech — M.W.S.] dziesiecioleci ubieglego stulecia” (s. 111), sg catkowicie uspra-
wiedliwione w tak obszernym tekscie. Na podkreslenie zastuguja przejrzystos¢ i logiczno$é
wywodu. Wzbogacenie ptaszczyzny werbalnej licznymi, bardzo dobrze dobranymi ilustra-
cjami dawnych tekstow reklamowych sprawia, ze lektura ksigzki staje si¢ dla czytelnika praw-
dziwa przyjemnoscia.

Na koniec warto zauwazy¢, ze monografia Reklama handlowa w dawnym Krakowie. Praktyki
komunikacyjne nie tylko wypelnia luke w dotychczasowej wiedzy o XIX- i XX-wiecznej polskiej
reklamie, ale tez zarysowuje dobrze przemyslane perspektywy kontynuacji badan, a otwiera-
nie nowych $ciezek eksploracyjnych to jedna z istotnych zalet dziel naukowo waznych.
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