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R:la mediéw spotecznosciowych w komu-
ikacji miedzy szerokimi rzeszami od-
biorcow jest dzis nieoceniona. Poczatek drugiej
dekady XXI wieku udowodnit, ze narz¢dzia do-
stgpne w internecie, dzigki ktérym tatwo i szyb-
ko mozna przekaza¢ informacje, sa waznym
elementem budowania przekazu mi¢dzy nadaw-
cami i odbiorcami. Rewolucje, ktore zostaty
zbiorczo ochrzczone mianem Arabskiej Wiosny,
pokazaty, ze szczegdlnie w krajach o ograniczo-
nej wolnosci stowa internet ze swoimi mozliwo-
sciami komunikacyjnymi moze doprowadzi¢ do
realnych zmian w istniejacych systemach.

Opublikowana w 2015 roku ksigzka Rezy
Jamaliego to efekt wieloletnich badan nad tym,
jak media spoteczno$ciowe zmienity mental-
no$¢ mieszkancoéw krajow arabskich, w ktorych
doszto do rewolucji. Iranski badacz w swojej
pracy przedstawit 13 réznych sytuacji, ktére
obrazuja, jak gleboko rewolucja technologicz-
na zmienita spoleczenstwa Bliskiego Wschodu.
W swoich publikacjach 1 wystapieniach skupia
si¢ przede wszystkim na wymiarze etycznym
funkcjonowania nowych medidéw i jest goracym
or¢gdownikiem wprowadzania do internetu swo-
istego kodeksu etycznego, dzigki ktéremu twor-
cy tresci kierowaliby si¢ zasadami moralnymi,
a nie tylko zyskiem. Online Arab Spring: Social
media and fundamental change to do tej pory
najwazniejsza publikacja w jego dorobku, choc,
jak sam zaznacza we wstepie, bedzie wymagata
wielu uzupehien i rozszerzen.

W rozdziale pierwszym gléwnym celem jest
proba odpowiedzi na pytanie, dlaczego media
spotecznosciowe w réznym stopniu dokonaty
penetracji w poszczegdlnych krajach. Wsrod
czynnikow roéznicujacych badane przypadki
wymienia m.in. instytucjonalng kontrole¢ nad

mediami, poczucie wolnosci w spoteczenstwie,
poziom analfabetyzmu czy doswiadczenia z Za-
chodem. W rozdziale drugim autor stara si¢ wy-
kaza¢ zwiazki miedzy popularnoscia mediow
spotecznosciowych, poczuciem tozsamosci na-
rodowej i potrzebg uczestniczenia w zyciu spo-
teczenstwa. W rozdziale trzecim wskazuje, ze
w spoteczenstwach, w ktorych obywatele maja
poczucie wolnosci intelektualnej i gospodarcze;j
oraz uczestnicza w procesie podejmowania de-
cyzji, poziom zaufania spotecznego oraz bez-
pieczenstwo beda wzrasta¢. Wedlug Jamaliego,
w ten sposdb mozna wykazaé szczegodlne zna-
czenie kapitalu spotecznego i wyjasnié, dlacze-
go media spotecznosciowe penetrujg niektdre
kraje bardziej od innych.

W rozdziale czwartym autor podkresla, ze
zrozumienie zlozonego sposobu dziatania me-
didw, wybdr wlasciwych Zrodet informacji, ana-
lizowanie 1 integrowanie uzyskanych wiadomo-
sci w szerszym kontekscie zostaty zaniedbane
przez osoby kierujace wydarzeniami Arabskiej
Wiosny. Jego zdaniem, po rewolucji wtadza po-
winna zrozumie¢, ze sie¢ stala si¢ nowgq prze-
strzenig wspolna, cho¢ nadal wiele krajow arab-
skich zmaga si¢ z brakiem dost¢pu obywateli do
nowych medidw. Rozdziat piaty autor poswigca
analizie roli religii w rewolucjach, poniewaz,
jego zdaniem, w spoteczenstwach arabsko-mu-
zutmanskich nie mozna pomina¢ tego czynnika
przy analizie zadnego zjawiska. Szczegolnie
zwraca uwage na sposob prezentowania religii
w mediach, ktére ksztattowaty jej okreslony ob-
raz w zaleznos$ci od kontekstu.

Ostatnie dwa rozdzialy to proba opisania
dwoch rozwijajacych si¢ wymiaréw medidw
spotecznosciowych, czyli marketingu politycz-
nego i zarzadzania kryzysowego. W rozdziale



szostym Jamali skupia si¢ na trzech obszarach:
jak media spolecznosciowe sgq podzielone po-
litycznie, jak kreuje si¢ wiadomosci, jak si¢ je
przekazuje i analizuje oraz jak analizowac otrzy-
many feedback 1 jak wyciaga¢ z niego wnioski.
W ostatnim, siddmym rozdziale, zawarto strate-
giczng analize¢ celow rewolucji 1 wskazano, ze
media spolecznosciowe przez swojq penetracje
wspieraja procesy demokratyzacji i daza do
zwigkszenia zakresu sprawiedliwosci spotecz-
nej w krajach arabskich.
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Ksiazka jest interesujaca pozycja, z ktéra
powinni zapoznac si¢ badacze zajmujacy si¢ te-
matyka nowych mediéw oraz Arabskiej Wiosny.
Nalezy jednak podejs¢ do niej z pewna doza
ostroznos$ci, poniewaz jest to dopiero wstgp do
rozszerzonych badan nad rola mediow spolecz-
nosciowych w ksztattowaniu postaw obywatel-
skich i zawarte w ksiazce twierdzenia w ciagu
najblizszych lat moga zosta¢ obalone.
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nternet jest obecnie jednym z podstawowych
kanatéw  komunikacyjnych. Uzytkownicy,
zwlaszcza mtodzi, nie wyobrazaja sobie juz zy-
cia bez podiaczenia do sieci. Na biezaco spraw-
dzajq 1 wysytajq informacje, aktywnie uczestnicza
w komunikacji za posrednictwem medidw spo-
fecznosciowych. Facebook, Twitter czy Instagram
staly si¢ glownym Zrédlem wiadomosci oraz miej-
scem, w ktorym toczg si¢ dyskusje na wazne te-
maty polityczne lub ekonomiczne. To wlasnie tam
spotykaja si¢ znajomi albo osoby o podobnych
zainteresowaniach. Komunikacja w internecie od-
bywa si¢ za posrednictwem réznych kanatow, jest
multimedialna. Internauci moga postugiwac sig¢
zarowno tekstem, jak 1 obrazem oraz dzwigkiem.
Jednym z przyktadow tego typu zachowan sa wta-
$nie obrazkowe memy internetowe, o ktorych Ja-
kub Sroka pisze w swojej publikacji.
Autor jest absolwentem dziennikarstwa
1 komunikacji spolecznej na Uniwersytecie
Warszawskim oraz politologii na Uniwersytecie
Wroctawskim. Interesuje si¢ projektowaniem

graficznym oraz komunikacja w ramach wspoét-
czesnego internetu (zwlaszcza user-generated
content). Ksiazka Obrazkowe memy interneto-
we jest pierwszg w Polsce publikacja naukowa
dotyczaca tego zagadnienia.

Celem pracy jest wyjasnienie, czym sa memy
internetowe, jaka jest ich geneza oraz podziat.
Autor zwraca takze uwage na ich funkcje oraz
zastosowanie. ,,Owe, znane zapewne wigkszo-
sci uzytkownikéw sieci, zdjecia czy ilustracje
z nalozonym krotkim tekstem — poprzez choéby
fatwo$¢ tworzenia oraz, w duzej mierze demo-
kratyczny, sposéb selekcji 1 rozpowszechniania
— zdaja si¢ stanowi¢ jaskrawy, a zarazem jeden
znajciekawszych, przyktadow materializacji tak
zwanej filozofii Web 2.0.” (s. 7). Lektura ksiaz-
ki przynosi liczne przyktady funkcjonowania
memow oraz ich wykorzystania jako narzedzia
marketingowego 1 politycznego.

Publikacja sktada si¢ ze 136 stron — Sroka
postanowit podzieli¢ ksigzke na sze$¢ rowno-
rzg¢dnych rozdzialéw poprzedzonych wstepem.



