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srodowisku badaczy mediéw od kilku

lat toczy si¢ dyskusja dotyczaca para-
dygmatow teoretycznych oraz metodologicz-
nych' nauki o mediach. W dyskusji czesto
pojawiaja si¢ glosy nawotujace do interdy-
scyplinarnosci’, zas modele opisujace zakresy
polskich media studies wlaczaja w ich obrgb
zaré6wno nauki humanistyczne, spoteczne, jak
i nauki techniczne czy sztuke’. To czas, aby
zwréci¢ uwage na ciekawe pole badawcze, kto-
re warto wlaczy¢ do nowo opisywanego obsza-
ru, co wigcej — zrobi¢ to w formie pozostajacej
w zgodzie z najnowszymi odkryciami $wiata
nauki, a mianowicie neuronauki poznawczej’.
Tym polem jest edukacja medialna, zas postu-

lowana metodologia do jej analiz — badania nad
moézgiem czltowieka®. Niniejsze opracowanie,
nie bedac monografia, nie rosci sobie praw do
skatalogowania wszystkich aspektow edukacji
medialnej, a raczej stawia na wskazanie nowej,
nieomawianej jeszcze szeroko w polskim me-
dioznawstwie $ciezki teoretycznej i metodolo-
gicznej. Artykul, postulujac poglebienie analiz
kwestii edukacji medialnej, odwotuje si¢ do
dotychczasowej dyskusji na temat tozsamosci
nauki o mediach.

Pod koniec XX wieku w wyniku licznych
przemian technologicznych nastapilo znacz-
ne przyspieszenie przemian w sferze mediow.
Wedlug Rogera Fiedlera wspolczesnie jestesmy
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swiadkami ,,mediamorfozy”®. Wedlug Macieja
Mrozowskiego wszystkie wiodace dzis teorie
podkreslaja fakt cigglej permutacji w systemach
spotecznych, takze w systemie medialnym’ —
autor, opisujac badaczy medidéw, postuguje sie
metaforg kartografa, ktory znalazl si¢ w oku
cyklonu®. Tymczasem warunki zewnetrzne,
zeby odwotac si¢ choéby do zjawiska ptynne;j
ponowoczesnosci Zygmunta Baumana, utrud-
niaja stworzenie jednolitej i trwalej mapy po-
znawczej dla tej dziedziny wiedzy. Oznacza to,
ze analitycy mediow sg —niczym kartografowie
— zmuszeni wcigz modyfikowaé granice swo-
jej mapy, aktualizowa¢ konfiguracje kluczo-
wych przyladkow i przyczotkoéw badawczych.
Musza takze wprowadza¢ nowe wspotrzedne,
aby porzadkowac kolejne fazy przeksztat-
cen swej mapy, a moze raczej... palimpsestu.
Jednym z takich nowych po6l poznawczych
jest edukacja medialna, ktorg warto umiescié
w atlasie geograficznym studiéw nad mediami,
a nawet — przesuna¢ j3 bardziej ku centrum.
Niewatpliwie jest to pole badawcze blizsze pe-
dagogice i socjologii edukacji lub psychologii
rozwojowej. Eksperci tych dziedzin skupiaja
si¢ nad uwarunkowaniami uczenia i naucza-
nia w kontekscie medidow, zwlaszcza nowych
medidow 1 rzeczywistosci wirtualnej. Ale to
komunikolodzy’ posiadajg aparat teoretyczny,
ktory moze nada¢ nowy wymiar tej dziedzinie.
I dlatego w toku debaty nad tozsamoscig nauki
o mediach warto znalez¢ miejsce dla edukacji
medialne;j.
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Wieloaspektowos¢ edukacji medialne;j
W artykutach naukowych dotyczacych eduka-
cji medialnej najczesciej pojawiajg si¢ definicje
tego terminu pochodzace z Kanady, Wielkiej
Brytanii i USA', zapewne nie tylko z racji do-
minacji krajow anglosaskich w pismiennictwie
akademickim, ale i dojrzalosci owych rynkow
medialnych. Definicje sg tworzone zaro6wno
przez instytucje regulujace rynki medialne,
jak 1 organizacje trzeciego sektora. Kanadyjski
,Media Literacy Week” okresla edukacje me-
dialna jako ,,proces, poprzez ktory jednostki na-
bywaja kompetencji medialnych — sag w stanie
zrozumie¢ nature, techniki 1 wplyw medialnych
przekazow i produkcji”''. W Wielkiej Brytanii
regulator rynku medialnego Ofcom podaje defi-
nicje edukacji medialnej jako ,,zestawu strategii
nauczania i aktywnosci, ktorych zadaniem jest
maksymalizacja mozliwosci mlodych odbior-
céw do zdobycia kompetencji medialnych™'”.
W Stanach Zjednoczonych, wedlug stowarzy-
szenia National Association for Media Literacy
Education (NAMLE), edukacja medialna jest
,,oadaniem mediow, z akcentem na doswiadcza-
nie odbioru i produkcje przekazow”. Jej celem
jest zwigkszanie kompetencji medialnych, czyli
,umiejetnosci korzystania z mediéw 1 ich po-
strzegania, rozwijania mozliwosci odbiorcow
w zakresie dostepu, analizy, oceny i przekazy-
wania informacji w réoznych formach” "°.
Definicje sg tworzone zardwno przez or-
ganizacje trzeciego sektora, jak i publiczne in-
stytucje regulujace rynki medialne. W Polsce
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Krajowa Rada Radiofonii 1 Telewizji definiuje
edukacje medialng jako ,,proces ksztattowania
1 upowszechniania umiejetnosci $swiadomego
i krytycznego korzystania ze srodkow spolecz-
nego przekazu we wszystkich grupach spo-
lecznych oraz wiekowych”'*. W dokumencie
podkreslono, ze obejmuje ona dzialania dtugo-
terminowe, ktore powinny trwac¢ przez cale zy-
cie odbiorcy mediow, poniewaz formy i techno-
logie przekazu ulegaja cigglym zmianom. Samo
spoleczenstwo takze podlega przeobrazeniom,
o czym tak czesto pisza medioznawcy. KRRiT
podaje przyktady kilku dziatan, ktére warto po-
dejmowac¢ w ramach edukacji medialnej — cze$¢
z nich wpisuje si¢ w zakres zainteresowan pe-
dagogdw, czes¢ jest przeznaczona dla specjali-
stow nauki o komunikacji. Wymienia si¢ wigc
akcje bezposrednio zwigzane z pedagogika me-
diéw, czyli szkolenia dla nauczycieli, lekcje au-
torskie w szkole, zajecia dla rodzicow. Istniejg
na ten temat publikacje, czgsto krytyczne w sto-
sunku do okrojonej podstawy programowej na-
uczania o sferze medialnej””. Prezes Polskiego
Towarzystwa Edukacji Medialnej Agnieszka
Ogonowska podkresla réznice miedzy peda-
gogika medidw, traktujacg media jako pomo-
ce naukowe w procesie nauczania, a edukacja
medialng'®, ktéra winna si¢ kierowac ,,nadrzed-
nymi hastami: 1) uczenie o mediach, 2) przez
media i 3) dla mediéw”"". Autorka podkresla, ze
nad kompleksowg edukacja medialng powinny
pracowac zespoty interdyscyplinarne, ztozo-
ne takze z medioznawcow, gdyz na ,,edukacje

medialng sktadaja sie nie tylko zinstytucjona-
lizowane 1 sformalizowane formy ksztatcenia,
ale takze catoksztaltt kulturowych doswiadczen
uzytkownikéw, odbiorcow i tworcoOw przeka-
z6w medialnych”'®,

Paradygmaty edukacji medialnej

Istnieje przynajmniej pie¢ podstawowych para-
dygmatow badan nad edukacja medialng, fun-
damentalnych uje¢ i metaanaliz naukowych'.
Edukatorzy medialni oraz badacze zaintere-
sowani tematyka moga stosowac¢ dane ujgcie
przy akceptacji jego uwarunkowan historycz-
nych oraz sposobu traktowania roli odbior-
cy 1 nadawcy w procesie edukacji medialne;.
Pierwsze podejscie okresla si¢ jako inokulacje
(ang. inoculation paradigm), od zaczerpnigtego
z mikrobiologii procesu szczepienia organizmu,
1 tym samym zwigkszania jego odpornosci.
W latach 60. XX wieku amerykanski psycholog
Wiliam J. McGuire w klasycznych dzi$ ekspe-
rymentach udowodnil, ze mozna uodparniaé
postawy czlowieka na pdzniejsza perswazje
przez sklonienie odbiorcy do obrony postaw
przed stabym i tatwym do odparcia atakiem.
Robi si¢ to po to, aby sam nauczyl si¢ tworzy¢
kontraargumenty”’. W tym najwczesniejszym
paradygmacie edukacji medialnej dominowato
przekonanie o przede wszystkim negatywnym
wplywie mediéw na odbiorce. Edukatorzy me-
dialni podkreslali technologiczny determinizm
i pasywnos¢ odbiorcy, ktoremu aplikuje sig
przekazy niczym narkotyk (ang. plug-in drug)®'.
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W edukacji medialnej w tej najwczesniejsze]
z form proponowano ,,leczenie przez zapobie-
ganie”, czyli izolowanie od niebezpiecznych
przekazow, ktoére sg zroédlem zta. To tak, jakby
obecnie zakazywac nastolatkom ogladania pro-
gramoOw nasyconych przemocg i seksem w te-
lewizji po godzinie 22.00. Z punktu widzenia
teorii komunikacji jest to podejscie wpisujace
si¢ w model wszechmocy propagandy Sergeia
Tchakhotina (Siergieja S. Czachotina) z lat 40.
XX wieku.

Dopiero kolejny paradygmat edukacji me-
dialnej, wylaniajacy si¢ w pdznych latach 80.
XX wieku, zwany krytyczno-analitycznym, nie
zaktadal omnipotencji nadawcy. Glownym prze-
staniem jest uwrazliwianie na dekonstrukcje ukry-
tych ideologii zawartych w mediach masowych,
a argumentacja skupia si¢ na kwestiach wladzy
1 wplywu ekonomicznego. Media masowe s3
traktowane jako tuba propagandowa establish-
mentu, a edukacja medialna ma pomdc w usta-
nowieniu ,,krytycznej autonomii” odbiorcy”.

Trzeci paradygmat edukacji medialnej jest
zwany podej$ciem kreatywnym. Wraz z roz-
wojem interaktywnych mediow cyfrowych
zaczeto praktykowaé edukacje medialng jako
analizy procesow produkcji i tworzenia me-
diow. Nowe technologie obalily monopol
mediéw masowych na tworzenie przekazow
o szerokim zasiggu oddziatywania. Wowczas
w teoriach edukacji medialnej pojawia si¢ kon-
cepcja ,technologicznego upodmiotowienia”
(ang. technological empowerment)™, w ramach
analiz procesu komunikacji akcent zaczyna by¢
ktadziony na odbiorce i jego autonomi¢. Media
interaktywne, globalne i tworzone spotecznie
daja publicznosci wiele mozliwosci.
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Czwarty paradygmat ktadzie nacisk na role
instytucji w procesie nabywania kompetencji
medialnych przez publicznos¢. Rozwigzania
legislacyjne regulujace medialny sektor ryn-
ku majg by¢ pomocne odbiorcy w zyskiwaniu
1 utrzymaniu jego autonomii. To podejscie,
zwane spoleczno-partycypacyjnym (ang. social
participatory approach)®, zostalo oparte na
teoriach z nurtu konstruktywizmu spotecznego,
a doktadnie — spotecznego konstruowania tech-
nologii* i charakteryzuje si¢ potozeniem silnego
akcentu na role instytucji publicznych w regulo-
waniu przemyshu medialnego w systemach de-
mokratycznych. Ostatnie, historycznie najmtod-
sze metazatozenia co do ksztattu i roli edukacji
medialnej s3 zwane paradygmatem zabawy me-
dialnej (ang. media fun approach)’. Podkresla
si¢ W nim wage pozytywnych emocji oraz zaba-
wy mediami przez odbiorcoOw. Jest to stanowi-
sko teoretyczne pozostajace na przeciwleglym
biegunie pierwszych analiz edukacji medialne;j,
gdzie media przedstawiano jako naszpikowane
negatywnymi przekazami, przed ktorymi trze-
ba si¢ chroni¢. W najnowszych ujeciach sa one
postrzegane jako wazny sektor rozrywki, ktory
odzwierciedla subiektywne style zycia publicz-
nosci. Mlodzi ludzie traktuja media jako narzg-
dzie do zabawy i przyjemnego spedzania wolne-
go czasu, czesto jako ucieczke od rzeczywistosci
(zwlaszcza na lekcjach w szkole). Aby dotrze¢ do
nich z przekazem na temat konsekwencji korzy-
stania z mediéw 1 zacheci¢ do rozwijania kom-
petencji tym zakresie, warto stosowaé bliskie im
metody, wlasnie oparte o pozytywne emocje, za-
bawe i rozwijajace ich kreatywnos¢.

Poszczegblne paradygmaty odzwierciedlaja
ewolucje konstytutywnych przekonan na temat

22 L. Masterman, Teaching the media, London 1985, za: A.Y.L. Lee, Media education..., dz. cyt., s. 4.

B AY.L. Lee, Media education..., dz. cyt., s. 4.
2 Tamze.

% Por. J. Kociatkiewicz, Nowe technologie w organizacjach [w:] Nowe kierunki w organizacji i zarzqdzaniu,

red. B. Glinka, M. Kostera, Warszawa 2012, s. 261.
2 A.Y.L. Lee, Media education..., dz. cyt., s. 4.
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edukacji medialnej, ale takze koresponduja
z przeobrazeniami teorii komunikacji spotecz-
nej”’. I choé wida¢, ze podejscie krytyczne,
izolacyjne, podkreslajace gtownie negatywne
aspekty oddzialywania mediow jest najstar-
szym i najmniej aktualnym, to wcigz bywa bli-
skie wielu rodzicom i do$¢ czesto wystepuje
w Srodowiskach pedagogicznych. W latach
2008-2010 na zlecenie Komisji Europejskiej
przeprowadzono mig¢dzynarodowe badania nad
edukacja medialng. Wydaje sie, ze wigza si¢
z trzecim 1 czwartym paradygmatem edukacji
medialnej, akcentuja bowiem autonomi¢ od-
biorcow (nauczycieli, uczniow), a takze wage
regulatorow instytucjonalnych (komisja UE).
Partnerami badan panelowych byly organiza-
cje z Belgii, Butgarii, Wtoch, Litwy, Rumunii
1 co wazne, takze z Polski’®. W ramach ana-
lizy trendéw badawczych nad edukacja me-
dialng cytowane studium wykazato dominacje
analiz nad fenomenem Web 2.0, a doktadnie
wplywu sieci na praktyki spoteczno-kulturowe
uczniéw i nauczycieli”’. Natomiast, co cieka-
we zwlaszcza dla medioznawcow, w ramach
analiz medialnych w szkotach bardzo niewiele
jest tematéw zwigzanych z zawartosciag me-
diéw, np. stereotypizacja w obrazie medial-
nym, analiza reprezentacji, np. w filmach czy
programach telewizyjnych, czyli klasycznych
opracowan z zakresu nauki o mediach. Wydaje
si¢ wiec, ze edukacja nauczycieli w zakresie
wplywu mediow na mlodziez jest obszarem,
w ktory warto zaangazowaé komunikologdw.
I nie skupia¢ si¢ jedynie na aktywnosci dzieci

1 mtodziezy w sieci, i to na dodatek w ujeciu
krytycznym.

Ciekawego przegladu relacji edukacji me-
dialnej z badaniami nad rozwojem komunikacji
marketingowej dostarczajg najnowsze publika-
cje badaczy skupionych wokoét pisma ,,Procedia
— Social and Behavioral Science”, publikowa-
nego w wolnym dostepie (ang. Open Access)
przez wydawnictwo Elsevier. Sg one efektem
mi¢dzynarodowych konferencji “World con-
ference on learning, teaching and educational
leadership”™. Jedna z uczestniczek, Barbora
Sramova®!, jest autorka przegladu najnowszych
badan nad wptywem perswazyjnych przekazow
medialnych na dziecigce postrzeganie $wiata,
polaczonego z postulatami z zakresu edukacji
medialnej. Badaczka podkresla, ze do wieku
8 lat nie sg one w stanie wystarczajaco krytycz-
nie przetwarza¢ komunikatdw perswazyjnych
umieszczanych w mediach. Z drugiej strony
analizy pokazuja, ze dzieci duzo wczesniej za-
checa si¢ do bycia odbiorcami medium, a przede
wszystkim — do stawania si¢ coraz szybciej kon-
sumentami. Juz umiejace siedzie¢ poétroczne
dziecko bywa sadzane przed telewizorem lub
kanatem z bajkami na YouTube i w ten sposob
poznaje swiat komercyjnych przekazow, kto-
rym w wiekszosci nie jest w stanie si¢ oprze€.
Sramova w podsumowaniu kladzie nacisk na
role kompetencji medialnych w ksztalceniu
mlodych odbiorcow. Natomiast inne badaczki
— Agnes Nairn 1 Cordelia Fine — w publikacji
czasopisma ,,International Journal of Adverti-
sing” sg bardziej bezposrednie w tytule swoje-

27 Por. T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe: teorie i analizy prasy, radia, telewizji i Internetu, War-

szawa 2004.

28 A. Parola, M. Ranieri, The practice of media education: international research on six European countries,
“Journal of Media Literacy Education” 2013, 5 (2), p. 90-100.

2 Tamze, s. 94.
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vioral Sciences” 2014, No. 141, p. 1025-1030.

32 A. Nairn, C. Fine, Who's messing with my mind? The implications of dual-process models for the ethics of
advertising to children, “International Journal of Advertising” 2008, No. 27 (3), p. 447-470.



g0 opracowania’, poniewaz pytaja wprost ,,Kto
miesza mi w gtowie?”, po czym proponujg mo-
del etycznej reklamy skierowanej do najmtod-
szych i1 pedagogiczne rozwigzania utatwiajace
jego aplikacje. To tylko niektore przyktady
najnowszych miedzynarodowych opracowan
z tego zakresu®. Tekst Nairn i Fine wart jest
zacytowania nie tylko z powodu tematyki, ale
rowniez metodologii dotyczacej badan nad
moézgiem. Polski podrecznik o edukacji me-
dialnej pod redakcja Tadeusza Lewowickiego
i Bronislawa Siemienieckiego wprost wysuwa
postulat wigczenia teorii kognitywistycznych
do aktualnych teorii opisujacych kompetencje
medialne odbiorow**. W ramach ewolucji pa-
radygmatow edukacji medialnej mozemy za-
obserwowac silny trend wiaczania neuronauk
do tych analiz.

Tradycje analizy mediow a edukacja
medialna

Obecnie, podczas drugiej fali powstawania
nowych teorii medioznawczych, na co zwraca
uwage Teresa Sasinska-Klas*, nastepuje odej-
Scie od badan ,bodziec—reakcja” na rzecz re-
orientacji na dlugoterminowe rezultaty oddzia-
tywania mediow. Komunikacyjny model poci-
sku, podskdrnego zastrzyku, ktory daje szybki
efekt w postaci reakcji odbiorcy na przekaz, to
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najjaskrawszy przyktad historycznego opisu
o niskiej dzis wartosci eksplikacyjnej w multi-
wymiarowym $wiecie medidéw XXI wieku. To
raczej zakorzenione w wielu dyscyplinach na-
ukowych, a co za tym idzie — zr6znicowane epi-
stemologicznie modele’® bardziej odpowiadajg
ztozonosci nauki o mediach. Ich liczne przy-
ktady prezentowano w dotychczasowych pu-
blikacjach ,,Studiow Medioznawczych”. Warto
w toczacej si¢ dyspucie przypomnie¢ zapropo-
nowany przez Denisa McQuaila’’ klasyczny
podzial na tradycje analizy medidw i1 uczyni¢
to w nawigzaniu do edukacji medialnej, z poda-
niem przyktadowych badan. McQuail wyrdznia
konkurencyjne nurty opisu komunikacji: struk-
turalistyczny, kulturowy i behawioralny, wraz
z towarzyszacymi im narzedziami empirycznej
weryfikacji.

Pierwsza z tradycji, strukturalistyczna,
mocno zwigzana z socjologia, koncentruje si¢
przede wszystkim na systemach i organizacji
mediéw (w wiec 1 ich odpowiedzialnosci spo-
tecznej 1 koniecznej dzi$ trosce o wizerunek
zarzadzanej przez komorki PR*), za§ w ra-
mach analizy tresci bada skutki wykorzysta-
nia medidw dla innych instytucji spotecznych,
w tym takze szkolnictwa. W tym ujeciu mozna
badaé chociazby zmiany w sposobie wykorzy-
stywania medidw w procesie nauczania.

33 Polskie wydanie ksiazki D. Lemish, wieloletniej redaktor ,,Journal of Children and Media”, czasopisma na-

ukowego o wplywie mediow na dzieci pod tytutem ,,Dzieci i telewizja” ukazalo si¢ w 2008 roku naktadem Wy-
dawnictwa Uniwersytetu Jagielloniskiego. Warto takze wspomnie¢ prace J.A. Jelinka, Edukacja medialna matego
dziecka — (bez)blednie realizowana koniecznosé z tomu Wyzwania wspoiczesnej edukacji przedszkolnej pod redakcja
M. Kotarby-Kanczugowskiej, Warszawa 2012.

3+ T. Lewowicki, B. Siemieniecki, Wspdiczesna technologia informacyjna i edukacja medialna, Torun 2008.

35 T. Sasinska-Klas, Swoistos¢ zjawisk w komunikacji medialnej i problemy w ich badaniach empirycznych,
»Studia Medioznawcze” 2014, nr 1 (56), s. 18.

36 Co jest istotne w kontekscie postulatu o wprowadzeniu badan nad mézgiem do analiz edukacji medialne;j,
umieszczonego w finalnej czesci pracy.

37 D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007, s. 39-40.

3% Ta kwestia zostanie rozwinieta w dalszej czesci pracy, w ramach argumentéw na rzecz odpowiedzialnego komu-
nikowania instytucji medialnych, ktéorym, aby mogly cieszy¢ si¢ pozytywnym wizerunkiem, winno zaleze¢ takze na
edukowaniu odbiorcy. Cho¢ mogg to by¢ wygdérowane wymagania wobec polskich mediow, ktore funkcjonuja przede
wszystkim jako dostarczyciel rozrywki, to jednak nie nierealistyczne. Zmiany w prawie wprowadzajace koniecznosé
informowania o lokowaniu produktu w audycjach radiowych i telewizyjnych sa tego pozytywnym przykladem.
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Kolejna tradycja, kulturalistyczna®, odwo-
luje sie¢ do szeroko rozumianych opisow hu-
manistycznych, studiow nad kulturg odbioru
mediow jako praktyki spotecznej. Mozna wiec
badac¢ np. dzielenie si¢ autoportretami w posta-
ci fotografii z przyjaciélmi (ang. group selfie)
na portalach spolecznosciowych, traktujac to
jako kanat budowania statusu w grupie rowie-
$niczej. W kontekscie analiz przekazu trady-
cja kulturalistyczna postuluje m.in. semiotyke,
badania nad ,,tekstem medialnym”. Powigzana
jest z m.in. z filmoznawstwem, psychoanaliza,
studiami nad ptciowoscia (ang. gender studies),
za$ w kontekscie edukacji medialnej mogtaby
bada¢ np. wpltyw medialnych znakow i kodow
na konstruowanie obrazow meskosci i kobieco-
Sci w docusoap ,,Szkota” nadawanym w TVN.

Tradycja behawioralna wreszcie, zakorze-
niona przede wszystkim w psychologii, zwlasz-
cza psychologii spotecznej, ktoéra zajmuje si¢
z definicji wplywem spolecznym™, bada aspekt
przetwarzania informacji, aspekt wyboru w ra-
mach multimedidow oraz reakcji. Jest to niezwy-
kle obszerne i obiecujace pole badawcze. Mto-
dzi odbiorcy (czyli uczniowie) odbieraja multi-
media inaczej niz ich nauczyciele*'. Ich reakcje
czesto dziwig starsze pokolenia dydaktykow.
Takze na polskich uczelniach w nieformalnych
dyskusjach pojawiaja si¢ opinie, ze ,,pokolenie
nowych matur” inaczej (czyli jak? — warto by to
zbadad) przetwarza informacje, trudno jest im
si¢ skupi¢ na wyktadach, maja problem z pogle-
biong analizg tresci, mysleniem procesualnym.
Dotychczas okreslano ich pokoleniem Y (uro-

dzeni w p6znych latach 70. do lat 90.*%), a ce-
chg immanentng w kontekscie odbioru mediow
bylo ich zanurzenie w swiecie wirtualnym. To
pokolenie charakteryzuje takze umilowanie
predkosci (m.in. przetwarzania danych) i inno-
wacyjnosci rozumianej jako przyzwyczajenie
do cigglych zmian w spersonalizowanym prze-
kazie, najlepiej intuicyjnie skonstruowanym
w celu maksymalnego ulatwienia jego odbio-
ru. Dzi$ uzupelnia si¢ te socjologiczne analizy,
wpisujace si¢ w McQuailowska tradycje beha-
wioralna, o pokolenie C, czyli pokolenie cyfro-
we nieznajace $wiata bez internetu. W jezyku
angielskim odpowiadaja jego nazwie takze inne
stowa na ,,c”: computerized (skomputeryzowa-
ny), connected (podlaczony), clicking (klika-
jacy)®, communicating (komunikujacy), con-
tent-centered (skoncentrowany na zawartosci),
content creating (kreujacy zawartosc). Jak pisze
Katarzyna Borawska-Kalbarczyk ,,Pokolenie C
w wigkszosci stanowig uczniowie szkot ponad-
gimnazjalnych i studenci. Mlodziez studiujaca
wchodzi w okres najwyzszej sprawnosci uczenia
si¢. W ksztalceniu akademickim adresowanym
do oséb, ktore osiagnely wymagana dojrzatosé
umyslowa czynnosci uczenia si¢ powinny domi-
nowa¢ nad nauczaniem, za$ student winien by¢
traktowany jako osoba kierujaca tym procesem

i samodzielna poznawczo™*.

Aktywny odbiorca a edukacja
medialna

Doswiadczeni medioznawcy®, ktorzy od lat
przygladaja sie¢ ewolucji swojej dyscypliny,

3 Cho¢ bardziej poprawne wydaje sie okreslenie ,.tradycja kulturowa”, to nazwe ,kulturalistyczna” podaje za
zrodlem: D. McQuail, Teoria komunikowania masowego..., dz. cyt., s. 40.

40 B. Wojciszke, Czlowiek wsréd ludzi..., dz. cyt., s. 17.

4l Por. Baza Informacji o Badaniach Edukacyjnych, http://bibe.ibe.edu.pl/ [dostep: 27.01.2015].
42 K. Dziewanowska, A. Kacprzak, Marketing doswiadczen, Warszawa 2013, s. 55-58.
4 Cho¢ klikanie trzeba by raczej zastapi¢ tapping, scrolling, bo wiekszos¢ uzytkownikow tabletow i smartfonow

dotyka ekranu lub przesuwa po nim palcem.

4 K. Borawska-Kalbarczyk, ,,Pokolenie C” w roli studentow — uczenie si¢ w putapce klikania?,
http://www.ktime.up.krakow.pl/symp2013/referaty 2013 10/borawska.pdf [dostep: 27.01.2015].
4 T. Goban-Klas. Od wielo- do interdyscyplinarnosci..., dz. cyt., s. 19.



niejednokrotnie podkreslaja, ze tym, co szcze-
g6lnie rzutuje na proby opisu zjawisk wspot-
czesnych mediow jest wlasnie samodzielny po-
znawczo, aktywny odbiorca. Wydaje sie, ze dzi-
siaj wlasnie to skupienie na podmiocie, do kto-
rego wysyla sie komunikat, podkreslanie jego
rangi, jego czynnej i samodzielnej roli, czesto
rownorzednosci w nadawca, jest akcentowane
nie tylko w nauce o mediach, ale i w teoriach
nauk pokrewnych. Takze w public relations,
w marketingu czy zarzadzaniu, naukach taczo-
nych z komunikologia i wpisujacych si¢ w sys-
tem ekonomiczny z modelu m.in. Tomasza
Gobana-Klasa*, podkresla si¢ proces uaktyw-
niania odpowiednio: publicznosci (w PR), pro-
sumenta (w marketingu), czlonka organizacji
(w zarzadzaniu). Z kolei Teresa Sasinska-Klas
wymienia ,,aktywnego nadawce/komunikatora”
jako to, co wyrdznia wspolczesne modele ko-
munikacji, wskazuje nan jako na ,,swoistos¢”’
najnowszych badan medioznawczych. ,,Rola
aktywnego audytorium zmienia si¢ na prze-
strzeni czasu 1 wspolczesnie uwaga badawcza
skupia si¢ nie tylko na rozpoznaniu, jaki wpltyw
wywiera aktywny nadawca, ale takze na tym,
jak ta aktywnos$¢ przenosi si¢ na odbiorce. Pre-
cyzyjniej — na interaktywnego odbiorce, ktory
ma do wyboru wiele mozliwosci sposobu od-
bioru okreslonych tresci w obrebie konkretnego
medium™**. Za pomoca jakiego medium najsku-
teczniej mozna uczy¢ o mediach? Jaka wiedza
na temat medium dysponuje nauczany, a jaka
uczacy? Jak aktywny odbiorca moze by¢ jed-
noczesnie wspottworca przekazu, np. twittujac
W czasie rzeczywistym na temat bohaterow se-
rialu, ktore nastepnie sa w czasie rzeczywistym

4 Tamze, s. 18.
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wyswietlane na ekranie lub nawet wplywaja na
tworzenie watku z udzialem owych bohaterow
w kolejnych odcinkach? To propozycje py-
tan badawczych z zakresu edukacji medialne;j
1 nauk o mediach jednoczesnie. Piotr Drzewiec-
ki w kontekscie edukacji medialnej podkre-
$la, ze jest ona nie tyle wiedzg o mediach, co
,»sztukg madrego korzystania z medioéw, trak-
towania ich jako pomocy stuzacych do pozna-
wania prawdy o Swiecie”". Autor zaznacza, ze
nie jest to nowa forma kursu dziennikarskiego
ani wykorzystanie nowoczesnych pomocy dy-
daktycznych w szkole, ale ksztalcenie postawy
$Swiadomego odbiorcy medidw: aktywnego (po-
szukujacego prawdy o swiecie), selektywnego
(potrafiacego wybiera¢) i krytycznego (niedo-
wierzajacego 1 sprawdzajacego wiarygodnosé
przekazu w réznych zZrédlach). Wspolczesnie
tak nalezaloby definiowa¢ fundamentalne ce-
chy wyedukowanego i aktywnego telewidza,
radiostuchacza, czytelnika i internauty...

W tym kontekscie badania Alberto Parola
i Marii Ranieri* nad stanem edukacji medialnej,
zwlaszcza w Europie Srodkowo-Wschodniej,
akcentujag owa wazng zmian¢ wlasnie na pozio-
mie paradygmatu, a mianowicie odchodzi si¢
od krytycznego opisu mediow w edukacji me-
dialnej i traktowania odbiorcy jako pasywnego,
,hiedouczonego”. W oparciu o wyniki badan’’
nalezy zdemistyfikowa¢ przekonanie, ze ucze-
nie o mediach to tylko zwracanie uwagi (przez
,madrego”, ,,wszystkowiedzacego” specjali-
ste), jak bardzo niekorzystnie moga owe media
wplyna¢ na swoich uzytkownikow. Zanurzone
w szkole frankfurckiej, krytyczne przekona-
nie, ze nadawcy sa omnipotentnym transmite-

47 T. Sasinska-Klas, Swoistos¢ zjawisk w komunikacji medialnej..., dz. cyt., s. 19.

4 Tamze.

4 P. Drzewiecki, Media aktywni. Dlaczego i jak uczyé edukacji medialnej?, Warszawa—Otwock 2010, s. 6,
http://otworzksiazke.pl/images/ksiazki/media_aktywni/media_aktywni.pdf [dostep: 2.11.2015].
0 A. Parola, M. Ranieri, The practice of media education..., dz. cyt., s. 94.

5! Tamze, s. 94-95.
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rem ideologii konsumpcyjnej czy neoliberalnej
(w zaleznosci od afiliacji nawotujacego teore-
tyka), warto wzbogaci¢ o empiryczne studia
nad uprawomocnionym odbiorcg, odbiorca
kreatywnym i komunikujacym — czesto kompe-
tentnie 1 we wspotpracy z nadawcg medialnym.
Wspolczesna edukacja medialna sama winna
opierac si¢ o wiedze z dziedziny nauki o komu-
nikacji, czyli unika¢ niedowarto$ciowywania
odbiorcow oraz stosowa¢ narzedzia wykorzy-
stujace najnowsze badania nad komunikacja,
w tym np. komunikacja wizualng. W Polsce to
podejscie realizuje fundacja Nowoczesna Pol-
ska, ktora tworzy narzedzia dostepu do wol-
nych dobr kultury i buduje programy edukacji
medialnej, stawiajac sobie za cel doksztalcanie
$wiadomych uzytkownikéw mediow w ramach
projektu ,,Edukacja Medialna”. Z ekspertami
opracowano m.in. ,,Katalog kompetencji me-
dialnych i informacyjnych”. Wykorzystujac
wspolczesne podejscie do komunikacji, do roz-
powszechniania swojego programu fundacja
korzysta z takich narzedzi jak infografiki.
Badania nad komunikacja wizualng wydaja
si¢ ewidentnym przykladem na to, jak wiedza
z zakresu komunikacji moze si¢ przeklada¢ na
tworzenie skuteczniejszych kampanii eduka-
cyjnych. Istnieje wiele mozliwosci naukowego
opisu recepcji przekazéw medialnych, nie tylko
stosunkowo rozpowszechniony strukturali-
styczny (za pomoca narzedzi semiotyki), czy
analizy zawartosci, w ramach wzmiankowa-
nej tradycji kulturalistycznej McQuaila. Wie-
lu medioznawcow, opierajac si¢ na klasycz-
nym modelu strukturalnym procesu komuni-
kacji, bada gtdwnie przekaz. Istnieja jednak
metody naukowe, ktore umozliwiajg badanie
nadawcy”’. Wspolczesnie nalezy szukaé odpo-

wiedzi w neuronauce i metodologiach kognity-
wistycznych, ktore wykorzystuja techniki bada-
nia aktywnosci mozgu. Jesli badacze edukacji
medialnej sktoniliby sie w te strong, wowczas
moglibySmy mowi¢ o interdyscyplinarnej neu-
roedukacji medialne;j.

Neuroedukacja medialna

Jak wspomniano, wazny aspekt wyrdzniajacy
edukacje medialng na tle innych pol nauk o me-
diach to nacisk na praktyke uzytkownika, ak-
tywnego odbiorcy oraz na uzytecznos¢ kompe-
tencji medialnych. Jak podkresla Goban-Klas,
staboscia w dotychczasowej debacie jest izola-
cja humanistyki, zas o sile beda stanowi¢ bada-
nia konektywne**. Warto podejmowac proby 1a-
czenia analizy procesu tworzenia z analiza wy-
tworu, przekazu i jego recepcja. Badacz stawia
tez pytanie, ktory z punktéw uznac za centralny
1 przypomina, ze najcze¢sciej u medioznawcoéw
jest to sam przekaz. Ale moze w dobie rozwoju
neuronauk warto oscylowa¢ wokoét aktywnosci
odbiorcy, zwlaszcza jesli badania maja shuzy¢
rozwojowi jego kompetencji, jak to ma miejsce
w edukacji medialne;j.

W Polsce mamy juz do czynienia w neuro-
dydaktyka. Jej celem jest ,,dostarczanie nauczy-
cielom, studentom i rowniez rodzicom wiedzy
na temat przebiegu procesOw uczenia si¢ i za-
pamietywania”>’. Dzigki wykorzystaniu nowo-
czesnych technologii pomiaru medioznawcy
maja szans¢ wgladu w to, jak aktywnosci zmy-
stow 1 nadajace im znaczenie struktury korowe
moézgu kreujg umystowe reprezentacje dotycza-
ce mediow. By¢ moze dla niektérych podejscie
naukowe mocno zakorzenione w analizie ma-
terii ciatla czlowieka, wykorzystujace narze-
dzia przypisane medycynie, neuropsychologii,

52 https://edukacjamedialna.edu.pl/kompetencje/ [dostep: 20.05.2015].
53 Por. M. Leszkowicz, Komunikacja wizualna w edukacji [w:] Media—edukacja—kultura. W strone edukacji

medialnej, red. W. Skrzydlewski, S. Dylak, Poznan 2012.

3* T. Goban-Klas, Od wielo- do interdyscyplinarnosci..., dz. cyt., s. 20.

55 M. Zylinska, Neurodydaktyka, Torun 2013, s. 16.



bedzie prowadzito do zbyt mechanistycznego
rozumowania. Nadal prawda jest, ze kompu-
tery nie sg w stanie stworzy¢ witasnej kultury,
kreowaé 1 przetwarza¢ symboli na poziomie
zaawansowania dostepnego chocby kilkulat-
kowi®. A jednak warto korzysta¢ z ich opro-
gramowania do szukania zrédet empirycznych
przydatnych dla opisu modalno$ci poznaw-
czych zaangazowanych w proces komunikacji
spotecznej. Bowiem ,,moézg, ktory zmaga si¢ ze
zrozumieniem umystu, to spoteczenstwo, ktore
chce zrozumie¢ siebie”’. Neuroedukacja me-
dialna to wykorzystanie badan nad mézgiem
w celu rozwijania u odbiorcow kompetencji
medialnych, a takze tworzenia koncepcji pro-
gramow komunikacyjnych, ktére pozwola le-
piej wykorzysta¢ edukacyjny potencjat instytu-
cji medialnych.

»Mo0zg w dialogu” — miedzy fizjologia
a teoria spoleczng

Celem neuronauki jest ,,odkrywanie zalezno-
$ci zachodzacych miedzy strukturami biolo-
gicznymi (zwlaszcza mozgiem) a procesami
poznawczymi czlowieka”®. W publikacjach
akademickich lata 90. zostaly nazwane dekada
mozgu™, na co zlozyl si¢ znaczacy postep me-
todologiczny w dziedzinie badania tego organu,
jak rowniez wzrost zainteresowania praktycz-
nymi zastosowaniami wynikéw analiz. Od tego
czasu postep technologiczny i coraz szerszy do-
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step do narzedzi badawczych i takich sprzgtow
jak tomograf, encefalograf czy okulograf (ang.
eyetracker) takze na wydzialach spolecznych
1 humanistycznych, a nie jedynie medycznych,
wsparly rozwdj nurtu kognitywnego w teoriach
naukowych takze z tych obszaréw®. lLaczy
sie ,,metody badawcze 1 podejscia teoretyczne
dziedzin zajmujacych sie problematyka umy-
stu, poznania i jezyka, takich jak psychologia,
neurobiologia, filozofia, informatyka, lingwi-
styka i antropologia” .

Wsroéd  polskich medioznawcow  prze-
teoretycznego
w oparciu o empiryczne analizy aktywno-
$ci mozgu i wspotdziatajace z nim narzady
zmystow czltowieka nie jest trendem domi-
nujacym®. Warto si¢ zastanowic, jak z punk-
tu widzenia teorii wyglada ta $ciezka opisu
naukowego. Moze wlasnie odpowiedzig na
rozmywanie granic teorii — o czym mowa

prowadzanie wnioskowania

w pierwszej czesci artykutu i pokrywanie si¢
nauki o mediach, w tym edukacji medialnej,
z innymi obszarami akademickiej ,,mapy po-
znawczej” — jest ich zakotwiczanie w meto-
dologiach badawczych dajacych twarde dane.
Pomiary aktywnos$ci umystowej daja taka
mozliwos¢, empirycznie skupiaja si¢ bowiem
na materii, umozliwiaja kwantyfikacj¢ danych,
np. przez badania reakcji kory mézgowej czy
zliczanie ilosci kaskad oka. Toczy si¢ zywa
dysputa, czy warto ,biologizowac” nauki

56 Sg badania z nurtu holistycznej psychologii poznania spotecznego oraz marketingu, ktore podkreslaja, ze jedna
z gléwnych przeszkdd moze byé nieumiejetnosé tworzenia narracji i metafor przez systemy sztucznej inteligencji.
Por. C. Heeter, Interactivity in the context of designed experience, “Journal of Interactive Advertising” 2000, Vol. 1,

No. 1, p. 4-15.
ST http://www.neuromedia.eu/ [dostep: 24.02.2015].

8 P. Francuz, Neuropoznawcze podstawy komunikacji wizualnej [w:] Komunikacja wizualna, red. P. Francuz,

Warszawa 2012, s. 12.

% D. Ramani, Ch. Savine, Neuroscience: experience of an interdisciplinary dialogue, http://www.neuromedia.
eu/UserFiles/file/RamaniSaviane%20paper.pdf [dostep: 22.02.2015].
8 W Polsce po wprowadzeniu systemu bolonskiego pojawiajg sie nowe specjalizacje czy nawet kierunek stu-

diow zwany kognitywistyka (ang. cognitive science). W 2015 wedtug portalu www.uczelnie.net kognitywistyke jako
kierunek studiow oferuje 10 polskich uniwersytetow, http://www.uczelnie.net/kognitywistyka [dostep: 22.02.2015].
8! http://kognitywistyka.uw.edu.pl/ [dostep: 10.03.2015].
62 Por. Komunikacja wizualna..., dz. cyt., s. 12.
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spoteczne 1 humanistyczne®, czy moze raczej
skupi¢ sie na opcji funkcjonalnej, rozwijac
opis modyfikowalnych zasad funkcjonowania
spotecznego, analizowa¢ zrédta owych zasad
1 definiowa¢ procesy ich realizacji indywidu-
alnych, grupowych instytucjonalnych?
Mechanizmy percepcji $wiata medialnego
warto bada¢, siegajac do uznanych teorii nauk,
ktére juz od lat studiuja funkcjonowanie ludz-
kiego umystu. Psychologia poznania spolecz-
nego wyroznia dwa podstawowe paradygmaty
dla owych badan: elementarny i holistyczny®*.
Pierwszy z nich zaktada, ze w sposob alge-
braiczny® cztowiek w swoim umysle dodaje
poszczegolne cechy postrzeganego podmiotu
i efekcie tworzy podsumowanie pozytywnych
1 negatywnych aspektow obiektow, ktore skla-
daja si¢ na jego jednostkowe wrazenie. Czy-
li, przekladajac to na medialne reprezentacje,
widz, ogladajac bohatera serialu, wyrabia sobie
opini¢ na temat jego charakteru. Oczywiscie
w owym procesie zachodzi wiele psychologicz-
nych czynnikdéw zaburzajacych wylanianie si¢
ostatecznego obrazu (np. efekt halo, stereotypi-
zacja ect.), jednak ma on charakter raczej addy-
tywny®’. Ale jest takze paradygmat holistyczny,
ktory skupia si¢ nie na poszczeg6lnych cechach,
ale na specyficznym kontekscie. Wnioskowanie
ropoczyna si¢ z perspektywy catosci danych
(np. jako widz ogladam moj ulubiony serial i to
sa dane wyjsciowe do odbioru danego odcin-
ka). W tym paradygmacie w procesie poznania
odbywa si¢ integrowanie danych ze $rodowi-
ska, dla medioznawcy — z przekazu medialne-
go w istniejacy strukture. To umyst organizuje

najpierw obszar poznania, w ktory nastepnie
zostaja wpasowane naplywajace elementy. Ni-
czym architekt postuguje sie mniej lub bardziej
rozbudowanym planem, aby w okreslonych
pomieszczeniach poustawia¢ ,,meble”, czyli
informacje. Tak widziany umyst potrafi raczej
postrzega¢ catosci zbioréw 1 nastepnie je ana-
lizowa¢ w podzbiorach, niz skupiaé si¢ na po-
szczeg6lnych elementach, a potem dokonywac
wysitku spajania ich w kompleksowy system.
Holistyczne podejscie do poznania spolecznego
analizy zmediatyzowanych sytuacji spotecz-
nych wydaje si¢ bliskie badaniom komunikacji
wizualnej, ktora bezposrednio korzysta z psy-
chologii Gestalt, ale takze — podstawowym za-
lozeniom edukacji medialnej, ktéra ma uczula¢
widza wlasnie na owe zewng¢trzne struktury, na
uwarunkowania srodowiskowe.

Psychologia poznania spolecznego dyspo-
nuje juz miedzy innymi badaniami z zakresu
neuronauk®’, ktore pokazuja, jakie sa zaleznosci
pomiedzy badaniami mézgu a wnioskowaniem
na temat umystu. Wigkszos¢ badaczy o orien-
tacji spotecznej, a byliby nimi zapewne takze
badacze z trzeciego paradygmatu edukacji
medialnej — kreatywnego oraz najmlodszego
paradygmatu zabawy medialnej — traktuje per-
cepcje i rozumienie przekazéw jako konstruk-
tywny proces, ktéry ma ulatwia¢ organizmowi
rozwigzywanie istotnych zadan poznawczych,
relacyjnych. Dziesiat-
ki eksperymentéw neurokognitywistycznych,

prowadzonych takze przez medioznawcow®,

emocjonalnych czy

dostarczaja dowodéw na dwa typy umysto-

wego przetwarzania: rozumienie oddolne

8 Jednym z pierwszych waznych glosow tej kwestii byta publikacja Michaela S. Gazzaniga z lat 80. ub. wieku,
z ktorej pochodzi popularne w tej dyskusji sformutowanie ,,mozg spoteczny”.
6 S. Fiske, S.E. Taylor, Social cognition. From brains to culture, London—New York 2013, p. 4-6.

% Tamze, s. 4.

% Pokazuja to klasyczne dzi$ badania Salomona Ascha z lat 40. i 50. XX wieku.
87 Por. P. Winkielman, Psychologia poznania spotecznego w erze neuronauk [w:] Psychologia poznania spotecz-

nego, red. M. Kossowska, M. Kofta, Warszawa 2009.

8 P. Francuz, Neuropoznawcze podstawy komunikacji..., dz. cyt., s. 44—45.



(ang. bottom-up), czyli zbieranie danych
1 nadawanie im sensu przy uzyciu istniejacych
struktur poznawczych, oraz odgérnie (ang. fop-
down), czyli wychodzace z istniejgcych struktur
umystu i dopiero zwrotnie wpltywajace na bio-
logiczne mechanizmy percepcji®. Piotr Winkel-
man postrzega relacje umystu-mozgu jako ,,dy-
namiczng sie¢ neuronowy, ktorej fizyczne wia-
Sciwosci nie tylko okreslaja (ograniczajg i uta-
twiaja) wykonywane funkcje psychiczne, lecz
sa takze przez nie okreslane. Obserwujac mozg,
wiele si¢ mozna zatem dowiedzie¢ o umysle””.
Cho¢ najczesciej synteza tych proceséw nie
jest prosta, lecz wielopoziomowa i wieloetapo-
wa. Warto, aby wnioskowanie naukowe w na-
uce o mediach, zwlaszcza w zakresie edukacji
medialnej, korzystato z danych pochodzacych
z obu $ciezek, ktorymi podaza rozumowanie
cztowieka. Szukaniu mocnych dowodow ,,od
dotu”, czyli przez analizy funkcjonowania
zmystow 1 pracy mdézgu w momencie recepcji
przekazu, powinny towarzyszy¢ interpretacje
proceséw ,,0d goéry” uwzgledniajace uwarun-
kowania kontekstowe, relacyjne, a nawet syste-
mowe, ktore sg odbiorcy dostepne poznawczo.
To znaczy juz istnieja w jego umysle 1 moga
by¢ badane np. introspekcyjnie za pomocg an-
kiety czy wywiadu.

Dzigki rozwojowi nowoczesnych techno-
logii pomiaru otwierajg si¢ nowe perspektywy
dla badaczy humanistycznych czy spolecznych,
takze dla badaczy mediow. W zwigzku z roz-

Alicja Waszkiewicz-Raviv

wojem metodologii neuronauk mozna odnies¢
si¢ do fizycznosci (zmystow, mozgu) w opisie
tego, co umystowe (modalnosci poznawcze).
Moze by¢ to szansa na obejscie klasycznych
Sciezek analiz przekazu 1 interpretacji odbiorcy,
czesto obarczonych btedem i subiektywnoscia,
by skupi¢ si¢ na analizie zmystéw odbieraja-
cych bodziec 1 na analizie aktywnosci struktur
moézgowych. To ciekawe metodologiczne tropy,
ktérymi moze podaza¢ badacz mediow.
Medioznawca, dzieki narzedziom do ba-
dania aktywnosci moézgu w czasie odbioru
przekazow medialnych, moze uzyska¢ twarde
dane, liczbowe wyznaczniki, numeryczne do-
wody, kiedy i jak dlugo przebiegata recepcja.
Jak z ironig zauwaza Chris Frith ,,Nauka twarda
staje si¢ wielka nauka, kiedy zaczyna korzystac
z bardzo drogich urzadzen pomiarowych”’'.
Na szczescie dla nauk humanistycznych 1 spo-
tecznych, ktore zwykle dysponuja duzo mniej-
szymi budzetami niz laboratoria medyczne czy
wojskowe, istniejg tansze technologia pomia-
rowe niz skanery mézgu. Dla medioznawcow
duzo bardziej dostepny jest chociazby okulo-
graf’”?, ktory z sukcesem wykorzystuje coraz
wiecej polskich medioznawczych osrodkow
akademickich™. Cho¢, jak pokazuja przykla-
dy zachodnich badan, by¢é moze sposobem na
zwigkszenia budzetéw badaczy mediow moze
by¢ zaangazowanie sektora biznesu, np. twor-
cow reklam™ lub instytucji publicznych. Ale na
to nie ma jednoznacznej odpowiedzi. Bo cho¢

% Na przyktad czesta gra w gry komputerowe zmienia strukture mézgu. Por. M. Spitzer, Cyfrowa demencja,

Stupsk 2013.

0 P. Winkielman, Psychologia poznania spolecznego..., dz. cyt., s. 147.
" Ch. Firth, Od mozgu do umystu. Jak powstaje nasz wewnetrzny swiat, Warszawa 2011, s. 18.

2 http://'www.ue.katowice.pl/uploads/media/17 Stolecka-Makowska Wolny Mozliwosci_zastosowania_techniki.pdf
[dostep: 13.03.2015].

 Najnowszymi badaniami dzielg si¢ akademicy na forum Polskiej Konferencji Eyetrackingowej, por.
http://konferencjaet.neurodevice.pl/program.php [dostep: 13.03.2015].

" Dla przyktadu T. Ambler, A. loannides i S. Rose postuzyli si¢ tomografem komputerowym do badania ak-
tywnosci moézgu w czasie ogladania reklam 1 byli w stanie opisa¢, ktore obszary pozostawaly aktywne w $ciezce
emocjonalnej lub kognitywnej przekazu perswazyjnego. Por. T. Ambler, A. loannides, S. Rose, Brands on the brain:
neuro-images of advertising, “Business Strategy Review” 2000, Vol. 11, Issue 3, p. 17.



Edukacja medialna w swietle debaty nad tozsamoscig nauki o mediach...

coraz glosniej stycha¢ nawolywania, takze od
polskich grantodawcow (np. NCN), do szuka-
nia partnerstwa dla uczonych w sektorze pry-
watnym, to obserwacja debaty w zachodnich
periodykach naukowych pokazuje, ze moze to
by¢ okazja do popetniania naduzy¢. Prezydent
Towarzystwa Neurokognitywistyki Martha J.
Farah opublikowata nawet przyktady takich
naduzy¢ w dziedzinie marketingu polityczne-
go”, gdzie zbytnim uproszczeniom poddano
wyniki badania kory moézgowej wyborcow po
obejrzeniu reklam politycznych. Zwrdcita uwa-
ge, ze obrazy mozgu bywaja warte wigcej niz
tysiac, nie stow, a dolaréw, bo naocznie (za po-
moca kolorowych fotografii mézgu) daja pseu-
doodpowiedzi pod szyldem neurobadan.

Innym problematycznym obszarem, na kto-
ry warto zwrdci¢ uwage w kontekscie postulatu
o wlaczeniu neurometodologii do badan nad me-
diami, jest izomorfizm relacji: reakcja mozgu—ba-
dany konstrukt spoteczny. Czy zawsze, gdy wy-
stapi dana aktywno$¢ mézgu, w relacji jeden do
jednego, dana zmienna ja warunkuje? Jesli sg inne,
to jak je ograniczy¢, aby poprawnie przeprowa-
dzi¢ wnioskowanie? Aktywizacja ciala migdalo-
watego w mozgu’® moze by¢ wskaznikiem leku
(np. po obejrzeniu przez nastolatka strasznej
sceny w filmie), ale ten organ moze pobudzi¢
takze sygnal nagrody (np. byla to wyczekiwa-
na scena, bo widz jest fanem danego serialu).
A sg to przeciez zupelnie inne kwestie. Wnio-
skowanie, w ktorym wystepuje takie wzajemnie
jednoznaczne odwzorowanie, moze prowadzié
do afirmowania konkluzji i upraszczania inter-
pretacji danych fizjologicznych. Zwraca na to

uwage Russ Poldrack, znany badacz neuronauk
z Uniwersytetu Stanforda’”’. Przy postulacie
eksploracyjnego taczenia danych biologicznych
z interpretacjami spotecznymi na pewno warto
zaapelowac o powsciagliwos¢ konkluz;ji.

Podsumowujac, powigzanie zmiennych spo-
tecznych 1 fizjologicznych jest proponowang
nowg $ciezkg metodologiczng analiz w ramach
nauki o mediach. Takie badania sa na pewno
drozsze, czyli moga napotykac liczne problemy
zuzyskaniem finansowania, a takze maja niejed-
nokrotnie duzo bardziej skomplikowane $ciezki
wnioskowania (,,od gory” oraz ,,od dotu™), kto-
rych procedury wymagaja opracowania, by¢
moze nawet opublikowania w formie regulacji
oficjalnych stowarzyszen, takich jak np. PTKS.
To jednak w ramach paradygmatu holistyczne-
go wydaje si¢ stusznym kierunkiem, zwlaszcza
w przypadku pola edukacji medialnej. Wtasnie
tam mozna znalez¢ takze praktyczne zastosowa-
nie badan komunikologéw. By¢ moze edukacja
medialna pod postacia neuroedukacji medial-
nej ma potencjal sta¢ si¢ obszarem, na ktérym
wspoltczesny aktywny odbiorca i jego procesy
postrzegania, a w dluzszej perspektywie — kom-
petencje medialne, stang si¢ interdyscyplinar-
nymi polami analiz dla medioznawcow. Ten
artykul ma nadzieje sta¢ si¢ przyczynkiem do
dyskusji nad tymi problemami.

Zmierzajac do trafnosci 1 wiarygodnosci
naukowego opisu zjawisk, a w efekcie — do
zwigkszania umiejetnosci medialnych interak-
tywnego odbiorcy, warto poszukiwaé wiedzy na
temat funkcjonowania zaréwno jego zmystow,
mozgu, jak i jego umystu.

5 M. Farah, 4 picture is worth a thousand dollars, “Journal of Cognitive Neuroscience” 2009, Vol. 21, No. 4,

p. 623-625.

6 Por. P. Winkielman, Psychologia poznania spotecznego..., dz. cyt, s. 149.
7 Por. R.A. Poldrack, Can cognitive processes be inferred from neuroimaging data?, “Trends in Cognitive

Science” 2006, Vol. 10, Issue 2, p. 59-63.



