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Analiza popytu na produkty Sprawiedliwego Handlu

Streszczenie

Jedna z determinant rozwoju cywilizacyjnego spoteczenstw jest konsumpcjonizm,
rozumiany jako $swiadoma realizacja nieuzasadnionej potrzebami konsumpcji dobr
i ushug, bez respektowania kosztow spotecznych i ekologicznych. W artykule poru-
szono kwestie mozliwo$ci upowszechnienia konsumpcji produktow Sprawiedliwego
Handlu (Fair Trade). Celem artykutu jest okreslenie czynnikow, majacych wptyw na
sktonnos¢ do zakupu produktéw Sprawiedliwego Handlu. Opierajac si¢ na badaniu
przeprowadzonym wsrod todzkich konsumentéw, podjgto probe wskazania zmien-
nych determinujacych ich zachowania jako nabywcow produktéw spozywczych.

Analiza zostata przeprowadzona na podstawie modelu probitowego, okreslajace-
go zmienne wptywajgce na popyt na produkty Sprawiedliwego Handlu. Wykazano,
ze cena jest gtowna determinantg wptywajaca na ich wybor. Duzy wptyw ma rowniez
wiek respondenta i poziom wyksztalcenia.

Stowa kluczowe: konsument, zrownowazona konsumpcja, produkty Sprawiedliwego
Handlu.

Kody JEL: D12, 13, O10

Wstep

Popyt na produkty spozywcze Sprawiedliwego Handlu mozna rozpatrywaé pod
ro6znym katem: jako dziatanie wspierajgce rozwdj rynku zywnosci ekologicznej, jako
dziatanie wspierajace zrownowazong konsumpcje badz tez jako dziatanie wspieraja-
ce drobnych producentéw pochodzacych z krajow rozwijajacych.

Z analizy kazdego z tych dziatan wylania si¢ obraz raczej pesymistyczny niz opty-
mistyczny. Po pierwsze, produkty Sprawiedliwego Handlu wcale nie muszg by¢ eko-
logiczne. Po drugie, zakup tych produktéw nie musi oznacza¢ dziatania zgodnego
z ideg zréwnowazonej konsumpcji, chociazby z powodu znacznego oddalenia miejsc
produkcji od rynkéw zbytu 1 zwigzanych z tym wysokich ekologicznych kosztow
transportu. Po trzecie, zakup tych produktow nie gwarantuje rozwigzania wszyst-
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kich probleméw producentéw w krajach stabo rozwinigtych zwigzanych z ubdstwem
i niedozywieniem.

Pojawia si¢ pytanie, jak przekona¢ konsumentéw do nabywania drozszych pro-
duktow, czy w imi¢ ekologii, rownowazenia konsumpcji, czy tez pomocy krajom
rozwijajacym si¢?

Sprawiedliwy Handel jest ruchem spotecznym, majacym na celu wzrost zamoz-
nosci ludnosci z krajow ubogich, ze szczegdlnym uwzglednieniem drobnych pro-
ducentéw rolnych. Celem koncepcji jest budowa sieci porozumien partnerskich,
opierajacych si¢ na wspolnym dialogu, przejrzystych i sprawiedliwych zasadach
1 poszanowanie partnerow biznesowych. Sprawiedliwy Handel opiera si¢ na tworze-
niu wielostronnych sieci powigzan i wspotpracy podmiotéw poddawanych cigglemu
monitorowaniu'.

W artykule przedstawiono analiz¢ popytu na produkty Sprawiedliwego Handlu na
podstawie badania ankietowego. Badanie przeprowadzono w grudniu 2010 r. w su-
permarketach Kaufland i Tesco w Lodzi. Proba zostata dobrana losowo — badano co
dziesiata osob¢ odchodzaca od kasy. Nalezy podkresli¢, ze badanie miato charakter
eksploracyjny. L.acznie przebadano 150 o0sob, natomiast do dalszej analizy zakwalifi-
kowano 100 ankiet. Pozostale ankiety zostaty odrzucone ze wzglgdu na niepetne od-
powiedzi respondentow. Przewazajaca czgs¢ badanych stanowity kobiety (86 0sob).

Celem artykutu jest okreslenie czynnikow majacych wptyw na sktonnos¢ do za-
kupu produktéw Sprawiedliwego Handlu przez toédzkich konsumentow i wskazanie
zmiennych determinujacych zakup tych produktow.

Zrownowazona konsumpcja i popyt na produkty Sprawiedliwego
Handlu

Do gléwnych zagrozen cywilizacji naleza: przeludnienie, konsumpcjonizm
wraz z popularnymi stylami zycia, ubostwo i brak wyobrazni (Czaja, Becla, 2011).
Zagrozenia te stanowig wyzwanie na najblizsze dziesigciolecia. Dominacja systemow
wartosci opartych na maksymalizacji zyskow 1 uzytecznosci to jedna z przyczyn glo-
balnych problemow, takich jak gtod, ubdstwo i nierdwnosci spoteczne, ktore prowa-
dza do roznych konfliktéw. Zbyt wysoki poziom produkcji i konsumpcji powoduje
marnotrawstwo zasobow. Dazenie do wzbogacania jednych spotecznosci odbywa sig
kosztem ubozenia innych. Nadmierny konsumpcjonizm i produkcjonizm powoduja
rozwarstwianie spoteczenstw i marginalizacje jednostek (Robbins, 2005).

Poczawszy od raportu Brundtland z 1987 r. ,,Nasza wspolna przyszto$¢”, poprzez
Szczyt w Rio de Janerio w 1992 r. i Agendg 21 za jeden z celow zrownowazonego
rozwoju wskazano zrownowazong konsumpcj¢. W kolejnych latach pojawity si¢ inne

! http://www.wfto.com; http://www.fairtrade.net.
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inicjatywy, propagujace wzorce zrownowazonej konsumpcji i produkcji. Nalezg do
nich miedzy innymi: przedstawiony przez Komisje¢ Europejska ,,Plan dziatan na rzecz
zrownowazonej konsumpcji i produkcji” (COM(2008)0397) w 2008 r. i ,,Europa
2020. Strategia na rzecz inteligentnego 1 zrOwnowazonego rozwoju Sprzyjajacego
wiaczeniu spotecznemu”, ktora jest zbiezna z dokumentem ,,Europa efektywnie ko-
rzystajaca z zasobow”. Do dziatan wspierajacych zrownowazong konsumpcj¢ nale-
zy promowanie: eko-innowacji, zielonych zamowien publicznych, eko-znakowania
produktow, etykietowania energetycznego, ekoprojektow, systemu ekozarzadzania
i audytu (EMAS).

Pomimo dtugoletniego rozwoju koncepcji zrownowazonej konsumpcji oraz wielu
podjetych inicjatyw w dalszym ciggu brak jest powszechnie akceptowanej definicji
tego pojecia. Podejscie pierwsze, dotyczace obszaru analizy zrownowazonej kon-
sumpcji, obejmuje dziatania wplywajace na zachowania nabywcow. Podejscie drugie
odnosi si¢ do strony producenckiej i sprowadza si¢ do umozliwienia konsumentom
nabycia produktow powstajacych w sposob zrownowazony (Burchard-Dziubinska
et al., 2014).

Zdaniem jednych zréwnowazona konsumpcja powinna polega¢ na zmniejsza-
niu konsumpcji w celu ograniczenia negatywnego wptywu na $rodowisko naturalne
(Baudrillard, 2006). W literaturze przedmiotu spotyka si¢ rowniez definicj¢ zrow-
nowazonej konsumpcji rozumianej jako ogélny proces konsumowania dobr i ushug,
umozliwiajacy wzrost jakosci zycia przy spetnieniu réwnoczes$nie dwoch warunkow:
obnizenia zuzycia surowcow naturalnych, przy uwzglednieniu minimalizacji ich ne-
gatywnego wplywu na srodowisko naturalne w calym cyklu zycia produktu i wzrostu
jakosci zycia, przy nieograniczaniu mozliwosci zaspokajania potrzeb przez przyszie
pokolenia (Kietczewski, 2008).

Nalezy podkresli¢, ze zrownowazona konsumpcja to migdzy innymi: ogranicze-
nie konsumpcji i marnotrawstwa zasobow w procesie produkcji, poczucie odpowie-
dzialnosci za skutki konsumpcji (od samego wydobycia surowcow, poprzez produk-
cje, konsumpcje, recykling i utylizacje), wiedza umozliwiajaca wzrost $wiadomosci,
etyczno$¢ konsumpcji postrzegana poprzez pryzmat sprawiedliwosci wewnatrz-
i migdzypokoleniowej, poprawa jakosci zycia, walka z nadkonsumpcjonizmem
(Burchard-Dziubinska et al., 2014).

Podsumowujac, wybor produktow do spozycia przez konsumentow powinien
wigzac si¢ z odpowiedzig na nastgpujacy zestaw pytan: czy kupic?, co kupi¢?, gdzie
kupié?, jak uzywac? (Ryszawska-Grzeszczak, 2011).

Konsument w Polsce, chcac by¢ odpowiedzialnym, ma bardzo utrudnione zada-
nie. Po pierwsze, powinien wykazac si¢ cierpliwoscia. Po drugie, powinien dyspono-
wac duzg iloscig czasu wolnego. Produkty ekologiczne trudno jest naby¢ w mniej-
szych miejscowosciach. W duzych miastach istnieje szansa znalezienia produktu
zywno$ciowego spehiajacego kryteria ekocertyfikatow. Cena ich jest wyzsza od
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produktow, ktore nie posiadajg etykiety ekologicznej, co powoduje, ze stajg si¢ mniej
konkurencyjne. Natomiast produkty Sprawiedliwego Handlu sg praktycznie nieosig-
galne. Jesli konsument wykaze si¢ wytrwaloscia, moze zaspokoi¢ che¢ odpowiedzial-
nej konsumpcji, zamawiajac produkty przez Internet. Rezygnujac z takiej mozliwosci
zakupu preferowanego produktu z powodu dhugiego okresu oczekiwania, konsumen-
ci czesto zadowalaja si¢ innym, przypadkowym produktem. Obecnie odpowiedzialna
konsumpcja w Polsce to przede wszystkim zakup produktow ekologicznych, przez co
konsument minimalizuje swoj negatywny wplyw na $rodowisko naturalne. Ponadto
na odpowiedzialng konsumpcje sktadaja si¢ tez dziatania z zycia codziennego, takie
jak segregacja odpadow, oszczedno$¢ energii przez wylaczanie sprzetow z opcji czu-
wania itd. (Orzechowska, 2009).

Produkty Sprawiedliwego Handlu a problemy krajow
rozwijajacych sie

Ostatni kryzys finansowy spowodowat wzrost subwencjonowania producentow
rolnych przez kraje wysoko rozwinigte. Kraje rozwijajace si¢ o niskim PKB przezna-
czaja niewielkie $rodki finansowe na rozwoj kapitatu ludzkiego. Poziom PKB uzalez-
niony jest m.in. od prowadzonej wymiany handlowej. Ponadto kraje rozwijajace sig,
zwlaszcza z Afryki Subsaharyjskiej, uzaleznione sg od eksportu podstawowych arty-
kutéw, takich jak: artykuty rolne, surowce mineralne oraz energetyczne, gtéwnie ropa
naftowa. Dodatkowo do destabilizacji krajow przyczynit si¢ wzrost cen zywnosci
na rynkach swiatowych. Kraje te, paradoksalnie, uzaleznione sg rowniez od importu
zywnosci. Jest to wynik chociazby Wspodlnej Polityki Rolnej (WPR) prowadzonej
przez UE. Dla producentow z krajow stabo rozwinigtych utrudnienia wynikaja z two-
rzenia barier dostepu do rynku UE, nieuczciwej konkurencji w zakresie produkcji
rolnej oraz wigkszej wydajnosci produkcji Wspolnoty ze wzgledu na rozwoj techno-
logii 1 dostepnos¢ nawozow. Paradoksalne wydaje sig, ze skutkiem protekcjonistycz-
nej polityki rolnej UE jest eksport produktow rolnych na rynki krajow rozwijajacych
si¢, w tym Afryki. Towary unijne wypieraja rodzimych producentéw konkurencyjng
ceng, ktora uwarunkowana jest wsparciem WPR.

Istniejg obawy, ze dalszy protekcjonizm sektora rolnego w UE bedzie generowat
dalszy wzrost liczby osob niedozywionych w krajach rozwijajacych sie i poglebia-
nie dysproporcji rozwojowych. Kraje wykazujace si¢ mata dywersyfikacja eksportu
i uzaleznieniem od importu zywnosci charakteryzuje duzy odsetek osob niedozy-
wionych w populacji ogotem. Naleza do nich Ruanda (32%), Republika Srodkowej
Afryki (40%), Sierra Leone (35%), Erytrea (65%), Burundi (62%), Czad (39%),
Etiopia (41%), Zambia (44%), Togo (30%) i Tanzania (34%)>.

2 http://www.fao.org/economic/ess/ess-fs/en/.



44 ANALIZA POPYTU NA PRODUKTY SPRAWIEDLIWEGO HANDLU

Do gtéwnych wyzwan rozwojowych $wiata nalezy likwidacja putapki ubdstwa,
ktora powigzana jest z sektorem rolnym. Rozwoj produkcji rolnej krajow rozwija-
jacych si¢ nie nadgza za wzrostem liczby ludnosci, co skutkuje spadkiem produk-
cji zywnosci per capita. Problem ten widoczny jest przede wszystkim w Afryce
Subsaharyjskiej. Gtéwnymi przyczynami putapki ubdstwa w tych krajach sa: tereny
rolnicze charakteryzujace si¢ niskg gestoscia zaludnienia, brak drog umozliwiajacych
transport nawozow oraz produktow, niestosowanie odpowiedniego nawozenia i sys-
tem nawadniania upraw uzalezniony od opadéw atmosferycznych. Jedng z mozliwo-
sci likwidacji putapki ubéstwa jest pomoc krajow rozwinigtych, polegajaca na wspar-
ciu inwestycyjnym umozliwiajacym krajom ubogim wejscie na pierwszy szczebel
drabiny rozwoju. Dalszy proces bedzie mozliwy poprzez samopodtrzymujacy sig
mechanizm wzrostu gospodarczego (Sachs, 2006).

Proba reakeji panstw wysoko rozwinietych na konieczno$¢ wyrwania si¢ z pu-
fapki ubostwa krajow rozwijajacych si¢ jest rozwoj idei Sprawiedliwego Handlu.
Wyzwanie stanowi organizacja lepszego $wiata, zwlaszcza poprzez zapewnienie
jednostkom wykazujacym cheé pracy i dalszego rozwoju, godziwych warunkow
pracy i ptacy na odpowiednim poziomie. Do glownych zasad Sprawiedliwego
Handlu nalezg: zagwarantowanie ceny minimalnej, premia finansowa, stabiliza-
cja uzyskiwanych dochodéw przez realizowanie kontraktow dlugoterminowych,
redukcja posrednikow w tancuchu dostaw, zrownowazenie produkcji, wysokie
standardy pracy. Zasady te majg na celu umozliwienie rozwoju i stabilizacji uzy-
skiwanych dochodoéw przez drobnych, zagrozonych ubéstwem rolnikéw z krajow
rozwijajacych sie.

Wyniki badania zachowan lodzkich konsumentow w odniesieniu
do produktow Sprawiedliwego Handlu

Pierwsza czes$¢ kwestionariusza wywiadu stanowity pytania, majace na celu okre-
$lenie znajomosci idei i jej zasad, zgodnoSci z przestaniem Sprawiedliwego Handlu
oraz checia zakupu produktow z logo Fair Trade.

Znajomos¢ idei Sprawiedliwego Handlu (wraz ze zdefiniowaniem pojgcia) wy-
kazato 20 osob. Zgodnos¢ z zasadami tego typu handlu wykazato 87 osob, nato-
miast che¢ kupna produktéow Sprawiedliwego Handlu 82 osoby. Wickszo$¢ respon-
dentow (54 osoby) wskazala cene jako gldwna determinante wyboru artykutow
spozywczych. W dalszej kolejnosci jako inne kryteria wyboru wskazano: jakosc,
smak, zapotrzebowanie, marke, pochodzenie produktu, przyzwyczajenie, informa-
cje na etykiecie.

Dalsze pytania w kwestionariuszu obejmowaty zagadnienia umozliwiajace budo-
we dwoch koszykow konsumpcyjnych. Pierwszy obejmowatl produkty pochodzace
ze Sprawiedliwego Handlu, drugi — artykuty spozywcze bez logo Fair Trade. Z listy
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36 artykutow Sprawiedliwego Handlu dostepnych na rynku polskim respondenci wy-
brali te, ktore byliby sktonni kupowa¢. Wybrane artykuly obejmowaty: kawe, herba-
te, czekolade mleczng, miod, cukier, kakao, ryz, makaron, pieprz mielony, ciastka,

ki.
rodzynki L.

Na podstawie wyznaczonej funkcji uzytecznosci (u(x,y) = x5 - y5 ) wyznaczo-
no krzywa obojetnosci ((x, y) =k, dlak =3, k=4, k = 4,772 oraz k = 5) oraz lini¢
ograniczenia budzetowego (12,02x + 5,28y = 472,47)°.

Wykres 1
Mapa krzywych obojetnosci z uwzglednieniem linii ograniczenia budzetowego
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Zrodlo: E. Paszko, N. Szubska-Wiodarczyk (2012, s. 57-67).

Maksymalizacja uzytecznosci z konsumpcji produktéw spozywczych Sprawiedli-
wego Handlu oraz tych bez logo nastgpuje wowczas, gdy konsument spozywa 7,86
jednostek produktow Sprawiedliwego Handlu oraz 71,6 jednostek artykutow kon-
wencjonalnych.

Nalezy zaznaczy¢, ze koszyk artykulow spozywczych Sprawiedliwego Handlu
jest ponad dwa razy drozszy niz koszyk z artykutami konwencjonalnymi.

3 Szczegbdlowy opis wykorzystania teorii konsumenta w analizowanym badaniu zob.: Paszko, Szubska-Wtodarczyk
(2012).
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Analiza popytu na produkty Sprawiedliwego Handlu
na podstawie modelu probitowego

Model probitowy zaraz obok modelu logitowego* jest jednym z najpopularniej-
szych modeli stosowanych do analizy danych jako$ciowych. W opisywanym modelu
zmienng objasniang jest zmienna dychotomiczna, tzn. przyjmujgca warto$¢ 0 lub 1.
W tym przypadku zmienna Z stanowi odpowiednio:

1, jesli respondenci wykazali che¢ kupna produktéw
Sprawiedliwego Handlu
0, jesli respondenci wykazali brak checi kupna produktow
Sprawiedliwego Handlu.

ZL'Z

W modelu probitowym przedmiotem wyjasnienia jest prawdopodobienstwo zaj-
$cia zdarzenia, ze konsument kupi artykuly spozywcze Sprawiedliwego Handlu.
Prawdopodobienstwo p, przyjmuje wartos¢ dystrybuanty rozkladu normalnego
N(0,1). Model probitowy przyjmuje posta¢ (Maddala, 2008):

pi=F(Z) = -f Eexp <— ?> dt.

Probitem nazywa si¢ warto$¢ odwrotng do funkcji F, tj. Z=F"(p,). Przyjmuje si¢
ogolniejszg postac, taka, ze p, jest funkcjg liniowej kombinacji:

Zi:a0+u1Xli+ +U'k)(ki'

W pracy zatozono, ze:

Z.—popyt na produkty Sprawiedliwego Handlu,

X, —ple¢ respondenta (kobieta — 1, mgzczyzna — 0),

X, — osiggany dochdd konsumenta,

X, —wiek respondenta,

X, —poziom wyksztalcenia respondenta.

Estymacja parametrow rownania przeprowadzana zostata za pomoca Metody
Najwickszej Wiarygodnosci (podobnie jak w przypadku modeli logitowych).

Efekty krancowe modelu probitowego opisane sag wzorem (Gruszezynski, 2012):

op;

_ 7 = 1 (Z)?
X B9 (Z;) = Bjo-exp <—T> :

* Analiz¢ na podstawie modelu logitowego zob.: Szubska-Wtodarczyk (2012).
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Z powyzszego wzoru wynika, ze znaki parametru X okreslajg kierunek wptywu
zmiennej objasniajacej na zmienng objasniang.

Estymacja parametréw za pomoca metody najwickszej wiarygodnosci wykazata
nieistotno$¢ zmiennych X i X, przy poziomie istotnosci o= 0,1, analizujgc statystyke
testu t-Studenta. Wyniki przedstawiono w tablicy 1.

Tablica 1

Wyniki estymacji modelu probitowego
Zbieznos¢ osiagnigta po 7 iteracjach
Model 13: Estymacja Probit z wykorzystaniem 100 obserwacji 1-100
Zmienna zalezna: Z

Ziems | | B sandadony| JGER | e

const -5,5623 1,63758 -3,3967
X, -0,00132805 0,600417 -0,0022 -0,000110968
X, -3,40809¢-05 0,000167134 -0,2039 -2,84529¢-06
X, 0,0636187 0,0206602 3,0793 0,0053113
X, 0,468488 0,224855 2,0835 0,0391124

Srednia arytmetyczna zmiennej zaleznej Z = 0,070

Liczba przypadkow ,poprawnej predykcji’ = 94 (94,0%)

f(beta’x) do $rednich niezaleznych zmiennych = 0,083

McFaddena pseudo-R-kwadrat = 0,165403

Logarytm wiarygodnosci = -21,16862

Test ilorazu wiarygodnos$ci: Chi-kwadrat(4) = 8,39054 [0,0783] (wartos¢ p)
Kryterium informacyjne Akaike’a (AIC) = 52,33725

Kryterium bayesowskie Schwarza (BIC) = 65,36310

Kryterium informacyjne Hannana-Quinna (HQC) = 57,60904

Zrodto: Opracowanie wihasne.

Zdecydowano, ze metoda eliminacji krokowej usunigto zmienne X, i X, i ponow-
nie przeprowadzono estymacje parametréw przy uwzglednieniu zmiennych istot-
nych, tj.: X, 1 X,. Wyniki przedstawiono w tablicy 2.

Wartos¢ logarytmu wiarygodnosci wynosi -21,19860. W celu wykonania testu ilo-
razu wiarygodnosci przyjeto nastgpujace hipotezy:

H:a, =0,
H o #0.
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Tablica 2
Wyniki ponownej estymacji modelu probitowego
Zbieznos¢ osiagnigta po 7 iteracjach
Model 13: Estymacja Probit z wykorzystaniem 100 obserwacji 1-100
Zmienna zalezna: Z
Zmienna Ocena Blad Statystyka krfrfslg\twvy Warto$¢ p
parametru o, | standardowy t-Studenta dla érednich
const -5,56374 1,71875 -3,2371 0,0007
X, 0,0626293 0,0279284 2,2425 0,00527969 0,0053
X, 0,452344 0,226239 1,9994 0,0381329 0,0574

Srednia arytmetyczna zmiennej zaleznej Z = 0,070

Liczba przypadkow ,poprawnej predykeji’ = 94 (94,0%)

f(beta’x) do $rednich niezaleznych zmiennych = 0,084

McFaddena pseudo-R-kwadrat = 0,164221

Logarytm wiarygodnosci = -21,19860

Test ilorazu wiarygodnosci: Chi-kwadrat(4) = 8,33058 [0,0155] (wartos$¢ p)
Kryterium informacyjne Akaike’a (AIC) = 48,39721

Kryterium bayesowskie Schwarza (BIC) = 56,21272

Kryterium informacyjne Hannana-Quinna (HQC) = 51,56029

Zrédto: Opracowanie whasne.

Statystyka z proby testu ilorazu wiarygodnosci wynosi IW = 8,33058. Przy poziomie
istotnoéci a = 0,1 oraz przy liczbie stopni swobody df = 2 wartos$¢ krytyczna statystyki
odczytana z tablicy rozktadu chi-kwadrat wynosi 0,211. Poniewaz zachodzi relacja IW
> chi-2(2), nalezy odrzuci¢ hipotez¢ H na rzecz hipotezy alternatywnej. Wnioskuje sig,
ze zmienne objasniajace posiadajg istotny wptyw na zmienng objasniang.

Miara dopasowania modelu jest wspotczynnik determinacji R* McFaddena.
W rozpatrywanym przypadku wynosi on 0,164221. Nalezy podkresli¢, ze niska war-
to$¢ wspotczynnika jest typowa dla modeli dychotomicznych.

Biorac pod uwage efekty krancowe $rednich, z kazdym rokiem zycia (ceteris
paribus) prawdopodobienstwo kupna produktu Sprawiedliwego Handlu zwieksza sie
0 0,005. Podobnie wnioskowa¢ mozna o zmiennej X, Prawdopodobienstwo kupna
produktu Sprawiedliwego Handlu zwigksza si¢ o 0,04 wraz ze wzrostem poziomu
wyksztatcenia.

Warto nadmieni¢, iz trafno$¢ prognozy popytu na produkty Sprawiedliwego
Handlu ze strony todzkich konsumentow wyniosta 94%.
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Tablica 3
Wryniki trafno$ci prognozy dla zmiennej objasnianej Zi*
Z=0 Z=1
=0 93 0
Z=1 6

* Zi =1, jesli respondenci wykazali che¢ kupna produktow Sprawiedliwego Handlu oraz
Zi =0, jesli respondenci wykazali brak checi kupna produktow Sprawiedliwego Handlu.
Zrodlo: opracowanie wilasne.

Z danych zamieszczonych w tablicy 3 wynika, iz tylko jeden raz trafnie oceniono
sktonno$¢ badanych konsumentow do zakupu produktéow Sprawiedliwego Handlu,
natomiast 93 razy trafnie wnioskowano o braku z ich strony checi do zakupu produk-
tow Sprawiedliwego Handlu.

Podsumowanie i wnioski

Podsumowujac powyzsze rozwazania, mozna zauwazyc¢, ze cena jest czynnikiem
determinujacym wybor produktow spozywczych. Analiza za pomocg modelu probi-
towego wykazata, ze pte¢ konsumenta nie ma wptywu na sktonnos$¢ do zakupu pro-
duktow Sprawiedliwego Handlu. Ponadto wykazano, ze dochdd uzyskiwany przez
konsumenta jest nieistotny statystycznie. Taki wynik zastanawia, biorgc pod uwage,
ze cena stanowi gldwny czynnik wptywajacy na wybor konsumenta. Jednym z powo-
dow takiej sytuacji moze by¢ liczebno$¢ proby. Przy wigkszej liczbie respondentow
zmienna ta moglaby okazac si¢ istotna statystycznie.

W badaniu wykazano, ze istotny wpltyw na popyt na produkty Sprawiedliwego
Handlu ma poziom wyksztalcenia oraz wiek respondenta. Wydaje si¢, ze wzrost $wia-
domosci konsumenta jest dodatnio skorelowany zaréwno z wiekiem, jak i poziomem
wyksztalcenia.

W artykule starano si¢ wykazac¢ rowniez pewne kontrowersje, wynikajace z kon-
cepcji Sprawiedliwego Handlu. Pojawily si¢ pytania, wymagajace dalszej analizy: jaki
wplyw na poprawe jakosci zycia drobnych producentéw z krajow rozwijajacych si¢
ma realizacja Sprawiedliwego Handlu?, Czy konsumpcja produktéw Sprawiedliwego
Handlu przyczynia si¢ do wsparcia zrownowazonej konsumpcji?

Zréwnowazona konsumpcja jest zagadnieniem obejmujacym wiele aspektow $cisle
ze soba powigzanych. Dlatego tez obszar ten wymaga przede wszystkim usystematy-
zowania 1 wyselekcjonowania odpowiednich wskaznikow umozliwiajacych mierzenie
postepéw we wdrazaniu zatozen koncepcji. Wydaje sie, ze koncepcja Sprawiedliwego
Handlu rozszerza kryteria wyboru, jakimi kieruja si¢ odpowiedzialni konsumenci.
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Analysis of Demand for Fair Trade Products

Summary

One of the determinants of the civilizational development of societies is consum-
erism understood as implementation of consumption of goods and services not justi-
fied by needs, without respecting social and ecological costs. In her article, the author
touched the issues of the possibility to popularise consumption of Fair Trade prod-
ucts. An aim of the article is to define the factors affecting the propensity to buy Fair
Trade products. Based on a survey carried out among £.6dz consumers, she attempted
to indicate the variables determining their behaviour as food products purchasers.

The analysis was carried out on the basis of the probit model describing the vari-
ables affecting demand for Fair Trade products. She proved that price was the main
determinant affecting their choice. Of high impact is also the respondent’s age and
level of education.
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