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Ameryka aci ska jest regionem powsta-

ym na bazie wspólnych fundamentów hi-

storycznych i kulturowych, cho  jednocze nie 

cechuje si  ogromn  ró norodno ci , zarówno 

pod wzgl dem wielko ci pa stw i struktury et-

nicznej narodów, jak i uwarunkowa  przyrodni-

czo-ekologicznych czy te  problemów spo ecz-

no-politycznych i gospodarczych oraz objawów 

wspólnej, cho  jednocze nie zró nicowanej, 

latynoskiej kultury. Analizuj c problem mediów 

publicznych w tym regionie wiata, mo na rów-

nie  dostrzec pewne wspólne problemy wynika-

j ce ze wspomnianych wy ej fundamentów, ale 

te  dylematy zwi zane z latynoameryka sk  to -

samo ci  cywilizacyjn . A w odniesieniu do te-

matu niniejszego artyku u – z okre leniem istoty 

i roli mediów publicznych (zw aszcza telewizji) 

oraz ró norodno ci  przyj tych rozwi za , która 

z pewno ci  nie u atwia wyja ni , czym s  me-

dia publiczne w Ameryce aci skiej.

Latynoameryka skie dylematy: 
istota i rola mediów publicznych
Samuel Huntington w swoim znanym dziele 

Zderzenie cywilizacji… zauwa y , e nie ma 

pewno ci co do przynale no ci cywilizacyjnej 

czy te  kulturowej Ameryki aci skiej: „Sami 

Latynosi rozmaicie okre laj  swoj  to samo . 

Jedni mówi , e nale  do Zachodu. Inni twier-

dz , e maj  w asn , jedyn  w swoim rodzaju 

kultur . (…) Cywilizacj  Ameryki aci skiej 

mo na uzna  albo za podgrup  w ramach cy-

wilizacji zachodniej, albo te  za byt odr bny, 

ci le zwi zany z Zachodem, przy czym niejed-

nomy lny co do tego, czy nale y do Zachodu, 

czy te  nie”1. 

Podobny dylemat rodzi si  przy rozwa-

aniach nad istot  i rol  mediów publicznych 

w Ameryce aci skiej, gdzie przecie  istniej  

prywatne grupy medialne funkcjonuj ce we-

d ug zachodnich zasad wolnorynkowych i do-

minuj ce na tamtejszych rynkach medialnych, 

powi zanych zreszt  przez eksport/import pro-

dukcji medialnych i kapita u. W tym wzgl dzie 

Ameryka aci ska z pewno ci  nie ró ni si  

od Europy czy Ameryki Pó nocnej, cho  nale-

y mie  te  na uwadze wspomnian  wy ej la-

tynoameryka sk  ró norodno , gdy analizuje 

si  systemy medialne poszczególnych pa stw 

w tej cz ci wiata2. Na komunistycznej Ku-

bie nie ma mo liwo ci, oczywi cie, by media 

kontrolowane by y przez medialne korporacje, 

1 S. Huntington, Zderzenie cywilizacji i nowy kszta t adu wiatowego, Warszawa 2005, s. 57.
2 Zob. R. Sajna, SpecyÞ ka systemów medialnych krajów Ameryki aci skiej (cechy wspólne, powi zania i czyn-

niki ró nicuj ce) [w:] Systemy medialne w XXI wieku. Wspólne czy ró ne drogi rozwoju?, red. J.W. Adamowski, 

A. Jaskiernia, Warszawa 2012, s. 39–53. 
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zw aszcza zagraniczne. Jednak w pozosta ych 

krajach regionu biznes medialny decyduje 

w najwi kszym stopniu o strukturze rynków 

i ca ych systemów medialnych. Cho  istnieje 

tam wiele mediów, które mo na by nazwa  al-

ternatywnymi (wobec dominuj cych nadawców 

komercyjnych), to najwi kszy zasi g i potencja  

komunikacyjny maj  najsilniejsze prywatne 

media nale ce do wi kszych lub mniejszych 

korporacji, jak TV Globo w Brazylii, Televisa 

i TV Azteca w Meksyku, najwi ksze dzienniki: 

„Clarín” w Argentynie, „El Mercurio” w Chile, 

„El Tiempo” w Kolumbii itd.3 

Jak  rol  mog  pe ni  media publiczne 

w krajach, gdzie ukszta towa y si , cz sto przy 

wspó pracy z lokalnymi baronami, dyktatorami 

czy juntami, systemy medialne zdominowane 

przez prywatnych, komercyjnych nadawców, 

kontrolowanych przez biznesmenów, cz sto 

blisko zwi zanych z lokalnym wiatem poli-

tyki lub te  z mi dzynarodowym biznesem? 

W adnym kraju Ameryki aci skiej nie uda o 

si  stworzy  modelu na wzór PBS w Stanach 

Zjednoczonych ani te  silnych nadawców pu-

blicznych na wzór europejski, jak BBC w Wiel-

kiej Brytanii, ARD i ZDF w Niemczech, RTVE 

w Hiszpanii czy np. TVP SA i PR SA w Polsce. 

Wprawdzie w krajach europejskich media pu-

bliczne tak e s  krytykowane, jednak stanowi  

wa ne elementy systemów nadawczych, cho  

oczywi cie, w poszczególnych krajach Starego 

Kontynentu przyj to ró ne rozwi zania w od-

niesieniu do misji i zada , zarz dzania czy Þ -

nansowania nadawców publicznych4. 

W tzw. Nowym wiecie nie do ko ca na-

wet wiadomo, czym s  media publiczne, cho  

poj cie medios públicos jest cz sto u ywa-

ne, czy to w dyskursach naukowych, czy po-

litycznych. Meksyka ska badaczka Patricia 

Ortega wyja nia, e pod poj ciem telewizji 

publicznej rozumie si  w Ameryce aci skiej 

ró nych nadawców pa stwowych, regional-

nych i narodowych, media uniwersyteckie, 

edukacyjne i kulturalne, kana y parlamentar-

ne, prawnicze, a nawet oÞ cjalne lub rz dowe. 

Chodzi zatem o media, jak wyja nia Ortega, 

które nie dzia aj  dla zysku ekonomicznego, 

a realizuj  ró ne funkcje, posiadaj c przy tym 

ró ne formy organizacji i struktury Þ nansowo-

prawnej5. Znany latynoameryka ski naukowiec 

Jesús Martín Barbero stwierdzi  nawet, w od-

powiedzi na pytanie, jak mo na dzi  okre li  

telewizj  publiczn  w Ameryce aci skiej, e: 

„telewizja publiczna, w tym momencie, okre-

la ca y kraj, który nie mie ci si  w telewizji 

prywatnej”6. Ta wypowied  sugeruje, mi dzy 

innymi, alternatywny oraz inkluzyjny charakter 

telewizji publicznej. W latynoameryka skich 

systemach medialnych, zdominowanych przez 

komercyjnych nadawców, których dzia alno  

cz sto ogranicza pluralizm opinii ze wzgl du 

na wyra ne interesy w a cicieli i ich politycz-

nych „patronów”, telewizja publiczna ma pe -

ni  szczególn  rol . Rzadziej w tym kontek cie 

mówi si  o radiu, którego znaczenie jest istot-

ne m.in. dla budowania lokalnych to samo ci 

i kreowania rozwoju, zw aszcza w przypadku 

grup spo ecznie upo ledzonych, np. india skiej 

3 Zob. R. Sajna, Media w Hispanoameryce w perspektywie komunikowania globalnego, Bydgoszcz 2013, 

s. 185–253.
4 Zob. A. Jaskiernia, Publiczne media elektroniczne w Europie, Warszawa 2006, s. 179–281.
5 P. Ortega, Televisión pública en América Latina: Los valores del mercado y las políticas de Estado, “Infoaméri-

ca. Iberoamerican Communication Review” 2010, núms. 3–4, s. 206, http://www.infoamerica.org/icr/n03_04/ortega.

pdf [dost p: 16.03.2013].
6 M. Díaz Estévez, J. Peña Moya, Diálogo con Jesús Martín Barbero: “En la televisión pública debe caber más 

país”, “Infoamérica. Iberoamerican Communication Review” 2010, núms. 3–4, s. 121, http://www.infoamerica.org/

icr/n03_04/barbero.pdf [dost p: 12.03. 2013].
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ludno ci wiejskiej. Istnieje ju  bowiem wiele 

stacji radiowych zwanych comunitarios, a wi c 

„wspólnotowych” – najwi cej w Meksyku, 

cho  tak e w innych krajach regionu7.

Telewizja jest traktowana w Ameryce aci -

skiej jako g ówne medium masowe, tote  o tele-

wizji publicznej mówi si  te  cz sto w kontek cie 

demokratyzacji w tej cz ci wiata. Florence To-

ussaint z meksyka skiego uniwersytetu UNAM 

wi e demokracj  z telewizj , eby wskaza , jak 

sta a si  ona przeszkod  w budowaniu demokra-

tycznego spo ecze stwa opartego na równo ci. 

Win  za ten stan oczywi cie ponosi nadmiar 

w adzy ekonomicznej i politycznej ze strony 

pewnych grup, co ma prowadzi  do nierówno ci 

ekonomicznych i spo ecznych. Dlatego te , jak 

twierdzi Toussaint, potrzebne jest, by telewizja 

mia a charakter publiczny, co mo e stanowi  

klucz do demokratyzacji i pluralizmu komuni-

kacyjnego8. W podobnym tonie wypowiada si  

m.in. Javier Esteinou Madrid z innego meksyka -

skiego uniwersytetu – UAM. Nie tylko wyst puje 

w obronie mediów publicznych, lecz proponuje 

konkretne zmiany w prawie (tzn. w meksyka -

skiej Ustawie federalnej o radiu i telewizji), które 

mia yby doprowadzi  do powstania „autentycz-

nych mediów publicznych”. Zdaniem tego  na-

ukowca, nowoczesne pa stwo powinno wzi  na 

siebie odpowiedzialno  stworzenia warunków, 

by zaistnia  pluralizm g osów, zw aszcza za po-

rednictwem mediów publicznych. Demokracja, 

jak twierdzi, nie mo e polega  na informowaniu 

tylko przez nielicznych, bo wówczas s u y jedy-

nie elitom9.

Latynoameryka ski model telewizji 
publicznej?
Inny latynoski badacz i ekspert, Chilijczyk Va-

lerio Fuenzalida, w swojej monograÞ i pt. La 

Televisión Pública en América Latina. Reforma 

o Privatización (Telewizja publiczna w Amery-

ce aci skiej. Reforma czy prywatyzacja) stara  

si  poszukiwa  dróg modernizacji, by stworzy  

„latynoameryka ski model telewizji publicz-

nej”, zamiast na ladowa  rozwi zania euro-

pejskie czy innych pa stw rozwini tych. Jego 

zdaniem, nie chodzi tu o regionalny szowinizm, 

lecz o szukanie odpowiedzi na szczególne po-

trzeby publiczno ci zwi zane z problemami 

spo ecznymi ludno ci regionu. Fundamentem 

innowacyjnych reform maj  by  natomiast nie-

udane wcze niejsze do wiadczenia z telewizj  

publiczn  w Ameryce aci skiej. Alternatyw  

dla reform, jak twierdzi Fuenzalida, jest prywa-

tyzacja, jako jedna z wyra nie widocznych ten-

dencji w regionie w ostatniej dekadzie XX wie-

ku10. Rzeczywi cie, w XXI wieku podj to 

pewne dzia ania reformatorskie w niektórych 

krajach latynoskich, lecz nadal trudno mówi  

o rewolucji lub przynajmniej wyra nej ewolucji 

w tej dziedzinie. 

Valerio Fuenzalida proponowa  d enie do 

„latynoameryka skiego modelu telewizji pu-

blicznej”, który mia by opiera  si  na czterech 

bazach programowych: zgodzie w kwestii po-

lityki telewizyjnej pa stw (baza spo eczno-po-

lityczna); potrzebach i oczekiwaniach publicz-

no ci telewizyjnej (baza odnosz ca si  do pu-

bliczno ci); etosie latynoameryka skim (baza 

7 Zob. U. Klinger, Democratizing media policy: community radios in Mexico and Latin America, “Journal of 

Latin American Communication Research” 2011, Vol. 1, nr 2, http://alaic.net/journal/index.php/jlacr/article/view/4/9 

[dost p: 15.03.2013].
8 F. Toussaint, Claves para la democracia. Televisión pública [w:] Las claves necesarias de una comunicación 

para la democracia, ed. A. Vega Montiel, M. Portillo, J. Repoll, Mexico D.F.–Villahermosa 2008, s. 55–66.
9 J. Esteinou Madrid, Transición democrática y defensa de los medios públicos en México [w:] Las claves nece-

sarias de una comunicación para la democracia, ed. A. Vega Montiel, M. Portillo, J. Repoll, Mexico D.F.–Villaher-

mosa 2008, s. 67–98.
10 V. Fuenzalida, La televisión pública en América Latina. Reforma o privatización, Mexico D.F.–Santiago de 

Chile 2000, s. 7–8.
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kulturowa) i charakterze ludyczno-afektywnym 

j zyka telewizyjnego (baza semiotyczna)11. Po-

lityka programowa takiej telewizji powinna, 

zdaniem Fuenzalidy, realizowa  nast puj ce 

cele: 

1. Kszta towa  publiczno  rodzinn , 

z uwzgl dnieniem roli edukacyjnej (po-

zaszkolnej), co mia oby lepiej odpowiada  

na egzystencjalne potrzeby Latynosów, za-

miast wykorzystywania telewizji do edu-

kacji formalnej.

2.  Budowa  kultur  podmiotowo ci spo ecz-

nej na rzecz rozwoju i zwalczania biedy, 

zamiast traktowa  telewizj  jako narz dzie 

budowania podmiotowo ci liderów spo ecz-

no-politycznych oraz dyskwaliÞ kacji ich 

adwersarzy.

3.  Umacnia  to samo  za pomoc  obecno ci 

kultury ludyczno- wi tecznej s u cej po-

pularnej rozrywce latynoameryka skiej, za-

miast uprzywilejowanej obecno ci kultury 

wysokiej.

4. Organizowa  przestrze  informacyjno-dy-

skusyjn , by rozstrzyga  problemy spo ecz-

ne i w ten sposób oddzia ywa  na polityki 

narodowe w celu rozwi zywania tych e 

problemów, zamiast traktowa  instrumen-

talnie telewizj  jako narz dzie propagandy 

ideologicznej, partyjnej czy rz dowej.

Valerio Fuenzalida twierdzi, e program na-

stawiony na powy sze cele o u yteczno ci 

publiczno-kulturalnej by by modelem latyno-

ameryka skim „relatywnie odmiennym” od 

telewizji komercyjnej oraz od przyj tych roz-

wi za  dotycz cych telewizji publicznej w Eu-

ropie12. Istotnie, cele wy ej wymienione wydaj  

si  odmienne od propozycji i wymaga  wobec 

mediów publicznych formu owanych cho by 

w Polsce, gdzie oczekuje si  w a nie wi kszej 

dozy kultury wysokiej, a niekoniecznie wspo-

mina si  o roli mediów na rzecz rozwoju czy 

zwalczania biedy. 

Wizja wspólnego modelu latynoameryka -

skiego mediów publicznych wydaje si  nadto 

idealistyczna, wzi wszy pod uwag  nie tylko 

liczne spory na poziomie regionalnym i naro-

dowym w poszczególnych krajach, ale tak e 

ró norodno  samych systemów nadawczych. 

Ka da bowiem republika latynoameryka ska 

ma w asne do wiadczenia w tej sferze, które 

doprowadzi y do ukszta towania specyÞ cznej 

rzeczywisto ci medialnej, pomimo ewidentnej 

wspólnoty kulturowej i j zykowej. 

Latynoameryka ska ró norodno  
– telewizja publiczna w wybranych 
krajach regionu
W najwi kszym kraju Ameryki aci skiej 

pocz tki telewizji przypominaj  model pó -

nocnoameryka ski, a wi c oparty na pry-

watnej, komercyjnej inicjatywie. W Brazylii 

pierwszym telewizyjnym biznesmenem by  

Assis Chateaubriand, który sta  si  posiada-

czem 36 stacji radiowych, 34 periodyków oraz 

18 stacji telewizyjnych, a historia telewizji 

w tym kraju to przede wszystkim historia ry-

walizacji pomi dzy prywatnymi sieciami oraz 

ich skomplikowanych relacji z w adzami13. 

Telewizja publiczna powsta a w Brazylii rów-

nie  na wzór pó nocnoameryka ski, jako sie  

telewizji edukacyjnych i kulturalnych. W 1967 

roku za o ono sie  Televisión Educativa de 

Rio de Janeiro, za  w 1969 TV – Cultural de 

São Paulo. Jak podaje Patricia Ortega, w Bra-

zylii dzia a 170 stacji zale nych od instytucji 

publicznych lub prywatnych, ale dzia aj cych 

11  Tam e, s. 41.
12 Tam e, s. 41–48.
13 S. Capparelli, S. dos Santos, La televisión en Brasil [w:] Historias de la televisión en América Latina, 

ed. G. Orozco, Barcelona 2002, s. 65–116.
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nie w celach zysku ekonomicznego, za  w roku 

2007 prezydent Luiz Inácio Lula da Silva po-

wo a  telewizj  pa stwow  TV Brasil Canal 

Integración o zasi gu mi dzynarodowym14. 

Dzi  na brazylijskim rynku telewizyjnym do-

minuje TV Globo (nale ca do najwi kszego 

koncernu medialnego w Ameryce aci skiej, 

tj. Globo Comunicação e Participações SA), 

a za ni  cztery inne sieci komercyjne (Record, 

SBT, Bandeirantes i Rede TV). Jest to widocz-

ne nie tylko na intratnym rynku brazylijskich 

telenowel, za  publiczna sie  TV Brasil posia-

da marginalne znaczenie, przynajmniej z ryn-

kowego punktu widzenia, gdy mowa o walce 

o widza15. 

W s siedniej Argentynie telewizja zain-

augurowa a emisj  programów w 1951 roku, 

w ramach – jak podaje Nora Mazziotti – „eks-

pansji mediów w trakcie peronizmu” (od nazwi-

ska rz dz cego w tym kraju Juana D. Perona), 

a pierwszy kana  pa stwowy nazwano Canal 7. 

Po pewnym czasie zacz y si  pojawia  kana y 

prywatne, aczkolwiek, jak zauwa a Mazziotti, 

telewizja w Argentynie przechodzi a ró ne eta-

py: konsolidacji, etatyzacji, reprywatyzacji, a  

do atomizacji16. Dzi  dominuj  równie  kana y 

prywatne, a g ównym nadawc  publicznym po-

zostaje Canal 7. W 2001 roku utworzono Siste-

ma Nacional de Medios Públicos – instytucj  

odpowiedzialn  m.in. za Þ nansowanie telewizji 

publicznej, za  w 2009 roku uchwalono ustaw , 

która m.in. rezerwowa a 33 procent przestrzeni 

w eterze dla organizacji non-proÞ t i ustanowi a 

nowe warunki dla mediów pa stwowych. Za 

pomoc  tej samej ustawy powo ano now  in-

stytucj  pod nazw  Radio Televisión Argentina 

Sociedad del Estado17.

Po drugiej stronie Andów – w Chile – te-

lewizj  wprowadza y uniwersytety, cho  do  

pó no, bo dopiero od 1959 roku, kiedy w wi k-

szo ci pozosta ych republik latynoskich nowe 

medium ju  dzia a o. Mistrzostwa wiata w pi -

ce no nej, jakie odbywa y si  w Chile w 1962 

roku, przyczyni y si  do rozwoju telewizji, jej 

popularyzacji i konsolidacji. W roku 1968 po-

wo ano pa stwow  telewizj  TVN (Televisión 

Nacional de Chile). W tym kraju, w przeciwie -

stwie do Brazylii czy Meksyku, prywatne stacje 

nie tworzy y systemu nadawczego, lecz by y 

wtórne wobec inicjatyw zaliczanych w Ame-

ryce aci skiej do publicznych18. Dzi  na do  

konkurencyjnym rynku telewizyjnym Chile 

walcz  o widza przede wszystkim: publiczna 

(pa stwowa) TVN, prywatne – katolickie ka-

na y uniwersyteckie UC TV Canal 13 (PontiÞ -

cia Universidad Católica de Chile) i UCV TV 

(PontiÞ cia Universidad Católica de Valparaíso) 

oraz cztery prywatne kana y komercyjne: Chi-

levisión, Mega, Red i Telecanal19. Pomimo sil-

nej pozycji stacji zaliczanych do publicznych, 

a wi c pa stwowej TVN oraz kana ów uniwer-

syteckich, podstaw  ich Þ nansowania s  docho-

dy z reklamy, co oznacza, e ich sposób funk-

cjonowania nie odbiega od zasad dzia alno ci 

14 P. Ortega, Televisión pública..., dz. cyt., s. 207. 
15 Zob. M.I. Vassallo de Lopes et al., Brasil – nuevos modos de hacer y de ver Þ cción televisiva [w:] Convergen-

cias y transmediación de la Þ cción televisiva (OBITEL 2010), ed. G. Orozco Gómez, M.I. Vassallo de Lopes, Rio de 

Janeiro 2010, s. 128–178. 
16 N. Mazziotti, La televisión en Argentina [w:] Historias de la televisión en América Latina, ed. G. Orozco, 

Barcelona 2002, s. 25–26.
17 P. Ortega, Televisión pública..., dz. cyt., s. 206.
18 Zob. V. Fuenzalida, La televisión en Chile [w:] Historias de la televisión en América Latina, ed. G. Orozco, 

Barcelona 2002, s. 163–201.
19 Zob. V. Fuenzalida et al, Chile – la audiencia escoge la información [w:] Convergencias y transmediación 

de la Þ cción televisiva (OBITEL 2010), ed. G. Orozco Gómez, M.I. Vassallo de Lopes, Rio de Janeiro 2010, 

s. 179–213. 
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komercyjnych stacji prywatnych, a zasadnicz  

ró nic  stanowi forma w asno ci. Trudno zatem 

w przypadku Chile mówi  o telewizji publicz-

nej, je li przyjmie si  za wzór rozwi zania zna-

ne z Europy.

Odwa nie na polu rekonstrukcji systemów 

nadawczych w swoich krajach dzia aj  przy-

wódcy zaliczani do nowej lewicy w Ameryce 

aci skiej. Zmar y niedawno prezydent We-

nezueli Hugo Chávez, ale tak e Evo Morales 

w Boliwii czy Rafael Correa w Ekwadorze, 

postanowili wzmocni  znacz co sektor mediów 

pa stwowych, nazywanych te  cz sto publicz-

nymi. Tym samym 2007 roku w Ekwadorze za-

inaugurowa a nadawanie programów pa stwo-

wa/ publiczna stacja Ecuador TV, a w Boliwii, 

po wcze niejszych niezbyt udanych do wiad-

czeniach, w 2009 roku rozpocz a dzia alno  

Bolivia TV. Morales i Correa toczy  musz  

jednak powa ne boje polityczno-ideologiczne 

z prywatnymi mediami kontrolowanymi przez 

nieprzychylnych im w a cicieli. Do  skutecz-

ny w podobnych bojach by  Hugo Chávez, 

który nie tylko wyst powa  w cotygodniowym 

kilkugodzinnym programie pt. „Aló, Presiden-

te” w pa stwowej Venezolana de Televisión 

(VTV), ale tak e tworzy  nowe inicjatywy 

medialne, w tym Þ nansowan  przez cz  la-

tynoameryka skich rz dów mi dzynarodow  

stacj  TeleSUR, która pozostaje g ówn  tub  

propagandow  rewolucji boliwaria skiej. Nie-

mniej tak e w Wenezueli rynek telewizyjny jest 

zdominowany przez kilka prywatnych stacji 

komercyjnych20.

Relatywnie silny sektor mediów zalicza-

nych do publicznych istnieje w s siedniej 

Kolumbii – trzecim pod wzgl dem liczby lud-

no ci pa stwie Ameryki aci skiej. Telewizja 

zainaugurowa a w tym kraju emisj  dok adnie 

13 czerwca 1954, w czasie dyktatury genera a 

Gustavo Rojasa Pinilli. Re imowe w adze uru-

chomi y telewizj , by s u y a celom propagan-

dowym, ale przy okazji mia a ona pe ni  te  

misj  edukacyjn  i kulturaln . Wkrótce jednak 

pa stwowa Televisora Nacional cz ciowo zo-

sta a poddana komercjalizacji przez dzier aw  

czasu emisyjnego prywatnym podmiotom, co 

spowodowa o nap yw funduszy z reklamy. 

W ten sposób narodzi  si  mieszany, tj. pa -

stwowo-prywatny system nadawczy, który 

przetrwa  w Kolumbii do lat 90. XX wieku21. 

ModyÞ kacja konstytucji w 1991 roku, a nast p-

nie korekty w ró nych ustawach dotycz cych 

dzia alno ci telewizji, doprowadzi y jednak 

do zmian w systemie telewizyjnym Kolumbii. 

Powo ano Narodow  Komisj  ds. Telewizji 

(CNTV), jako organ regulacyjny, a w 2007 

roku przyznano pierwsze koncesje nadawcom 

prywatnym. W konsekwencji pa stwowe stacje 

zmieni y formu : Canal Uno wprawdzie nadal 

funkcjonowa  w formule mieszanej, ale Canal 

A zamieniono na Canal Institucional, by nada-

wa  g ównie programy kulturalne, edukacyjne 

oraz relacjonowa  posiedzenia parlamentu, za  

Señal Colombia mia  si  sta  kana em publicz-

nym oferuj cym przede wszystkim programy 

kulturalne, edukacyjne i sportowe. Oprócz 

tego w Kolumbii dzia aj  kana y regionalne, 

lokalne i uniwersyteckie, które równie  zali-

cza si  do nadawców publicznych. W celu za-

pewnienia Þ nansowania mediom publicznym/ 

pa stwowym powo ano Fundusz na rzecz Roz-

woju Telewizji, administrowany przez CNTV, 

a zasilany g ównie pieni dzmi nadawców pry-

watnych, którzy p ac  do pa stwowej kasy za 

eksploatacj  sygna ów telewizyjnych lub za 

20 Zob. M. Alvarado Miquilena, L. Torrealba Mesa, V. González Barrios, Venezuela – entre lo público y lo pri-

vado. De una o otra hegemonía [w:] Convergencias y transmediación de la Þ cción televisiva (OBITEL 2010), ed. 

G. Orozco Gómez, M.I. Vassallo de Lopes, Rio de Janeiro 2010, s. 421–472.
21 G. Rey, La televisión en Colombia [w:] Historias de la televisión en América Latina, ed. G. Orozco, Barcelona 

2002, s. 117–162.
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dzier aw  przestrzeni emisyjnej w kana ach 

pa stwowych22. 

Do  urozmaicony wydaje si  tak e kra-

jobraz mediów zaliczanych do publicznych 

w Meksyku, a wi c w drugim pod wzgl dem 

liczby ludno ci pa stwie Ameryki aci skiej. 

Telewizja w tym kraju zainaugurowa a nada-

wanie programów ju  w 1950 roku w okresie 

rz dów PRI (Partido Revolucionario Insitucio-

nal), tj. partii, a w a ciwie koalicji, która utrzy-

mywa a w adz  w Meksyku a  do roku 2000, 

kiedy to prezydentem republiki zosta  Vicente 

Fox z PAN (Partido Acción Nacional). Guil-

lermo Orozco, podkre laj c wspó prac  w adz 

z w a cicielami telewizji, stwierdza: „W Mek-

syku partia i telewizja by y jak dwie strony tej 

samej monety przez ponad 50 lat”23. Chodzi o 

oczywi cie o kooperacj  (w celu utrzyma-

nia korzystnego dla obu stron status quo) PRI 

z g ówn  sieci  telewizyjn  w kraju Televisa, 

której uruchomienie przez Emilio Azcárrag  

Vidaurret  nie by oby mo liwe bez odpowied-

nich dzia a  ze strony w adz. Dzi  na rynku te-

lewizyjnym Meksyku dominuje w a nie wspo-

mniana pot na sie  prywatna (jako trzon wiel-

kiego koncernu medialnego o podobnej nazwie, 

drugiego w Ameryce aci skiej po wspomnia-

nym Globo Comunicação e Participações SA) 

oraz mniejsza – TV Azteca. Pa stwo dysponuje 

te  swoimi kana ami, ale ju  w 1993 roku rz d 

Carlosa Salinasa de Gortari sprzeda  dwa kra-

jowe kana y (Canal 13 i Canal 7), likwiduj c 

przy okazji Instituto Mexicano de Televisión 

(Imevisión). W asno ci  pa stwa pozosta y 

dwa kana y kulturalne: Canal 11 i Canal 22, 

ale nie pokrywaj  one swoim zasi giem ca ego 

kraju, nadaj c g ównie przez telewizj  kablow . 

Wprawdzie w 2010 roku prezydent Felipe Cal-

derón zadba  o zwi kszenie zasi gu Canal 11, 

ale nadal obejmuje on ledwie po ow  kraju. 

Istnieje te  w Meksyku ponad 20 nadawców 

radiowo-telewizyjnych o zasi gu regionalnym, 

kontrolowanych przez w adze poszczególnych 

stanów tego federalnego kraju. Dzia aj  ponad-

to p atne kana y tematyczne: parlamentarny (od 

2000 roku) oraz podleg y w adzy s downiczej 

(od 2006 roku), które równie  s  zaliczane do 

publicznych, mimo e dost p do nich jest ogra-

niczony24. 

Spo ród krajów Ameryki rodkowej na 

uwag  zas uguje przypadek Kostaryki, a wi c 

kraju, który uchodzi w regionie za wzór demo-

kracji i lokuje si  najwy ej – spo ród pa stw 

latynoskich – w rankingach wolno ci mediów25. 

Pierwsz  pa stwow / publiczn  stacj , tj. Canal 

13, uruchomiono w 1977 roku, by nast pnie po-

wo a  Sistema Nacional de Radio y Televisión 

(SINART), do którego w czono trzy kana y te-

lewizyjne (8, 10 i 13) oraz Red Nacional de Ra-

dio, czyli pa stwow  sie  radiow . Po nieudanej 

operacji przekazania SINART kostaryka skiemu 

episkopatowi, media znalaz y si  pod kontrol  

Fundacji „Ondas del Saber” („Fale Wiedzy”). 

W 2003 roku uchwalono ustaw , na mocy której 

SINART uzyska  status publiczny oraz mieszan  

form  Þ nansowania: cz ciowo z bud etu pa -

stwa, cz ciowo przez komercjalizacj  swoich 

produktów, a ponadto 5 procent z dochodów 

z reklamy, jakie generuje pa stwo26.

Wnioski i perspektywy
Ró norodno  rozwi za , które przyj to w po-

szczególnych krajach Ameryki aci skiej w od-

niesieniu do mediów nazywanych públicos, 

22 P. Ortega, Televisión pública..., dz. cyt., s. 207–208.
23 G. Orozco, La televisión en México [w:] Historias de la televisión en América Latina, ed. G. Orozco, Barcelona 

2002, s. 203. 
24 P. Ortega, Televisión pública..., dz. cyt., s. 209–210.
25 Zob. R. Sajna, SpecyÞ ka…, dz. cyt., s. 53.
26 Tam e, s. 209.
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utrudnia charakterystyk  latynoameryka skie-

go modelu telewizji publicznej, zw aszcza e 

nie do ko ca jasne jest, które media mo na tam 

bez obaw zaliczy  do publicznych. Czy wszyst-

kie, poza komercyjnymi stacjami nale cymi do 

prywatnych przedsi biorstw, zgodnie z szerok  

deÞ nicj  zaproponowan  przez Jesusa Martina 

Barbero? Je li tak, to trudno ci w zdeÞ niowaniu 

owego modelu mog  okaza  si  nie do pokona-

nia. Niemniej, popularne idee wspó pracy i in-

tegracji republik latynoskich pojawiaj  si  tak e 

w dyskusjach dotycz cych przysz o ci telewizji 

w tym e regionie wiata, cho  ukszta towanie 

wspólnego latynoameryka skiego modelu me-

diów publicznych wydaje si  ma o prawdopo-

dobne. Tristán Bauer, prezes publicznej korpo-

racji Radio Televisión Argentina S.E., zauwa a 

jednak, e wraz z konwergencj  technologiczn  

i przechodzeniem z nadawania analogowego 

na cyfrowe powinno rozwa a  si  projekt in-

tegracyjny na poziomie latynoameryka skim, 

którego celem by aby wi ksza i bardziej plura-

listyczna produkcja ze strony krajowych stacji 

publicznych, mi dzynarodowe koprodukcje, 

wymiana produkcji telewizyjnych itd. Przypo-

mina te , e w Argentynie pionierem telewizji 

by  publiczny Canal 7, który dzi  znowu jest 

pionierem w tym kraju, tym razem, je li chodzi 

o rewolucj  cyfrow 27.

Wprawdzie rewolucja cyfrowa w Ameryce 

aci skiej jest opó niona w stosunku do Ame-

ryki Pó nocnej czy Europy, a tzw. switch-over 

ma przebiega  fazowo w najbli szych dekadach 

i nie zako czy si  z pewno ci  przed 2020 ro-

kiem, ale w tym kontek cie podkre la si  ko-

rzy ci wynikaj ce z przyj cia wspólnej normy 

nadawczej dla wszystkich krajów regionu – 

cho  o zgod  w tej kwestii nie jest atwo, po-

dobnie jak przy ewentualnym ustalaniu latyno-

ameryka skiego modelu mediów publicznych. 

Trudno bowiem doszukiwa  si  wyra nej inspi-

racji europejskiej czy pó nocnoameryka skiej, 

albo te  jakiego  latynoskiego konsensu co do 

roli (poza znaczeniem dla rozwoju demokracji 

i pluralizmu), sposobów funkcjonowania czy 

perspektyw dla mediów publicznych w regio-

nie. Raczej mo na mówi  o swoistej ró norod-

no ci wpisuj cej si  w nurt poszukiwania w a-

snej to samo ci, przy jednoczesnej niepewno-

ci, o której wspomina  Samuel Huntington. 

Podsumowuj c zatem powy sze rozwa a-

nia, nale y spodziewa  si  dalszych dzia a  

o charakterze integracyjnym, zmierzaj cym 

raczej do pewnych form wspó pracy, ani e-

li do tworzenia regionalnego modelu mediów 

publicznych. B dzie si  to dokonywa  przy 

jednoczesnej wzajemnej akceptacji dla ró no-

rodno ci wynikaj cej z autonomii poszczegól-

nych republik latynoskich i ich specyÞ cznych 

problemów spo ecznych, politycznych czy 

gospodarczych – pomimo wspólnych funda-

mentów historycznych i kulturowych ukszta -

towanych na drodze konkwisty, a potem walki 

o niepodleg o  – a dzi  suwerenno  – Amery-

ki aci skiej jako ca o ci oraz poszczególnych 

republik w jej obr bie. Przysz o  mediów 

publicznych w tej cz ci wiata zapewne b -

dzie zale e  przede wszystkim od dzia a  po-

lityków i innych podmiotów ycia spo ecznego 

w poszczególnych krajach, jak i na forum mi -

dzynarodowym, zw aszcza regionalnym – laty-

noameryka skim. 

27 T. Bauer, La televisión pública nuevamente en la vanguardia [w:] Pensar los medios en la era digital. Ibero-

américa frente al desafío de la convergencia, eds A. Miranda et al., Buenos Aires 2010, s. 13–16.


