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Summary

Conspicuous consumption
of luxury goods during
the global economic crisis

This article is concerned about the phe-
nomenon of luxury good consumption
during the global economic crisis, specifi-
cally “conspicuous consumption.” Despite
that social stratification created the phe-
nomenon of conspicuous consumption, it
is still practiced by many social groups, as
evidenced by the fact that luxury goods in

Wprowadzenie

the Polish market has seen a significant in-
crease in sales. The article will also exam-
ine the regulations and laws in Poland that
should be taken to minimize conspicuous
consumption and protect against the de-
lamination of the structure of earnings in
society.
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Wydarzenia $wiatowe zwigzane z obecnym kryzysem gospodar-
czym powodowane byly w duzej mierze rozprzestrzenianiem sie
konsumpcji débr zbytecznych (np. zakupem doméw na kredyt bez
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pokrycia, posiadaniem kilku aut na raty w gospodarstwie domo-
wym). Z jednej strony uwaza sie, ze konsumpcjonizm napedza go-
spodarke i stymuluje jej wzrost?!, z drugiej za$ fakty z ostatnich lat
pokazuja, ze ciggta che¢ zycia ponad stan (szczegélnie w krajach
Potudniowej Europy) moze jako jeden z czynnikéw doprowadzi¢
poszczegélne panstwa na skraj bankructwa (Grecja, Hiszpania,
Portugalia)?. Gdy w 2008 roku ogélnoswiatowy kryzys gospodarczy
dotknat takze kraje Unii Europejskiej, w jednej chwili pryst mit sta-
tego, szybkiego wzrostu ekonomicznego i tatwego do tej pory do
uzyskania kredytu pozwalajacego spoleczenistwom zy¢ w ztudzeniu
wygodnej zamoznosci. Nastgpito silne ciecie w tkance spolecznej,
odstaniajac jej strukture, w ktérej tylko nielicznych nadal byto sta¢
na wszystko, i pozostalych, ktérym na niewiele starcza. Podczas
gdy elita ekonomiczna umiejetnie chronita lub niwelowata skutki
kryzysu w kontekscie swego majatku, zwykli ludzie tracili prace
i narastata w nich frustracja. Odpowiedzig na fale niezadowolenia
byt chociazby ,ruch oburzonych” — miedzynarodowa spotecznosé
kontestujaca obecng polityke walki ze $wiatowym kryzysem odby-
wajaca sie ich zdaniem kosztem najbiedniejszych oraz chronigca
interesy najbogatszych, korporacji i instytucji finansowych obar-
czanych odpowiedzialnoscig za krach ekonomiczny. Efektem kra-
chu na rynkach finansowych byta recesja, ta zas spowodowala sta-
gnacje w wiekszosci galtezi swiatowej gospodarki (budownictwie,
motoryzacji, przemysle wydobywczym, handlu itp.), doprowadza-
jac na skraj bankructwa wiele poteznych koncernéw. Jedynie nie-

1 Dla przyktadu w ciggu ostatnich lat wydatki konsumentéw w USA stanowity okoto
70 procent amerykanskiej gospodarki, http://stimulate-us-now.org/economics101-what-
-drives-the-economy.php [dostep 20.02.2014]; http://research.stlouisfed.org/fred2/gra-
ph/?g=hh3 [dostep 20.02.2014].

2 W trakcie kryzysu gospodarczego, w 2012 roku co dziesiaty hiszpanski kredytobiorca
stal sie niewyplacalny. Dane opublikowane przez Bank Hiszpanii pokazaly, ze w lipcu
2012 roku 9,86 procent wszystkich zaciagnietych kredytéw to tzw. kredyty toksyczne.
Gl6éwna przyczyna niewyptacalnosci byt barika na rynku nieruchomosci i tatwy dostep do
kredytéw hipotecznych, http://wyborcza.biz/biznes/1,101562,12505631,Hiszpania_po_
uszy_w_zlych_kredytach__Najgorsze_dane.html [dostep 20.02.2014].
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liczne branze, pomimo zlej koniunktury, odnotowaty przychody.
Jedna z nich byt rynek débr luksusowych.

Tym, co wzbudzilo moje zainteresowanie s3 pytania, jakie nasu-
nety sie w efekcie opisanych powyzej wydarzen, a mianowicie:

Dlaczego w spoleczenistwach o duzym rozwarstwieniu zarobkéw
(w tym w Polsce), jak pokazuja badania, intensyfikuje sie zjawisko
ostentacyjnej konsumpcji, cho¢ dzieje sie to coraz czesciej nie kosz-
tem zwiekszonych zarobkéw, lecz kosztem zadluzania sie spole-
czenstw (por. Frank 2005; Wilkinson 2011)?

Czy konsumowanie débr luksusowych w dobie kryzysu pomaga
gospodarce wréci¢ na dawne tory i pchnaé ja ku wzrostowi, co po-
niekad usprawiedliwialoby moralnie bogaczy?

Jakie regulacje prawne i spoteczne w Polsce nalezaloby podja¢,
aby zminimalizowa¢ ostentacyjng konsumpcje i uchroni¢ sie przed
rozwarstwianiem zarobkéw w spoleczenstwie?

Legitymizacja bogactwa oraz konsumpcji na pokaz -
kontekst historyczny

Rozwazania dotyczace bogactwa i konsumpcji na pokaz pojawiaja
sie u wielu myslicieli ekonomicznych i spotecznych m.in. u Mande-
ville’a, Hume’a, Smitha, Locke’a, Rae, Marshalla i Veblena. O ile
pierwszych trzech uczonych rozwijalo nowa doktryne ekonomicz-
na, ktéra data bogatym uzyteczne narzedzie legitymizacji stanu
posiadania i tlumaczyla poniekad ich ekscentryczne zamilowanie
do luksusu oraz nieprzyzwoitej i ktujacej w oczy konsumpcji, o tyle
Veblen jest autorem pierwszej kompleksowej teorii konsumpcji na
pokaz ukazujacej mechanizmy i rytualy spoteczne, popychajace lu-
dzi do demonstrowania swego bogactwa lub w przypadku jego bra-
ku - tworzenia pozoréw posiadania majgtku.

Do poczatkéw XVIII wieku w europejskiej mysli ekonomicznej
panowalo przekonanie, iz najefektywniej przyczyniaja sie do wy-
twarzania bogactwa narodéw najnizsze warstwy spoleczne — tj.
chlopi, zapewniajacy plony i Zywigcy prézniacza arystokracje, czy
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tez rzemie$lnicy dostarczajacy rolnikom narzedzi. Jednym stowem,
spoleczenstwa rosty w sile dzieki klasom pracujagcym. Rozmitowa-
naw luksusie i zbytku szlachta jedynie trwonita i przejadata wypra-
cowane przez nich zasoby.

Fundamenty tego rozumowania nadkruszyt Mandeville, ktéry
w rozprawce ekonomicznej Bajka o pszczotach pisal przewrotnie, iz
to bogacze s3 zbawienni dla spoleczenstwa, poniewaz swoja nie-
ustanng konsumpcja i zbytecznymi wydatkami napedzaja gospo-
darke, dajac prace obywatelom z nizszych szczebli drabiny spotecz-
nej, przyczyniajac sie do poprawy losu najbiedniejszych, a nawet
gwarantuja im przetrwanie. Z powyzszych rozwazan nie ptynela
jednak pochwata dla hulaszczego trybu zycia arystokracji, ktéra
bez refleksji spedzala Zycie na opisanym i nazwanym blisko dwa
wieki pdzniej przez Veblena ostentacyjnym prézniactwie. Wrecz
przeciwnie, Mandeville celnie punktowal groteskowos¢ stanéw
wyzszych w nieprzerwanym dazeniu do zaswiadczania o swym bo-
gactwie. Lecz ich zamitlowanie do luksusu i otaczania sie kosztow-
noéciami oraz pomnazania majatku w efekcie przyniosto spote-
czenstwu wiecej pozytku niz cierpietniczy i ciutaczy los ludu
pracujacego. Moralno$¢, z punktu widzenia ekonomii Mandeville’a,
schodzita na drugi plan i w przeciwienstwie do myslicieli z nurtu
chrzescijanistwa, ktérzy oceniali blizniego przez pryzmat duszy,
cztowiek stanowil taka wartos¢, jaka wyznaczaly skutki jego dzia-
tan. Wprowadzenie tego kryterium po raz pierwszy wynosilo na
piedestal jednostki, ktére zgromadzily ogromne majatki, aby na-
stepnie trwoni¢ je na bezsensowne $wiadectwa zbytku, blichtru
i przepychu a nizej sytuowato klasy pracujace. Jak to ujat Mandevil-
le w podtytule swojej rozprawki: Wady prywatne — zyskiem publicz-
nym, ,To zmystowy dworzanin, ptawiacy sie w bezgranicznym luk-
susie, trzpiotka, co tydzien wymyslajgca nowa mode, skoriczony
rozpustnik i rozrzutny dziedzic [najskuteczniej pomagaja bieda-
kom]. Ten, kto zakléca spokdj tysiecy bliznich i wymysla najbar-
dziej zbyteczne galezie wytwoérczosci, jest, bez wzgledu na to, czy
sam jest dobry, czy zly, najwiekszym przyjacielem spoleczenstwa.
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Blawatnicy, tapicerzy, krawcy i wielu innych w pét roku pomarliby
z glodu, gdyby zakazano réwnoczesnie dumy i zbytku” (Mandeville
1957, 5. 98).

Przyjete poczatkowo z niedowierzaniem i trwoga twierdzenia
Mandeville’a, z biegiem lat znalazly uznanie i przeniknety do umy-
stéow tworcéw osiemnastowiecznej ekonomii. Jednym z nich byt
David Hume, ktéry zaaprobowatl filozofie zawartg w Bajce o pszczo-
tach i powielil ten tok rozumowania w swoich pracach, gdzie kon-
kludowat, ze zrédtem dobrobytu jest nieustanna pogon za bogac-
twem i konsumpcja luksusu, nie za$ praca najnizszych warstw
spoleczenstwa.

Niespelna ¢wier¢ wieku pézniej Adam Smith w swoim dziele Ba-
dania nad naturq i przyczynami bogactwa narodéw dotozyt kolejna ce-
gietke do teorii traktujacej bogaczy jako uzytecznych dla postepu
i rozwoju gospodarki. Dodatkowo, podobnie jak poprzednicy, z iro-
nig wypowiadal sie o jednostkach przedkiadajacych spokéj nad nie-
koniczacy sie ped ku powiekszaniu zbytku, luksusu i bogactwa, choé
potwierdzal teze, iz to dzieki ich wysitkowi ktadzionemu w bezre-
fleksyjna i glupig konsumpcje pomnaza sie dobrobyt calego spote-
czenstwa. Owa sktonno$é najbogatszych do blichtru i pokazywania
sie przed innymi ,pchnely ludzi do uprawiania roli, budowania do-
moéw, zaktadania miast i organizméw panstwowych, a takze wyna-
lezienia wszystkich nauk i sztuk, uszlachetniajacych i upiekszaja-
cych ludzka egzystencje; catkowicie odmienily oblicze planety,
przeobrazily pierwotne dzikie puszcze w przyjemne dla oka zyzne
réwniny i uczynily z dziewiczego oceanu nowe zrédto pokarmu”
(za: De Botton 2004, s. 77). Hamowatl sie ponadto w osagdach boga-
tych przez pryzmat ciemiezycieli klas pracujacych. Choé niegdysiej-
sze teorie ekonomiczne tak wlasnie czynity, Smith bierze w obrone
zachowania bogaczy i pomimo ze nie usprawiedliwia ich pychy, nie-
czulosci wobec stabszych, to w sposéb zdecydowany docenia ich
wklad w rozwdj gospodarczy, piszac: ,Mimo swej naturalnej samo-
lubnosci i chciwosci, cho¢ maja na wzgledzie jedynie korzys¢ wia-
sng, cho¢ zatrudniaja tysigce ludzi wylacznie po to, by dzieki ich
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pracy zaspokoi¢ wlasne prézne i nienasycone pragnienie, bogacze
dzielg z biednymi owoce postepu. Kierowani niewidzialng dtonig
dokonuja prawie dokladnie takiej samej dystrybucji débr, jaka mia-
taby miejsce, gdyby ziemia byla podzielona w réwnych czesciach
pomiedzy wszystkich jej mieszkanicéw, tym samym, wcale tego nie
pragna¢ ani o tym nie wiedzac, dzialaja na korzysé spoleczenstwa
oraz rozmnazania gatunkow” (s. 77-78).

Konsumpcja na pokaz

Pojecie konsumpcji na pokaz wymaga odrebnego opisania, gdyz
wlasnie ta forma wydatkowania $rodkéw w znacznej mierze wyja-
$nia przyczyny i powody nabywania produktéw luksusowych. Za-
réwno w koncepcjach teoretycznych, jak i zdaniem praktykéw kon-
sumpcja na pokaz $cisle wigze sie z kupowaniem i jawnym
uzytkowaniem tych produktéw.

Nalezy jednak pamieta¢, ze samo zjawisko nie wynika wylacznie
z bogactwa i posiadanego majatku. Konsumpcje na pokaz stosuja
wszystkie klasy spoteczne, od chtop6éw na tradycyjnej wsi, w mysl
przystowia ,zastaw sie a postaw sie”, po parweniuszy prébujacych
nasladowac elite spoteczna. Jest to wyjatkowo stary i powszechny
sposéb komunikowania prestizu i statusu jednostek i grup w spote-
czenstwie.

Jak opisuje Miller, jest on skutkiem procesu ewolucji i uksztatto-
waniu sie naszych mézgéw na zaswiadczanie o atrakcyjnosci i sta-
tusie niz z proces6w kulturowych (2010, s. 10).

W niniejszym artykule nacisk zostanie polozony na zwigzek kon-
sumpgcji na pokaz z bogactwem i zamozno$cia, poniewaz w duzej
mierze to elity spoleczne s3 transmiterem panujacej mody, styléw
zycia, ktére nastepnie prébuja kopiowaé w zubozonej formie klasy
nizsze. Zatem analizie poddane bedg przejawy konsumpcji na pokaz,
ktérych zrédlo osadzone jest w strukturze spolecznej i jak mozna do-
mniemywa¢, niesprawiedliwym rozdziale nagréd i przywilejow.
Zreszta opisywane zjawisko zawsze bardziej charakteryzuje nuwory-
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szy, neofitéw, nowobogackich itp. (np. rosyjscy, ukrainscy oligarcho-
wie) niz jednostki stabilnie umieszczone w ramach hierarchii, ktére
nie musza podkresla¢ przynaleznosci do grupy, do ktdrej aspiruja.
Niemniej takze wérdd elit, w spoteczenstwach, gdzie nadmierna kon-
sumpcja bogactwa jest postrzegana jako nieetyczna (np. kraje skan-
dynawskie, Japonia), réwniez rozgrywa sie rywalizacja o status, cho¢
nie przybiera tak ostentacyjnej formy. Jest ona bardziej zrytualizo-
wana i dotyczy okreslonych styléw zycia, ktére zaswiadczaja o przy-
naleznosci do klasy wyzszej. Rytualy te maja na celu stworzenie ba-
rier fatwego wejscia w krag elit, a po wtére skutecznie odseparowuja
parweniuszy. Moga to by¢ opisywane przez Veblena czynnosci tzw.
prézniacze: nauka taciny, etykiety, somelierstwa, savoir-vivre'u, kto6-
rych nuworysz nie kupi za pienigdze.

Jak zauwazyt Veblen, twérca pojecia ostentacyjnej konsumpcji,
zwanej tez konsumpcja na pokaz, aby zdoby¢ i utrzyma¢ admiracje
i podziw wsréd ludzi, musi by¢ nie tylko i wylacznie bogaty. Trzeba
nieustannie zaswiadczaé i dawaé wyraziste dowody tegoz bogac-
twa, poniewaz prestiz definiowany jest przez zewnetrzne oznaki.

Takie zachowanie spetnia kluczowe funkcje: przekonania o wia-
snej wartosci i jako podstawa oceny samego siebie oraz zachowania
wewnetrznego zadowolenia przy poréwnaniu sie z innymi ludZmi
(Veblen 2008, s. 34).

Celem konsumpcji sa zatem nie tylko potrzeby praktyczne i po-
lepszanie standardu zycia. Wchodza tu w gre wymogi prestizowe.
Konsumpcja doskonalszych, ulepszonych artykuléw jest wyrazem
bogactwa — przynosi zaszczyt, natomiast niemozno$¢ konsumowa-
nia ich w odpowiedniej iloéci i odpowiednim wysokim gatunku, od-
wrotnie — jest dowodem nizszosci i przynosi ujme. ,Dla wiekszosci
ludzi w spoleczenistwie wspdlczesnym bezposrednig przyczyna
podnoszenia wydatkéw ponad faktyczne potrzeby jest nie tyle
$wiadome dazenie do przewyzszenia innych w ostentacyjnej kon-
sumpcji kosztownych débr, ile pragnienie dostosowania sie do
ustalonego poziomu konsumpcji, poziomu uznanego za przyzwo-
ity” (Veblen 2008, s. 88).
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Prowadzi to do stanu, w ktérym ostentacyjne wydatki, wplywa-
jace na dobre samopoczucie, z biegiem czasu staja sie pierwszopla-
nowe, spychajac w hierarchii zakupéw dobra elementarne, nierzad-
ko niezbedne do egzystencji.

Wiasciwy poziom zycia znajduje sie zawsze nieco powyzej juz
osiggnietego i zdobycie go wymaga od jednostki odpowiedniego
wysitku. Zatem dzialania podejmowane przez aktoréw spotecznych
powodowane s3 rywalizacja podsycana przez poréwnanie z inny-
mi, zamozniejszymi jednostkami.

Wspélczesnie do kategorii ludzi sukcesu zaliczaja sie osoby, kté-
re zdobyly duze pienigdze poprzez swoja zaradnos¢, kreatywnos¢,
pracowitos¢, niezaleznie w jakiej dziedzinie Zycia: sporcie, biznesie,
nauce czy polityce. Pienigdze nabraly wartosci etycznej. ,Dyspono-
wanie wiekszg ich ilo$cig $wiadczy o cnocie, podobnie jak posiada-
nie d6br jakie mozna za nie kupié. [...] Bogactwo nie tylko zapewnia
wysoka pozycje spoteczna, lecz réwniez daje - jakoby — szczescie,
utozsamiane z dostepem do szerokiej oferty towaréw konsumpcyj-
nych, ktérych brak wzbudza w nas lito$¢ i zdumienie, gdy myslimy
o skromnym zyciu, ktére wiedli nasi przodkowie” (De Botton 2004,
s. 185).

Przyczyny ostentacyjnej konsumpciji -
goraczka luksusu i lek o status

Jak podkresla Robert Frank, autor pojecia ,goraczka luksusu’,
w miare narastania nieréwnosci i wydawania przez bogaczy coraz
wiekszych sum na dobra luksusowe pragnienie posiadania takich
débr splywa kaskada w dét skali dochodéw i wszyscy daza do na-
wigzania z tamtymi rywalizacji i dotrzymania im kroku (Wilkin-
son, Pickett 2011, s. 87). Wspoélczesnie rywalizacje te podsycaja
media, uchylajac w licznych programach, kolorowych gazetach,
portalach plotkarskich drzwi do $wiata bogatych, pieknych i staw-
nych. Wytwarza to w ludziach aspiracyjna cheé nasladownictwa,
a takze powoduje niezadowolenie z wlasnego zycia i stanu posiada-
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nia. Wykorzystuja to réwniez tworcy reklam, rozbudzajac w lu-
dziach che¢ ciggtej zmiany produktéw na nowsze i lepsze, aby nie
zostac ,z tylu”.

Na uzytek marek luksusowych agencje reklamowe kreuja w od-
biorcach przeswiadczenie, ze nieprzecietne, drogie i wasko dostep-
ne produkty mogg zrekompensowac nasze przecietne cechy osobo-
woéci (Miller 2010, s. 98).

Sugeruja dodatkowo, ze dzieki produktom luksusowym zyska-
my lepsze, bardziej imponujace narzedzia manifestacji naszych
cech niz te, ktdre oferuje nam nasze naturalne zachowanie. Dlatego
tez producenci, wyposazeni w te wiedze, stworzyli nie tyle produk-
ty, co marki, ktére dzieki skutecznej reklamie staja sie synonimem
pozadania.

Thomas podkresdla, ze logo wyrobu luksusowego zawiera w sobie
obietnice zamozno$ci, statusu i szyku — nawet jesli sam produkt zo-
stal zakupiony na kredyt przez gospodynie domowa z przedmiescia
(Thomas 2010, s. 273).

Rosngca zamozno$¢ spoleczenistwa w pewnym momencie prze-
staje wplywac na poczucie szczescia jego czlonkéw. ,Jak doszlo do
tego, ze w naszym zyciu jest tyle cierpienia psychicznego mimo
osiggniecia niespotykanego w dotychczasowej historii poziomu za-
moznodci i komfortu?” — pytajag Wilkinson i Pickett (Thomas 2010,
s. 19). Autorzy dowodza, ze dzieje sie tak, poniewaz ludzie s3 coraz
bardziej niespokojni o to, jak widza ich inni i co o nich mysla, dlate-
go usiluja jakos podbudowaé wlasng wiare w siebie. Wspélczesnie
silniej niz dotychczas uwypukla sie lek i rywalizacja o status, ktéry
bez mala definiuje jaka wartosc reprezentuje jednostka. Im wyzszy
status, tym lepiej wypadamy w spolecznych poréwnaniach pod
wzgledem bogactwa, wyksztalcenia, rangi wykonywanego zawodu,
sposobu spedzania wakacji oraz wszelakich innych wyznacznikéw
zyciowego sukcesu. Nic wiec dziwnego, ze czlowiek odczuwa lek
przed oceng spoteczna.

Badania dowodza, ze wiekszym nieréwnosciom towarzyszy cze-
sto wzmozona rywalizacja i niepokdj o status (por. Lim et. al. 2005).
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Tego samego zdania byl Veblen, ktéry stwierdzil, iz posiadanie,
dzieki wlasnemu wysitkowi czy osobiscie zagrabione, czy tez uzy-
skane w drodze dziedziczenia, zapewnia prestiz w oczach catego
spoleczenistwa. Posiadanie débr, cenione poczgtkowo jako dowdd
przedsiebiorczodci i dzielno$ci, staje sie samo w sobie cnotg. ,Bo-
gactwo jest czyms z istoty swej szlachetnym i promieniuje swg szla-
chetnoscia na swego posiadacza” (Veblen 2008, s. 28).

Lek o bogactwo i status pojawia sie, gdy dochodzi do poréwnan
z grupa odniesienia.

W kazdej spotecznosci, w ktérej istnieje wlasnos$é prywatna, by
zachowa¢ réwnowage ducha, stan posiadania musi by¢ przynaj-
mniej taki jak u innych, ktérych postrzegamy jako réwnych sobie.
Jesli zas bedziemy nieco od nich bogatsi, tym lepiej bedziemy po-
strzegani i wyzsza bedzie nasza samoocena i lepsze samopoczucie
(Veblen 2008, s. 29).

Tym samym tworzy sie ciagla rywalizacja oraz niezadowolenie
z obecnego stanu posiadania, ktéry traktowany jest jako stan wyj-
$ciowy. Celem rywalizacji jest osiaggniecie takiego majatku, ktéry
stawialby jednostke na szczycie hierarchii spotecznej. Powoduje to
nieustanng che¢ réwnania do 0oséb zamozniejszych.

Veblen podkredla, iz czlowiek z natury nie jest w stanie zaspoko-
i¢ wlasnej zadzy bogactwa, a mozliwos¢ spelnienia jej przez ogét
populacji w ogéle nie jest mozliwe (Veblen 2008, s. 30).

Dlatego podniesienie zamoznosci calego spoleczenistwa, nawet
bardzo znacznie, ani nie powoduje ogdlnego zadowolenia, ani tez
nie hamuje zadzy posiadania. Dodatkowo w spotecznosciach o du-
zym rozwarstwieniu dochodéw efekt ten poteguje sie. Dzieje sie
tak, poniewaz pomiedzy licznymi czlonkami spotecznosci zachodzi
rywalizacja i poczucie koniecznosci cigglego réwnania do bogat-
szych3.

% Nalezy jednak zwroci¢ uwage, iz w spoteczenstwie wyksztalcity sie takze postawy od-
wrotne, rezygnujace ze wspélzawodnictwa w walce o bogactwo i status, np. ruch ,slow
movement” lub ,,downshifters”.
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Miller zauwaza, ze po przodkach odziedziczylismy nature ludz-
ka napedzang pragnieniami i preferencjami przektadajacymi sie na
dazenie do osiggania wyzszego statusu i obliczona na wywotywa-
nie wrazenia u innych.

W toku ewolucji nasze mdzgi sg trwale ukierunkowane na reali-
zacje dwéch ewolucyjnych celéw: demonstrowanie wskaznikéw
atrakcyjnosci, ktdére od czaséw prehistorycznych wiaza sie z wyz-
szym statusem spolecznym i atrakcyjnoscia seksualna, oraz wy-
chwytywanie wskazéwek umozliwiajacych przetrwanie i dajacych
wieksze szanse na odniesienie korzysci spotecznych, seksualnych,
reprodukcyjnych (Veblen 2008, s. 29-30).

Oznacza to zatem, ze rywalizacja, o ktdrej pisze Veblen, nie wy-
nika z okreslonego modelu spoleczeristwa czy tez procesu socjaliza-
cji, ale zakodowana jest biologicznie w naszych organizmach, a co
za tym idzie staje sie ponadkulturowa.

Demokratyzacja luksusu

W ciggu kilku ostatnich dekad dobra luksusowe ulegly znacznej de-
mokratyzacji i upowszechnieniu. Przyczynit sie do tego powaznie
postep techniczny i masowa produkcja, dzieki czemu niektére arty-
kutly traktowane jako luksusowe staly sie dostepne dla szerokiej
rzeszy konsumentéw. To, co jest luksusem w jednym pokoleniu,
w nastepnym staje sie dobrem powszechnego uzytku - czego przy-
ktadami moga by¢ telefon komérkowy, laptop, tablet, samochéd
osobowy, dom jednorodzinny. Jednak wskutek demokratyzacji luk-
susu pryska czar dystynktywnosci i unikalnosci. To, co do tej pory
zarezerwowane bylo dla najbogatszych, konsumuja wszyscy. Dlate-
go na miejsce umasowionych produktéw wchodza coraz to nowsze,
bardziej zaawansowane technologicznie modele lub kolejne wyna-
lazki, na ktére znowu - ze wzgledu na cene — moga pozwoli¢ sobie,
przynajmniej poczatkowo, tylko nieliczni. Jednak nie ulega watpli-
wosci, ze wraz z wzbogacaniem sie spoleczenistwa coraz wiecej oséb
moze pozwoli¢ sobie na korzystanie z luksusu.
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Sikora stwierdza, iz: ,Obecnie dzieki przedefiniowaniu pojecia
»luksus« w wyniku »zwyciestwa« marki nad produktem, co nastgpi-
to w XIX w. (odtad marka stala sie gtéwnym wyznacznikiem luksu-
sowoséci produktu), a nastepnie procesom akcesoryzacji luksusu
wyroby oznaczone logo marek luksusowych sa kupowane cho¢
przewaznie rzadko i nieregularnie, przez setki milionéw oséb na
$wiecie” (Sikora 2012, s. 81).

Wskutek tego nizsze warstwy spoleczne dostaja nowy orez do
manifestowania swojego statusu w grupie odniesienia, a to jeszcze
bardziej zwieksza poziom ostentacyjnej konsumpgji.

Swiatowy luksus w dobie kryzysu
i europejski ,efekt szminki”

Analizujac raport firmy Ernst & Young ,, Luxury & Cosmetics Finan-
cial Factbook™ dotyczacy kondycji finansowej 21 najwiekszych
firm wytwarzajacych dobra luksusowe, nie zauwaza sie kryzysu.
W 2011 r. sprzedaz tej branzy wzrosta $rednio o 10,4 procent. Eks-
perci Ernst & Young przewiduja, ze swiatowy rynek débr luksuso-
wych do korica 2014 r. bedzie r6st w tempie od 6-7 procent rocznie.
W 2014 r. bedzie on wart okolo 225 mld euro. Co znamienne, sprze-
daz produktéw luksusowych nadal roénie w Europie. W Hiszpanii,
w ktorej jest 5 mln bezrobotnych, w roku 2011 warto$¢ sektora débr
luksusowych wzrosta o 25 procent.

Leonard Lauder, szef Estee Lauder Companies, zauwazyl, ze
w dobie kryzysu funkcjonuje mechanizm polegajacy na radykalnej
zmianie preferencji konsumentéw w tym sensie, iz zmniejsza sie
konsumpcja débr luksusowych o duzej wartosci, a wzrasta kon-
sumpcja débr luksusowych o relatywnie mniejszej wartosci, np. wo-
lumen sprzedazy luksusowych samolotéw i samochodéw, a wzrasta
wolumen sprzedaz luksusowych kosmetykéw, urzadzen elektro-

4 Zob. http://ey.media.pl/pr/221580/ernst-young-rosnie-sprzedaz-dobr-luksusowych
[dostep 05.09.2013].

214



Prakseologia nr 155/2014

nicznych, produktéw spozywczych. Zjawisko to nazwal ,efektem
szminki”.

Znajduje to potwierdzenie w analizach zawartych w raporcie
»Luxury & Cosmetics Financial Factbook”. W roku 2011 pograzo-
na w kryzysie Europa nadal byla najwiekszym rynkiem zbytu dla
firm produkujacych ekskluzywne produkty z 36-procentowym
udzialem w rynku swiatowym. Europa byla tez najbardziej odpor-
nym na dekoniunkture rynkiem w czasie poprzedniego kryzysu fi-
nansowego. W latach 2007-2011 sprzedaz débr luksusowych w Eu-
ropie rosta érednio o 2 procent rocznie.

Polski luksus w dobie kryzysu

Wedtug raportu KPMG’ z 2011 r., bazujacego na danych z Minister-
stwa Finanséw, w Polsce istniejg dwie grupy nabywcéw débr luksu-
sowych: osoby zamozne (przecietny dochdéd miesieczny brutto
w 2009 r. wynosi od 7,1 tys. do 20 tys. z1) oraz bogate (przecietny
doché6d miesieczny w 2009 r. powyzej 20 tys. z1 brutto (oraz aktywa
plynne o wartosci powyzej 1 mln dolaréw).

Stosujac powyzsza definicje zamoznosci i bogactwa, zaprezento-
wana w 2012 r. kolejna edycja raportu KPMG® wskazuje, ze w Polsce
nastapil spory wzrost w obu grupach. W poréwnaniu z 2008 r., licz-
ba zamoznych i bogatych wzrosta o 30 procent. Wedlug analiz
KPMG, w naszym kraju funkcjonuje obecnie duza grupa konsu-
mentéw o dochodach pozwalajacych na regularne zakupy débr luk-

5> Zob. http://pl.wikipedia.org/wiki/Efekt_szminki [dostep 05.09.2013].

6 Zob. http://ey.media.pl/pr/221580/ernst-young-rosnie-sprzedaz-dobr-luksusowych
[dostep 05.09.2013].

7 Zob. http://www.kpmg.com/PL/pl/IssuesAndInsights/ArticlesPublications/Do-
cuments/2011/Raport-KPMG-Rynek-dobr-luksusowych-w-Polsce-edycja-2011.pdf
[dostep 19.11.2013].

8 Zob. http://www.kpmg.com/PL/pl/IssuesAndInsights/ArticlesPublications/Documents/
2012/Raport-KPMG-Rynek-dobr-luksusowych-Edycja-2012.pdf [dostep 20.11.2013].
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susowych. Na podstawie danych Ministerstwa Finanséw mozna
szacowa(, ze w 2011 r. mieszkato w Polsce 728 tys. 0s6b o miesiecz-
nym dochodzie brutto powyzej 7,1 tys. zl, a ich faczny roczny do-
chéd rozporzadzalny przekroczyt kwote 120 mld zt. Oznacza to, ze
pomimo spowolnienia gospodarczego, liczba 0séb zamoznych i bo-
gatych oraz ich dochéd do dyspozycji znaczaco wzrosty w stosunku
do 2008 r.

Wszystko wskazuje na to, ze trudnosci gospodarcze z lat 2008-
2011, wyraznie odczuwalne w skali gospodarki i spoleczeristwa
jako calosci, w malym stopniu dotknely najzamozniejszych Pola-
kéw. Istotnie w poréwnaniu z rokiem 2008 wzrosta takze liczba
0s6b aspirujacych do grona najbogatszych, ktérzy, jak zostato opi-
sane wczeéniej na podstawie teorii Veblena w znacznym stopniu
przyczyniaja sie do ostentacyjnej konsumpcji, starajac sie naslado-
wacé i kopiowac styl zycia oséb zamoznych i bogatych. W 2012 r.
byto ich o 25 procent wiecej niz w roku 2008.

Wyliczenia ekspertéw KPMG wskazuja, ze w 2012 r. zamozni
i bogaci Polacy wydali (zgodnie z deklaracjami) na dobra luksuso-
we okoto 18,5 procent swoich dochodéw do dyspozycji, podczas
gdy aspirujacy — 13 procent. Odniesienie tych danych do dochodu
do dyspozycji wskazuje, ze catkowita deklarowana wartos$¢ wy-
datkéw Polakéw na dobra luksusowe w 2012 r. mogla siegnaé
36,8 mld z1, 0 4,7 mld zt wiecej niz w 2011 r. Wiekszosé¢ (24,2 mld
z}) stanowia wydatki 0séb zamoznych i bogatych, zas 12,6 mld zt
- wydatki oséb aspirujacych. Wiele wskazuje, ze kolejne lata
przyniosa dalszy wzrost wydatkéw — az do poziomu 46,4 mld zt
w2015 r.°

Jak podkreslaja autorzy raportu: ,zgodnie z przewidywaniami
ekspertéw, rynek débr luksusowych w Polsce rozwija sie stabilnie.
Jest on istotnym elementem poprawiajacej sie jakosci zycia Pola-
kéw, ktorzy czesto po kilkunastu czy kilkudziesieciu latach ciezkiej

¥ Zob. http://www.kpmg.com/PL/pl/IssuesAndInsights/ArticlesPublications/Documents/
2012/Raport-KPMG-Rynek-dobr-luksusowych-Edycja-2012.pdf [dostep 20.11.2013].
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pracy postanowili cieszy¢ sie urokami zycia, korzystajac z débr luk-
susowych”0.

Patrzac zatem na rynek débr luksusowych przez pryzmat gospo-
darki i jej roli stymulujacej w dobie kryzysu, nalezy odnies¢ dekla-
ratywna wielko$¢ wydatkéw w Polsce przeznaczana na produkty
z najwyzszej potki do sprzedazy detalicznej ogétem. Jako ze GUS
publikuje zestawienia dotyczace sprzedazy detalicznej jedynie do
roku 2011, réwniez wielkos¢ rynku débr luksusowych zostanie za-
czerpnieta ze wczeéniejszej edycji raportu KPMG.

Z danych GUS-u wynika, ze sprzedaz detaliczna w Polsce
w 2011 r. wyniosta ogétem 646,127 mld zt'!, podczas gdy wydatki
na dobra luksusowe w tym okresie oszacowane zostaly na
28,3 mld z'?, co daje 4,3 procent ogdlnej sprzedazy detalicznej.
Dodatkowo, roczny dochéd do dyspozycji oséb zamoznych i boga-
tych w 2011 r. w Polsce wynosit 120,9 mld zl, co daje blisko 19
procent sprzedazy detalicznej w kraju. Wida¢ zatem, ze osoby za-
mozne i bogate (ktérych w 2011 r. byto wg szacunkéw okoto 730
tys.)!® dysponuja ogromna sita nabywcza, a jest ona nieproporcjo-
nalnie wysoka w poréwnaniu z liczebnoscia tej grupy. Bezsprzecz-
nie ich wydatki moga przyczyniac sie istotnie do pobudzania kon-
sumpcji, a tym samym gospodarki w kraju. Jednak zachodzi tu
btedne koto, poniewaz koszty bogatych ponoszone s3, cho¢ nie za-
wsze, w celu pokazowego manifestowania statusu. Jak udowadnia-
ja Wilkinson i Picket ten typ konsumpcji (na pokaz) jest destruk-
cyjny dla tkanki spotecznej i napedza niezdrowa rywalizacje oraz
budzi resentymenty ostabiajac kapital spoteczny.

10 Zob.  http://www.kpmg.com/PL/pl/IssuesAndInsights/ArticlesPublications/Docu-
ments/2011/Raport-KPMG-Rynek-dobr-luksusowych-w-Polsce-edycja-2011.pdf [dostep
19.11.2013].

11 Zob. http://www.stat.gov.pl/cps/rde/xbcr/gus/RS_rocznik_statystyczny_rp_2012.
pdf, s. 540 [dostep 19.11.2013].

12 Zob. http://www.kpmg.com/PL/pl/IssuesAndInsights/ArticlesPublications/Documents/
mobile/rynek-dobr-luksusowych-w-polsce-edycja-2011.pdf [dostep 19.11.2013].

13 Zob. http://www.kpmg.com/PL/pl/IssuesAndInsights/ArticlesPublications/Documents/
2012/Raport-KPMG-Rynek-dobr-luksusowych-Edycja-2012.pdf, s. 12 [dostep 19.11.2013].
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Dlatego niezbedne wydaje sie wypracowanie zlotego srodka, na-
wet za cene systemowych regulacji, dzieki czemu ostentacyjna kon-
sumpcja bedzie spotecznie odrzucana i niwelowana.

Spofeczny dyskurs etyczny zwiazany
z ostentacyjna konsumpcja débr luksusowych
a rozwarstwienie spoteczne

Swiatowy kryzys, ktéry dotknat w szczegdlnosci Europe, nadkru-
szyl niezniszczalne, jak sie dotad wydawato, fundamenty ekonomii
neoliberalnej. Niewidzialna reka rynku, stworzona przez Smitha,
okazala sie mie¢ takze moc niszczycielska i uderzyla z impetem
w nieprzygotowane spoleczenstwa, cho¢ powinna dotknaé instytu-
cje finansowe i osoby odpowiedzialne za wywotlanie krachu. Polity-
ka neoliberalizmu, deregulacje rynkéw, wycofanie sie panstwa
z gospodarki doprowadzity do dramatycznego wzrostu nieréwnosci
spolecznych, gdzie bogaci wciaz pomnazaja swéj majatek, nawet
w czasie kryzysu.

Zwiekszajacy sie poziom bogactwa i dobrobytu zamozniejszej
czesdci Swiata spowodowal jakosciowa zmiane i przejicie od kon-
sumpcji luksusowej (ktéra zawsze byta domenga niewielu), do zbyt-
ku, ktéry jest niesprawiedliwy i bolesny, razi w oczy i godzi w po-
czucie sprawiedliwo$ci i racjonalnosci oraz pozostaje w kontrascie
z etyczna zasada Milla nakladajaca moralny obowigzek uczynienia
ludzi w maksymalnym stopniu szczesliwymi.

Jak pokazuja dane dotyczace nieréwnosci spotecznych i rozwar-
stwienia zarobkéw pochodzace z badan wielu niezaleznych instytu-
cji i naukowcdw, caly czas postepuje poglebianie sie réznic miedzy
bogatymi i pozostalymi klasami spotecznymi. Od kiedy zaczela
obowigzywac polityka neoliberalna (koniec lat 70. XX wieku) udzial
1 procent najlepiej zarabiajagcych mieszkancéw USA w dochodzie
narodowym zwiekszyl sie znaczaco - z 8 do 15 procent. Dodatkowo
stosunek pensji prezeséw korporacji do mediany zarobkéw pracow-
niczych zmienit sie z 30 do 1 w 1970 r. do prawie 500 do 1 w roku
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2000. Obecnie najbogatsza jedna pigta mieszkanicéw USA dysponu-
je 85 procent catego majatku'?.

Co wiecej, w 2001 r. srednia wielokrotnos$¢ pensji szeféw w sp61-
kach indeksu Standard & Poor’s w poréwnaniu z szeregowymi pra-
cownikami tych firm to 204. Wskaznik ten jest az o 20 procent
wyzszy niz w roku 2009'°.

W pierwszych latach XXI w. 10 procent najbogatszych obywateli
USA zdobyto dodatkowe 1,5 bln dolaréw kosztem klas $rednich
i nizszych. Aby utrzymac swéj poziom zycia, przedstawiciele tych
klas brali masowo kredyty hipoteczne, az w 2008 r. pekla rozdmu-
chana do granic mozliwosci barika kredytowa®®.

Duze rozwarstwienie dochodowe dotyczy takze Polski. Nier6w-
nosci ptacowe, mierzone stosunkiem dochodéw 10 procent najwie-
cej i 10 procent najmniej zarabiajacych, w ciggu ostatnich dwudzie-
stu lat w Polsce wzrosty najbardziej ze wszystkich panstw
czlonkowskich OECD. Proporcje pomiedzy zarobkami najbogat-
szych a najbiedniejszych wynosza w Polsce 13,5:1, przy $redniej
8,9:1 dla 30 krajow cztonkowskich?’.

Ponadto Polska gospodarka charakteryzuje sie wzglednie nie-
réwnomiernym rozkltadem dochodéw. Wskaznik Giniego dla Polski
wynosi 0,37. Tym samym zajmujemy piate miejsce pod wzgledem
nieréwnoéci dochodéw wséréd 30 krajéow OECD. Wynik jest konse-
kwencja tego, iz znaczna cze$¢ dochodéw uzyskiwanych przez ogét
spoleczenstwa przypada w udziale okreslonym grupom, przyczy-
niajac sie do powaznych réznic w wysokosci zarobkéw najbogat-

14 Zob. K. Kecik, Takiego kapitalizmu nie chcemy!, Przeglad, 11/2013; http://www.prze-
glad-tygodnik.pl/pl/artykul/takiego-kapitalizmu-nie-chcemy [dostep 20.11.2013].

15 Zob. http://forsal.pl/artykuly/701351,usa_walcza_z_ogromnymi_dysproporcjami_w_
zarobkach_szefow_i_pracownikow_bez_skutku.html [dostep 20.11.2013].

16 Zob. K. Kecik, Takiego kapitalizmu nie chcemy!, Przeglad, 11/2013; http://www.prze-
glad-tygodnik.pl/pl/artykul/takiego-kapitalizmu-nie-chcemy [dostep 20.11.2013].

17" Growing Unequal? Income Distribution and Poverty in OECD Countries [http://www.
oecd.org/els/soc/growingunequalincomedistributionandpovertyinoecdcountries.htm]
[dostep 20.11.2013].
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szych i najbiedniejszych Polakéw. Dysproporcja ta sygnalizuje ist-
nienie znacznego potencjatu konfliktogennego.

Jednoczesnie problematyka rozwarstwienia dochodowego spo-
teczenistwa nie jest szeroko obecna w debacie publicznej. Na poczat-
ku lat 90. méwienie o rosnacych nieréwnosciach jako palgcym pro-
blemie spolecznym odbierano jako podwazanie wprowadzanych
reform rynkowych (Wozniak 2012, s. 27-28).

Badania nad stratyfikacja dowodza, ze im wiekszy rozdzwiek
w zarobkach spoleczenistwa, tym silniejsze dazenie do manifesto-
wania statusu i podkreslania wlasnej pozycji spolecznej (Wilkin-
son, Pickett 2011, s. 15), a tym samym mniejsze poczucie satysfak-
¢ji ze stanu posiadania.

Dlatego w krajach zachodnich panstwo przyjmuje coraz wieksza
role regulacyjng, dazac przez stanowienie prawa podatkowego
w stosunku do wlasnych obywateli oraz przez ksztaltowanie polity-
ki pomocy zagranicznej w stosunku do obywateli innych panstw,
do kontroli tych réznic. Zaawansowane s3 prace nad rozbudowa-
nym i progresywnym systemem podatku konsumpcyjnego (od wy-
datkéw i nabycia débr, od luksusu), ktéry miatby zastapi¢ podatek
od dochodéw i ograniczy¢ nieco ostentacyjna konsumpcje.

Parlament Europejski, Rada UE oraz kraje Unii Europejskiej
w 2013 r. uzgodnily ograniczong reforme. Przewiduje ona, ze od
2014 r. premie i bonusy dla bankieré6w beda mogly osiagaé wyso-
kos¢ tylko pensji podstawowej, a podwoéjnej pensji wylgcznie za
zgoda akcjonariuszy*®.

Prezydent Francji Hollande niezmiennie stara sie o wprowadze-
nie mozliwie najwyzszego podatku dla najbogatszych. Po nieudanej
probie, kiedy Rada Konstytucyjna odrzucita 75-procentowy podatek
od dochodéw powyzej miliona euro jako niezgodny z ustawa zasadni-
cza, prezydent rozwaza zastapienie go 65-procentowym podatkiem
dla malzenstw osiagajacych roczny dochéd powyzej 2 mln euro.

18 Zob. K. Kecik, Takiego kapitalizmu nie chcemy!, Przeglad, 11/2013; http://www.prze-
glad-tygodnik.pl/pl/artykul/takiego-kapitalizmu-nie-chcemy [dostep 20.11.2013].
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Konserwatywny rzad Hiszpanii juz w lutym 2012 r. ograniczyt
zarobki prezeséw bankéw. Maksymalne roczne uposazenia szeféw
bankéw, ktérym ofiarowano pomoc ze $rodkéw publicznych, nie
moga przekracza¢ 600 tys. euro, a prezeséw bankéw pod zarzadem
panstwowym — 300 tys.

Takze Rosja, charakteryzujaca sie jednym z najwyzszych wskaz-
nikéw rozwarstwienia dochodéw oraz szczegélnie aktywna klasa
nuworyszy, réwniez zamierza ogranicza¢ konsumpcje towaréw
zbytku. Niebawem ma zaczaé¢ obowigzywaé podatek od luksusu,
ktérym objete beda m.in. drogie samochody oraz nieruchomosci
o duzej powierzchni.

Obecnie propozycje nawolujace do ograniczenia nadmiernego
rozwarstwienia spoleczenstwa w dyskursie medialnym i politycz-
nym nierzadko przedstawiane sg jako populistyczne. Nieréwnosci
dochodowe i ich negatywne konsekwencje moga by¢ skutecznie
ograniczane tylko przez aktywna polityke panstwa. Jako przyktad
stuzy¢ moze model szwedzki, polegajacy na niwelowaniu réznic do-
chodowych przez transfery podatkowe i polityke socjalng. Inne po-
dejscie stanowi model japonski, w ktérym nieréwnosci tagodzi
zréwnowazony system placowy.

Sposoby regulacji konsumpcji na pokaz oraz
przeciwdziatanie rozwarstwieniu spotecznemu

Badania Wilkinsona i Pickett dowodza, zZe sitag napedowa ostentacyj-
nej konsumpcji sg nieréwnosci i rozwarstwienie spoleczne. Podkre-
$laja, ze tam gdzie panuje réwno$¢, wszystkim zyje sie lepiej. Aby
zatem przeciwdziata¢ zawistnym poréwnaniom i aspiracyjnym za-
kupom, nalezy dazy¢ do jak najréwniejszej dystrybucji dobr w spote-
czenstwie. Jakie kroki nalezy podja¢, aby kierowac sie w strone mo-
delu spolecznego osiagnietego np. w krajach skandynawskich, gdzie
rozwarstwienia te sg najmniejsze na Swiecie?

19 http://rt.com/business/putin-economic-slowdown-russia-380/ [dostep 20.11.2013].
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Na poczatku musi pojawic sie wola polityczna, dzieki ktérej legi-
slacyjnie bedzie mozna regulowac¢ i redystrybuowaé uposazenia od
bogatych do biednych (Wilkinson, Pickett 2011, s. 257). Moga to
by¢ podatki od luksusu, podatki katastralne wprowadzone lub roz-
wazane w wielu krajach Unii Europejskiej, lub tez progresywne po-
datki uzaleznione od wielkosci osigganych zarobkéw jak réwniez
minimalizowanie réznic w dochodach brutto.

Aby wymusi¢ zmiany na politykach, takze w spoleczenstwie po-
winna pojawi¢ sie wola ewolucji. Do tej pory nigdzie jednak nie za-
istnial trwaty ruch zdolny natchna¢ ludzi wizja spoleczeristwa za-
pewniajacego lepsze warunki zycia zdecydowanej wiekszosci
obywateli (Wilkinson, Pickett 2011, s. 259). Jak pokazuja wszakze
wydarzenia ostatnich lat, oddolne ruchy spoleczne w dobie interne-
tyzacji, skutecznie powstajg w wyniku konkretnych wydarzen poli-
tycznych i potrafiag wzniecac rewolucje (Egipt, Tunezja) lub odciska¢
pietno na decyzjach rzadéw (ruch Anonymus i zmiana stanowiska
polskiego rzadu w sprawie ACTA).

Kolejnym sposobem zmniejszania nieréwnosci spolecznych jest
wieksza partycypacja pracownikéw w zarzadzaniu firma. Komisja
Unii Europejskiej narzuca ustalone minima osobowe reprezentacji
i konsultacji pracowniczych dla wszystkich duzych firm. Nie jest
jednak jasne, w jakim stopniu praktyka poszczegélnych krajéw po-
krywa sie z intencjami twércéw tych unormowan.

Tymczasem w Japonii miedzy zarzadem firm a zwigzkami zawo-
dowymi panuja czesto bliskie relacje. Ponadto w krajach Unii Euro-
pejskiej zarobki okolo 70 procent pracownikéw sa regulowane umo-
wami zbiorowymi (w USA tylko okolo 15 procent) [Wilkinson,
Pickett 2011, s. 260].

Kolejnym $rodkiem minimalizowania réznic jest regulowanie
zarobkéw w przedsiebiorstwach, ze szczegdlnym uwzglednieniem
korporacji, poniewaz to gléwnie w nich koncentruje sie kapital
a takze realna wladza odciskajaca swoje pietno na $wiatowych go-
spodarkach. Korporacje jako instytucje zatrudniajace wiekszos¢
czlonkéw spoleczenstw, s3 najwiekszym sprawca nieréwnosci do-
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chodéw. To wlasnie tam wypracowywany jest przychéd dzielony
nastepnie wéréd pracownikéw réznych rang. Wilkinson i Pickett
argumentuja: ,w korporacjach rodza sie niegodziwosci pociagajace
za soba konieczno$¢ redystrybucji. I wlasnie tam powstaje hierar-
chia, podzial na lepszych i gorszych” (2011, s. 261). Dowodem na
to sg raporty OECD?° i Miedzynarodowego Funduszu Walutowe-
go?, z ktérych wynika, ze nier6wnosci zarobk6éw na $wiecie s naj-
wyzsze w historii i nie pozostaja bez szkodliwego wplywu na swia-
towa gospodarke. Globalizacja produkcji w koncernach powoduje
obnizenie kosztéw wytwarzania, co przeklada sie na wzrost zy-
skéw, jednak te pozostajg w rekach wlascicieli. W 2012 r. polowa
zyskéw wypracowanych przez gospodarke USA trafita do 10 pro-
cent najbogatszych Amerykanéw?2.

Kolejnym ze sposobéw na zahamowanie niekontrolowanego
wzrostu kominéw ptacowych mogloby by¢ uszczelnienie luk w sys-
temie podatkowym, ograniczenie dopuszczalnych ,wydatkéw fir-
mowych”, podniesienie stawek opodatkowania, a nawet uchwalenie
ustawy dopuszczalnej ptacy maksymalnej w przedsiebiorstwie, jak
i wielokrotnosci placy przecietnej badZ minimalnej. Takie przy-
miarki czynione s3 miedzy innymi w Szwajcarii, gdzie niedawno
odbyto sie referendum (23.11.2013 r.), w ktérym obywatele mieli
zadecydowaé, czy konstytucja bedzie ogranicza¢ wysoko$¢ wyna-
grodzen pracownikéw wyzszego szczebla. Nowelizacja zaklada, ze
zaden dyrektor nie powinien miesiecznie zarabiac tyle, ile jego pod-
wladny w ciggu roku. Cho¢ jak przewiduja sondaze, inicjatywa zo-
stanie raczej odrzucona, to i tak Szwajcarzy juz w marcu 2013 r.
poparli w innym referendum ograniczenie wynagrodzen menedze-
réw. Przyjeta w referendum propozycja przewidywala, ze to akcjo-
nariusze beda decydowac o wysokosci pensji dla kadry kierowniczej
notowanych na gieldzie spétek. Chodzito o ukrécenie procederu

20 http://www.oecd.org/social/inequality.htm [dostep 24.02.2014].
2 http://www.imf.org/external/pubs/ft/fandd/2013/12/furceri.htm [dostep 24.02.2014].
22 http://www.imf.org/external/pubs/ft/fandd/2013/12/furceri.htm [dostep 24.02.2014].
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nadzwyczajnych bonuséw w rodzaju odpraw lub gratyfikacji z oka-
zji rozpoczecia pracy, siegajacych niejednokrotnie milionéw euro.
W Polsce takze obowiagzuje ustawa kominowa, okreslajaca maksy-
malng kwote zarobkéw w spétkach panstwowych, choé szybko za-
czeto jg obchodzi¢, zatrudniajac prezeséw spoétek na kontraktach
menedzerskich, gdzie limity zarobkéw nie obowigzuja. Kazda me-
toda ograniczenia dochodéw menedzeréw moze sie wiec okazac
bardzo trudna w realizacji.

Aby jednak nie dopusci¢ do tego, aby rozwiagzania takie zalezne
byly od rzadzacej opcji politycznej i nie pozostawaly obietnicami
wyborczymi politykéw, nalezy dodatkowo zapewnié¢ pracownikom
wieksza mozliwo$¢ kontroli i wptywania na zarobki prezesa, zarza-
du i menedzeréw. Jednym ze sposobéw moze by¢ wlasnos¢ pracow-
nicza. W wielu krajach panistwo samo zacheca do tworzenia akcjo-
nariatu pracowniczego, gwarantujac system ulg. Zalozenie jest
proste: posiadanie przez pracownikéw udzialu w firmie podnosi jej
wydajnos¢, gdyz ostabia konflikt intereséw pomiedzy pracowni-
kiem a pracodawcy. Na przyktad w Wielkiej Brytanii programy ak-
cjonariatu pracowniczego dotycza juz niespelna jednej czwartej
og6tu pracownikéw oraz 15-20 procent firm brytyjskich. Jednak
jesli akcjonariat pracowniczy ma odgrywac istotng role w dzialal-
noéci przedsiebiorstw, gwarantujagc im odpowiednia wydajnos¢,
musi i§¢ ona w parze z partycypacyjnymi metodami zarzadzania,
wlaczajacymi zaloge w kierowanie dziatalnoscia firmy.

Wilkinson i Pickett przedstawili wyniki wielu szeroko zakrojonych
badan - l3cznie z pomiarami wydajnosci przed i po — w kilkuset wy-
branych firmach. Ich wyniki dowodza korzysci ekonomicznych, jakie
daje polaczenie akcjonariatu pracowniczego z uczestnictwem zatogi
w zarzadzaniu. Badania te udowadniaja, ze lepsze wyniki s3 tam,
gdzie programom akcjonariatu pracowniczego towarzysza metody
zarzadzania aktywnie angazujace cala zaloge (Wilkinson, Pickett
2011, s. 261-266).
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Whnioski

Przedstawione w artykule konstatacje nie wyczerpuja problematy-
ki zwigzanej z konsumpcja na pokaz débr luksusowych, jej zasad-
noscia oraz rola, jaka odgrywa ona w gospodarce. Jednak trudno
nie zauwazy¢, ze coraz wiecej jednostek w ostatnich latach, szcze-
goblnie w okresie kryzysu, zintensyfikowato swoje wysitki w kierun-
ku zdobywania coraz wiekszych dochodéw umozliwiajacych kon-
sumpcje jeszcze wiekszej liczby débr i uslug. Konsumpcjonizm
zmienil w sposéb istotny hierarchie wartosci w zyciu ludzi, nadajac
pierwszenstwo materializmowi. Materialistyczna orientacja zycia
wspoélczesnego spoteczenstwa doprowadzita do tego, iz obok po-
czucia szczescia i zadowolenia z zycia plynacego ze stanéw ducha
i emocji, pojawilo sie alternatywne odczuwanie zadowolenia wyni-
kajace z posiadania débr. W celu minimalizowania frustracji wyni-
kajacej z niemoznosci doréwnania grupie odniesienia, nalezy dgzy¢
do rozwigzan, ktére uprzytomnia politykom oraz spoleczenstwu,
ze ciggle pomnazanie majatku w zaden sposéb nie wplywa na sa-
tysfakcje i zadowolenie z zycia, a jedynie eroduje tkanke spoleczna
i wzmaga rywalizacje o status, prestiz, pozycje, ktérych oznakami
sa konsumowane dobra materialne.

Po wtére kryzys wywolany pazernoscia instytucji finansowych,
obracajacych czesto majatkiem najbogatszych, zagraza fundamen-
tom demokracji, poniewaz jak pokazaly wydarzenia ostatnich lat,
o losach calych spoteczenstw, rzadéw, gospodarek decyduja nie
wyborcy, lecz agencje ratingowe i bezosobowe ,rynki finansowe”,
ktérych nie mozna pociagnac do odpowiedzialnosci za podjete de-
cyzje. Narasta niezadowolenie obywateli, odczuwalna jest coraz
wieksza dysproporcja miedzy bogatymi, ktérych sta¢ na wszystko,
oraz pozostalymi cztonkami spoteczenstwa tkwigcymi w codzien-
nej niepewnosci o byt i prace. Ludzie traca zaufanie do panstwa
i elit politycznych. Bezrobocie, szczegélnie wéréd mtodych, osigga
niespotykane dotad rozmiary (Hiszpania, Portugalia, Grecja).
W przywolanym w tekscie referendum szwajcarskim poczyniono
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pierwszy z wielu krokéw (przyjeto skromne ograniczenie bajon-
skich uposazen prezeséw i menedzeréw), ale moze ono by¢ zapo-
wiedzig przelomu o charakterze niemal rewolucyjnym. Czy jest
szansa, aby podobne zmiany zaszly takze w Polsce? Na razie rzad
przejawia nastawienie liberalne i nie chce regulowaé pensji najle-
piej zarabiajacych. W grudniu 2012 r. koalicja odrzucita wniosek
SLD o reaktywowanie trzeciej skali podatkowej. Czy wyniki refe-
rendum w Szwajcarii i zjawiska, ktére obserwujemy w innych kra-
jach Unii Europejskiej, wplyna na ich postawe wobec coraz wiek-
szego rozwarstwienia spotecznego?

Reasumujac, nie da sie nie zauwazy¢, ze w minionych latach po-
wstala w Europie wybuchowa mieszanka niezadowolenia, braku
wiary w poprawe sytuacji, resentymentéw wobec bogatych. Warto
zatem monitorowa¢ i bada¢ cyklicznie to, jak ostentacyjna kon-
sumpcja oddziatuje na zachowania jednostek i czy przynosi gospo-
darce, ale tez spoleczenstwu wiecej pozytku czy tez szkdd. Z argu-
mentacji zawartej w tekscie ptynie wniosek, ze ma ona negatywne
skutki spoleczne, cho¢ nie przynosi jednoznacznej odpowiedzi czy
takze gospodarcze. Moim celem nie jest tez nawolywanie do ogra-
niczania sprzedazy produktéw luksusowych, gdyz ta moze z powo-
dzeniem kwitna¢, poprawiaé¢ wyniki PKB i zwieksza¢ poziom kon-
sumpcji niezbedny do wzrostu gospodarczego kraju. Chodzi jednak
o zwrdcenie uwagi i dazenie do zmiany charakteru tej konsumpcji
z sygnalowej i klujacej w oczy na dyskretna, niemajaca u swoich
podstaw jako jedynego celu manifestowania statusu i odrebnosci.
Juz wiele firm produkujacych wyroby luksusowe dostrzega te po-
trzebe i przygotowuje specjalne linie produktéw o cenach i jakosci
z najwyzszej po6iki, ale bez zbednego manifestowania marki czy lo-
gotypu. Produkt dostarcza klientowi takie same potrzeby uzytko-
we, ale zdjeta jest z nich funkcja sygnalizacyjna i ostentacyjna
(MacCannell 2005, s. 210), fagodzac nieco skutki nieréwnosci spo-
tecznych.
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