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(95), PWRIL (57) czy PZWL (53). To prawda,
ze w swojej ofercie te wydawnictwa mialy nie-
mal wylacznie czasopisma, gldéwnie branzowe
1 specjalistyczne, ale przeciez to nie znaczy, ze
mozna ich dziatalno$¢ 1 obecnos¢ w systemie
medialnym bagatelizowa¢. Tym bardziej w pu-
blikacji aspirujacej do miana naukowej, recen-
zowanej przez osoby ze stopniem naukowym.

Aleksandra Seklecka

Nie sg to wszystkie uwagi krytyczne, wat-
pliwosci merytoryczne, metodologiczne 1 je-
zykowo-stylistyczne, ktore wzbudza ksigzka
dr. Guzka. Swiadomie rezygnuje jednak z przed-
stawiania pozostatych, poniewaz — 1 mowig to
ze smutkiem — ksigzka na to nie zastuguje.
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medioznawstwie, wraz z rozwojem

internetu i nowych technologii, poja-
wia si¢ coraz wigcej obszarow do badan. Ale
naukowcy w swoich rozwazaniach wcigz wra-
caja do medidw tradycyjnych. Dla mnie jako
bytej dziennikarki telewizja jest sSrodowiskiem
niezwykle bliskim. Znajac mechanizmy funk-
cjonowania redakcji informacyjnych 1 to, jak
— wbrew pozorom — skomplikowane zachodza
w niej zjawiska 1 procesy, nie dziwi, ze Swiat
nauki tak chetnie przyglada si¢ serwisom in-
formacyjnym. Takim szczegdlnym czasem,
kiedy to zainteresowanie zostaje pobudzone,
sa kampanie wyborcze. To one bardzo czgsto
prowokuja do przyjrzenia si¢ zjawiskom za-
chodzacym w telewizji, ktore czgsto, o ile nie
zawsze, wplywaja na kreowanie rzeczywisto-
sci, formowanie pogladow, decyzje wyborcze,
tworzenie podziatow spolecznych, ale takze
na skupianie ludzi wokot telewizji i tworzenie
swoistego rodzaju rytuatu ogladania telewiz;ji.
Dzieki mediom widzowie wkraczajag w $wiat,
do ktoérego, bez np. telewizyjnych serwisow

informacyjnych, nie mieliby dost¢pu. W swo-
jej publikacji Aleksandra Seklecka przebyta
interesujacg droge od $wiata religii do $§wia-
ta wspotczesnych serwiséw informacyjnych,
ktore tylko na pozor wydaja si¢ by¢ od siebie
oddalone. Byto to mozliwe za pomocg analizy
wielu podejs¢ teoretycznych, a takze dziesigtek
wydan serwisOw informacyjnych Faktow TVN
oraz Wiadomosci TVP. Autorka poddata ana-
lizie audycje informacyjne z lat 2010-2016,
w ktorych znalazly si¢ wydarzenia medialne
niezwigzane z kampanig wyborczg oraz zwia-
zane odpowiednio z kampaniami: prezydencka
(20101 2015), parlamentarng (2011 1 2015), do
Parlamentu Europejskiego (2014). Seklecka
specjalizuje si¢ w problematyce mediow ma-
sowych 1 ich zwigzkow ze sferg polityki. Jest
autorka monografii Polityka, media, manipu-
lacja medialna — przypadek Polski po 1989
roku, 1 wielu artykutow z zakresu manipulacji
medialnej, marketingu politycznego oraz rytu-
atow medialnych. Omawiana publikacja jest
pierwsza, tak obszerng praca tej autorki, ktéra



w calo$ci zostala poswigcona rytuatlom w ser-
wisach informacyjnych.

Wstep wprowadza w tematyke ksigzki, pre-
zentuje problem badawczy i metodologi¢ zasto-
sowang do zweryfikowania hipotez dotyczacych
tytulowych rytuatow medialnych w komuniko-
waniu masowym. Gtéwnym problemem badaw-
czym jest odpowiedz na pytanie, w jaki sposob
rytuaty medialne przejawiaja si¢ w serwisach
informacyjnych polskich stacji telewizyjnych
i jakie konsekwencje niesie ze sobg przyjecie
perspektywy rytualnej w kontekscie interpre-
tacji przekazéw medialnych. A takze szerzej,
jakie konsekwencje ma to dla komunikowania
masowego? Rozwazaniom teoretycznym autor-
ka poswigcita dwa pierwsze rozdzialy ksiazki,
kolejne — do trzeciego do sid6dmego — sa mie-
szanka teorii 1 empirii.

Rozdziat pierwszy wprowadza czytelni-
ka w $wiat teorii komunikowania. Tu autor-
ka zwrocita swojga uwage w kierunku modeli:
transmisji (telegraficznym), rozgtosu, recep-
cji 1 przede wszystkim — modelu rytualnego.
Podejmujac si¢ analizy tych modeli w per-
spektywie poroOwnawczej, wskazata na fakt,
ze ,,wspotczesnie model rytualny wydaje si¢
mato doceniany, zwlaszcza w kontekscie ba-
dania telewizyjnych audycji informacyjnych.
Celem mediow masowych jest dazenie do
wplywania na dziatania jak najwigkszej liczby
0sOb. Natomiast rytual moze integrowaé wo-
kot kwestii, ktore sg finalnie istotne nie tyle dla
samego spoteczenstwa, ile dla sil, ktore te spo-
teczenstwa kontroluja. Widzowie nie musza
przyjmowac interpretacji oferowanych przez
media, gdyz maja mozliwo$¢ alternatywnego
dekodowania. Jednak czesto tego nie robia, nie
dlatego, ze nie maja odpowiednich instrumen-
tow, ale chca wierzy¢, ze sg czescig okreslone;j
wspolnoty wyznajacej podobne poglady (wie-
rzenia)” (s. 51). Zglebiajac temat komunikacji
rytualnej, autorka postanowita podjac si¢ ana-
lizy podejscia Rothenbuhlera, uznawanego za
jedno z najwazniejszych uje¢ komunikacji. Za
tym idzie spojrzenie na rytualne wykorzysta-
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nie medidw, zastanowienie si¢, jakie rytualy
pojawiaja w dziataniu medidw 1 czy telewizje
mozna traktowac jak religie.

Rozdzial drugi w cato$ci poswigcono rozwa-
zaniom na temat istoty rytualu. Autorka z wy-
jatkowa doktadno$cig analizuje rytuat w wielu
ujeciach teoretycznych. Przeprowadza czytelni-
ka przez typy i funkcje rytuatu, przez wladze
symboliczng, doprowadzajac do rozwazan na
temat rytual medialnego zarowno w punktu wi-
dzenia komunikacji, jak 1 antropologii. Seklec-
ka w swoich rozwazaniach dochodzi do intere-
sujacego wniosku, ze cho¢ spoteczenstwo coraz
stabiej jest przywigzane do religii, i w zwigzku
z tym réwniez do religijnych rytuatéw, to jed-
nak coraz chetniej szuka takich przestrzeni, kto-
re t¢ sfere sakralng zastapia. A to daje bardzo
duzg przestrzen dla dziatalnosci dziennikarskiej
1 telewizyjne;j.

Trzeci rozdzial stanowi kompendium wie-
dzy na temat serwiséw informacyjnych i skta-
da si¢ z warstwy teoretycznej i empiryczne;j.
W tym rozdziale autorka dokonuje analizy
kilkudziesigeciu wydan Faktow 1 Wiadomosci,
pokazujac na konkretnych przyktadach, w jaki
sposob dochodzi do zrytualizowania dyskursu
medialnego. Serwisy informacyjne sg charakte-
rystyczng formg przekazu dla kazdej telewizji.
Dlatego tak istotne jest zapoznanie si¢ nie tylko
z ich definicja, ale 1 ze sposobem ich funkcjono-
wania. Wiedza o tym, jak dochodzi do selekcji
informacji, jakim procesom przemian podlegaja
1jak ostatecznie sg prezentowane, bedzie miato
znaczenie, kiedy podejmujemy si¢ analizy ser-
wisoéw informacyjnych. Autorka zwraca uwage,
ze obecnie przekazy informacyjne sa budowane
W prosty sposob, tatwy w odbiorze. To niestety
splyca omawiany temat i prowadzi wprost do
tabloidyzacji. Wazna jest takze rola dzienni-
karzy w tworzeniu serwiséw informacyjnych.
Kultura dziennikarska, zmiana pokoleniowa,
presja ekonomiczna, nowe warunku pracy — to
wszystko ma wptyw na jako$¢ prezentowanych
newsoOw. Autorka po§wieca uwage takze prezen-
terowi 1 reporterowi, ktorych rola (szczegdlnie
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reportera) ro$nie wraz z rangg prezentowanego
wydarzenia. W ich pracy Seklecka odnajduje
rytuaty, tj, powitania czy pozegnania, ktore sg
statym elementem kazdego serwisu informacyj-
nego. Ale rytual dostrzegalny jest nie tylko we
fragmentach, ale i w cato$ci. Rytualem jest takze
cata audycja. Struktura telewizyjnych serwisow
informacyjnych, wieczorna pora emisji, czas
trwania, zawarto$¢ newsOw typu soft 1 hard, sa
do siebie podobne zardwno w stacjach publicz-
nych jak i komercyjnych.

Kontynuujac rozwazania na temat komu-
nikacji rytualnej w telewizyjnych serwisach
informacyjnych, w rozdziale czwartym Se-
klecka zwraca uwage, na dostrzegalnos¢ rytu-
atu przede wszystkim w wydarzeniach medial-
nych. Doglebnej analizie poddaje 17 wydarzen
z1at2011-2016, w tym migdzy innymi 6. rocz-
nice $mierci Jana Pawta II, 1. rocznice katastro-
fy smolenskiej czy tez Swicto Niepodlegtosci.
Zauwaza, ze serwisy informacyjne podczas tych
szczegOlnych momentdéw zupelnie przybieraja
inny, odswigtny charakter. Budowa audycji in-
formacyjnej rézni si¢ od codziennego serwisu
informacyjnego. Moze nie by¢ tradycyjnej czo-
towki, moze nie by¢ tradycyjnego forszpanu,
inne bedzie powitanie prowadzacego, czesto
informacji — poza wydarzeniem medialnym —
moze nie by¢ wcale, lub bedzie ich ograniczona
liczba. Kiedy dzieje si¢ cos waznego, wydawcy
decyduja si¢ na schemat wydania specjalnego.
Czesto wysylaja prezentera w miejsce zdarze-
nia, z ktérego prowadzi serwis. Taki od§wietny
charakter serwiséw informacyjnych staje si¢
réwniez rytualny ze wzgledu na swoje zasady
1 powtarzalno$¢. Uzupetieniem rozdziatu jest
opisanie charakterystyki typéw wydarzen me-
dialnych i zwrdcenie uwagi na kampani¢ wy-
borcza jako na wydarzenie medialne. Autorka
prowokuje tez pytaniem, czy wydarzeniem me-
dialnym staje si¢ obiektywnie wazne wydarze-
nie, czy to moze media same w sobie majg moc
sprawczg, by takie wydarzenia kreowac.

Kolejne dwa rozdziaty tworza ze sobg spdjna
cze$¢ analizy zawartosci serwisOw informacyj-

nych z punktu widzenia stowa, obrazu, dzwigku,
grafiki. Autorka spostrzega bowiem, Ze news to
nie tylko warstwa werbalna, ale rowniez audialna
1 wizualna. W rozdziale pigtym Seklecka, odwo-
hujac sie do roli jezyka w komunikowaniu przy-
woluje przyktady stylistycznych zabiegdw stoso-
wanych przez prezenteréw i dziennikarzy. Latwo
zauwazy¢, ze znajdziemy tu pelny wachlarz za-
biegow stownych, tj. metaforg, metonimig, elips¢
czy hiperbole. Oprocz stowa mowionego uwaga
zostaje zwrocona w kierunku stowa pisanego,
obecnego w tytutach materialow, ktore pojawiaja
si¢ na tak zwanych belkach u dotu ekranu.

Aby analiza rytuatu mogta by¢ pelna, autor-
ka nie zatrzymuje si¢ tylko na stowie. W roz-
dziale szostym zwraca uwage na elementy
dzwigkowe, tj. skrzypiace drzwi czy dzwonek
szkolny, ktére maja dac¢ efekt obecno$ci wi-
dza na miejscu, wywotla¢ konkretne emocje.
Poruszenie wywotuje takze obraz, ktory przy
tworzeniu materiatlow informacyjnych jest ele-
mentem niezwykle istotnym, o ile w ogole nie
najistotniejszym. Przywotujagc miedzy innymi
teori¢ Bergstroma, ktory dzieli obrazy na infor-
macyjne, objasniajgce, bezposrednie (kierun-
kowe) 1 ekspresyjne oraz klasyfikacj¢ Charlesa
Peirce’a, wyrdzniajacego ikong, indeks i sym-
bol, autorka dostrzega olbrzymie znaczenie
tego, co wida¢ na ekranie. Analizujagc zawar-
to$¢ audycji informacyjnych, zwrdcita uwage,
ze obok uje¢ filmowych najczgstszym elemen-
tem wizualnym newsa sg grafiki. Umieszcza-
nie ich w materiatach shuzy, migdzy innymi,
pokazywaniu wynikow sondazy, wizualizacji
map, cytowaniu, rekonstrukcji zdarzen czy wy-
jasnianiu ztozonych proceséw i zjawisk. Cze-
ste sieganie po grafike staje si¢ takze procesem
rytualnym, bo zaczyna by¢ regula. W ostatnim,
6smym rozdziale autorka wskazuje, ze ramy
medialne i ramowanie moga zosta¢ zastosowa-
ne w odniesieniu do badania rytualnej komuni-
kacji telewizyjnych serwisow informacyjnych.
Ramg moze by¢ zarowno sama audycja, jak
1 poszczegdlne newsy, ktorym dziennikarze na-
daja stosowny ksztatt. Kazdy rytual jest rama.



Wiele przekazéw mozna ujmowaé w ramach
— metaforach rywalizacji sportowej, wojny
czy sztuki teatralnej. Moze pojawi¢ si¢ rama
,oparta na cztowieku”, konflikcie, moralnosci,
odpowiedzialnosci spolecznej czy konsekwen-
cjach ekonomicznych. Do tego mozna dotozy¢
formuly cierpienia, ironiczne lub ,,opakowania
narodowego” (np. ,,Papiez z Polski”). Rozdziat
jest dopetniony analizg mechanizméw perswa-
zyjnych oraz mechanizméw dyskursywnych.
Na podstawie wybranych audycji informacyj-
nych autorka wyr6znia mechanizmy wspolno-
towy, rywalizacji 1 ludyczno$ci. Bardzo wazny
jest wydzwiek newsa. Informacje moga miec
charakter pozytywny, negatywny i neutralny
(bezemocjonalny). Zastosowane mechanizmy
sprawiaja, ze dziennikarze ksztaltuja obraz
$wiata przekazywanego odbiorcom rowniez za
pomoca wartosci 1 ideologii, jakimi si¢ kieruja,
a ktore wpisujg w swoje relacje.

W zakonczeniu autorka wraca do refleksji
nad obydwoma §wiatami — religii 1 mediéw —
piszac: ,,Traktowanie serwisu informacyjnego
jako liturgii, prezentera jako kaptana, a repor-
terow jako jego pomocnikdéw pozwala dostrzec
podobienstwa migdzy tymi dwoma sytuacjami
spotecznymi. Tym bardziej ze, jak twierdzi Co-
uldry (2010, s. 109), praktyki medialne zako-
twiczajg inne praktyki. (s. 371). Nawigzujac do
konstatacji Magdaleny Matei (2015, s. 17), ze
analiza wspotczesnych publikacji prasowych
prowadzi do wniosku, iz odtwarzamy rytualy
funeralne sprzed setek lat, postugujac sie zmo-
dyfikowanymi, niekiedy w nieznacznym stop-
niu, sSrodkami wyrazu, mozna réwniez stwier-
dzi¢, ze analiza wspodtczesnych telewizyjnych
przekazoéw informacyjnych pokazuje, ze rytuaty
sa nadal obecne, by nie rzec — wszechobecne”.
(s. 374) Autorka widzi rowniez potrzebg prowa-
dzenia dalszych badan nad rytuatlami medial-
nymi. Jednakze przeprowadzenie ich analizy
w badaniach obserwacji uczestniczacych, ktore
dalyby mozliwo$§¢ wnioskowania o rytualach

Recenzje

nie na efektach dziennikarskiej pracy, ale na
samych praktykach, wydaje si¢ by¢ zadaniem
bardzo trudnym, chociaz nie niemozliwym.

Na warstwe merytoryczng ksigzki skfada si¢
takze obszerna bibliografia zawierajaca tytulu
polskie i1 zagraniczne, liczne monografie, artyku-
ty w pracach zbiorowych i wstepy do monogra-
fii, artykuly w czasopismach, netografi¢, wydania
telewizyjnych audycji informacyjnych, artykuly
w prasie. Dopehieniem publikacji jest aneks,
w ktorym znajdziemy tabele z wykazem od$wigt-
nych cech nadawanych przez redakcje poszcze-
golnym telewizyjnym serwisom informacyjnym.

Na koniec pozwole sobie zacytowac fragment
z recenzji prof. dr. hab. Tomasza Gobana-Klasa,
ktéry moim zdaniem jest najlepsza oceng oma-
wianej ksigzki. ,,Dr Aleksandra Seklecka wto-
zyta ogrom pracy w zebranie materiatdéw o tak
licznych elementach teorii medidéw, niektorych
bardziej znanych, takze w Polsce, wielu innych
znacznie mniej. To ksigzka nie tylko dla politolo-
gow, lecz takze dla szerokiego kregu studentéw
roznych kierunkow, coraz czgsciej nie tylko spo-
tecznych, wiacznie z zarzagdzaniem o profilu hu-
manistycznym, a takze kierunkow humanistycz-
nych, szukajacych miejsca pracy na rynku public
relations, marketingu politycznego 1 samorzado-
wego. Dla nich ksigzka bedzie istotnie inspirujg-
cg monografig — przydatng przy konceptualizacji
teoretycznej 1 podbudowy hipotez na temat na-
tury wspolczesnego komunikowania masowego.
Dla studentéw socjologii, medioznawstwa, na
ktérych wyktada si¢ elementy wiedzy o komu-
nikacji spotecznej, mediach, marketingu poli-
tycznego, kierunkéw ksztattowaniu wizerunku
itp. bedzie to pozyteczna pozycja, zwlaszcza gdy
przygotowuja prace magisterskie lub doktorskie
z tych zakreséw tematycznych. Dla praktykow
licznych zawodéw medialnych, w tym klasycz-
nego dziennikarstwa, to inspirujgca refleksja nad
swa dziatalnoscig i jej doskonaleniem”.

Katarzyna Kopec-Ziemczyk



