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Niniejszy artykutl poswiecony jest problematyce stereotypéw, a w szczeg6lnosci
ich prezentacji w mediach. Definiujac stereotypy korzystamy z definicji T. Siskovej
(1998), ktora rozumie stereotyp jako postawe, prezentujaca szablonowe postrze-
ganie, ocenianie przedmiotu postawy. Jako stereotyp czesto (poréwnaj: Hewstone,
Stroebe 2006; Spalova i in. 2006; Musil 2004 i in.) oznacza zbi6ér wyobrazen, prze-
konan, pogladéw, ktére odnosza sie do pewnej mniejszosci, jednostki w grupie, itp.
Stereotyp nie jest produktem bezposredniego doswiadczenia jednostki, jest prze-
jety i utrzymywany dzieki tradycji (Nakone¢ny 1999; Fandelova, Sramova 2003).
W pewnych sytuacjach posiada swoje pozytywne funkcje, kognitywna (za ich po-
moca dokonujemy kategoryzacji i za ich posrednictwem orientujemy sie w otacza-
jacym nas $wiecie), emotywna (kompensacja, itp.) i socjalng (wytwarzanie tozsamo-
$ci spotecznej, definicja samego siebie w stosunku do innych) (poréwnaj np. Nekula
1999). Ich znaczenie podkres$laja tez inni autorzy, np. P. Hartl (2004: 564), ktory
pisze: (Korzystanie ze stereotypu, umozliwia szybkie opracowanie i zapisanie da-
nych, nawet jesli dzieje sie to za cene ich znieksztatcenia) PouZivdni stereotypu umo-
ZMuje rychlé zpracovdni a uloZeni informaci, i kdyZ za cenu jejich zkresleni. Stereotyp
posiada réwniez negatywne strony - czesto prowadzi do uprzedzen. Uprzedzenia
definiujemy jako postawy wobec przedmiotoéw, zjawisk, ludzi, w ktérych przewaza
sktadnik emocjonalny postawy, dlatego wplywanie na zmiane powstatego uprze-
dzenia jest rzecza skomplikowanga (Nakonecny 1999). Zazwyczaj uprzedzenie zwig-
zane jest z negatywng postawa wobec pewnej grupy obywateli, zawiera podtekst
rasistowski i czesto stanowi wstepny etap dyskryminacji. Dyskryminacja okre$la
zachowania w stosunku do grupy, do cztonkéw mniejszo$ci, wobec ktérej mamy
uprzedzenia. Dyskryminacja jest uwazana za ,miekka forme” postawy rasistow-
skiej, tzn. wobec jednostki lub grupy, w stosunku do ktérej mamy uprzedzenia, nie
wystepujemy bezposrednio, ale preferujemy podejscie odrzucajace, ignorujace. Mo-
Zemy wiec na podstawie powyzszego powiedzie(, Ze stereotyp moze stac sie czyms$
negatywnym.

Poniewaz stereotypy sa w zasadzie rodzajem postaw, a postawy s3 relacjami
wartos$ciujacymi, zaktadajacymi pewna gotowos$¢ konotatywna, jak pisza M. Nako-
necny (1999), J. Satkova (2006), L.P. Wojciechowski (2004) nie jest wiasciwe
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i odpowiednie, aby za posrednictwem mediéw prezentowano stereotypy, ktére
beda wywotywaty negatywne zjawiska w spoteczenstwie. Postawy ksztattujg sie
przez cate zycie jednostki, gléwnie za posrednictwem spotecznego uczenia sie
(Sramova 2007). Wiasnie spoteczne uczenia sie, tzn. uczenie sie za posrednictwem
innych osé6b (Stranovska 2009; Lomnicky 2009), (réwniez prezentowanych w me-
diach) ma dla ksztattowania sie postaw bardzo wyrazne znaczenie, przy czym za
decydujacy uwazamy wptyw jednostek, matych grup spotecznych, jak réwniez
wptyw $§rodkéw masowego przekazu, jak wynika z poprzednich badan (Fichnova,
Wojciechowski, Polakevicova 2010). W zwigzku z funkcja mass mediéw Burton
i Jirdk (2001) konstatuja, Ze nalezy bada¢, do czego naprawde media stuza, co na-
prawde realizujg i jaki jest naprawde cel ich istnienia. Wymienieni autorzy przy-
porzadkowuja funkcje mass mediéw do pieciu grup: funkcja rozrywkowa, funkcja
informacyjna, funkcja kulturalna, funkcja spoteczna lub uspoteczniajacy i funkcja
polityczna (Gajdka 2009). (Od mass mediéw oczekuje sie dostarczania wiadomosci
odpowiadajacego normom demokratycznym) Od masovych médii sa ocakdva, Ze pri-
ndsajt spravodajstvo zodpovedajiice demokratickym hodnotdm... (Hagen 2004: 51),
chodzi o spoteczng odpowiedzialno$¢ mediéow (Siebertiin. 1956) i ta spoteczna od-
powiedzialno$¢ mediéw jest tym wazniejsza, im powazniejsza tematyke te media
poruszaja. Pomimo szerokiego zakresu informacji i trendéw sprzyjajacych spotecz-
nie odpowiedzialnej komunikacji, mozna nadal zauwazy¢ prezentowanie stereoty-
pow w mediach (Szabo 2008; Satkova, Wojciechowski 2010; Mikula$ 2010). W na-
szym artykule skierowali§my uwage na tzw. drukowane media opiniotwdrcze (ale
trzeba zauwazy¢, ze metodologia okreslania czy medium jest opiniotworcze jest tez
kwestig wazng i dyskusyjna).

Cele i problemy badan

W niniejszym artykule poswiecamy uwage nastepujacemu problemowi: Jak
drukowane media opiniotwoércze przedstawiajg poszczegoélne grupy obywateli na
fotografiach (czy mozna w tych prezentacjach rozpoznac stereotypowo$¢?)

Metody badan

W naszych badaniach wykorzystaliSmy wiecej technik i strategii: ilo$cio-
we (ankieta, dyferencjat semantyczny), jakosciowe (rozmowa poétstrukturowana
i Q-metodologia potgczone z analiza tresci). Wymienione metody s3 jednak cze-
$cig szerzej zaplanowanego badania. W prezentowanym artykule zajmujemy sie

w szczegolnosci technika analizy tresci mediéw drukowanych: ilosciowa (Schulz
iin. 2004).

Badany zbiér

W trakcie wyboru zbioru postepowali$my standardowo przy wyborze mediow,
tresci i okresleniu przedziatu czasowego. Do badan wybraliSmy stowackie media
drukowane i skoncentrowaliSmy sie na dziennikach. Aby zbiér byt bardziej ograni-
czony, wybraliSmy tzw. opiniotwdrcze dzienniki, ktérych celem powinno by¢ obiek-
tywne i nie zdeformowane dostarczanie informacji (jaka jest rzeczywistos$¢ pokazuje
roéwniez nasze badanie). Wybrane dzienniki to dziennik ,Pravda” i dziennik ,Sme”.
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Wybar tresci i przedziat czasowy

Analizowali$my wszystkie numery, ktére byty wydane w okresie od 12.5.2007
do 13.10.2007 wtacznie. tzn. przez okres 6 miesiecy. W dalszej analizie skoncentro-
wali$my sie elementami obrazu: wszystkich obrazach, oprécz prezentacji komer-
cyjnych i ogtoszen, dodatkéw, stron sportowych, komikséw horoskopéw, programu
telewizyjnego. Niniejsza analiza dotyczyta rozwigzania problemu - prezentujemy
stan wstepnego opracowania w tym artykule, ktéry byt poswiecony dziennikom
,Sme” i ,Pravda”, wydawanym w okresie od 12.9.-26.9.07 (wybér przypadkowy).

Wyniki

W pierwszej kolejnosci skierowali§my nasza uwage na identyfikacji obrazow,
a w ich ramach na fotografie, na ktérych sa prezentowani ludzie. W tab. 1 poka-
zujemy podstawowe stwierdzenia dotyczace analizy cze$ci obrazowej dziennikow
(zdjecia). Ewidentne jest, ze wiekszo$¢ ilustracji prezentuje ludzi.

Tab. 1. Wyniki analizy czesci obrazowej dziennikdw

Dziennik Liczba anallzo’wanych Liczba obrazow-fotografii Liczba obrazéw / fotog.rafu
wydan z prezentacja ludzi
,Sme” (A) 11 472 379
,Pravda” (B) 12 679 476

Zrédto: badania wtasne

Tab. 2. Wyniki analizy czesci obrazowej dziennikdw:
liczba prezentacji mezczyzn i kobiet oraz wspdlnych prezentacji (mezczyzni i kobiety razem)

. .| Liczba fotografii ., . | Meiczyini . Kobiety P Wspdlnie
Dziennik 2 cztowiekiem Meiczyini % Kobiety % Wspdlnie %
A 379 214 57,21 57 15,04 61 16,09
B 476 277 58,19 96 20,17 71 14,94
Razem 855 491 57,43 153 17,89 132 15,44

Zrédto: badania wiasne

W tab. 2 wyraznie wida¢, Zze mezczyzni s3 wyraznie czesSciej prezentowani
w dziennikach opiniotwdrczych niz kobiety. Ze wszystkich prezentacji ludzi 57,43%
przypadkéw to mezczyzni, a tylko 17,89% to kobiety. Te dane $wiadcza o znaczacej
nieréwnosci reprezentacji i o tworzeniu sprzyjajacego klimatu dla stereotypowego
postrzegania obydwadch ptci: mezczyzni przynalezg do medidw opiniotworczych,
dla kobiet nie ma tam miejsca.

W tab. 3 prezentujemy wyniki bardziej szczegétowej analizy prezentacji. Szcze-
gblng uwage zwracamy na identyfikacje typoéw prezentacji ludzi. Konstatujemy, ze
wyrazng i znaczng ilosSciowo jest prezentacja w opiniotworczych dziennikach w for-
mie portretu (fotografia twarzy z popiersiem). Ten typ prezentacji wyraznie czesto
pojawia sie wowczas, gdy ma za zadanie podkresli¢ lub uwypukli¢ wiarygodnos¢
tekstu dotyczacego pewnego waznego, aktualnego, istotnego lub ciekawego tematu.
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Ponownie spotkaliSmy sie z wyrazna dysproporcja w czestotliwosci prezentacji
mezczyzn w poréwnaniu z kobietami. Tak wiec meZczyZni sg prezentowani nawet
289 razy (w badanym okresie), a kobiety w tym czasie tylko 51 razy. W obu bada-
nych dziennikach proporcje sa prawie identyczne.

Wszystkie portrety mozna tez podzieli¢ na dwie grupy: tzw. statyczne, ktére
sa podobne do fotografii wykorzystywanych w dokumentach - sugeruja obiektyw-
nos¢, i portrety tzw. dynamiczne, gdy osoba prezentuje jaki§ gest. Oznacza to, ze
za posrednictwem obrazu przemawia sie do nas i przekonuje nas réwniez droga
niewerbalna. Portrety z gestem sg zazwyczaj wieksze (powierzchnia), a gesty sa wy-
mowne. Mozna wiec oczekiwag¢, Ze zainteresujq wiekszg ilo$¢ czytelnikow.

Zrédto: analizowane dzienniki ,,Pravda” i ,Sme” w okresie od 12.9.07 do 26.9.07

Fot. 1. Typowy przyktad tzw. portretu dynamicznego

Ogétem identyfikowali$my portretéw z gestem 68, z tego az w 66 przypadkach
byli na nich prezentowani mezczyZni i tylko w dwéch wypadkach kobiety. Inaczej
mowiac, dzienniki opiniotwércze méwia: specjalistami sg wylacznie mezczyzni.

Tab. 3. Czestotliwos¢ prezentacji mezczyzn i kobiet na portretach

Meiczyini Kobiety
razem | dziennik A | dziennik B | razem | dziennik A | dziennik B
Portrety (specjalista) 289 131 158 51 21 30
Statyczne 223 102 121 49 19 30
Z gestem 66 29 37 2 2 0

Zrédto: badania wtasne

Nasza analiza dotyczyta tez identyfikacji typowej prezentacji mezczyzn i kobiet.
Ponizej prezentujemy przeglad najczestszych prezentacji. MezczyZni sg w dzienni-
kach opiniotwoérczych prezentowani nastepujaco: mocny dobrze ubrany mezczyzna
posiadajacy wtadze (polityczna, ekonomiczng), mezczyzna na zebraniu lub podczas
dyskusji..., mezczyzna czytajacy, prawnik, strazak, zoinierz, bojownik, nauczyciel,
ewent. wyktadowca, pracownik specjalistyczny (laboratorium, ubranie ochronne,
maszyny) w trakcie pracy przy komputerze, notebooku, w trakcie pracy fizycznej:
gérnicy, rybotéwstwo, uktadajacy kafelki, budowniczy, mezczyzna - kierowca:
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kombajnu, samochodu ciezarowego, autobusu, kolejarz, w lesie - ochrona przyrody,
bawiacy sie, mezczyzna - artysta, aktor, muzyk, filozof, buddysta.

Zrédto: analizowane dzienniki ,,Pravda” i ,Sme” w okresie od 12.9.07 do 26.9.07

Fot. 2. Typowe prezentowanie kobiet w analizowanej cze$ci obrazowej dziennikéw

Zrédto: analizowane dzienniki ,,Pravda” i ,Sme” w okresie od 12.9.07 do 26.9.07

Fot. 3. Typowe prezentowanie wspdlnie kobiet i mezczyzn
w analizowanej czesci obrazowej dziennikow

Z drugiej strony kobiety sa najcze$ciej prezentowane w trakcie pracy fizycznej
(przycinanie winnicy, rysowanie krojéw na ubrania, gotowanie kawy, zamiatanie
ulicy), ale rowniez w trakcie opieki nad dzieckiem czy chorym. Czesto pokazuje
sie kobiete w czasie zakupéw, rozmawiajaca przez telefon, prezentujaca prognoze
pogody (w wiadomos$ciach, stoi z parasolem), ale réwniez kobiete pobita. Kobieta
skapo ubrana w dziennikach opiniotwdrczych tez sie pojawita. Kolejne prezentacje
dotyczyty kobiet protestujacych w Paryzu w sprawie pokoju $wiatowego, kobieta
baletnica i kobieta na socjalistycznym plakacie (Miedzynarodowy Dzien Kobiet)
obok artykutu podwazajacego Swieto kobiet i taczacego je z komunizmem. Do wy-
Zej wspomnianego nie jest potrzebny obszerny komentarz, wyniki same pokazuja,
w jaki sposo6b dzienniki opiniotworcze prezentuja mezczyzn i kobiety i jakie znacza-
ce role w spoteczenstwie sa im przypisywane.

W analizie uwzgledniliSmy réwniez fotografie i prezentacje, na ktérych wyste-
powali razem mezczyzna i kobieta. Najczesciej byli prezentowani razem w naste-
pujacych sytuacjach: ttum, demonstracje, katastrofy, uchodzcy - sa to zazwyczaj
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sytuacje z negatywnymi konotacjami. Mozna to, z pewna doza autorskiej swobody,
wyjasni¢ w nastepujacy sposdb: potaczenie mezczyzny i kobiety réwna sie katastro-
fie lub przynajmniej problemowi. Nieco rzadziej wspdélne pokazanie mezczyzn i ko-
biet wiaze sie z imprezami sportowymi, w restauracjach i w banku. Kolejny wariant
to rowniez catujaca sie para, ale tez mezczyzna, ktéry cos kobiecie pokazuje (po-
ucza ja) (fot. 3) Réwniez takie prezentacje mezczyzny i kobiety sa wzglednie czeste:
mezczyzna wystepujacy w pozycji eksperta: leczy dziecko, kobieta w pozycji bier-
nej, inna kobieta jako pomocniczka; lub meZczyzna robi wyktad dla grupy (grupe
tworza kobiety, ktére stuchaja); mezczyzna doradza kobiecie, wyjasnia, pokazuje jej
co$; lub mezczyzna perorujacy o szkodnikach drzew, kobieta stoi z tytu; on glosuje,
ona sie przyglada. Jezeli kobieta jest prezentowana jako aktywna, jej aktywnos¢ stu-
7y mezczyznom: kobieta nalewa klientowi np. wino lub wita mezczyzne na jakiej$
uroczystosci.

Zrédto: analizowane dzienniki ,,Pravda” i ,Sme” w okresie od 12.9.07 do 26.9.07

Fot. 4. Typowe wspdlne prezentacje kobiet i mezczyzn w sytuacjach kryzysowych
w analizowanych stowackich dziennikach opiniotwdrczych. Mezczyzna gotuje oszczednie,
kobieta wstrzymuje state zlecenia w banku

W sytuacjach, ktore sg w jaki$ sposdb negatywne lub problematyczne, lub nie
do konca rozwiagzane (np. ubezpieczenie emerytalne), mezczyzna jest ponownie
prezentowany w pozytywnym S$wietle i jako podmiot aktywny, kobieta jest bierna
(np. sylwetka mezczyzny z tekstem o ubezpieczeniu emerytalnym: ,Drobni przed-
siebiorcy obowigzkowo ubezpieczeni...”, ale sylwetka kobiety z napisem: ,Kto nie
jest zatrudniony, nie prowadzi tez przedsiebiorstwa...” lub inna sytuacja w zwigzku
z podwyzkami: fotografia mezczyzny z tekstem: ,gotuje oszczednie” i obok fotogra-
fia kobiety, ktéra wstrzymuje stale zlecenia w banku). Nalezy tez zauwazy¢, ze gdy
artykut informowat o réznych przypadkach z czaséw nazizmu i zostaty pokazane
trzy fotografie (kobiety na jednej z nich), opis fotografii byt jeden dla wszystkich
i byt nastepujacy: ,cztonkinie SS bawia sie tylko pare kilometréw od obozu $mier-
ci..”. 0 mezczyznach nie méwito sie w ten sposéb w ogole.

Prezentacja oséb starszych jest rowniez tendencyjna i stereotypowa (typowe
przyktady prezentujemy na fot. 5). ZauwazyliSmy, ze nasladuja i czasami wyraZnie
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uwypuklaja prezentacje, ktére byly opisane wyzej w zwigzku z przedstawianiem
mezczyzn i kobiet.
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Zrédto: analizowane dzienniki Pravda i Sme w okresie od 12.9.07 do 26.9.07

Fot. 5. Typowe prezentacje starszych kobiet i starszych mezczyzn
w analizowanych stowackich dziennikach opiniotwdrczych.
Znany aktor, stynny lekarz, ktdry rozdzielit bliznieta syjamskie, kobiety anonimowo

Typowe przedstawienie starszego lub starego mezczyzny byto nastepujace:
szef koncernu, starszy znaczacy i szczuply mezczyzna z mtoda blondynkg, mez-
czyzna gra na nietypowym instrumencie (ksylofon), bardzo stary mezczyzna jako
jubilat, starszy mezczyzna jako ekspert (archetyp madrego starca wedtug Junga).
Wyjatkowo jest prezentowany starszy pan z kurami. Typowa prezentacja starszej
kobiety: pasie koze, starsze kobiety w strojach ludowych, starsza i z nadwaga ko-
bieta na woézku inwalidzkim w fartuchu, starsze kobiety niosa portret mezczyzny
(fanki), starsza kobieta uskarza sie; starsza kobieta - stato sie nieszczescie; wyjatko-
wo kobieta prezentowana jako specjalistka. Nalezy tez zwréci¢ uwage, ze wiekszos¢
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fotografii w ten sposéb prezentowanych mezczyzn byta kolorowa, za§ w przypadku
kobiet chodzi o fotografie czarno-biate.

Kolejng badang grupe, w analizowanych przez nas dziennikach, stanowili
Romowie (grupa etniczna Roméw w stowackim kontekscie jest czesto postrzega-
na jako niedostosowana, ucigzliwa, niepracujaca). Na podstawie badan mozemy
konstatowaé, Ze niniejsza grupa w badanym okresie byta wytacznie prezentowana
przed obdrapanym budynkiem i zawsze w negatywnych kontekstach (nieptacacy,
nieprzystosowani...), wzglednie czesto byly prezentowane dzieci Roméw. W trak-
cie badan prezentacji tej grupy etnicznej spotkaliSmy sie z kolejnym fenomenem:
gdy dziennik chce pokaza¢ ilustracyjnie temat zwigzany z Romami, nie zawsze ko-
rzysta z fotografii ludzi, ale najczesciej jest to np. fotografia ukazujaca przestrzen
mieszkalna.

Ponadto podczas analizy zauwazyliémy, Ze réwniez dzieci sg prezentowane
w dziennikach opiniotwdérczych w sposéb specyficzny. Najczesciej dzieci ukazywa-
ne s3 w nastepujacy sposob: smutne dziecko przed zniszczonym domem; operacja
dziecka; poronienie, katastrofy, temat znecania sie nad dzie¢mi; dzieci Roméw: za-
niedbane, brudne, na bosaka i obszarpane. Mniej czeste prezentacje dotyczyty bar-
dziej pozytywnych tematéw: dzieci w kinie z popcornem - ale napis w czesci tekstu
wskazywat na problem: wstrzymanie darmowych biletéw...). Dzieci i gry kompute-
rowe - najczesciej artykuty dotyczyty rozwigzanie problemu uzaleznienia lub pro-
blemy wychowawcze (przemoc...). Minimalna ilo$¢ prezentacji oferowata bardziej
neutralne lub pozytywne przekazy: dziecko w stroju ludowym lub w szkole. Na pod-
stawie powyzszego mozna powiedzie¢, ze dzieci sg prezentowane w dziennikach
opiniotworczych wyraznie w negatywnych kontekstach.

Podsumowanie

Na podstawie prezentowanych wynikéw analizy tre$ci mediéw drukowanych

- dziennik6w, mozemy przedstawié nastepujace wnioski:

- w dziennikach opiniotwérczych zauwazyliSmy przypadki stereotypowego pre-
zentowania niektdrych grup (kobiety, mezczyzni, ludzie starsi, Romowie)

- ZauwazyliSmy tez tendencje do budowania nowego rodzaju stereotypu: dziecko
oznacza problem, co moze mie¢ dalsze konsekwencje zwigzane z malejacg ilo-
$cig urodzen (chociaz na ten fakt wptywaja tez inne bardziej znaczgce czynniki)
i nowymi formami lub alternatywnymi modelami, w poréwnaniu z klasycznym
modelem wspétzycia (on - ona - dziecko). Nowy formujacy sie stereotyp zastu-
guje na bardziej szczegétowe zbadanie i przeprowadzenie badan powigzanych.

Na podstawie przedstawionych podsumowan mozemy stwierdzi¢, ze media
opiniotworcze tylko w matym stopniu uczestniczag w edukacji walczacej przeciw-
ko dyskryminacji, uprzedzeniom, a nawet mozna powiedzie¢, ze tworza lub wspét-
uczestniczg w tworzeniu i utwierdzaniu stereotypéw.

ttum. Lukasz Wojciechowski
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Stereotypizacja fotograficzna w prasie codziennej [37]

Stereotypes in the daily — press photographs

Abstract

The article discusses the issue of stereotypes and their presentation in the opinion-forming
press. The study is a part of more comprehensive research focusing on negative attitudes
(stereotypes, prejudice, discrimination, identity issues). In this paper, the focus is on the
visual presentation of different groups of people - the photographs in the opinion-forming
press in Slovakia (Sme, Pravda). Press material collected over six months was analysed, and
the results showed that the media present stereotypical portrayals of groups (men, women,
the elderly) and create a new kind of stereotype: child = problem.

Stowa kluczowe: media, stereotypy, fotografia, negatywne postawy.
Key words: media, stereotypes, photography, negative attitudes.

Katarina Fichnova, Blandina Sramova

Autorki zajmuja sie problematyka tozsamosci, kreatywnosci, stereotypami prezentowanymi
w mass mediach.

(Artykut byt wsparty przez grant Vega 1/0195/11 Stereotypowa genderyzacja przestrzeni
masmediéw). Prispevok je podporeny grantom Vega 1/0195/11 Stereotypnd genderizdcia
masmedidlneho priestoru.



