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Streszczenie: Celem niniejszego artykutu byta proba identyfikacji ekonomiczno-spotecznych
efektow dziatalnosci Partnerstwa dla Doliny Baryczy w zréownowazonym rozwoju regionu
geograficznego Doliny Baryczy. Zaprezentowano zarys dziatalnosci Lokalnych Grup Dziata-
nia w Polsce oraz ich roli w trwatym i zrbwnowazonym rozwoju obszaréow wiejskich. Z ini-
cjatywy Partnerstwa dla Doliny Baryczy powstat regionalny system promocji Dolina Baryczy
Poleca. Celem tego systemu jest promocja turystyczna regionu, edukacja ekologiczna lokal-
nej spotecznosci oraz wspieranie sprzedazy produktow i ustug przyjaznych srodowisku natu-
ralnemu. Przedsi¢gbiorcy w ramach uczestnictwa mogg skorzysta¢ ze wspolnych dziatan mar-
ketingowych oraz dofinansowania na rozwoj swojej oferty. W pracy przedstawiono wyniki
badan wsrod wiascicieli przedsiebiorstw objetych Regionalnym Systemem Promocji Dolina
Baryczy Poleca.

Slowa kluczowe: rozwdj zrownowazony, rozwoj lokalny, Lokalne Grupy Dzialania.

Summary: The purpose of this article is an attempt to identify the economic and social effects
of the Partnership for the Barycz Valley in the sustainable development of the geographical
region of the Barycz Valley. On the initiative of the Partnership for the Barycz Valley,
a regional system of promotion “Dolina Baryczy Poleca” was created. The aim of this system
is to promote the region’s tourism, ecological education of the local community and support
the sale of products and services friendly to the environment. Entrepreneurs who participate
in the program may benefit from joint marketing activities and co-financing in the development
of their offer. The paper presents the results of surveys among business owners covered by the
Regional Promotion System “Dolina Baryczy Poleca”.

Keywords: sustainable development, local development, Local Action Groups.
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1. Wstep

Zréwnowazony rozwdj to rozwoj spoleczno-gospodarczy obejmujacy integracje
dziatan gospodarczych, spotecznych i politycznych, z poszanowaniem dobrej kon-
dycji srodowiska naturalnego, w celu zaspokojenia potrzeb obecnego pokolenia bez
umniejszania szans zaspokojenia potrzeb przyszilych pokolen [Janikowski 2010].
Trwale zrbwnowazony rozwdj oparty jest na idei wspotzaleznosci miedzy rozwojem
gospodarczym, ktory respektuje uwarunkowania srodowiska i potrzeby ludzkie.
Obecnie to fundamentalna kategoria cywilizacyjna, dlatego tez konieczne jest pro-
wadzenie badan obejmujacych nie tylko kwestie zwigzane ze strategia wdrazania,
lecz takze realizacji i oceny skutecznosci. W tym celu niezbedna jest wspotpraca
interdyscyplinarna poprzez zaangazowanie wielu dziedzin nauki [Janikowski 2010].
Waznym aspektem zréwnowazonego rozwoju jest ochrona srodowiska, obejmujaca
zachowanie dotychczasowego potencjalu naszej planety, bior6éznorodnosci oraz
respektowanie ograniczen zasobow naturalnych. Przeciwdziatanie zanieczyszczeniu
i wyeksploatowaniu $rodowiska oraz zrownowazona konsumpcja i produkcja sg
podstawg do rozwoju gospodarczego minimalizujagcego negatywny wplyw na srodo-
wisko [Janikowski 2010].

Celem niniejszego opracowania jest proba okreslenia ekonomiczno-spotecznych
efektow dziatalnosci Partnerstwa dla Doliny Baryczy, ktore decyzja Zarzadu Woje-
wodztwa dolnoslaskiego zostalo wybrane jako Lokalna Grupa Dziatania do realiza-
cji Lokalnej Strategii Rozwoju w ramach dziatania Leader. W opracowaniu zapre-
zentowano wyniki badan wsrod przedsigbiorstw objetych regionalnym systemem
promocji i oznakowania ,,Dolina Baryczy Poleca”, powstatym z inicjatywy Partner-
stwa dla Doliny Baryczy.

2. Partnerstwo miedzysektorowe w zréwnowazonym rozwoju

Wspdlpraca migdzy sektorami ma kluczowe znaczenie w zrOwnowazonym rozwoju.
Wdrazanie idei zrbwnowazonego rozwoju obejmujace aspekty srodowiskowe, spo-
leczne i gospodarcze wymaga wspotpracy pomiedzy trzema sektorami: prywatnym,
publicznym i pozarzadowym (rys. 1).

Stworzenie symbiozy migdzy dziatalnoscig cztowieka a zagrozeniem $srodowi-
ska biotycznego i abiotycznego wymaga wspotdziatania trzech sektorow przedsta-
wionych na rys. 1. Spojna polityka i tad administracyjny na szczeblu lokalnym, kra-
jowym i §wiatowym sprzyja zrownowazonemu rozwojowi [Janikowski 2010]. Bez
stworzenia efektywnych form wspotdziatania i przestrzegania zasad nie jest mozli-
we opracowanie skutecznej strategii rozwoju. Wymiana wiedzy, poszanowanie jed-
nostki oraz srodowiska naturalnego sg dzi§ jednymi z gtownych celow odpowie-
dzialnego rozwoju gospodarczego.

Do osiggania celow zrownowazonego rozwoju niezbedne jest zaangazowanie
obywateli i przedsigbiorstw. Trwaty i zrbwnowazony wzrost gospodarczy w per-
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Seltor prywatny

Sekior publiczny M Sektor pozarzadowy

Rys. 1. Partnerstwo migdzysektorowe jako podstawa zrownowazonego rozwoju

Zrodto: [Janikowski 2010].

spektywie powinien prowadzi¢ do spojnosci spolecznej, zwtaszcza w kontekscie
zmniejszenia rozwarstwienia spolecznego, wyrdwnania szans kobiet na rynku pracy
oraz przeciwdzialania dyskryminacji. Zwigkszenie udzialu obywateli w procesach
decyzyjnych poprzez edukacje ekologiczng i propagowanie dobrych praktyk spo-
lecznych jest konieczne. Obywatele swojg postawg 1 podejmowanymi decyzjami
decydujg o stanie srodowiska naturalnego [Zadrozniak 2015, s. 24]. Idea zrownowa-
zonego rozwoju powinna by¢ realizowana na wszystkich poziomach gospodarki
panstwa, rowniez przez przedsigbiorstwa. Jednym z gléwnych celow przedsigbior-
stwa jest osigganie zyskow i funkcjonowanie przedsi¢biorstwa w przysztosci. Za-
pewnienie dtugookresowego dobrobytu powinno si¢ odbywac z poszanowaniem
wszystkich interesariuszy oraz ponoszeniem odpowiedzialno$ci za negatywne dzia-
lania. Interesariuszem moze by¢ kazda osoba, grupa oséb lub organizacja pozarza-
dowa, ktéra moze zwraca¢ na siebie uwagg organizacji, wysuwac zadania lub tez
by¢ pod wptywem dziatalnosci przedsigbiorstwa [Paradowska 2016, s. 231]. Aktyw-
no$¢ obywateli i przedsigbiorstw w procesach wdrazania decyzji i konsultacje spo-
leczne to najlepszy sposob na uzyskanie poparcia politycznego dla przyjete;j strategii
[Janikowski 2010; Zadrozniak 2015, s. 22].

2.1. Lokalna Grupa Dzialania Partnerstwo dla Doliny Baryczy

Powstanie lokalnych grup dziatania (LGD) jest odpowiedzig na realizacj¢ podejscia
programu Leader. Program ten jest $cisle powigzany ze Strategicznymi Wytycznymi
Wspdlnoty dla Obszaréw Wiegjskich oraz duzym przedsiewzigciem rozwoju obsza-
réw rolniczych, ktoérym jest Wspolna Polityka Rolna Unii Europejskiej (WPR) [Kryk
2011]. Zadaniem WPR jest rozwoj zrownowazony obszarow wiejskich z uwzgled-
nieniem wielofunkcyjnos$ci rolnictwa w tworzeniu bogactwa, réoznorodnosci krajo-
brazowej i kulturowej oraz wytworzeniu produktéw spozywczych. Leader to inno-
wacyjny projekt majacy na celu mobilizacj¢ i realizacje dlugotrwatego rozwoju
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obszarow wiejskich [Kryk 2011]. W pierwszym okresie funkcjonowania programu
Leader celem byto utworzenie 149 lokalnych strategii rozwoju realizowanych przez
LGD.

Jednym z kryteridow powstania LGD jest partnerstwo mi¢dzysektorowe, ztozone
z przedstawicieli sektora publicznego, spotecznego oraz gospodarczego. Cztonkiem
grupy mogg by¢ osoby fizyczne, prawne, jak i jednostki samorzadu terytorialnego.
LGD powinna przybiera¢ forme¢ stowarzyszenia, mie¢ osobowos$¢ prawng. Ich funk-
cjonowanie moze obejmowac¢ gminy wiejskie, miejsko-wiejskie z wylaczeniem
miast powyzej 20 tys. mieszkancow oraz gminy miejskie, lecz nie wigksze niz
o liczbie 5 tys. mieszkancow [Kryk 2011]. Realizacja lokalnej strategii rozwoju
przez LGD powinna si¢ przyczynia¢ do poprawy jakosci zycia spotecznosci wiej-
skiej, wspierania przedsigbiorczosci lokalnej oraz kreowania prosrodowiskowych
postaw wsroéd mieszkancow terenu, na ktorym funkcjonuje. Nadzor nad 338 lokal-
nymi grupami dziatajacymi w Polsce sprawuja marszatkowie poszczegdlnych woje-
wodztw, a udziat sektora spotecznego i gospodarczego w trojsektorowym partner-
stwie wynosi najmniej 50% skladu [Turek 2013, s. 407]. Realizacja zatozen
programu Leader pozwolila na mobilizacje lokalnej spotecznosci wiejskiej, ktora
gotowa jest pracowac dla wspdlnego dobra, efektywnie pozyskiwac réznorodne
srodki na cele okreslone w strategii oraz nawigzywac¢ wspotprace z innym podmio-
tami gospodarczymi na szczeblu lokalnym, krajowym i migdzynarodowym [Socin-
ska 2015, s. 227].

Lokalna Grupa Dziatania Partnerstwo dla Doliny Baryczy ma osobowo$¢ praw-
ng i charakter partnerstwa trojsektorowego zrzeszajacego przedstawicieli sektora
spotecznego, gospodarczego i publicznego. Stowarzyszenie to jest samorzadnym,
trwalym i dobrowolnym zrzeszeniem o0sob fizycznych i prawnych oraz jednostek
samorzadu terytorialnego. Jego celem jest dbanie o zrdwnowazony rozwoj obejmu-
jacy aspekty srodowiskowe i spoteczne obszaréw wiejskich i rybackich Doliny Ba-
ryczy [Partnerstwo dla Doliny Baryczy 2013]. Dolina Baryczy potozona jest w gra-
nicach administracyjnych dwoch wojewodztw: dolnoslaskiego i wielkopolskiego.
To cenny przyrodniczo zakatek rozciagajacy si¢ od Przygodzic na wschodzie po
Zmigréd na zachodzie. Przez doling przepltywa rzeka Barycz — prawy doptyw Odry.
Znaczna cz¢$¢ Doliny Baryczy znajduje si¢ w granicach najwigkszego w Polsce
Parku Krajobrazowego Doliny Baryczy, ktory obejmuje obszary cenne ze wzgledu
na walory przyrodnicze, historyczne, kulturowe i krajobrazowe. Powierzchnia parku
wynosi 87 040 ha, a 44% jego powierzchni przypada na zbiorowiska lesne. Stowa-
rzyszenie Partnerstwo dla Doliny Baryczy dziata na terenie pigciu gmin wojewodz-
twa dolnoslaskiego, takich jak: Milicz, Zmigrod, Twardogéra, Cieszkow, Kroénice
oraz trzech gmin potozonych w wojewodztwie wielkopolskim: Odolanéw, Sosnie
i Przygodzice [Partnerstwo dla Doliny Baryczy 2013].

Celem stowarzyszenia jest zrownowazony rozwoj regionu geograficznego Doli-
ny Baryczy poprzez wykorzystanie walorow przyrodniczych i kulturowych ze
szczegdlnym uwzglednieniem obszardw objetych siecig Natura 2000 [Partnerstwo
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dla Doliny Baryczy 2016]. Waznymi celami dziatalno$ci Partnerstwa dla Doliny Ba-

ryczy sa:

e opracowanie programow rozwojowych obszaréw wiejskich i rybackich,

e pobudzenie aktywnosci lokalnej spotecznosci do wspolnego dziatania oraz pro-
wadzenie doradztwa w przygotowaniu projektow wynikajacych z realizacji Lo-
kalnej Strategii Rozwoju (LSR),

e przygotowanie projektow, ktore zostang objete dofinansowaniem ze srodkow LSR,

¢ budowanie pozytywnego wizerunku regionu w kraju i za granica,

e wspieranie lokalnej przedsigbiorczosci,

e ochrona wartos$ci historycznych, przyrodniczych i krajobrazowych Doliny Ba-
ryczy,

e edukacja ekologiczna, dziatalno$¢ szkoleniowo-doradcza stuzaca mieszkancom
regionu.

Wtadze 1 organizacje Partnerstwa dla Doliny Baryczy obejmuja: walne zgroma-
dzanie cztonkéw, zarzad, rada programowa oraz komisja rewizyjna [Partnerstwo dla
Doliny Baryczy 2016]. Poprzez udzielnie wsparcia merytorycznego, informacyjne-
go i finansowego dla 0s6b fizycznych i prawnych odgrywa ono bardzo wazna role w
rozwoju gospodarczym analizowanego regionu.

2.2. Regionalny System Promocji Dolina Baryczy Poleca

System promocji Dolina Baryczy Poleca powstal w 2008 r. z inicjatywy Partnerstwa
dla Doliny Baryczy. Jego gldownym celem jest oznakowanie wyjatkowych produk-
tow 1 ustug wysokiej jakosci wytwarzanych z zachowaniem zréwnowazonego roz-
woju w oparciu o potencjat lokalnej tradycji, dziedzictwa kulturowego i kulinarnego
oraz waloréw przyrodniczych Doliny Baryczy. System ten wspiera promocj¢ oferty
turystycznej regionu, sprzedaz lokalnych produktéw i ustug oraz ksztaltuje gospo-
darcze postawy ochrony przyrody. Starannie dobrani przedstawiciele Kapituly
(organ nadzorujacy) sprawuja piecz¢ nad gwarancja wysokiej jakosci produktow
i ustug, dokonujac merytorycznej oceny kandydatow ubiegajacych si¢ o cztonko-
stwo, ktorzy muszg spetni¢ $cisle okreslone kryteria, aby godnie reprezentowaé
1 szerzy¢ pozytywny wizerunek regionu. Dziatania podjete w ramach aktywno$ci
Partnerstwa dla Doliny Baryczy przyczyniaja si¢ do budowania pozytywnego wize-
runku regionu i wzrostu jego rozpoznawalnosci w kraju i za granica. Renoma znaku
jest mozliwa dzigki daleko idacej wspotpracy lokalnych producentow i ustugodaw-
cow, ktorzy poprzez wspolne dzialania pracuja na jego sukces.

3. Materialy i metody

Na potrzeby weryfikacji ekonomiczno-spotecznych efektow dziatalnosci Partner-
stwa dla Doliny Baryczy zostato przeprowadzone badanie w$rod przedsigbiorstw
wyroznionych znakiem Dolina Baryczy Poleca. Narzedziem badawczym byt spe-
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cjalnie przygotowany kwestionariusz ankiety [Gruszczynski 2003], ztozony z 20
pytan zamknietych. Zastosowang metoda badawcza byt wywiad zogniskowany,
przeprowadzony droga telefoniczna [Mayntz 1985; Armstrong, Kotler 2015]. Przy-
jetym kryterium doboru respondentdw byt okres uczestnictwa w systemie przez mi-
nimum jeden rok. Zgodg¢ naudziat w badaniu wyrazito 34 wtascicieli przedsigbiorstw
sposrod 43 objetych oznakowaniem w 2017 roku. Dane zrodlowe zostaty zebrane
w IV kwartale 2017 roku. Na podstawie wynikow badan zostata podjeta proba okre-
$lenia roli Lokalnych Grup Dzialania w zrbwnowazonym rozwoju przedsiebiorstw
dziatajacych na terenie Doliny Baryczy.

4. Wyniki i dyskusja

Wisrdd przedsigbiorstw objetych badaniem wigkszos¢ to mikroprzedsigbiorstwa za-
trudniajace od 1 do 9 pracownikéw, 70,6% wlascicieli analizowanych przedsie-
biorstw pochodzi z rejonu Doliny Baryczy. W wyniku badan udato si¢ ustali¢, ze
sposrod firm, ktore wyrazity zgode na udziat w badaniu, 55,9% to firmy rodzinne.
Jedno z pierwszych pytan, na ktore odpowiedzieli respondenci, dotyczyto korzysci z
przystapienia do Regionalnego Systemu Promocji Dolina Baryczy Poleca. Najistot-
niejszymi korzysciami z posiadania znaku przedstawionymi na rys. 2 sg: wspolna
promocja produktow i ustug (76,5%), rozpoznawalnos$¢ marki (67,6%) oraz gwaran-
cja wysokiej jakosci produktow i uslug objetych oznakowaniem (64,7%). Do naj-
mniej istotnych nalezaty: wigksze szanse otrzymania dofinansowania na rozwoj
przedsiebiorstwa (35,3%), nadanie specjalnego oznakowania produktom i ustugom
przyjaznym $rodowisku (26,5%) oraz wsparcie ze strony jednostek samorzadu tery-
torialnego (5,9%).

Wspdlna promocja produktéw i ustug

Rozpoznawalno$¢ marki
Gwarancja wysokiej jakosci produktow i ustug
objetych oznakowaniem

Wigksze szanse na otrzymanie dofinansowania na
rozwdj przedsigbiorstwa

Nadanie specjalnego oznakowania produktom
przyjaznym srodowisku

Wsparcie ze strony jednostek samorzadu terytorialnego

Rys. 2. Odpowiedz na pytanie: Jakie w Pana(i) ocenie sa najistotniejsze korzysci z posiadania
regionalnego znaku Dolina Baryczy Poleca dla przedsi¢biorstwa? (maksymalnie 3 odpowiedzi)

Zrodto: opracowanie wlasne.
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Mozna wnioskowac, ze najwazniejszg z zalet ptynacych z posiadania znaku Do-
lina Baryczy Poleca jest minimalizacja kosztow poprzez wspo6lng promocje produk-
tow 1 uslug. Przedsigbiorstwa dzigki temu moga dotrze¢ do wigkszej liczby poten-
cjalnych klientéw przy relatywnie niskim naktadzie finansowym. Kolejnym bardzo
waznym aspektem jest wspotpraca, zawigzywanie wigzi spotecznych oraz korzysta-
nie ze wspolnych form dziatan marketingowych (portali internetowych, broszur,
obecnosci na cyklicznych targach). Dzigki temu grono mikroprzedsigbiorstw dzigki
LGD jest odcigzonych od naktadéw poniesionych na dziatania promocyjne. Warto
zaznaczyc¢, ze przedsigbiorstwa zauwazajg i doceniajg marke, jaka jest Dolina Bary-
czy Poleca. Ponadto starannie opracowane standardy jako$ciowe naktadane na
wszystkich cztonkow objetych systemem oraz wspotpraca migdzy podmiotami two-
rzg wyjatkowo atrakcyjng oferte turystyczng majaca znaczny wpltyw na rozpozna-
walnos¢ marki.

Przedsiebiorstwa objete oznakowaniem chetnie korzystajg rowniez z mozliwo-
$ci uczestnictwa w targach/wydarzeniach organizowanych w ramach Kalendarza
Produktow Dolina Baryczy Poleca. Sa to cykliczne wydarzenia organizowane przez
LGD Partnerstwo dla Doliny Baryczy, na ktorych przedsigbiorcy objeci systemem
oznakowania Dolina Baryczy Poleca moga bezptatnie oferowaé swoje produkty
i ustugi.

26,5%

OTak, we wszystkich BTak, czasami OTak, ale rzadko B Nie

Rys. 3. Odpowiedz na pytanie: Czy Pana(i) przedsigbiorstwo aktywnie uczestniczy w targach/
wydarzeniach zaplanowanych w ramach Kalendarza Produktéw Dolina Baryczy Poleca?

Zrbdto: opracowanie wiasne.

Jak wynika z rys. 3, 23,5% przedsi¢biorstw poddanych badaniu uczestniczy we
wszystkich targach i wydarzeniach, 41,2% uczestniczy czasami, 26,5% uczestniczy
rzadko, natomiast 8,8% przedsigbiorstw w nich nie uczestniczy. Targi i wydarzenia
organizowane w ramach funkcjonowania Partnerstwa dla Doliny Baryczy to duza
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szansa dla firm, mozliwo$¢ wspdlnej promocji produktow przyjaznych srodowisku
podczas imprez masowych.

W 2009 r. Partnerstwo dla Doliny Baryczy zostalo wybrane uchwata Zarzadu
Wojewodztwa dolnoslaskiego jako LGD do realizacji Lokalnej Strategii Rozwoju
w ramach dziatania Leader, POWR 2007-2013, na ktorg przekazano $rodki w wyso-
kosci prawie 14,4 min zt [Partnerstwo dla Doliny Baryczy 2013]. W 2010 r. w ra-
mach konkursu przeprowadzonego przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi
Partnerstwo dla Doliny Baryczy zostato wybrane jako LGD do realizacji Lokalnej
Strategii Rozwoju Obszaréw Rybackich, na ktdrg przekazano $rodki w ramach Pro-
gramu Operacyjnego RYBY 2007-2013 w wysokosci ponad 48,5 mln zt [Partner-
stwo dla Doliny Baryczy 2013]. Dzigki pozyskaniu $rodkdéw z Unii Europejskiej
mozliwe byty dzialania wspierajace zrownowazony rozwdj regionu geograficznego
Doliny Baryczy. Warto dodac¢, ze duza czgs¢ srodkow zostata przekazana na doradz-
two w zakresie zalozenia dziatalno$ci gospodarczej, pozyskiwania srodkow na dofi-
nansowanie na rozwoj przedsi¢biorstw oraz edukacj¢ ekologiczng lokalnej spotecz-
nosci. Jak wskazano na rys. 4a, 73,5% przedsiebiorstw, ktore wziglty udziat
w badaniu, otrzymato dofinansowanie w ramach jednej z nastepujacych strategii:
Lokalnej Strategii Rozwoju dla Doliny Baryczy — PROW 2007-2013 lub Lokalnej
Strategii Rozwoju Obszarow Rybackich Doliny Baryczy — PO RYBY 2007-2013,
z czego 87,5% potwierdza, ze posiadanie znaku Dolina Baryczy Poleca zwigkszyto
szans¢ uzyskania tego dofinansowania (rys. 4b).

a) b)
12,5%

73,5%

87,5%
OTak ENie OTak @ENie
Rys. 4a. Odpowiedz na pytanie: Czy Pana(i) przedsigbiorstwo otrzymato dofinansowanie w ramach

jednej z nastgpujacych strategii: Lokalnej Strategii Rozwoju dla Doliny Baryczy — PROW 2007-2013
lub Lokalnej Strategii Rozwoju Obszaréw Rybackich Doliny Baryczy — PO RYBY 2007-2013?

Rys. 4b. Odpowiedz na pytanie: Czy posiadanie znaku Dolina Baryczy Poleca zwigkszylo szanse
uzyskania tego dofinansowania?

Zrodto: opracowanie wlasne.
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Jak przedstawiono na rys. 4b, wigkszo$¢ przedsigbiorstw poddanych badaniu,
ktore otrzymaty dofinansowanie w ramach Lokalnej Strategii Rozwoju dla Doliny
Baryczy — PROW 2007-2013 lub Lokalnej Strategii Rozwoju Obszaréw Rybackich
Doliny Baryczy — PO RYBY 2007-2013 stwierdzito, ze posiadanie znaku zwigkszy-
to szanse otrzymania tego dofinansowania. Moze to $wiadczy¢ o skutecznosci syste-
mu oznakowania Dolina Baryczy Poleca, w ramach ktorego przedsiebiorcy moga
skorzysta¢ z darmowych porad w zakresie pozyskania srodkow unijnych oraz uzy-
ska¢ wskazowki dotyczace sposobu utrzymania wysokiej jakosci produktéw wypro-
dukowanych w duchu zréwnowazonego rozwoju.

Przedstawiciele Kapituly znaku Dolina Baryczy Poleca to starannie dobrani
cztonkowie sposrod wtadz lokalnych, producentéw i ustugodawcow oraz instytucji
istotnych lokalnie wspierajacych zréwnowazony rozwoj, ktorzy od lat prowadza
dzialania na rzecz ochrony $rodowiska i zrownowazonego rozwoju [Partnerstwo dla
Doliny Baryczy 2016]. Zadaniem Kapituly jest ocena merytoryczna przedsigbiorstw
ubiegajacych si¢ o przyznanie znaku oraz kontrola obecnych cztonkow w miejscu
produkcji lub $wiadczenia ustugi. Przez caty rok trwania licencji przedsigbiorstwa
moga skorzysta¢ z doradztwa w zakresie utrzymania jednolitych, wysokich standar-
dow w trosce o dobro wspdlnej marki.

Jak przedstawiono na rys. 5, respondenci zostali poproszeni o wskazanie dzialan
Kapituty, ktore w ich opinii gwarantuja wysoka jakos¢ produktow i ustug objetych
znakiem Dolina Baryczy Poleca. 73,5% badanych wskazalo, ze jest to merytoryczna
ocena funkcjonowania przedsigbiorstw, 67,6% odpowiedziato, ze jest to monitoring
przedsigbiorstw objetych oznakowaniem, a 47,1% ankietowanych twierdzi, ze jest
to opracowanie standardow jakosciowych dla poszczegolnych grup produktow. Za
najmniej istotne dziatania respondenci uznaja: selektywny dobor cztonkow Kapituty
(26,5%) oraz prowadzenie sprawozdan okresowych (20,6%).

Merytoryczna ocena funkcjonowania

0,
przedsiebiorstw 73,5%

Monitoring przedsigbiorstw objetych 67.6%
oznakowaniem ’

Opracowanie standardéw jakosciowych dla
poszczegodlnych grup produktow

Selektywny dobor cztonkéw kapituty

Prowadzenie sprawozdan okresowych

Rys. 5. Odpowiedz na pytanie: Jakie dziatania Kapituty (organu opiniujacego) wedtug Pana(i)
gwarantujg wysoka jakos¢ produktoéw i ustug objetych znakiem Dolina Baryczy Poleca?
(maksymalnie 3 odpowiedzi)

Zrodto: opracowanie wlasne.
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Z przeprowadzonych badan mozna wnioskowac¢, ze przedsigbiorcy darza czton-
kéw organu opiniujgcego zaufaniem i szacunkiem, wierzac w stuszno$¢ ich decyzji.
Jest to potwierdzenie rzetelnosci dziatan Partnerstwa dla Doliny Baryczy. Jak wyni-
ka z rys. 5, przedsigbiorcy doceniajg rowniez opracowanie standardow jakoscio-
wych dla poszczegolnych grup produktow. Takie dziatania uwzgledniaja spersonali-
zowane potrzeby jakosciowe poszczegolnych cztonkow.

Dolina Baryczy uznawana jest za prawdziwy raj dla mito$nikéw przyrody i hi-
storii. Jednakze ten region dtugo byt niedoceniany na turystycznej mapie Polski.
W celu propagowania walorow przyrodniczych, krajobrazowych i kulturowych po-
wstal system promocji Dolina Baryczy Poleca [Partnerstwo dla Doliny Baryczy
2016]. Dziatalnos¢ tej LGD jest dobrym przykladem na wykorzystanie walorow
przyrodniczych z zachowaniem zrownowazonego rozwoju. W celu okreslenia efek-
tow dziatalnosci LGD zadano respondentom pytanie dotyczace roli Regionalnego
Systemu Promocji Dolina Baryczy Poleca w rozwoju gospodarczym Doliny Bary-
czy. W opinii respondentéw sa to: wzrost turystyki w regionie (79,4%), budowanie
pozytywnego wizerunku w regionie (70,6%), rozpoznawalnos$¢ regionu w kraju i za
granica (61,8%), wzrost poziomu edukacji ekologicznej lokalnej spolecznosci
(32,4%). Jako najmniej istotne wskazano: tworzenie nowych miejsc pracy (23,5%)
oraz poprawe Srodowiska naturalnego (8,8%).

Budowanie pozytywnego wizerunku w regionie _ 70,6%
Rozpoznawalno$¢ w kraju i za granica _ 61,8%

Tworzenie nowych miejsc pracy - 23,5%

Poprawa jakosci $rodowiska naturalnego F 8,8%

Rys. 6. Odpowiedz na pytanie: W jaki sposob Regionalny System Promocji Dolina Baryczy Poleca
wplynat na rozw6j gospodarczy regionu? (maksymalnie 3 odpowiedzi)

Zrbdto: opracowanie wiasne.

System oznakowania stworzony przez Partnerstwo dla Doliny Baryczy przyczy-
nia si¢ do rozwoju gospodarczego Doliny Baryczy poprzez wzrost turystyki, ksztat-
towanie pozytywnego wizerunku w regionie oraz jego rozpoznawalnos¢ zar6wno w
kraju, jak i za granicg. Jest to bardzo wazne, poniewaz znaczna czg$¢ przedsigbiorstw
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objetych systemem $wiadczy ustugi hotelarskie, gastronomiczne, wypozyczania
sprzgtu sportowo-rekreacyjnego. Dzigki promocji regionu Doliny Baryczy firmy te
moga liczy¢ na to, ze potencjalni klienci, przebywajac w regionie, skorzystaja z ich
ushug. Ponadto korzysci z rozwoju turystyki dla lokalnej gospodarki wynikajg z roz-
woju przedsiebiorczosci. W regionie tym dziata duza liczba gospodarstw agrotury-
stycznych oraz 0sob oferujacych ustugi o charakterze lokalnego przewodnika [Part-
nerstwo dla Doliny Baryczy 2013]. Dodatkowym atutem jest duza bior6znorodnos¢
Doliny Baryczy, co cenig wspolczesni konsumenci szukajacy bliskiego kontaktu
z przyroda [Mironska 2010, s.123].

5. Zakonczenie

Przeprowadzone badania pozwolity na wstepna ocene efektywnos$ci dziatalnosci
LGD Partnerstwo dla Doliny Baryczy. W celu doktadnego okreslenia potrzebne sa
badania wsrod mieszkancow regionu, ktore bedg przeprowadzone w przysztosci. Na
podstawie odpowiedzi respondentéw mozna wnioskowaé duzg skutecznos$¢ Partner-
stwa dla Doliny Baryczy w zréwnowazonym rozwoju przedsiebiorstw. Dzigki stwo-
rzeniu unikatowego systemu oznakowania grono przedsigbiorstw mialo wigksze
szanse na otrzymanie dofinansowania na rozwdj swojej dziatalnosci. Ponadto sys-
tem ten jest potwierdzeniem wysokiej jakos$ci lokalnych produktow i ustug przyjaz-
nych $rodowisku naturalnemu. Wazne jest, ze respondenci darza duzym zaufaniem
cztonkéw organu opiniujacego, odpowiedzialnego za koordynacj¢ i przyznanie zna-
ku. Dziatania LGD Partnerstwo dla Doliny Baryczy wpisujg si¢ w oczekiwania dzi-
siejszych konsumentow, ktorzy sa swiadomi ludzkiego wplywu na srodowisko natu-
ralne oraz dostrzegaja potrzebg chronienia zasobéw ziemi. W Polsce od wielu lat
zauwazalny jest wzrost prestizu bycia konsumentem ekologicznym, ktory poszukuje
produktow ekologicznych sprzyjajacych srodowisku naturalnemu.
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