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Streszczenie

Podstawowym celem rozwazan jest poznanie preferencji konsumentéw wobec
dziczyzny z uwzglednieniem oceny czgstotliwosci i ilo$ci jej spozywania oraz istot-
nych czynnikéw warunkujgcych proces podejmowania decyzji o jej spozywaniu
lub niespozywaniu. Uzyskane wyniki moga stanowi¢ cenne zrodto informacji dla
Konsorcjum Dziczyzna Polska, utworzonego z inicjatywy Polskiego Zwiazku Lo-
wieckiego (PZL), ktorego podstawowym celem Jest promowanie wiedzy o walo-
rach dziczyzny 1 mozliwosci przygotowania z niej potraw.

Do realizacji podjetego celu badawczego postuzyto ogdlnopolskie badanie ilo-
$ciowe zrealizowane w 2012 roku, ktore byto kierowane do 1000 dorostych miesz-
kancow Polski, deklarujacych ze sa konsumentami migsa. Z tej proby badawczej
zaledwie 256 badanych to konsumenci, ktérzy w ostatnich dwoéch latach przynaj-
mniej raz spozywali dziczyzne. W ramach analizy statystycznej danych zastoso-
wano analizg czestosci, statystyke opisowa oraz tabele krzyzowe. Do stwierdzenia
roznic istotnych statystycznie migdzy zmiennymi wykorzystano test chi-kwadrat
Pearsona.

W artykule przyjeto hipoteze, ze polscy konsumenci nie spozywajq dzwzyzny
przede wszystkim z powodu obaw zwigzanych z mozliwoscig zarazenia si¢ choro-
bami odzwierzecymi, takimi jak wlosnica.

Analiza zgromadzonych danych potwierdzita, ze przede wszystkim konsumen-
ci spozywaja ja ze wzgledu na jej smak i krucho$¢. Badani obawiaja si¢ chordb
przenoszonych przez dziczyzng, ale jednoczesnie prawie polowa respondentow
ocenia, ze spozywa jej obecnie za mato i wyraza gotowos¢ do spozywania wigkszej
ilo$ci potraw 1 wyrobow z dziczyzny w przysztosci.

Stowa kluczowe: dziczyzna, konsument, spozycie, czynniki wyboru.

Kody JEL: Ol11

Wstep

Migso pochodzace ze zwierzat fownych bardzo rzadko jest przedmiotem zainteresowa-
nia ekonomiki konsumpcji. Sporadyczne spozywanie tego rodzaju mies w Polsce powoduje
czeste pomijanie kwestii konsumpcji dziczyzny w badaniach konsumenckich. Migsem naj-
czesciej wybieranym przez polskich konsumentow jest wieprzowina oraz drob (Swietlik
2012, s. 12-18). Pozostale rodzaje miges, tj.: dziczyzna, konina, baranina, nie budza duzego
zainteresowania Polakow. Przecietny polski konsument w ciagu roku spozywa ok. 0,08 kg
dziczyzny (Gorecka, Szmanko 2010, s. 20-21). Dla poréwnania, w tym samym czasie Spozy-

handel_wew_1-2016.indd 53 @ 2016-03-24 14:16:01



54 OCENA PREFERENCJI KONSUMENTOW ZWIAZANYCH Z WYBOREM DZICZYZNY

wa 36 kg wieprzowiny oraz 26,5 kg drobiu (Swietlik 2014a, 47-48; Swietlik 2014b, s. 16-17).
W krajach europejskich ilos¢ spozywanej dziczyzny w przeliczeniu na jednego mieszkan-
ca rowniez nie przekracza 1kg rocznie. Badania dowodza, Ze najwigcej migsa zwierzyny
townej konsumuja mysliwi oraz cztonkowie ich rodzin, nieco mniej osoby bezposrednio
zwigzane z mysliwymi ich rodzinami, natomiast najmniej konsumenci szukajacy tego typu
produktéw we wlasnym zakresie (Chardonnet i in.. 2002, s. 15-51).

Na polskim rynku dostepne jest migso zwierzyny grubej, w tym migso dzika, jelenia,
sarny oraz daniela. W odniesieniu do zwierzyny drobnej, w sprzedazy wystepuje migso za-
jecy, dzikich krolikow oraz ptactwa, w tym takze wiele gatunkow kaczek, gesi oraz bazan-
tow. Efektem prowadzenia racjonalnej gospodarki towieckiej jest zwigkszenie pozyskania
zwierzyny w odpowiedzi na wzrost liczebnosci populacji. Statystyki Polskiego Zwiazku
Lowieckiego pokazujg, ze w ostatnich latach produkcja dziczyzny w Polsce wzrasta.
Prognozuje sie, ze dostepnos¢ produktow moze w przysztosci przetozy¢ si¢ na wigksze za-
interesowanie ze strony konsumentow (http://www.stat.gov.pl; http://www.pzlow.pl).

Dziczyzna stanowita niegdys podstawe diety cztowieka. W dobie zywno$ci wysoko prze-
tworzonej stanowi swoisty powrdt do korzeni ale takze alternatywe dla migsa pochodzace-
go z chowu intensywnego (Czerwinska 2011, s. 10-12). Konsumenci przypisujg dziczyznie
rowniez cechy zywnosci ekologicznej (Hoffman, Wiklund 2006, 197-208). Migso zwierzat
townych charakteryzuje si¢ wysoka wartoscia odzywcza: niska zawarto$cig ttuszczow oraz
weglowodandw, przy wysokiej zawartosci petnowartosciowych biatek, mikro- i makroele-
mentow oraz witamin (Daszkiewicz i in. 2013, 77-89; Sonkoly i in. 2013). Stanowi wiec
produkt atrakcyjny z punktu widzenia jakosci zywienia.

Decyzja o zakupie migsa jest determinowana wieloma czynnikami. Najbardziej istotne
aspekty wskazywane prze konsumentdw to: zawartos¢ thuszczu w migsie, miejsce zakupu
oraz cechy sensoryczne migsa (Grunert i in. 2004, s. 259-272). Najczgsciej wskazywanymi
czynnikami, ktore powstrzymuja konsumentow przez zakupem migsa zwierzat townych sa:
wysoka cena, mata dostepnos$¢ oraz obawy o bezpieczenstwo produktu. W odniesieniu do
dziczyzny konsumenci czgsto wybieraja produkty z lokalnego rynku, przypisujac im wigk-
sze bezpieczenstwo i wyzsza jakoS¢ (Feasibility Study... 2010). Badacze zwracaja rowniez
uwage na kwestie etyczne pozyskania zwierzyny. W §wiadomosci wielu konsumentéw to-
wiectwo, niestusznie zawezane do wykonywania polowania, utozsamiane jest z bezdusznym
zabijaniem zwierzat, nie za$ ze sposobem utrzymania rownowagi biologicznej w $srodowisku
(Skubata 2012, s. 151-170). Alternatywe moze stanowi¢ fermowa hodowla zwierzyny, cho¢
badania dowodzg, ze migso zwierzat dziko zyjacych i hodowanych rézni si¢ pod wzgledem
zawartosci substancji odzywezych (Daszkiewicz i in. 2013).

Celem opracowania jest poznanie preferencji konsumentow wobec dziczyzny z uwzgled-
nieniem oceny czestotliwosci i ilosci jej spozywania oraz istotnych czynnikéw warunku-
jacych proces podejmowania decyzji o jej spozywaniu lub niespozywaniu. W artykule
przyjeto hipotezg, ze polscy konsumenci nie spozywaja dziczyzny przede wszystkim z po-
wodu obaw zwigzanych z mozliwo$cig zarazenia si¢ chorobami odzwierzgcymi, takimi
jak wtosnica.

handel_wew_1-2016.indd 54 @ 2016-03-24 14:16:01



KATARZYNA KWIECINSKA, MALGORZATA KOSICKA-GEBSKA, JERZY GEBSKI 55
Material i metody

Do realizacji podjetego celu badawczego wykorzystano dane pochodzace z ogdlnopol-
skiego badania ilosciowego zrealizowanego w 2012 roku, ktore byto kierowane do 1000 do-
rostych mieszkancow Polski, deklarujacych ze sa konsumentami miesa. Z tej proby badaw-
czej zaledwie 256 badanych to konsumenci, ktorzy w ostatnich dwoch latach przynajmniej
raz spozywali potrawe lub wyrob z dziczyzny.

Tabela 1
Charakterystyka badanej populacji (w %)
Pte¢
e Ogotem
Wyszczegdlnienie N =256 kobiety mezezyzni
N=135 N=121

Wyksztalcenie

podstawowe 5,3 59 4.6
zasadnicze zawodowe 17,4 17,7 21,6
$rednie 41,0 44,6 37,0
wyzsze 36,3 35,9 36,8
Wiek

do 20 lat 24,9 23,9 26,0
21-30 lat 18,4 19,4 17,3
31-40 lat 19,6 20,1 19,0
41-50 lat 17,5 17,1 18,0
51-60 lat 13,2 12,3 14,2
powyzej 61 lat 6,4 7,2 5,5
Miejsce zamieszkania

miasto 83,7 83,9 83,5
wies 16,3 16,1 16,5
Subiektywna ocena posiadanego dochodu

niewystarczajacy 2,0 1,7 2,3
tylko na zaspokojenie podstawowych potrzeb 20,5 20,1 20,9
sta¢ nas na niektore wydatki, ale nie wszystkie wydatki 30,9 29,0 33,0
sta¢ nas na wszystko 299 29,2 30,7
sta¢ nas na wszystko i oszcz¢dzamy 16,7 19,9 13,1
Subiektywna ocena sposobu Zywienia

bardzo zta 7,7 7,7 7,6
zta 17,4 15,9 19,0
przecigtna 35,9 40,8 30,4
dobra 26,8 25,6 28,1
bardzo dobra 12,2 9,9 14,8

Zrodto: badanie wlasne.

W badaniu wykorzystano autorski kwestionariusz ankiety zawierajacy pytania dotycza-
ce zachowan konsumentow zwigzanych z dziczyzna. Kwestionariusz postuzyt do oceny
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deklarowanej przez badanych ilosci i czestotliwosci spozywania dziczyzny. Dwa pytania,
w ktorych wykorzystano 5-stopniowg skale ocen, w ktorej ocena 1 — to czynnik catkowicie
niewazny, a ocena 5 — to czynnik najwazniejszy, pozwolity na wyodrgbnienie istotnych uwa-
runkowan, wptywajacych na podejmowanie decyzji o spozywaniu oraz stanowigcych istot-
ne bariery zniech¢cajace konsumentow do spozywania migsa tego rodzaju. Charakterystyke
badanej populacji przedstawiono w tabeli 1.

Wsrdd respondentow przewazaly osoby mieszkajace w miastach. Zwracajac uwage na
ple¢, stwierdzono, ze prawie 53% badanej populacji stanowity kobiety. Okoto 41,0% to
badani z wyksztalceniem $rednim, a 36,3% — badani z wyzszym poziomem wyksztalcenia.
Ponad 2/5 0s6b to respondenci w wieku do 30 lat. Co trzeciego respondenta sta¢ na niektore,
a nie na wszystkie wydatki. Prawie 1/2 badanych deklaruje, ze sta¢ ich na wszystko, w tym
niecata 1/5 to dodatkowo badani, ktorzy sa w stanie zaoszczedzi¢. Poszczegodlni respon-
denci, oceniajac sposob wlasnego zywienia przewaznie stwierdzali, ze ksztattuje si¢ on na
przecietnym lub dobrym poziomie.

W ramach analizy statystycznej danych zastosowano analizg czestosci, statystyke opisowa
oraz tabele krzyzowe. Do stwierdzenia roznic istotnych statystycznie migdzy zmiennymi wy-
korzystano test chi-kwadrat Pearsona, a do analizy sily oddziatywania miedzy zmiennymi obli-
czano wspotczynnik V-Cramera. Analiz¢ statystyczng przeprowadzono w programie SPSS 21.

Wyniki i dyskusja

Przeprowadzone badanie ilosciowe dowiodlo, ze konsumenci deklarujacy, ze sg konsu-
mentami dziczyzny, spozywaja ja jednak z dos¢ matg czgstotliwoscig, co obrazuje tabela 2.
Ponad 2/5 respondentow spozywa dziczyzne kilka razy w roku, a co 3. badany spozywa ja
kilka razy w miesigcu. Analiza statystyczna zgromadzonego materiatu badawczego pozwala
na stwierdzenie, ze statystycznie istotnymi czynnikami r6znicujacymi opinie badanych o cze-
stotliwo$ci spozywania dziczyzny sa m.in. pte¢, poziom wyksztatcenia i miejsce zamieszkania.
Kobiety relatywnie czgsciej niz mezezyzni wskazuja na mniejsza czgstotliwos¢ spozywania
dziczyzny, czego takze dowodzg badania Burger (2000, s. 140-149). Wraz ze wzrostem pozio-
mu wyksztalcenia, wzrasta procentowy udziat odpowiedzi wskazujacych na wyzszg czestotli-
wos¢ spozywania dziczyzny. Osobami czgsciej deklarujacymi wicksza czgstotliwose spozy-
wanie dziczyzny na poziomie ,.kilka razy w miesigcu” sg badani z wyzszym (32,8%) i $rednim
(28,5%) poziomem wyksztatcenia. Ponadto zwrdcono uwage na wystepowanie zaleznosci do-
wodzacej, ze mieszkancy miast to konsumenci, ktorzy deklarujg czgsciej niz mieszkancy wsi,
spozywanie dziczyzny ,.kilka razy w roku” (43,8%) 1 ,,rzadziej niz kilka razy w roku” (16,5%).

Chociaz respondenci deklaruja stosunkowo mala czgstotliwo$¢ spozywania dziczyzny,
to jak przedstawiaja dane zgromadzone w tabeli 3, prawie co drugi respondent wyrazit opi-
nig, ze je za mato dziczyzny. Taka opinia byla wyrazana istotnie statystycznie czgsciej przez
badanych z wyzszym (63,4% odpowiedzi) i podstawowym (62,0% odpowiedzi) poziomem
wyksztalcenia oraz przez osoby oceniajgce na wyzszym poziomie zadowolenie z posiada-
nego dochodu.
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Tabela 2

Wplyw istotnych statystycznie uwarunkowan na deklaracje respondentow
dotyczace czestotliwos$ci spozywania dziczyzny (w %)

Czestotliwos¢ spozywania dziczyzny
Wyszczeg6lnienie kilka razy raz kilka razy | kilka razy 17adzie Wsp.
w tygodniu | w tygodniu | w miesigcu | w roku N=4] V-Cra- | p-value
N=11 N=25 N=73 N=106 mera
Ogotem 4.4 9,7 28,4 41,5 16,0
Ple¢
kobieta 3,0 9,3 27,3 438 16,5 0,184 | p<0,05
mezczyzna 5,9 10,1 29,6 38,9 15,4
Wyksztalcenie
podstawowe 2,0 12,0 10,0 54,0 22,0
zasadnicze zawodowe 34 10,3 24,7 47,7 13,8 0,158 | p<0,05
$rednie 49 9,8 28,5 4272 14,6
wyzsze 4,7 9,1 32,8 35,5 17,9
Miejsce zamieszkania
miasto 3,0 9,3 27,3 438 16,5 0,136 | p<0,05
wie$ 5,9 10,1 29,6 38,9 15,4

Zrédto: jak w tabeli 1.

Tabela 3

Whplyw istotnych statystycznie uwarunkowan na ocene respondentow
dotyczaca iloSci spozywania dziczyzny (w %)

Ocena ilosci spozywanej

dziczyzny
e jem
Wyszczegolnienie jemza | odpo- | jemza Wsp. |
T p-value
mato | wiednig | duzo | V-Cramera
N=122 ilos¢ N=62
N=72

Ogélem 47,8 28,0 242
Wyksztalcenie
podstawowe 62,0 20,0 18,0
zasadnicze zawodowe 38,5 28,2 333 0,305 p<0,05
Srednie 35,6 30,7 33,7
WyZsze 63,4 25,9 10,2

Subiektywna ocena posiadanego dochodu
niewystarczajacy

tylko na zaspokojenie podstawowych potrzeb

sta¢ nas na niektore wydatki, ale nie wszystkie wydatki
sta¢ nas na wszystko

sta¢ nas na wszystko i oszczedzamy

55,0 20,0 25,0
42,9 26,8 30,2
50,2 28,5 214
428 294 27,8
57,5 26,9 15,6

0,135 | p<0,05

Zrédto: jak w tabeli 1.
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Uwzgledniajac odpowiedzi respondentow zwigzane z oceng ich sktonnosci do spozywa-
nia wiekszej ilosci dziczyzny w najblizszych 5 latach wykazano, ze ponad 3/5 badanych to
osoby pozytywnie nastawione do takiej zmiany, co przedstawiono na wykresie 1.

Osobami cze¢sciej wskazujacymi na mozliwo$¢ wzrostu poziomu spozywania dziczyzny
w przysztosci sa mieszkancy miast (83,7%), kobiety (52,7%), osoby ze srednim 1 wyzszym
poziomem wyksztatcenia (odpowiednio: 41,0% 1 36,3%), a takze respondenci oceniajacy
na wyzszym poziomie posiadang wiedzg zywieniowa (okoto 60% respondentéw oceniaja-
cych wiasng wiedze¢ zywieniowa na poziomie ,,4 1 57).

Wykres 1

Deklaracje respondentow wobec mozliwoS$ci spozywania dziczyzny
w wiekszej ilo$ci w najblizszych 5 latach

Tak 25,2

|

Nie wiem

=3
w
s
o

20 25 30 35 40

Zrodto: badanie wlasne.

W badaniu empirycznym dowiedziono, ze na preferencje konsumentow zwigzane z wy-
borem dziczyzny istotnie wptywaja wybrane uwarunkowania. Determinuja one z jednej
strony proces podejmowania pozytywnej decyzji o jej spozywaniu (por. tabela 4), a z drugiej
strony stanowig wazne bariery zniechgcajace badanych do spozywania mig¢sa pochodzacego
z dzikich zwierzat (por. tabela 5). Stwierdzono, ze konsumenci spozywaja dziczyzng przede
wszystkim ze wzgledu na jej smak, co potwierdza warto$¢ oceny $redniej na poziomie 3,44,
przy najwyzszym procentowym udziale ocen najwyzszych z przedziatu ,,4 i 57 (46,1%)
1 najnizszym procentowym udziale ocen na poziomie ,,1 i 2” (20,4%). Na smak, jako na
istotny czynnik wyboru dziczyzny do spozywania, wskazywali badani z wyzszym pozio-
mem wyksztatcenia (VCramera=0,110; p<0,05), konsumenci mtodsi, a szczegolnie z prze-
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dzialu wiekowego 20-40 lat (VCramera=0,105; p<0,05) oraz respondenci oceniajacy na
wyzszym poziomie zadowolenie z posiadanego dochodu (VCramera=0,100; p<0,05).

Na smak, jako na istotny czynnik decydujacy o wyborze migsa przez konsumentow,
zwraca uwagg wiele badan. Rozwiniecie pozadanego sensorycznie smaku migsa zachodzi
podczas obrobki cieplnej (Nielsen, Thamsborg 2005, s. 41-50; Czarniecka-Skubina 2006,
s. 11-12; Kotczak 2007, s. 26-28). Do prekursoréw smakowo-zapachowych naleza zwiazki za-
réwno rozpuszczalne w wodzie, jak 1 w thuszczu, takie jak: peptydy, aminokwasy, nukleotydy,
cukry redukujace, weglowodory alifatyczne, kwasy ttuszczowe oraz produkty ich utleniania
(Kotczak 2007). Powstawanie prekursoréw smaku zalezy od wielu czynnikow zwigzanych
z produkcjg migsa, do ktorych zaliczy¢ mozna m.in.: gatunek, rodzaj opasu, ras¢ oraz po-
stepowanie poubojowe, czyli proces tzw, dojrzewania migsa (Gorraiz i in. 2002, s. 916-922;
Kautsidis 1 in. 2008, s. 124-130). Ogrzewanie migsa powoduje reakcj¢ enzymatyczng w wy-
niku, ktorej powstaje aromat migsny (Koutsidis i in. 2008).

Innymi istotnymi czynnikami determinujgcymi spozywanie dziczyzny przez badanych
konsumentéw byly m.in.: krucho$¢ (ocen $rednia 3,35), fatwos$¢ przygotowania potrawy
z migsa (ocen $rednia 3,33), a takze soczysto$¢ (ocen srednia 3,11). W innych badaniach, po-
twierdzono takze znaczenie dla konsumentéw dwoch czynnikow, czyli krucho$cei i soczysto-
$ci dziczyzny, jako determinant szczegodlnie istotnych przy ocenie wyrdznikdw sensorycznej
oceny jakosci migsa pochodzacego z dzikich zwierzat (Hutchison i in. 2010, s. 311-316;
Rincker i in. 2006, s. 65-78).

Tabela 4

Ocena wplywu wybranych uwarunkowan na podejmowanie decyzji
o spozywaniu dziczyzny

o Ocena wplywu czynnikow na spozywanie
[} .
o @ ‘g E dziczyzny (w %)
Wyszczegdlnienie 5 E = = : _
N=256 5 g g 2 Procentowy udziat Procentowy udziat
8 8 ocen najnizszych ocen najwyzszych
” L1i2” LA4i5”
Smak 3,44 1,255 20,4 46,1
Latwos¢ przygotowania 3,32 1,301 24,1 45,5
Kruchos¢ 3,35 1,418 26,0 44,9
Soczystos¢ 3,11 1,282 29,3 37,1
Zawartos$¢ thuszczu 2,37 1,150 53,7 14,4
Zawarto$¢ sktadnikéw mineralnych 2,70 1,475 473 32,5
Przyzwyczajenie 2,96 1,142 27,4 26,5
Zalecenia lekarza/dietetyka 2,37 1,150 53,7 14,4
Nawyki wyniesione z domu 2,70 1,475 47,3 32,5

Zréodto: jak w tabeli 1.

Wsrod czynnikow w najwigkszym stopniu przyczyniajacych si¢ do rezygnacji konsu-
mentow ze spozywania dziczyzny, a wigc bedacych potencjalnymi barierami jej wyboru, co

handel_wew_1-2016.indd 59 @ 2016-03-24 14:16:02



60 OCENA PREFERENCJI KONSUMENTOW ZWIAZANYCH Z WYBOREM DZICZYZNY

zostato przedstawione w tabeli 5, sa przede wszystkim takie determinanty, jak: odczuwany
przez badanych strach przez mozliwoscia zarazenia si¢ chorobg odzwierzeca jak wlosnica
(ocena $rednia 3,82), a takze obawa o wlasne zdrowie po spozyciu dziczyzny (ocena srednia
3,74). Uzyskane wyniki potwierdzity postawiong w artykule hipoteze, ze polscy konsumenci
nie spozywaja dziczyzny przede wszystkim z powodu obaw zwigzanych z mozliwoscig za-
razenia si¢ chorobami odzwierzgcymi. Statystyki Europejskiego Urzedu ds. Bezpieczenstwa
Zywnosci wskazuja, ze liczba potwierdzonych przypadkéw whoénicy jest niewielka. W 2012
roku w Europie odnotowano ok. 300 przypadkow tej choroby, glownie w krajach wschod-
nich (Litwa, Biatoru$) oraz w Butgarii. W tym samym okresie zarejestrowano ponad 90 tys.
przypadkow zarazenia salmonellozg w skali europejskiej. Obawy konsumentow wydajg si¢
wiegc stuszne 1 mogg wywierac pozytywny wptyw, sktaniajac konsumentow do weryfikacji
migsa przed jego zakupem.

Tabela 5

Wybrane uwarunkowania przyczyniajace si¢ do niespozywania dziczyzny
przez konsumentow

° Ocena wplywu czynnikéw na spozywanie
< 'E g dziczyzny (w %)
< o
Wyszczegodlnienie 5 E = g : :

N=256 8 2 < S Procentowy udzial | Procentowy udziat

8 g ocen najnizszych ocen najwyzszych
»1127 L4157
Wysoka cena 2,68 1,386 63,0 28,1
Nieumiejetnos¢ przygotowania 3,69 1,354 27,6 62,8
Maty asortyment 3,02 1,361 448 36,0
Obawa o zdrowie 3,74 1,407 26,4 60,3
Mata dostgpnosé 3,30 1,417 38,5 44,1
Strach przed zarazeniem (wlosnica) 3,82 1,320 23,1 61,4
Brak tradycji spozywania 343 1,490 35,5 50,4
Nieakceptowanie smaku 2,41 1,334 61,1 19,3

Dobra potrawe mozna zjes¢ tylko

W restauracji 2,93 1,369 46,5 32,6

Zrédto: jak w tabeli 1.

Na podstawie przeprowadzonych analiz statystycznych stwierdzono, ze respondentami
W najwyzszym stopniu obawiajacymi si¢ mozliwos$ci zarazenia si¢ chorobami odzwierzg-
cymi byty kobiety (VCramera=0,109; p<0,05), osoby z nizszym, a szczegolnie z podstawo-
wym poziomem wyksztatcenia (VCramera=0,105; p<0,05), a takze badani oceniajacy na
wyzszym poziomie zadowolenie z posiadanego dochodu (VCramera=0,100; p<0,05).

Innymi istotnymi czynnikami powodujacymi nieche¢ respondentow do spozywania
dziczyzny byly: nieumiejetnos¢ przygotowania potrawy z dziczyzny (ocena $rednia 3,69)
oraz brak w polskim spoteczenstwie tradycji spozywania tego rodzaju migsa (ocena srednia
3,43). Wérod barier majacych najmniejszy wplyw na niechgé respondentéw do spozywania
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dziczyzny zaliczy¢ mozna takie uwarunkowania, jak: nieakceptowanie smaku (ocena $red-
nia 2,41), wysoka ceng (ocena $rednia 2,68), a takze przekonanie, ze ,,dobrg potrawe z dzi-
czyzny mozna zje$¢ tylko w restauracji” (ocena srednia 2,93). Podobne wyniki uzyskano
podczas badania focusowego prowadzonego wsrod konsumentéw brytyjskich (Feasibility
Study... 2010). Najczesciej wskazywanym czynnikiem zniechecajacym do zakupu dziczy-
zny byl brak wiedzy na temat dziczyzny oraz mozliwosci jej wykorzystania, ale takze nie-
znajomo$¢ wartosci odzywczej migsa oraz wyrobow z dziczyzny i ich wysoka cena. W od-
niesieniu do cen migsa, Brytyjczycy czesto decyduja si¢ na zakup dziczyzny pochodzacej
z rynku lokalnego. Ceny dziczyzny na rynku lokalnym sg nizsze niz w sieciach handlowych,
z uwagi na krétszy tancuch dystrybucji (Popczyk 2012, s. 137-150).

Podsumowanie

Analiza zgromadzonego materiatu empirycznego pozwolita na stwierdzenie, ze mimo
matlej deklarowanej przez respondentow czgstotliwosci spozywania dziczyzny, mig¢so tego
rodzaju wzbudza zainteresowanie wsrod badanych. Prawie 4 respondentow uznata, ze spo-
zywa za mato dziczyzny, a 63,1% o0sob deklaruje gotowos$¢ do zwigkszenie poziomu jej
spozywania w najblizszych 5 latach. Uwzgledniajac preferencje badanych konsumentéw
wobec dziczyzny, wyodrebniono czynniki, ktére w istotnym stopniu wptywaja na to, ze
konsumenci spozywaja dziczyzng lub rezygnuja z jej konsumpcji. Stwierdzono, ze takie
cechy, jak: smak, krucho$¢, soczystosé, czy tatwos¢ przygotowania potrawy, to istotne deter-
minanty warunkujgce wybor dziczyzny do spozycia. Glowna bariera, a zarazem czynnikiem
powodujacym brak checi spozywania migsa pochodzacego z dzikich zwierzat jest obawa
o wlasne zdrowie, a szczegolnie zwigzana z mozliwoscig zarazenia si¢ choroba odzwierze-
cg, do ktorych zalicza si¢ wlosnice.

Badanie zrealizowane w ramach projektu badawczego Narodowego Centrum Nauki
N NI112 393840.

Bibliografia

Burger J. (2000), Gender differences in meal paterns: role of self-caught fish and wild game in meat
and fish dishes, “Environmental Research Section”, No. A§3.

Chardonnet Ph. i in. (2002), The value of wildlife, “Rev. Sci. Tech. Off. Int. Epiz.”, No. 21.
Czarniecka-Skubina E. (20006), Najlepsze na steki i befsztyki ,,Przeglad Gastronomiczny”, nr 11.
Czerwinska D. (2011), Wykorzystanie dziczyzny w przetworstwie migsa, ,,Gospodarka Migsna”, nr 1.

Daszkiewicz T. i in. (2013), Poréwnanie jakosci migsa jeleni szlachetnych (Cervus elaphus L.)
pozyskanych na terenie Polski i Wegier, ,,Zywno$¢ Nauka Technologia Jako$¢”, nr 20(4).

Feasibility Study of Processing and Marketing Wild Venison in Rockingham Forest (2010), The Deer
Initiative.

handel_wew_1-2016.indd 61 @ 2016-03-24 14:16:02



62 OCENA PREFERENCJI KONSUMENTOW ZWIAZANYCH Z WYBOREM DZICZYZNY

Gorecka J., Szmanko T. (2010), Walory zywieniowe dziczyzny, ,Magazyn Przemyst Migsny”, nr 1-2.

Gorraiz C., Beriain M.J., Chasco J., Insausti K. (2002), Effect of ageing time on volatile compounds,
odor and flavour of cooked beef from Pireneica and Friesian bulls and heifers, “Journal Food
Science”, No. 67.

Grunert K., Bredahl L., Brunse K. (2004), Consumer perception of meat quality and implications for
product development in the meat sector — a review, “Meat Science”, No. 66.

Hoffman L.C., Wiklund E. (2006), Game and venison for the modern consumer, “Meat Science”,
No. 74.

Hutchison C.L., Mulley R.C., Wiklund E., Flesch J.S. (2010), Consumer evaluation of venison senso-
ry quality : effects of sex, body condition score and carcase suspension method, “Meat Science”,
No. 86.

Kotczak T. (2007), Smakowitos¢ miesa, ,,Gospodarka Migsna”, nr 12.

Koutsidis G., Elmore J.S., Oruna-Concha M.J., Campo M.M., Wood J.D., Mottram D.S. (2008), Water-
-soluble precursors of beef flavour: 1. Effect of diet and breed, “Meat Science”, No. 79.

Nielsen B.K., Thamsborg S.M. (2005), Welfare, health and product quality in organic beef produc-
tion: a Danish perspective, “Livestock Production Science”, No. 94.

Popczyk B. (2012), Problemy handlu dziczyzng, (w:) Gwiazdowicz D.J. (red.), Problemy wspotcze-
snego towiectwa w Polsce, Polskie Towarzystwo Lesne, Oficyna Wydawnicza G&P, Poznan.

Rincker P.J., Bechtel P.J., Finstad G., Van Buuren R.G.C., Killefer J., McKeith F.K. (2006), Similari-
ties and differences in composition and selectd sensory attributes of reindeer, caribou and beef,
“Journal of Muscle Foods”, No. 1.

Skubata P. (2012), Moralny wymiar polowania, (w:) Gwiazdowicz D.J. (red.), Problemy wspélcze-
snego towiectwa w Polsce, Polskie Towarzystwo Lesne, Oficyna Wydawnicza G&P Poznan.

Sonkoly K i in. (2013), Big game meat production in Hungary: A special product of a niche market,
2nd International Symposium on Hunting “Modern aspects of sustainable management of game
populations”, Serbia.

Swietlik K. (2014a), Ceny detaliczne i spozycie miesa, ,Rynek Migsa. Stan i perspektywy”, nr 46.
Swietlik K. (2014b), Popyt, ,,Rynek Drobiu i Jaj. Stan i perspektywy”, nr 46.

Swietlik K. (2012), Dotychczasowy i przewidywany popyt na podstawowe produkty Zywnosciowe:
Mieso i przetwory, ,,Popyt na Zywno$¢. Stan i Perspektywy”, nr 13.

The European Union Summary Report on Trends and Sources of Zoonoses, Zoonotic Agents and
Food-borne Outbreaks in 2012 (2014), “EFSA Journal”, No.12(2).

http://www.pzlow.pl, [dostgp: 20.11.2014].
http://www.stat.gov.pl [dostep: 20.11.2014].

Evaluation of Consumers’ Preferences Related to the Choice of Game
Meat

Summary
The basic aim of considerations is to learn consumers’ preferences towards

game meat taking into account the evaluation of frequency and amount of con-
sumption thereof as well as the important factors determining the process of making
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decision on consumption or non-consumption thereof. The obtained results may be
a valuable source of information for the Konsorcjum Dziczyzna Polska (Consortium
Game Meat Poland) established on the initiative of the Polski Zwigzek Lowiecki
(PZL) [Polish Hunting Association] whose basic aim is to promote the knowledge
of values of game meat and the possibilities to prepare meals therefrom.

To achieve the undertaken research objective, the authors used the quantita-
tive nation-wide research conducted in 2012 addressed to 1000 adult inhabitants
of Poland declaring they were meat consumers. Of that research sample, only 256
respondents are the consumers who in the last two years at least once had consumed
game meat. Within the framework of the statistical analysis of data, there was ap-
plied the frequency analysis, the descriptive statistics and contingency tables. For
the purpose of ascertainment of the statistically significant differences between
variables, there was used the Pearson’s chi-squared test.

In their article, the authors hypothesised that Polish consumers did not consume
game meat primarily for fears connected with the possibility to get animal disease
infection such as trichinosis.

The analysis of the collected data confirmed that, first of all, consumers con-
sume for its flavour and tenderness. The respondents are afraid of foodborne dis-
eases in case of game meat, though, at the same time, almost one half of the body of
respondents assess that they currently consume it too little and express their readi-
ness to eat more dishes and products made of game meaty in the future.

Key words: game meat, consumer, consumption, choice factors.

JEL codes: O11

OneHka npeAnoYTeHN NoTpeduTe e, CBA3aHHBIX ¢ BBIOOPOM AUYH

Pe3iome

OCHOBHas 1I€JIb PACCYXKICHUN — y3HATh MPEAMOYTCHHS MOTpeOuTeNeit B OT-
HOILIGHUH JIMYM C y4ETOM OIICHKH YaCTOTHOCTH M KojnuecTBa €€ morpebieHus,
a TaKkKe CyIIecTBEHHbIe (akTopbl, 00yCIOBIMBAIONINE TIPOLECC IPUHATHUS pellie-
HHIT 0 e€ nmoTpebneHn WK HeynotpebneHnu B muily. [lodydeHHbIe pe3ylbTaTsl
MOTYT TNpEJCTABIATh COOOW HEHHBIH MCTOYHHK MH(GOPMAILMU JUIsi KOHCOPLyMa
«Ilonbckast AuuUBb», CO3AAHHOTO MO MHULMATHBE [101BCKOr0 OXOTHHYBETO COMO3A
(CoKp. Ha MOJBCKOM si3bIke PZL.), 0OCHOBHOI IENBIO KOTOPOTO SIBISIETCSI PacIpo-
CTpaHEHHE 3HAHUN O JOCTOMHCTBAX AWUYM U O BOSMOKHOCTH NPUTOTOBICHUS U3
He¢ Omtof.

OcCyIIeCTBICHHIO IPUHATON UCCIIEA0BATEIBCKON ENMH TTOCITYKIIO 00IIETONb-
CKOe KONm4ecTBeHHOE 00cnenoBanme, mposenéuuoe B 2012 ., KoTopoe HampasIs-
nock 1000 B3pocnsix xuteneit [Tompim, 3asBISIOMIX, 9TO OHH MTOTPEOITIOT MACO.
W3 3101 BiccnenoBaTenbckoi BRIOOPKH JIUIIE 256 00cIe10BaHHBIX OBUTH MOTPeOu-
TEIAMHU, KOTOPBIE B TEUEHHE JBYX MOCIIEIHUX JIET 110 KpaHeH Mepe OAuH pa3 Imo-
TpeOsanu quub. B paMkax cTaTHCTHYECKOTO aHAIN3a JaHHBIX MPHUMEHWUIN aHAIH3
4acTOTHOCTH, ONUCATEIbHYIO CTATUCTUKY U TIepeKpECcTHBIE TAOMUIIBL. {715 BbIsBIIE-
HUA CTAaTUCTUYCCKU CYIICCTBCHHBIX OTIIMYMI MEXIY NEPEMEHHBIMU UCTIOJIB30BAIN
Kpurepuii xu-ksaapar [Tupcona.
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B cratpe TMPUHAJINA TUIIOTE3Y, YTO IMMOJIbCKUC HOTpe6I/ITCJ'II/I HC HOTp€6J'I$I}OT JU4Yb
TIIPEXKIC BCETO U3-3a OHaCCHHﬁ, CBA3aHHBIX C BO3BMOKHOCTBIO 3apa3suThCA 0oIe3Hs-
MU JKUBOTHOT'O MTPOMUCXOXKICHUA, TAKUMHA KaK, HAITPHUMED, TpI/IXI/IHeJIJ'Ié3.

AHau3 HaKOIUICHHBIX JIAHHBIX MOATBEPAUII, YTO MOTPEOUTENH MPEKIEC BCETO
HOTPEONISAIOT TUYb MO MpHYHHE e€ BKyca U XpymKocTH. OOcieayeMble 0macarTes
OomnesHel, MepeHOCHMBIX TIYbI0, HO 3a0[HO TIOYTH MOJOBHHA U3 YHCIA PECIIOH-
JICHTOB OIICHMBAET, YTO MOTPEOIACT €€ B HACTOSIICE BPEMS CIUIIKOM MAlo, M BHI-
pakaeT TOTOBHOCTh MOTPEOIATH OOJIbIee KOJIUYECTBO ONMFOA M M3ACTHN U3 AUYH
B Oymy1em.

KuroueBble ci10Ba: 1udp, noTpedbuTens, noTpednenne, GakTopsr BEIOOpA.

Koawl JEL: O11
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