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Abstract

The aim of the study was to decode images of universities located in Wroclaw on the basis of the city’s official narra-
tive. The corpus, consisting of 180 media statements, was acquired from the portal www.wroclaw.pl. The chronolo-
gical scope covered the academic year 2019/2020. The criterion for the selection of research material was the occur-
rence of the word “university” in the text. One of the analysis subjects was the number of mentions concerning each
of the universities and the values attributed to them, the style and context of the texts, the events that were described
and the people speaking on behalf of the universities. Another important element of the research was an analysis of
genre press photographs, during which reference was made to the typology by Joanna Szylko-Kwas. It was decided
to expand the typology to include photo-instruction—a genre appropriate for the relationship between a headline
with a directive function and a photograph with an illustrative function. The results of the analysis made it possible
to recreate media images of all the universities in Wroctaw that emerged from the official narrative of the city. The
information and reporting style was dominant in the texts and the headlines mostly had descriptive functions, while

the photographs had illustrative functions

Keywords: higher education, image, university, www.wroclaw.pl, Wroclaw

1 Artykul dotyczy zaréwno tekstowych, jak i wizualnych komunikatéw publikowanych na portalu www.wroclaw.pl, a przekazy
te tworzg spdjna opowies¢ o uniwersytetach zlokalizowanych we Wroclawiu. Dlatego tez na potrzeby prowadzonych analiz
pod pojeciem ,narracji” rozumiane jest ,takie werbalne przedstawienie rzeczywistoci, ktore ma na celu przekonanie odbior-
cy do celéw i racji nadawcy tegoz” (Borkowski 2018: 148). Okreslenie ,oficjalna narracja miasta” kategoryzuje narracje ze

wzgledu na jej Zrédlo, o czym szerzej w dalszej czeéci artykutu.
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Wroclaw to jedno z najwiekszych miast akademickich w Polsce. W roku akademickim 2017/2018 bylo
siedzibg dla 25 szkot wyzszych, w ktérych ksztalcilo si¢ ponad 115 tys. studentéw — tym samym Wroclaw
byt drugim polskim miastem pod wzgledem liczby uczelni oraz czwartym pod wzgledem liczby studen-
tow (Polski Instytut Ekonomiczny 2019: 8-17)2.

Mozna przypuszczal, ze liczebno$é oérodkéw akademickich i ich studentéw znajda odzwierciedle-
nie w lokalnych przekazach medialnych, na podstawie ktérych mozliwa bedzie rekonstrukcja wizerunku
uczelni. W niniejszym badaniu podjeto prébe zdekodowania wizerunku wroclawskich uniwersytetéw
w oficjalnej narracji miasta, za ktdrej zrodlo przyjeto wypowiedzi medialne® opublikowane na oficjalnym
portalu miasta Wroclaw (www.wroclaw.pl) w roku akademickim 2019/2020. Tym samym badanie pozwo-
li odpowiedzie¢ na pytania o stosunek miasta do dziatajacych w nim uniwersytetéw, prowadzong przez nie
strategie w zakresie edukacji wyzszej oraz wzajemne zaleznosci miedzy uniwersytetami a miastem.

W trakcie badan wyodrebniono przekazy dotyczace Uniwersytetu Wroctawskiego (UWr), Uni-
wersytetu Medycznego (UM), Uniwersytetu Przyrodniczego (UP), Uniwersytetu Ekonomicznego
(UE), wroctawskiej filii Uniwersytetu SWPS (SWPS) oraz wroclawskiej filii Uniwersytetu Coventry
(UC). Nalezy zaznaczy¢, ze nie jest to grupa jednorodna — wszystkie uniwersytety, poza UWr oraz UC,
zaliczajg sie do kategorii tzw. uniwersytetéw przymiotnikowych, wprowadzonych Ustawq z dnia 27 lipca
2005 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym. Tym samym uczelnie te nie naleza do kategorii tzw. uniwersy-
tetow klasycznych®, do ktdrej zalicza sie UWr, i do ktérej mozna tez przyporzadkowa¢ zagraniczny UC.

Celem artykutu jest zbadanie, jak czesto oraz w jaki sposéb redakcja portalu www.wroclaw.pl pi-
sze o uniwersytetach zlokalizowanych we Wroclawiu. Dazono do uzyskania odpowiedzi na nastepujace
pytania badawcze:

o wilu tekstach prasowych pisano o uniwersytetach?

« jaki jest styl wypowiedzi tekstowych dotyczacych uniwersytetéw?

« jakie warto$ci przypisywano kazdemu uniwersytetowi?

« wjaki sposob waloryzowano uniwersytety w wypowiedziach medialnych?

« wjaki sposob formulowane s nagléwki prasowe i dobierane fotografie dotyczace uniwersyte-
tow, oraz jakie relacje je facza?

« jakie wydarzenia zwigzane z uniwersytetami redakcja uznata za warte opisania?

« kto wypowiadal si¢ w imieniu uniwersytetéw?

2 Liczba szkél wyzszych nie obejmuje filii zamiejscowych, ktére dzialaja we Wroclawiu, ale swoja siedzibe maja w innych miej-
scowosciach, np. SWPS Uniwersytet Humanistyczny.

3 ZaJaning Fras przyjeto szeroka definicje wypowiedzi medialnej, uznajac, ze jest to ,elementarna jednostka zawartosci me-
diéw (...) tworzona, postrzegana zmystowo (gléwnie wzrokowo i stuchowo) oraz analizowana i przetwarzana przez uczest-

nikéw aktéw komunikacji jednostka wyrazania, stanowiaca pewng calo$¢, wyréznialna z otoczenia” (Fras 2012: 14-15).

4 Ich wyréznikiem jest to, ze prowadza one badania i dydaktyke w zakresie wielu dziedzin nauki.
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2. Metodologia

W pierwszej kolejnoéci dokonano analizy zawartosci zgromadzonego materiatlu badawczego. Jako jed-
nostke badawczg przyjeto wypowiedz medialna, sktadajaca sie z tekstu oraz z obrazu (fotografii praso-
wej). Poczatkowy etap gromadzenia korpusu polegal na wyszukaniu wszystkich wypowiedzi medialnych
opublikowanych na portalu w roku akademickim 2019/2020 (tj. od 01.10.2019 do 30.09.2020). Do
korpusu kwalifikowano wszystkie teksty, w ktorych wystepowalo stowo ,uniwersytet” (réwniez w liczbie
mnogiej oraz we wszystkich formach deklinacyjnych). Nastepnie w procesie selekcji zawartosci korpu-
su odrzucone zostaly wyniki nierelewantne, m.in. takie, w ktérych wyraz ,uniwersytet” oznaczat jedynie
nazwe przystanku tramwajowego lub autobusowego (44 wyniki) oraz te pochodzace z podstrony www.
wroclaw.pl/go/wydarzenia, stanowiacej otwarta platforme z ogloszeniami dotyczacymi rozmaitych wy-
darzen kulturalnych (91 wynikéw). Uzasadnienie dla opisanego wyzej doboru zawartosci korpusu sta-
nowi wskazany we wstepie cel badawczy - dazenie do zdekodowania wizerunku uniwersytetéw zloka-
lizowanych w stolicy Dolnego Slaska, na podstawie komunikatéw zaczerpnietych z oficjalnego portalu
internetowego Wroclawia. W zwiazku z powyzszym, za niecelowe uznano badanie tekstow, w ktorych
o uniwersytecie wspomina sie tylko w kontekscie rozkladu jazdy komunikacji publicznej, usuwania awarii
(np. sieci wodociggowej na ul. Uniwersyteckiej) oraz takich, ktére nie zostaly przygotowane przez redak-
cje portalu. W rezultacie powstal korpus liczacy 180 wypowiedzi medialnych, ktérego analiza stanowi
przedmiot niniejszego artykutu.

Za Walerym Pisarkiem przyjeto nastepujaca definicje zastosowanej metody badawczej:

Analiza zawartosci jest zespolem réznych technik systematycznego badania strumieni lub zbioréw

przekazéw, polegajacym na mozliwie obiektywnym (w praktyce zwykle: intersubiektywnie zgod-

nym) wyréznianiu i identyfikowaniu ich mozliwie jednoznacznie skonkretyzowanych, formalnych

lub tresciowych elementdéw i gléwnie na poréwnawczym wnioskowaniu, a zmierzajacym przez po-

znanie zawarto$ci przekazéw do poznania innych elementéw i uwarunkowan procesu komunikacyj-
nego. (Pisarek 1983: 45)

Celem artykutu byto zatem mozliwie calo$ciowe i systematyczne zbadanie zawartosci przekazéw
medialnych publikowanych na portalu www.wroclaw.pl, a dotyczacych wroclawskich uniwersytetow.
Podstawowe narzedzie stanowil klucz kategoryzacyjny, sktadajacy sie z nastepujacych jednoznacz-
nych, jednolitych, roztacznych i wyczerpujacych kategorii opisu (por. Lisowska-Magdziarz 2004: 56-57):
1.Data publikacji;
2. Autor publikacji;
3.Nazwa uniwersytetu, wydzialu, instytutu lub katedry, o ktorych jest mowa w tekscie;
4. Tytul wypowiedzi medialnej i jego dominujaca funkgja;
S.Temat fotografii prasowej i dominujaca funkcja obrazu;
6.Waloryzacja uniwersytetu ( pozytywna/negatywna/ neutralna);
7.Warto$ci przypisywane danemu uniwersytetowi;
8. Cytowane wypowiedzi aktoréw medialnych;
9.Styl wypowiedzi tekstowej;
10. Kontekst towarzyszacy wypowiedzi medialne;.
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Wszystkie wypowiedzi medialne zanalizowano, biorac pod uwage kazda z wymienionych wyzej
kategorii oraz zalozony cel badawczy.

Do badania materialéw wizualnych wykorzystano przede wszystkim typologie autorstwa Joanny
Szylko-Kwas, zgodnie z ktéra kazdej fotografii prasowej przypisano dominujacg funkgje: ilustracyjna, in-
formacyjna lub perswazyjna (Szylko-Kwas 2017; 2019). Tak uzyskane dane polaczono nastepnie z wy-
nikami analizy funkeji nagléwkéw (deskryptywna, dyrektywna lub ekspresywna). Na koniec, zgodnie
z propozycja Szylko-Kwas, polaczono uzyskane dane i podzielono korpus badawczy ze wzgledu na relacje
wystepujaca miedzy nagtéwkiem a towarzyszaca mu fotografig prasowa.

Warto wspomnie(, ze fotografie prasowg uznano za jeden z gatunkéw wypowiedzi dziennikarskiej
(posiadajacy pewien teoretyczny model, wzorzec przekazu), co znalazto odzwierciedlenie w wykorzysta-
nej typologii. Przyjeto réwniez, ze kod wizualny nie jest samodzielnym jezykiem (por. Sikora 2004: 10;
Szylko-Kwas 2019: 87-88), dlatego w trakcie analizy brano réwnoczesnie pod uwage kontekst miejsca
publikacji oraz nagléwek fotografii (rozumiany jako tytul i podtytut — przy czym drugi z wymienionych
elementéw nie wystapil w korpusie). Obraz i towarzyszace mu stowa kwalifikowano jako petng wypo-
wiedz dziennikarska (por. Becker 2012: 761-778; Potocka 2010), za$ nagtéwek i podpis pod zdjeciem
— jako tzw. pozycje strategiczne, majace na celu przykuc uwage odbiorcy i wplynaé na pierwszg interpre-
tacje calej wypowiedzi (por. Zydek-Bednarczuk 2005: 171).

Juz pobiezny przeglad literatury przedmiotu pozwala stwierdzi¢, ze wizerunek rozumiany jest na
wiele sposobow, rézne s3 tez kryteria wydzielania poszczegélnych rodzajéw wizerunku (por. m.in. Bu-
dzynski 2002: 9-10; Fleischer 2010: 215; Grech 2012: 12; Rozwadowska 2006; Waszkiewicz 2011).
Odwolujac sie do laciniskiej etymologii terminu ,,imago’, za Stownikiem wyrazéw obcych pod redakeja Elz-
biety Sobol przypomnie¢ nalezy, ze jest on ttumaczony jako: ,obraz, oblicze, charakter czego$” (Sobol
1996: 462).

Formulowane wspélczesnie (tak przez badaczy, jak i praktykéw) definicje wizerunku, choé w wielu
aspektach odmienne, zdaje si¢ jednak laczy¢ nacisk na zewnetrzne reprezentacje jakiego$ obiektu. Mowa
jest w nich zazwyczaj o tym, co funkcjonuje w rzeczywistoéci zewnetrznej, o tym, ,,co ludzie mniemajg”
(Fleischer 2010: 215). Zdaniem Malgorzaty Lisowskiej-Magdziarz na wizerunek organizacji wplywaja
przede wszystkim: jakos¢ oferowanych produktéw i ustug, reklama i promocja, podejmowane dziatania
na rzecz otoczenia, wspodlpraca z otoczeniem oraz z wladzami lokalnymi i krajowymi, sposéb rozwiazy-
wania konfliktéw, poczynania na planie migdzynarodowym i in. (Lisowska-Magdziarz 2006: 232-233).
Wszystkie wymienione elementy znajduja odzwierciedlenie w publikacjach zamieszczanych na portalu
www.wroclaw.pl, dajac podstawe do wyciagniecia wnioskéw na temat sposobu postrzegania uniwersyte-
tow przez oficjalny portal miasta.

Na potrzeby niniejszej pracy przyjeto definicje wizerunku Philipa Kotlera, wedtug ktérego jest to:
,Zbiér przekonan, mysli i wrazen danej osoby o obiekcie” (Kotler [1967] 1994: 549). Definicja ta wydaje
sie najbardziej uniwersalna, zawiera esencje omawianego pojecia, a dzieki temu jest operacyjnie pomoc-
na podczas prowadzonych analiz. Wskutek tak ustrukturyzowanego badania zgromadzono istotne dane,
ktére poddano nastepnie interpretacji w oparciu o sformulowane powyzej cele badawcze.
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3. Wyniki badan

3.1. Liczba wzmianek na temat poszczego6lnych uniwersytetow
w wypowiedziach medialnych

W badanym okresie liczba wzmianek na temat poszczegélnych uniwersytetéw przedstawia sie nastepu-

jaco:

Tab. 1. Liczba wzmianek nt. kazdego uniwersytetu w podziale na semestry. Zrédlo: badania wlasne.

Liczba wzmianek
Nazwa uniwersvtetu Liczba wzmianek Liczba wzmianek ogoélem
4 w I semestrze w II semestrze (rok akademicki
2019/2020)
UWr 42 44 86
UM 21 31 52
UP 21 21 42
UE 18 22 40
SWPS 0 4 4
ucC 1 3
Pozostale’ 18 11 29
Eaczna liczba wzmianek 127 137 264

Ekspozycja wroctawskich uniwersytetéow w calym badanym okresie nie ulegala istotnym zmia-
nom. Najwiekszy udzial w przekazach mialy uniwersytety publiczne (tab. 1). Na tych uczelniach studiuje
najwieksza liczba studentéw, co moze by¢ przyczyna ich czestych omoéwien na badanym portalu. Zaréw-
no w pierwszym, jak i w drugim semestrze najczeéciej wspominano o UWT, ktéry jest tez najwieksza co do
liczby studentéw wroctawska uczelnia. Na drugim miejscu pod wzgledem liczby wzmianek uplasowal sie
UM. Do jego wyrazniejszej ekspozycji od marca do wrzesnia 2020 roku przyczynily si¢ przede wszystkim
tematy zwiazane z pandemia. Relacjonowano przede wszystkim to, w jaki sposob studenci badz absol-
wenci pomagaja w walce z pandemia, a takze opisywano postepy w leczeniu chorych. Wiele tekstéw od-
nosilo si¢ do funkcjonowania uczelni w dobie COVID-19, przyjetych restrykeji czy do szczegdlnych pro-
cedur zwiazanych z rekrutacja na kolejny rok akademicki. Udziat tekstéw o UP i UE byl natomiast w obu
semestrach zblizony. Uniwersytet SWPS zostal wspomniany tylko czterokrotnie, lecz zadnego z tekstow
nie po$wiecono wylacznie tej uczelni — wzmianki o niej pojawialy sie np. wéréd informacji o zawieszeniu
zaje¢ w szkolach wyzszych.

S Wzmianki o innych uniwersytetach (np. Uniwersytet Gdariski), a takze blednie podana nazwa instytucji Kolegium Rektoréw
Uniwersytetéw Wroclawia i Opola (poprawnie: Kolegium Rektoréw Uczelni Wroctawia i Opola).
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3.2. Liczba wzmianek na temat mniejszych jednostek funkcjonujacych
w ramach uniwersytetow

Jedyny wydzial wyszczeg6lniony w calym korpusie badawczym to Wydziat Filologiczny UWr. Wymienia-
jac go, wskazano na konkretny kierunek — Dziennikarstwo i Komunikacje Spoleczng. Warto wspomnie¢,
ze w jednym z tekstéw przywolano réwniez blednie Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej
jako samodzielny wydzial. Tego typu pomytka $wiadczy¢ moze o pospiesznym przygotowywaniu mate-
rialéw przez redakcje badz jej zdawkowym zainteresowaniu strukturg uczelni. Inne przedstawiane insty-
tuty, z wyjatkiem Instytutu Wskaznikéw Zdrowotnych Uniwersytetu w Waszyngtonie, wchodza w sklad
UWr (tab. 2).

Tab. 2. Liczba wzmianek nt. instytutéw uniwersyteckich. Zrédlo: badania wlasne.

Nazwa instytutu Liczba wzmianek
Instytut Informatyki (UWr) 2
Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej 1
(UWr)
Instytut Kulturoznawstwa (UWr) 1
Instytut Socjologii (UWr) 1
Instytut Wskaznikéw Zdrowotnych Uniwersytetu 1

w Waszyngtonie

Autorzy badanych tekstéw do$¢ rzadko wzbogacali wzmianki na temat uniwersytetow o nazwy
mniejszych wewnetrznych jednostek organizacyjnych. Najczeéciej konkretne katedry przywolywano
z uwagi na miejsce pracy naukowcéw, zabierajacych glos w analizowanych tekstach (6 razy), jako pla-
cowki inicjujace wydarzenia popularnonaukowe (2 razy) badz prowadzace badania naukowe zwigzane
z tematyka wypowiedzi medialnej (2 razy). Jednokrotnie wspomniano o katedrze jako o miejscu, ktérego
zbiory zostang wkrotce zaprezentowane w nowym muzeum. Liczbe wzmianek dotyczacych poszczegol-
nych katedr przedstawia tabela 3.

Tab. 3. Liczba wzmianek nt. katedr uniwersyteckich. Zrédlo: badania wlasne.

Nazwa katedry Liczba wzmianek

Katedra Biologii Czlowieka (UWr) 2
Katedra Judaistyki (UWr) 2
Katedra Etnologii i Antropologii Kulturowej (UWr) 1
Katedra i Klinika Choréb Zakaznych, Choréb Watroby 1
i Nabytych Niedoboréw Odpornosciowych (UM)

Katedra i Zaktad Chirurgii Stomatologicznej (UM) 1
Katedra i Zaktad Immunologii Klinicznej (UM) 1
Katedra Medycyny Sadowej (UM) 1

Katedra Ochrony Roglin (UP) 1
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3.3. Autorzy wypowiedzi medialnych

W tabeli 4. przedstawiono autoréw co najmniej S tekstow zakwalifikowanych do korpusu. Warto przy tym
wspomnie¢, ze 10 autoréw napisalo mniej tekstéw (lacznie 21), co wskazywaé moze na brak oséb specja-
lizujacych si¢ w zagadnieniach zwigzanych ze szkolnictwem wyzszym. Pod najwigksza liczba tekstow (51)
znajduje sie podpis redakcji (nie wskazano tam zadnego nazwiska). Na drugim miejscu, pod wzgledem licz-
by tekstéw, znalazl sie Tomasz Wysocki — autor 45 tekstow. Podczas analizy nie dostrzezono zadnej korelacji
pomiedzy autorem wypowiedzi medialnej i opisywanym uniwersytetem. Pozwala to wysnu¢ wniosek o bra-
ku trwalej wspoltpracy miedzy konkretnymi uczelniami oraz osobami zatrudnionymi w redakeji.

Tab. 4. Autorzy wypowiedzi medialnych. Zrédto: badania wlasne.

Autor Liczba wypowiedzi medialnych (% calo$ci)
Redakgja 51 (28%)
Tomasz Wysocki 45 (25%)
Jarek Ratajczak 19 (11%)
Magdalena Talik 17 (9%)
Malgorzata Wieliczko 10 (6%)
Monika Dubec 10 (6%)
Bartosz Moch 9 (5%)
Pozostali 21 (12%)

3.4. Funkcje nagléwkow i fotografii prasowych

Dalsza cze$¢ analizy ilo$ciowej nawigzuje do kryteriéw badania wypowiedzi medialnych zaproponowanych
przez Szylko-Kwas. Wskazata ona trzy zasadnicze funkcje fotografii prasowych oraz trzy funkcje nagléwkéw,
ktore w zalezno$ci od konfiguracji generowa¢ moga siedem odmian gatunkowych fotografii prasowych.

W toku badan okazalo sig, ze przywolana typologia jest niewystarczajaca dla opisu zgromadzone-
go korpusu. Brak wyréznienia relacji miedzy funkcja dyrektywna nagléwka a funkcjg ilustracyjna foto-
grafii stanowil inspiracje dla wzbogacenia wspomnianej typologii o dodatkowa odmiane gatunkowa, dla
ktorej zaproponowano nazwe: foto-instrukcja. Ponizej zaprezentowano charakterystyke poszczegélnych
funkcji (za Szylko-Kwas 2019: 90-91).

Tab. 5. Charakterystyka odmian gatunkowych fotografii prasowych na podstawie typologii Szylko-Kwas. 716~
dlo: Szylko-Kwas 2019 i badania wiasne.

Odmiana Funkcja Funkcja

gatunkowa fotografii naglowka Krétka charakterystyka

fotografia przedstawia wydarzenie lub osoby bedace
czescia tego zdarzenia; zdjecie rozszerza zakres wiado-
mosci z materiatu tekstowego; nagléwek jest informacja
o treéci artykutu (por. ilustracja 1)°

foto-informacja | informacyjna | deskryptywna

6  Wszystkie ilustracje zamieszczono na koricu artykutu.
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Odmiana Funkcja Funkcja 5
gatunkowa fotografii naglowka Krétka charakterystyka
fotografia przedstawia wydarzenie lub osoby bedace
ekspre- L L .
. . . czescia tego zdarzenia; zdjecie rozszerza zakres wiado-
foto-ekspresja informacyjna sywna lub L . .
dyrektywna modci z materiatu tekstowego; emocjonalny lub zache-
7 cajacy do dzialania nagtéwek (por. ilustracja 2)
fotografia oddzialuje na emocje, np. poprzez zblizenia,
foto-news perswazyjna | deskryptywna | detale czy sentymentalne tematy; naglowek jest infor-
macja o tresci artykutu
fotografia oddzialuje na emocje, np. poprzez zblize-
foto-perswazja perswazyjna ekspresywna nia, detale czy sentymentalne tematy; emocjonalny
naglowek
fotografia oddzialuje na emocje, np. poprzez zblizenia,
foto-nakaz perswazyjna dyrektywna | detale czy sentymentalne tematy; nagléwek zacheca do
dziatania
fotografia jako element dekoracyjny, tematycznie zwia-
foto-ilustracja ilustracyjna ekspresywna | zany z przekazem tekstowym, zwykle jako jego uzupel-
nienie; emocjonalny nagtéwek (por. ilustracja 3)
fotografia jako element dekoracyjny, tematycznie zwia-
) . . . zany z przekazem tekstowym, zwykle jako jego uzupel-
foto-dekoracja ilustracyjna deskryptywna nienie; nagtéwek jest informacjg o treéci artykutu (por.
ilustracja 4)
fotografia jako element dekoracyjny, tematycznie zwig-
foto-instrukcja ilustracyjna dyrektywna zany z przekazem tekstowym, zwykle jako jego uzupel-

nienie, nagléwek zacheca do dzialania (por. ilustracja S)

Nagtéwki wypowiedzi medialnych najczeéciej pelnily funkcje deskryptywna, ,informacyjnie opi-

sywaly tre¢ artykulu” (Szylko-Kwas 2019: 89). Funkgja ta realizowana byla poprzez bezemocjonalne

i maksymalnie zobiektywizowane tytuly, opisujace zaistniale (bad planowane) wydarzenie. Znacznie

rzadziej analizowane nagléwki pelnily funkcje ekspresywna (ktadaca nacisk na emocje odbiorcy, pré-

bujaca wywola¢ konkretng reakcje z jego strony) oraz dyrektywna (zachecajaca odbiorce do konkret-

nych zachowan). Taka rozbieznoé¢ $wiadczyé moze o celowym kreowaniu komunikatéw stonowanych,

przekazujacych rzetelng informacje, stroniacych od stylistyki clickbaitu. Cho¢ wskazywataby na to ranga

i przeznaczenie strony, oficjalnego kanatlu komunikacyjnego miasta, to jednak nie da sie wykluczy¢, ze do

jednorodno$ci funkcji pelnionej przez nagléwki przyczynia sie réowniez mniejsze doswiadczenie dzienni-

karskie lub swego rodzaju zachowawczo$¢ autordw.

Tab. 6. Funkcje nagléwkéw w badanym korpusie. Zrédlo: badania wlasne.

Funkcja nagléwka Liczba wypowiedzi medialnych (% calo$ci)
deskryptywna 155 (86%)
ekspresywna 16 (9%)
dyrektywna 9 (5%)
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Zgromadzone dane wskazuja, Ze materialy wizualne najczesciej pelnily funkgje ilustracyjng. Tak
sklasyfikowane fotografie prasowe cechowal brak dodatkowego obciazenia informacyjnego, stanowily
one swoistg dekoracje. Obrazy te nie pochodzily z wydarzenia opisywanego w tekécie. Byly one ogélni-
kowe, mozliwe do wykorzystania przy opisie réznych wydarzen i dochodzilo do sytuacji, ze powtarzaly
sie w innych wypowiedziach w obrebie korpusu (por. ilustracje 6a, 6bi7).

Stosunkowo czesto pojawialy sie takze zdjecia o funkgji informacyjnej. Najczesciej prezentowaty
one opisywana w tekscie sylwetke badz zapowiadaly przyszle wydarzenie. Omawiany typ obrazéw, prze-
ciwnie do poprzedniego, przedstawial aktualne i autentyczne zdjecia, relewantne do opisywanego wy-
darzenia. Co ciekawe, wiekszo$¢ tych wypowiedzi medialnych relacjonowala konkretne warsztaty badz

zawody.

Tab. 7. Funkgje fotografii w badanym korpusie. Zrédlo: badania wlasne.

Funkcja fotografii Liczba wypowiedzi medialnych (% calo$ci)
ilustracyjna 124 (69%)
informacyjna 56 (31%)
perswazyjna 0 (0%)

W celu ustalenia relacji pomiedzy nagléwkiem a fotografia postuzono sie typologia odmian ga-
tunkowych fotografii prasowych Szylko-Kwas. Okazalo sig, ze najczestsza odmiang byla foto-dekoracja,
laczaca ilustracyjng funkcje fotografii oraz deskryptywna funkcje nagléwka. W korpusie nie natrafiono
na zadne zdjecie, ktore w relacji z nagléwkiem pelniloby funkcje perswazyjna, a zatem nie wystepowaly
nastepujace odmiany: foto-news, foto-perswazja, foto-nakaz. Wskazywatoby to na brak checi wplyniecia
na odbiorce za pomoca emocjonalnie angazujacych obrazéw. Podkresli¢ przy tym nalezy, iz w $wietle
wykorzystanej tu typologii Szylko-Kwas fotografie z konkretnych wydarzen nie pelnig roli perswazyjnej
samoistnie, lecz nabywaja perswazyjnych wlasciwosci w momencie gdy kazda z nich wchodzi w okreslo-
na relacje z konkretnym typem nagléwka, jak w przypadku trzech wyzej wymienionych odmian gatun-
kowych. Wobec tego czesto wystepujace zdjecia o neutralnym charakterze moglyby potencjalnie stuzy¢
perswazji lub nawet manipulacji, czego jednak nie odnotowano w badanym materiale. Rzadko pojawiata
si¢ réwniez foto-ekspresja. Pozwala to przypuszczaé, ze oficjalnemu portalowi miasta zalezy na reputacji
rzetelnego i wiarygodnego medium. Swiadczy o tym stosunkowo czeste wystepowanie foto-informacji
oraz foto-ilustracji (tab. 8).

Nowa odmiang, foto-instrukcje, wyrézniat zachecajacy do dziatania nagléwek oraz uniwersalna fo-
tografia badz grafika. To polaczenie stanowito dla odbiorcy klarowny instruktaz, tym silniejszy, ze wzbo-
gacony o tryb rozkazujacy w nagtéwku.

Tab. 8. Typy odmian gatunkowych fotografii prasowych w badanym korpusie. Zrédlo: badania wlasne.

Relacja fotografia-nagléwek (odmiana gatunkowa) Liczba wypowiedzi medialnych (% calo$ci)
foto-informacja 46 (26%)
foto-ekspresja 8 (4%)
foto-news 0 (0%)
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Relacja fotografia-nagléwek (odmiana gatunkowa) Liczba wypowiedzi medialnych (% calo$ci)
foto-perswazja 0 (0%)
foto-nakaz 0 (0%)
foto-ilustracja 12 (7%)
foto-dekoracja 107 (59%)
foto-instrukcja 7 (4%)

3.5. Waloryzacja uniwersytetow

Wzmianki na temat uniwersytetéw byly w wigkszosci neutralne (tab. 9). Wynikato to z kontekstéw, w kto-
rych sie pojawialy — czesto jedynie jako alma mater lub miejsce pracy os6b wymienionych w wypowiedzi
medialnej. Wyjatek stanowil UC, o ktérym teksty mialy charakter reklamowy, a tym samym odznaczaly
sie pozytywna waloryzacja.

Tab. 9. Waloryzacja uniwersytetéw. Zrédto: badania wiasne.

Nazwa uniwersytetu Liczba wzmianek z waloryzacja | Liczba wzmianek z waloryzacja
neutralna pozytywna

UWr 72 14

UM 39 13

UP 34 8

UE 30 10

SWPS 4 0

ucC 0 4

Inne 25 2

Warto réwniez podkresli¢, ze nie pojawit sie zaden tekst traktujacy negatywnie o ktérymkolwiek
z uniwersytetéw, co moze wynikaé przede wszystkim z przyjetego modelu dzialalnosci witryny, zorien-
towanego na przekazywanie zobiektywizowanych informacji, czemu sprzyja neutralny ton wypowiedzi
dziennikarskiej. Niemniej jednak tre$ci witryny w znacznej mierze opieraly si¢ na materiatach prasowych
pochodzacych od samych uniwersytetéw, a skutkiem tego przyczynialy si¢ do pozytywnej waloryzacji
poszczegolnych jednostek. Zjawisko to moze w pewnym stopniu $wiadczy¢ o powsciagliwosci autoréw
strony w warto$ciowaniu opisu, poniewaz wystepuja oni jedynie jako posrednicy w przekazie tresci (nie-
rzadko wizerunkowych), stworzonych przez dany uniwersytet w celu ksztaltowania przychylnej narracji
na swoj temat.

3.6. Warto$ci przypisywane uniwersytetom

Kiedy redakcja portalu pisata o ogélnych zagadnieniach zwigzanych z uniwersytetami (lub szerzej, uczel-
niami) zlokalizowanymi we Wroclawiu, wskazywala przede wszystkim na takie wartoéci, jak: nauka,
wspolpraca, wspdlnota, bezpieczeristwo (zwiazane z pandemia) oraz edukacja, dydaktyka i popularyza-
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cja nauki. Wymienione wartosci zdaja si¢ by¢ fundamentem szkolnictwa wyzszego w opinii wladz miasta.
Niemniej, gdy méwiono o konkretnych uniwersytetach, przypisywane im wartosci byly zréznicowane, co
podkregla odrebnosci w wizerunkach uczelni.

Przyktadowo, pierwszoplanowe wartosci zwigzane z UWr to: rozwdj, nauka i sztuka. Takie pro-
filowanie narracji na temat jedynej wroclawskiej uczelni posiadajacej status Uczelni Badawczej kladzie
nacisk na naukowy potencjat jednostki, a jednoczesnie podkresla jej ,artystyczny pierwiastek” (zawarty
zaréwno w zabytkowych budynkach nalezacych do UWr, jak i w dziedzinie sztuki, bedacej przedmiotem
naukowej refleksji jej pracownikéw (por. badania dotyczace wizerunku UWr prowadzone przez Michata
Grecha [2012;2013]).

W przypadku UM na pierwszym planie znajdowaly si¢: nauka, wspotpraca, wspolnota, solidar-
nos$¢, pomoc oraz stuzba na rzecz spoteczenstwa. Wymienione wartosci $cisle tacza sie z wazna rola spel-
niang przez lekarzy podczas pandemii. Z jednej strony miastu zalezy na dostepie do najlepszych specja-
listow, ktorzy beda dziala¢ na rzecz pacjentéw z pelnym poswigceniem, z drugiej jednak strony nadzieje
poklada sie w badaniach nad nowoczesnymi lekami.

Tym za$, co wyrdznia UE jest zaakcentowanie biznesowej roli nauki oraz przedsiebiorczej wspo6l-
pracy. Obok rozwoju wlasnie te warto$ci pojawialy sie w konteksécie UE najczesciej, odwotujac si¢ do jego
yrynkowego wymiaru”.

Podobne nacechowanie miaty teksty o UC. Te filie zagranicznej uczelni przedstawiano jako do-
skonale miejsce dla ambitnych studentéw, ktérym zalezy na rozwoju w migedzynarodowym $rodowisku.
Swiadczy o tym m.in. podkreslanie kompetencji kadry oraz nowoczesnej infrastruktury uczelni.

Zestaw wartosci UP nawigzuje z kolei do nauki, srodowiska, jego ochrony oraz ekologii, co w przy-
padku uczelni z Wydziatem Przyrodniczo-Technologicznym tudziez z Wydzialem Inzynierii Ksztalto-
wania Srodowiska i Geodezji nie wydaje si¢ zaskoczeniem. Dziwi¢ moze jedynie fakt niedostrzegania
innowacyjnego potencjalu prowadzonych tam badan oraz mozliwosci ich zastosowania w obrebie
miasta, zwlaszcza zwazywszy na ekologiczne priorytety wskazywane w strategii Wroclawia (por. Stra-
tegia Wroctaw 2030, https://www.wroclaw.pl/rozmawia/strategia/Strategia 2030 _2str.pdf [dostep:
05.12.2020]).

Tabela 10. prezentuje wykaz najpopularniejszych wartosci odnalezionych w korpusie. Warto do-
da¢, ze w tekstach, w ktérych wspominano o SWPS, nie dostrzezono konkretnych wartosci przypisywa-
nych temu uniwersytetowi.

Tab. 10. Liczba wypowiedzi medialnych dotyczacych UWr, UM, UE, UP oraz UC, w ktérych nawigzywano do

poszczegolnych wartodci. 7rédlo: badania wlasne.

Wartos¢ UWr UM UE UP UucC Suma
Nauka 12 9 1 4 0 26
Rozwdj 15 S 6 2 4 32
Wspélnota, wspolpraca 6 8 4 1 0 19
Sztuka 7 0 0 0 0 7
s | 0 [ 0 [
Przedsiebiorczo$é 1 0 4 1 3 9
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‘Wartos¢ UWr UM UE UP ucC Suma
Eko}ogla, o'chrona 1 0 0 3 0 4
$rodowiska
Dydaktyka, pop}ﬂary— 4 0 3 0 4 11
zacja nauki
Bezpieczenstwo 2 0 0 1 1 4

3.7. Cytowane wypowiedzi aktoréw medialnych

Ciekawe wydaje sie rowniez sprawdzenie, kto najczeéciej wypowiadal sie w mediach w imieniu poszcze-
golnych uniwersytetow. Warto zaczaé od tego, ze najliczniejsze i stosunkowo zréznicowane grono (nie-
formalnych) rzecznikéw mial Uniwersytet Medyczny. W jego imieniu glos zabieralo wielu pracownikéw
uczelni, m.in.: prof. Piotr Ponikowski (p.o. rektora UM), prof. Tadeusz Dobosz z Katedry Medycyny Sa-
dowej UM, Monika Maziak (rzeczniczka prasowa UM) czy prof. Brygida Knysz (kierownik Katedry i Kli-
niki Choréb Zakaznych, Choréb Watroby i Nabytych Niedoboréw Odpornosciowych UM). Co istotne,
do glosu zostal tez dopuszczony reprezentant mlodszego pokolenia, Iwo Jarosz (student VI roku studiéw
lekarskich, koordynator dzialari wolontariuszy z UM), a takze przedstawicielka miasta, Jadwiga Ardelli-
Ksigzek (zastepca dyrektora Wydziatu Zdrowia i Spraw Spotecznych UM Wroclawia). Dzigki tak licznej
grupie aktoréw medialnych, glos UM wybrzmiewal w narracji miasta do$¢ donoénie.

Nieco mniej liczne, ale réwnie zréznicowane grono ,ambasadoréw” mial UWr. O jego dziataniach
opowiadal m.in.: prof. Adam Jezierski (rektor UWr), prof. Rafal Wojciechowski (prorektor ds. studenc-
kich UWr), prof. Zygmunt Kacki (dyrektor Ogrodu Botanicznego). Spoza uczelni, glos zabierala tez Mag-
dalena Okulowska (absolwentka UWr i prezes zarzadu Agencji Rozwoju Aglomeracji Wroclawskiej), a na
wydarzeniach organizowanych przez UWr stosunkowo czesto pojawial sie prezydent Wroclawia, Jacek
Sutryk. Swiadczy¢ to moze o silniejszej wspStpracy wladz lokalnych z ta uczelnia.

Znacznie rzadziej do glosu dopuszczano przedstawicieli pozostalych uniwersytetéw. W imieniu
UE wypowiadal sie zazwyczaj prof. Andrzej Kaleta (rektor UE), za$ z ramienia miasta: prezydent Jacek
Sutryk, Magdalena Okulowska lub Anna Szarycz (dyrektor Biura Rozwoju Organizacji UM Wroclawia).
Sytuacje na UP komentowala z kolei Martyna Jablonska (z biura prasowego UP) lub pracownicy nauko-
wi: prof. Jacek Szepietowski, dr Tomasz Korukiewicz oraz prof. Zdzistaw Klukowski. W publikacjach,
w ktérych mowa byta ogdlnie o wroctawskich uczelniach przytaczano zwykle wypowiedzi prof. Cezarego
Madryasa (przewodniczacego Kolegium Rektoréw Uczelni Wroctawia i Opola).

3.8. Styl wypowiedzi tekstowej

Badanie stylu wypowiedzi tekstowych pozwala stwierdzi¢, ze narracja miasta na temat uniwersytetow naj-
czesciej spelniala w minionym roku akademickim funkcje informacyjne i sprawozdawcze, relacjonujace
lub zapowiadajace konkretne wydarzenia (lacznie 163 wypowiedzi medialne, tj. 90% korpusu). Znacz-
nie mniejszy byl udziat tekstéw o charakterze emocjonalnym (podniostym lub entuzjastycznym), ktére
stanowily 16% korpusu (28 wypowiedzi). Z podobna czestotliwoscia pojawialy sie publikacje pelniace
funkcje naklaniajace (np. o charakterze reklamowym, promocyjnym czy imperatywnym). Eacznie skla-
syfikowano w ten sposéb 31 wypowiedzi medialnych (17%). Marginalny byt natomiast udzial narracji
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poetyckich — 12 tekstéw (7%) oraz pouczajacych — 4 teksty (2%). Co istotne, jedna wypowiedz medialna
mogla pelni¢ jednoczesnie kilka funkcji, a oméwiona typologia nie ma charakteru rozlacznego.

Na podstawie powyzszych danych stwierdzi¢ nalezy, ze tematy dotyczace uniwersytetéw rzadko
budza silne emocje. Mozna by wrecz uznaé, iz sa to zwykle tematy ,niemedialne”, jesli medialnoé¢ koja-
rzylibyémy z sensacja badz rozrywka (por. m.in. Bartoszcze, Kolodziej 2006: 82; przywolana tam defini-
cjainfotainmentu — ,wypowied? medialna laczaca w sobie informacje i rozrywke”). Jako uzasadnienie dla
tych konstatacji wskaza¢ nalezy z jednej strony specyfike oficjalnej komunikacji, ktéra powinna przede
wszystkim skupia¢ sie na informowaniu odbiorcéw o waznych dla nich sprawach i robi¢ to w sposéb moz-
liwie przystepny. Z drugiej strony, finansowanie wroctawskiego portalu czeciowo z budzetu miasta spra-
wia, ze zatrudnieni tam dziennikarze nie musza zabiega¢ o reklamodawcéw czy wysoka ,klikalnos¢”. Brak
tego typu presji, a takze wstep na wiele oficjalnych uroczystosci przyczynia sie najprawdopodobniej do
dominacji sprawozdawczo-informacyjnych tekstow.

Redakcja portalu zamieszcza tez tresci zachecajace do czego$ lub przestrzegajace przed negatyw-
nymi skutkami pewnych zachowan (np. nieprzestrzeganiem zasad bezpieczeristwa zwigzanych z CO-
VID-19). Skojarzenia z jezykiem reklamy czy kampanii politycznej pojawiaja si¢ zwlaszcza w tekstach
zaczerpnietych z prasowych materiatéw promocyjnych. Mozna je dostrzec m.in. w informacjach o: filii
UC we Wroctawiu, rekrutacji i drzwiach otwartych na réznych uczelniach, jak réwniez w tekstach zache-
cajacych do zaangazowania si¢ w rézne przedsiewzigcia (np. w program Buddy’ czy glosowanie na szklang
portiernie w gmachu gléwnym UWr w konkursie architektonicznym CODAwards). Emocjonalne tek-
sty dotyczyly z kolei gléwnie innowacyjnych projektéw naukowych, wspoélpracy nauki z biznesem oraz
waznych rocznicowych uroczystosci (np. siedemdziesieciolecia UM, 1S listopada — $wieta wroclawskiej

nauki).

3.9. Konteksty towarzyszace wypowiedziom medialnym
(z uwzglednieniem wplywu COVID-19 na narracje¢ miasta dotyczaca
uniwersytetow)

Najpopularniejsze konteksty towarzyszace publikacjom na temat uniwersytetow dotyczyly wspotpracy
o$rodkéw naukowych z biznesem badz ich zaangazowania w projekty miejskie. Wspominano m.in. o r6z-
nych programach edukacyjnych, warsztatach dla mtodziezy, modernizacji infrastruktury uniwersyteckiej,
remontach zabytkowych budynkéw (np. Auli Leopoldina) czy programach spolecznych (np. poradach
psychologicznych swiadczonych w czasie pandemii, pomocy dla dzieci z Ukrainy i wsparcia udzielanego
Biatorusinom podczas protestdw, jakie wybuchly po wyborach prezydenckich w sierpniu 2020 roku). We
wszystkie wymienione dzialania angazowaly sie wroclawskie uczelnie, a redakcja portalu chetnie o takich
projektach informowata.

Nieco rzadszym kontekstem byly wydarzenia organizowane przez uniwersytety badz takie, w kto-
rych uczestniczyli ich przedstawiciele. Jako przyklady mozna wskaza¢ przede wszystkim: wybory wladz
rektorskich, inauguracje roku akademickiego, drzwi otwarte na uczelniach czy targi pracy. Stosunkowo
czesto natrafiano na teksty informujace o rozmaitych nagrodach przyznanych studentom, pracownikom

7 Buddy System to projekt, ktorego celem jest m.in. integracja studentéw pochodzacych z réznych krajéw i osrodkéw nauko-
wych oraz rozwijanie §wiadomosci kulturowej wéréd studentéw. Por. https://international.uni.wroc.pl/wymiana-wyjazdy/
buddy-system (dostep: 05.12.2020).
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akademickim bad? calej uczelni, np. rozstrzygniecie konkursu ,Inicjatywa Doskonalosci — Uczelnia Ba-
dawcza” (IDUB). Do tej kategorii zakwalifikowano réwniez wypowiedzi medialne, w ktérych przybliza-
no sylwetki stypendystéw, nowych profesoréw belwederskich lub grantobiorcéw, wspominano zmartych
profesoréw badz zawiadamiano o pozycji uczelni w jakims rankingu.

Innym wyréznionym kontekstem byly rocznice réznych wydarzen historycznych, np. upadek Fe-
stung Breslau, poczatek funkcjonowania uniwersytetu i politechniki we Wroclawiu po I wojnie $wiatowej
czy urodziny znanego wykladowcy. Stosunkowo rzadko pojawialy si¢ natomiast informacje o wsparciu,
jakie uczelnie udzielaja szerszej spolecznosci, np. seniorom (Uniwersytet Trzeciego Wieku) oraz apele
autorytetéw naukowych dotyczace m.in. rezygnacji z fajerwerkéw w Sylwestra, dbania o $rodowisko na-
turalne oraz roztropnego zachowania podczas pandemii.

Pierwsze wzmianki o COVID-19 pojawily sie w publikacjach z 9 marca 2020. Jedna z nich do-
tyczyla setnych urodzin prof. Stanislawy Bartosiewicz (pracowata na UE), za§ w drugiej zamieszczono
wykaz wroctawskich wydarzen, ktére odwotano lub przetozono z powodu pandemii (niektére z nich or-
ganizowane byly przez UWr, UE lub UM).

Wyrazny wzrost udzialu tematyki zwiazanej z koronawirusem dostrzezono poczawszy od 15 mar-
ca2020. W ciagu nastepnych dwéch tygodni opublikowano 7 tekstow, ktore dotyczyty jednoczesnie pan-
demii i uczelni. Wiele tekstéw odnosito si¢ do badan zwigzanych z COVID-19 - np. pracy nad szczepion-
ka, szybkimi i wiarygodnymi testami lub robotem odkazajacym pomieszczenia. Nie jest zaskoczeniem, ze
taka tematyka najczesciej taczyla sie z UM, a jego pozytywny wizerunek tworzyli zaréwno pracownicy na-
ukowi zaangazowani w walke z pandemig, jak i studenci pomagajacy w szpitalach w ramach wolontariatu.

Nieco rzadziej pojawialy sie opisy wydarzen uniwersyteckich organizowanych z zachowaniem od-
powiednich rygoréw sanitarnych — np. wyboréw nowych wladz UWr, sytuacji studentéw zagranicznych
lub formy zaje¢. Na marginesie warto doda¢, ze w wielu tekstach poruszajacych problem pandemii po-
jawialy sie podnioste sformulowania, podkreglajace wyjatkowos¢ przedstawianej sytuacji — por.: ,Tego-
roczne wybory z pewnoscia przejda do historii” (o wyborach rektora UWr, ktére odbyly si¢ na Stadionie
Miejskim), ,Opracowany przez wroclawsko-gdanski SensDx test stanowi przelom w diagnostyce”. Ostat-
nig wzmianke na temat pandemii opublikowano 23 wrzesnia 2020. Mowa jest tam o inauguracji nowego
roku akademickiego (innej niz dotychczas z uwagi na COVID-19). Podsumowujac, informacje na temat
koronawirusa pojawily sie facznie w 38 tekstach (21%), przy czym jesli wzia¢ pod uwage jedynie semestr
letni, to stanowily one 43% publikacji.

‘Whioski

Na zakoriczenie warto powtérzy¢ za Tomaszem Gackowskim (2009: 11), ze: ,[b]adanie przekazéw, ze-
stawianie i korelowanie ich za pomoca metod analizy zawartoéci pozwala skutecznie opisaé rzeczywisto$é
medialng, ktéra w sposdb niezwykle ekspansywny pretenduje do miana rzeczywistosci obiektywnej (nie-
-medialnej, realnej)”. Wspélzalezno$¢ miast oraz osrodkéw badawczych, jakie s3 w nich zlokalizowane
obejmuje zatem zaréwno przestrzen realng (w przytoczonym wyzej rozumieniu), jak i medialng, za$ na-
ukowa refleksja dotyczaca ich komunikacji nie moze abstrahowa¢ od zadnej z tych sfer.

Na podstawie poczynionych analiz stwierdzono, ze wizerunki badanych uniwersytetéw sa do$¢ zréz-
nicowane. Ekspozycja UWr jest okoto dwukrotnie wieksza niz ekspozycja UE oraz ekspozycja UP, natomiast
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liczba wzmianek nt. UM sytuuje te uczelnie na drugim miejscu, biorac pod uwage omawiane kryterium.
Wzmianki dotyczace mniejszych jednostek funkcjonujacych w ramach uniwersytetow pojawiaja si¢ stosun-
kowo rzadko — sposréd wydziatdéw i instytutéw wspomniano tylko o kilku jednostkach przynaleznych do
UWT, za$ z dziesieciu przywotanych katedr, pie¢ dziata w obrebie UWE, a trzy w ramach UM.

Te dane iloéciowe sklaniaja do rozwazenia, czy wspéipraca z UWr oraz UM (zwlaszcza podczas
pandemii) traktowana jest przez miasto priorytetowo. Co istotne, nie wydaje si¢, aby ogloszenie wynikéw
konkursu IDUB silnie wptyneto na narracje miasta na temat poszczegélnych uniwersytetéw. Powyzsza
hipoteze czesciowo wspiera zaobserwowana waloryzacja poszczegdlnych uczelni. O ile w przypadku kaz-
dego uniwersytetu dominowata waloryzacja neutralna, o tyle najwiekszy udzial waloryzacji pozytywnej
dostrzezono w wypowiedziach medialnych nt. UM i UE, tj. uniwersytetéw niemajacych statusu Uczelni
Badawczych.

Zadnej korelacji nie dostrzezono pomiedzy autorem wypowiedzi medialnej a opisywanym uni-
wersytetem. Duza liczba autordw, ktdrzy pisza na temat uniwersytetéw na oficjalnym portalu miasta
$wiadczy¢ moze zaréwno o rozmaitych kontekstach, w ktdrych ukazywane sa uniwersytety, jak i o braku
odrebnego dzialu odpowiedzialnego za zagadnienia dotyczace szkolnictwa wyzszego.

To, co wydaje si¢ znamienne, to wyrazna dominacja deskryptywnej funkcji nagtéwkow oraz ilu-
stracyjnej funkcji fotografii prasowych. Dowodzi to pewnego wywazenia oraz dazenia do przedstawiania
tre$ci w spos6b mozliwie zobiektywizowany. Podobne wywazenie cechuje warstwe tekstowa wypowiedzi
medialnych. Dominowat w niej styl informacyjny i relacjonujacy, znacznie mniejszy byt udziat tekstow
o charakterze emocjonalnym badz reklamowym, a zupelnie marginalny — tych o charakterze poetyckim
lub pouczajacym.

Warto podkresli¢, ze odmiennie sprofilowano kazdy z uniwersytetéw. O ile nauka i rozwdj to war-
tosci dominujace w opisach wszystkich uczelni, o tyle sztuka jako warto$¢ pojawita sie tylko w kontekscie
UWr. UM kojarzony byl natomiast ze wspdlpraca, wspolnota i stuzba na rzecz spoleczeristwa silniej niz
pozostate uniwersytety. Osobami wypowiadajacymi sie w imieniu uniwersytetéw byli przede wszystkim
jego pracownicy — zaréwno wladze uczelni, jak i osoby zatrudnione specjalnie do reprezentowania in-
tereséw uczelni wobec podmiotéw zewnetrznych, jak np. rzecznicy prasowi. Kontekst wypowiedzi me-
dialnych stanowila przede wszystkim wspolpraca nauki i biznesu lub zaangazowanie uczelni w projekty
miejskie. Rzadziej informowano o wydarzeniach organizowanych przez uniwersytety oraz o rocznicach
historycznych.

Poczawszy od marca 2020 roku znaczng cze$¢ medialnej narracji zdominowal COVID-19. Nie
inaczej byto w przypadku portalu www.wroclaw.pl, tutaj takze tematyke szkolnictwa wyzszego w drugim
semestrze przedstawiano czesto w kontekscie pandemii i zmian, jakie poczynita ona w zyciu spolecznym.

Tak jak zaznaczono we wstepie, niniejsze badanie miato na celu zdekodowanie wizerunkéw wro-
ctawskich uniwersytetéw. Korpus celowo nie obejmowal innych typéw uczelni wyzszych, niemniej tema-
tyka dotyczaca ich wizerunkéw wydaje sie takze interesujaca i warta zbadania w przyszloéci. Taka analiza
umozliwitaby wskazanie réznic badz podobienstw, wystepujacych pomiedzy uniwersytetami a innymi
typami uczelni wyzszych.

Podsumowujac, mamy nadzieje, ze przeprowadzone analizy zainspirujq kolejnych badaczy do po-
glebionej refleksji na temat wizerunku uniwersytetéw zlokalizowanych tak we Wroclawiu, jak i w innych
o$rodkach akademickich. Ciekawe wydaje si¢ poréwnanie oficjalnej narracji réznych miast na temat dzia-
tajacych w nich szkét wyzszych oraz poznanie relacji, jakie aczg instytucje naukowe i miasta. By¢ moze
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wyniki tego typu badan stanowi¢ beda w przyszlosci asumpt do modyfikacji dotychczasowej komuni-
kacji miast z uczelniami, lepszego jej dostosowania do oczekiwarn otoczenia — tak po stronie podmiotéw
naukowych, jak i lokalnych wladz.

Ilustracje

Gaudeamus we wroctawskim Ratuszu:
Studenci, siegajcie gwiazd [FOTO]

2019-10-01 Komentarze: 0

Laury dla zastuzonych rektorow wroctawskich szkét wyzszych, immatrykulacja
reprezentantow nowych studentow, orszak rektorski i choralnej ,Gaudeamus igitur” we
wnetrzach Ratusza - we Wroctawiu organizowana jest najbardziej widowiskowa i
najciekawsza inauguracja roku akademickiego w Polsce

7

Ilustracja 1. Przyktad odmiany gatunkowej fotograficznej wypowiedzi dziennikarskiej — foto-informacja. Gau-

deamus we wroclawskim Ratuszu: Studenci, si¢gajcie gwiazd, fot. Maciej Kulczynski, https://www.wroclaw.pl/
gaudeamus-we-wroclawskim-ratuszu-studenci-siegajcie-gwiazd-foto (dostep: 10.06.2021).
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i zycie, wspieraja,
wspoliczuja

Ilustracja 2. Przyklad odmiany gatunkowej fotograficznej wypowiedzi dziennikarskiej — foto-ekspresja.
Malgorzata Wieliczko (2020) Po ludzku. Ratujq zdrowie i Zycie, wspierajg, wspdlczujg, fot. Urzad Miejski
Wroclawia, https://www.wroclaw.pl/extra/po-ludzku-ratuja-zdrowie-i-zycie-wspieraja-wspolczuja (dostep:
10.06.2021).

Specjalisci alarmuja: jest cieplej, dlatego
szkodniki atakuja

2020-02-11 | aktualizacja: 2020-02-11 09:53:41 Komentarze: 0

Konsekwencjg ocieplenia klimatu jest inwazja owadow dotad w Polsce niespotykanych.
Rodzime szkodniki nie zasypiajg na zime, ale zazarcie Zzerujg - alarmuje prof. Zdzistaw
Klukowski z Uniwersytetu Przyrodniczego we Wroctawiu

Skosnik buraczak, fot. UPWr/materiaty prasowe

Ilustracja 3. Przyktad odmiany gatunkowej fotograficznej wypowiedzi dziennikarskiej — foto-ilustracja. Kaja
Czerkiewska (2020) Specjalisci alarmujq: jest cieplej, dlatego szkodniki atakujq, fot. Zdzistaw Klukowski/ma-
terialy prasowe UP, https://www.wroclaw.pl/specjalisci-alarmuja-jest-cieplej-dlatego-szkodniki-atakuja (do-
step: 10.06.2021).
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Uniwersytet Wroctawski w gronie 10
uczelni badawczych

2019-10-30 | aktualizacja: 2019-10-30 15:12:18 Komentarze: 0

Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego ogtosito wyniki pierwszego konkursu w
programie ,Inicjatywa Doskonatosci - Uczelnia Badawcza”™. Uniwersytet Wroctawski znalazt
sie w gronie dziesieciu uczelni, ktére w przysztosci stang sie uczelniami badawczymii beda
konkurowaty z osrodkami naukowymi na Zachodzie

Uniwersytet Wroctawski

Tlustracja 4. Przyklad odmiany gatunkowej fotograficznej wypowiedzi dziennikarskiej — foto-dekoracja. Uni-
wersytet Wroclawski w gronie 10 uczelni badawczych, fot. Bartosz Moch, https://www.wroclaw.pl/uniwersytet-
-wroclawski-w-gronie-10-uczelni-badawczych (dostep: 10.06.2021).
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Sprawdz, jak zarabiaja absolwenci
wroctawskich uczelni

2020-07-23 | aktualizacja: 2020-07-23 14:52:12 Komentarze: O

Grubo ponad osiem tysiecy ztotych zarabiajg absolwenci informatyki oraz zarzadzania z
dyplomami wroctawskich szkot wyzszych. Sprawdz, jakie specjalnosci gwarantujg dobrze

ptatna prace.

Studencki konkurs budowniczych mostow na Politechnice Wroctawskiej

Ilustracja S. Przyklad odmiany gatunkowej fotograficznej wypowiedzi dziennikarskiej — foto-instrukeja. To-
masz Wysocki (2020) Sprawdz, jak zarabiajq absolwenci wroclawskich uczelni, fot. Tomasz Walkéw, https://
www.wroclaw.pl/sprawdz-jak-zarabiaja-absolwenci-wroclawskich-uczelni (dostep: 10.06.2021).
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UWr: Milion ztotych na stypendia dla
laureatow olimpiad naukowych

2020-08-06 | aktualizacja: 2020-08-06 12:06:24 Komentarze: 0

Na catoroczne stypendia najwicksze szanse majg medalisci miedzynarodowych olimpiad
przedmiotowych.

Budynek Wydziatu Biotechnologii Uniwersytetu Wroctawskiego, fot. Tomasz Walkow

Tlustracja 6a. Przyklad powtarzajacej sig ilustracji. Tomasz Wysocki (2020) UWr: Milion zlotych na stypendia
dla laureatéw olimpiad naukowych, fot. Tomasz Walkéw, https://www.wroclaw.pl/uwr-milion-zlotych-na-sty-
pendia-dla-laureatow-olimpiad-naukowych (dostep: 10.06.2021).
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Miasto przyznato stypendia studentom
wyjezdzajacym za granice

2020-09-24 | aktualizacja: 2020-09-24 11:07:02 Komentarze: O

W jesiennej edycji Studenckiego Programu Stypendialnego, prowadzonego juz od kilku lat
przez Wroctawskie Centrum Akademickie, stypendium przyznano 47 studentom z szesciu
uczelni, ktorzy planuja studia na uczelniach poza Polska.

Wydziat Biotechnologii Uniwersytetu Wroctawskiego, fot. Tomasz Walkéw

Ilustracja 6b. Przyklad powtarzajacej sie ilustracji. Miasto przyznalo stypendia studentom wyjezdzajgcym za granice,
fot. Tomasz Walkéw, https://www.wroclaw.pl/miasto-przyznalo-stypendia-studentom-wyjezdzajacym-za-granice
(dostep: 10.06.2021).
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Wirtualne Targi Pracy na Uniwersytecie
Ekonomicznym

Dzis Targi Pracy na Uniwersytecie Ekonomicznym, ktore - ze wzgledu na sytuacje -
przeniosty sie do internetu. Rekruterzy z 14 firm czekac beda na studentéw 22 kwietnia od
godziny 10.00 do 15.00.

g

fot. pixabay

Hustracja 7. Przyktad wykorzystania grafiki stockowej. Maciej Wolodko (2020), Wirtualne Targi Pracy na Uni-
wersytecie Ekonomicznym, fot. Pixabay, https://www.wroclaw.pl/wirtualne-targi-pracy-na-uniwersytecie-eko-
nomicznym (dostep: 10.06.2021).

Bibliografia

Bartoszcze, Roman, Jacek Kotodziej (2006) ,Infotainment”. [W:] Pisarek, Walery (red.) Stownik terminologii
medialnej. Krakéw: Universitas; 82.

Becker, Howard S. (2012) ,Socjologia wizualna, fotografia dokumentalna i fotografia reporterska: prawie
wszystko zalezy od kontekstu”. [W:] Malgorzata Bogunia-Borowska, Piotr Sztompka (red.) Fotospole-
czeristwo. Antologia tekstow z socjologii wizualnej. Krakéw: Znak; 761-778.

Budzynski, Wojciech (2002) Wizerunek firmy: kreowanie, zarzqdzanie, efekty. Warszawa: Poltext.



UNIWERSYTETY WE WROCLAWIU W OFICJALNE]J NARRAC]JI MIASTA

Borkowski, Tadeusz (2018) ,Narracja. Nowa perspektywa w nauce?”. [W:] Horyzonty Wychowania. Nr 17 (42);
147-1S58.

Fleischer, Michael (2010) Communication Design. £6dz: Primum Verbum.

Fras, Janina (2012) ,Podstawa identyfikacji i typologii wypowiedzi w mediach masowych”. [W:] Emanuel
Kulezycki (red.) Komunikologia. Teoria i praktyka komunikacji. Poznai: Wydawnictwo Naukowe Insty-
tutu Filozofii UAM; 13-29.

Gackowski, Tomasz (2009) ,Wprowadzenie”. [W:] Tomasz Gackowski, Marcin Laczyniski (red.) Metody bada-
nia wizerunku w mediach: czym jest wizerunek, jak i po co nalezy go badaé. Warszawa: CeDeWu.PL; 9-13.

Grech, Michat (2012) ,Badanie wizerunku wewnetrznego Uniwersytetu Wroctawskiego wéréd jego studen-
tow: cele, metody, dobér proby i wyniki zbiorcze”. [W:] Marek Graszewicz, Dominik Lewinski, Karina
Stasiuk-Krajewska (red.) Wizerunek Uniwersytetu Wroclawskiego w oczach studentéw studiéw stacjonar-
nych. Wroctaw: Oficyna Wydawnicza Atut; 99-132.

Grech, Michat (2013) Obraz uniwersytetu w opinii mieszkaricéw Polski. Wroclaw: Libron.

Kotler, Philip ([1967] 1994) Marketing. Analiza, planowanie, wdrazanie i kontrola [ Marketing Management:
Analysis, Planning, and Control]. Ttum. Marek Belka. Warszawa: Gebethner i S-ka [Englewood Cliffs:
Prentice-Hall].

Lisowska-Magdziarz, Malgorzata (2004) Analiza zawartosci mediéw. Przewodnik dla studentéw: wersja 1.1.
Krakéw: Uniwersytet Jagielloriski.

Lisowska-Magdziarz, Malgorzata (2006) ,Wizerunek”. [W:] Walery Pisarek (red.) Stownik terminologii medial-
nej. Krakéw: Universitas; 232-233.

Pisarek, Walery (1983) Analiza zawartosci prasy. Krakéw: Osrodek Badan Prasoznawczych.

Potocka, Maria A. (2010) Fotografia: ewolucja medium sztuki. Warszawa: Wydawnictwo Aletheia.

Rozwadowska, Barbara (2006) Public relations: teoria, praktyka, perspektywy. Warszawa: Wydawnictwo ,Stu-
dio Emka”.

Sikora, Stawomir (2004) Fotografia. Migdzy dokumentem a symbolem. Warszawa: Instytut Sztuki PAN/Izabe-
lin: Swiat Literacki.

Sobol, Elzbieta (red.) (1996) Stownik wyrazéw obcych. Warszawa:Wydwnictwo Naukowe PWN.

Szylko-Kwas, Joanna (2017) ,Miedzy informacja a obrazem - o funkji fotografii w prasie”. [W:] Zeszyty Ar-
tystyczne. Nr 1 (30); 68-80.

Szylko-Kwas, Joanna (2019) ,Fotografia jako wypowiedz dziennikarska — odmiany gatunkowe”. [W:] Studia
Medioznawcze. Nr 1 (76); 83-98.

Waszkiewicz, Alicja (2011) Wizerunek organizacji. Teoria i praktyka badania wizerunku uczelni. Warszawa: Ofi-
cyna Wydawnicza ASPRA-JR.

Zydek-Bednarczuk, Urszula (2005) Wprowadzenie do lingwistycznej analizy tekstu. Krakéw: Universitas.

91







