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STRESZCZENIE

Artykul dotyczy retoryki dziennikarskiej w wywiadzie politycznym. Cel: Wskazanie retorycz-
nych zabiegéw stosowanych przez Oriang Fallaci w zbiorze Wywiad z historig. Metoda ba-
dawcza: Artykut jest probg analizy retorycznej. Omawiane sg elementy retoryczne wystepujace
w przedmowie do tomu, w sylwetkach bohaterow rozméw oraz w korpusach wywiadow. Wy-
wiady Fallaci zostaty utozone na filarach dopetniajgcych si¢ strategii perswadowania — logosu,
etosu, patosu. Wedtug tego klucza opracowano material, co pozwolito na oméwienie wybranych
retorycznych sposobow odwotywania si¢ do rozumu, woli i emocji. Wyniki i wnioski: W odnie-
sieniu do przedmowy wyrdzniono toposy wstepu (nowosci, zwigztosci 1 skromnosci, humoru),
odwotania do odbiorcy, samej siebie oraz tematu jako sprawy wspoélnej. W sylwetkach bohate-
réw 1 korpusach wywiadoéw ukazano funkcj¢ pouczenia przypisang do argumentacji racjonalne;j,
dowodzenia. Wérdd technik dziennikarki nalezacych do sfery etosu wskazano na argumentacje
aksjologiczng, stosowanie figur mys$li (antytezy, dyskredytowanie). Sfer¢ patosu scharaktery-
zowano miedzy innymi przez omowienie metaforyki. Wartos¢ poznawcza: Artykul uzupel-
nia luk¢ w badaniach dotyczacych metody Oriany Fallaci — analiza retoryczna jej rozmow nie
byta dotad podejmowana. Opisane techniki majg procz teoretycznego takze wymiar praktyczny,
moga by¢ adaptowane, rozwijane w praktyce medialnej.
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riana Fallaci przeprowadzata rozmowy z najwazniejszymi politykami areny mi¢dzynaro-

dowej. Cho¢ od czasu powstania Wywiadu z historig, ksiazki wydanej w 1974 roku we
Wioszech, swiat mediow diametralnie si¢ zmienit, dorobek wtoskiej ikony dziennikarstwa pozo-
staje wysoko cenionym przyktadem rozmoéw politycznych. Jest cennym materiatlem badawczym
w kontekscie retoryki przywodztwa oraz retoryki dziennikarskiej, zwlaszcza w dobie persona-
lizacji sceny politycznej, czyli w momencie, gdy to przywodcy sa na pierwszym planie, a nie
partia (Dobek-Ostrowska, 2012, s. 177).

Niniejszy artykut jest proba analizy retorycznej wywiadow zebranych w Wywiadzie z hi-
storig. Tom zawiera obszerny wstegp oraz dwadzie$cia osiem rozméw przeprowadzonych w la-
tach 70. ub. wieku z przywodcami takich panstw, jak Stany Zjednoczone, Wietnam, Kambo-
dza, Irak, Izrael czy Etiopia. Kazdg z rozméw Fallaci poprzedzita subiektywnie nakreslong
sylwetka bohatera. Podstawa analizy jest polskie wydanie dzieta z roku 2012 (Warszawa,
Wydawnictwo Sfery), przetozone z jgzyka wloskiego przez Agnieszke Czepnik, Anng Osmol-
ska-Megtrak i Joanng Ugniewska. Celem tekstu jest wskazanie retorycznych zabiegdéw stoso-
wanych przez dziennikarkg. Omawiane sg elementy retoryczne wystgpujace w przedmowie do
Wywiadu z historig, wywiadach wtasciwych oraz w sylwetkach bohaterow rozmow. Wyréz-
niono trzy obszary retorycznosci, zwigzane ze sfera rozumu, woli i emocji, ze §wiadomoscia,
ze zaproponowany klucz nie wyczerpuje wszystkich mozliwosci interpretacyjnych materiatu
badawczego.

Zalozenia wstepne

Retoryke rozumie si¢ tutaj klasycznie jako ars bene dicendi, ale istotny jest kontekst me-
dialny zwiazany z ksztaltowaniem komunikatow dziennikarskich. Walery Pisarek, ktory
poddat analizie $rodki stosowane przez dziennikarza, definiuje retoryke jako sztuke sku-
tecznego komunikowania publicznego. W latach 70. podkreslat jej elokucyjny wymiar
(1975). Trzydziesci lat pdzniej zauwazyl, ze ludzie zabierajacy glos publicznie wcigz moga
si¢ uskarzac:

,.nikt nas nie zauwaza, a spos$rod tych nielicznych, co nas zauwazyli, nikt nas nie stucha i nie
czyta, a sposrod tych nielicznych, co nas jednak wystuchali lub przeczytali, nikt nas nie rozumie,
a sposrod tych nielicznych, co nas zrozumieli, nikt nam nie chce przyzna¢ racji, a sposrod tych
nielicznych, co nam przyznali racje, nikt nas nie pamigta”. (Pisarek, 2002, s. 9)

Dlatego tez w komunikowaniu publicznym, procz elokucji, ogromne znaczenie ma szereg innych
czynnikow. Barbara Bogotgbska i Monika Worsowicz (2016) wymieniaja liczne kregi odniesien,
na przyktad inwencyjny — procz pomystowosci oraz nowosci tematu i ujgcia wazne jest m.in. od-
wolywanie si¢ do toposow i aksjomatow retorycznych, obecnos$¢ dyskursu perswazyjnego i ar-
gumentacji. Wskazuja takze na sferg dyspozycyjnosci (toposy eksordialne i finalne przyczynia-
ja si¢ do pozyskania czytelnikow), retoryke gatunkéw dziennikarskich i okotodziennikarskich
przejawiajaca si¢ w elementach niespodzianki, dialogowosci 1 interakcyjno$ci, podmiotowosci
i polemicznosci, perswazyjnosci (s. 149).

Na omawiang ksigzke Fallaci sktadaja si¢ materialy publikowane wcze$niej w prasie. Dlatego
przyjeto definicje wywiadu prasowego jako przeznaczonej do publikacji rozmowy dziennikarza
z osobg publiczng (Wojtak, 2004, s. 238). Za podstawowe cele wywiadu uznaje si¢ informacje
o faktach, tworzenie portretu okreslonej osoby, pozyskiwanie czytelnikow, ksztalttowanie ich
opinii, a nawet postaw (Wojtak, 2004, s. 240). Aspekty te sa zbiezne z retorycznymi strategiami
perswadowania, ktore mozna ujac hastowo w trzech terminach: pouczenie (docere), poruszenie
(movere), zachwycenie (delectare) (Bogolebska & Worsowicz, 2016, s. 191).
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Spotkanie dziennikarza z rozmoéwca — przywodca politycznym — jest szczeg6lna sytuacja
komunikacyjna, w ktorej wystepuja dwa podmioty retoryczne. Zgodnie z definicjg Krzyszto-
fa Grzegorzewskiego (2013) podmiot retoryczny to moéwca obdarzony caloksztaltem cech
mogacych wptywaé na jego zdolnosci przemawiania, a wigc i perswadowania (s. 11). Kazdy
z podmiotéw retorycznych reprezentuje indywidualne cechy (jezykowe, psychologiczne etc.).
W przypadku rozmoéw zamieszczonych w Wywiadzie z historig podmioty nastawione sa do sie-
bie antagonistycznie. Dziennikarka wchodzi w role adwersarza, podejmujac polemike, krytyku-
jac politykow, przeciwstawiajac ich narracji wlasne argumenty.

Wydaje si¢ jednak, ze imperatywem Oriany Fallaci organizujacym ksiazkowa cato§¢ Wywia-
du z historig byto zrozumienie zjawiska przywodztwa, ukazanie systemu warto§ci rozmowcow,
sportretowanie ich tak, by wywota¢ emocje (Fallaci, 2012, s. 18). Wioska dziennikarka dazyta
do osiagnigcia tych celow, stosujac szeroki wachlarz srodkéw i mechanizmow retorycznych.
Ich nazwy w niniejszym artykule zostaty powzi¢te z opracowan Mirostawa Korolki (1990) oraz
Beaty Witkowskiej-Maksimczuk (2014).

Nalezy nadmieni¢, ze retoryka lideréw politycznych (réwniez w sytuacji komunikacyj-
nej wywiadu) zostata szeroko opisana w literaturze (m.in. Ozdg, 2004; Dobek-Ostrowska,
2012; Kus, 2018). Liczne sa takze analizy dotyczace strategii stosowanych przez dziennikarzy
(np. Pisarek, 2002; Worsowicz, 2013, 2016; Modrzejewska, 2012). Tworczos¢ Oriany Fallaci
badano przede wszystkim w kontekstach spoteczno-kulturowych (Sienko, 2010; Chechtowska-
-Lipinska, 2013; Tichoniuk-Wawrowicz, 2014). Rozmowy wloskiej ikony dziennikarstwa
z przywodcami nie byly dotad przedmiotem analizy retoryczne;j.

Analiza retoryczna Wywiadu 7 historig

W niniejszej analizie stosuje si¢ porzadek strukturalny: najpierw analizowany jest wstep do Wy-
wiadu z historig, nastgpnie wywiady wlasciwe i na koniec — sylwetki rozmoéwcow. Eseistyczny
wstep, ktory otwiera dzieto Fallaci, nie tylko przedstawia cele i zasadnicza mys$l towarzyszaca
zebraniu wywiadow w kolekcje, ale tez szuka odpowiedzi na pytanie, czym jest i skad pocho-
dzi przywodztwo. W nauce zaznacza si¢ multidyscyplinarny charakter tego pojecia (Hartlinski,
2012, s. 54), wywiady Florentynki dotycza przywddztwa politycznego. Wickszo$¢ definicji eks-
ponuje relacyjny wymiar — okresla si¢ je jako relacj¢ miedzy przywodca politycznym a grupa
spoteczng (Antoszewski & Herbut, 2002). W kontekscie medialnym wazne sg ujecia zwigzane
z wywieraniem wpltywu — w ten sposdb mozna definiowaé przywodztwo jako zdolnoé¢ do wzbu-
dzania przekonania o prawidlowosci realizowanych celéw (Scruton, 1996).

Niezaleznie od istniejacych definicji, dziennikarka przedstawia swoje rozumienie przy-
wodztwa i przywodcy. Uwaza, ze ,,ci, ktorzy wyznaczaja nasz los, naprawdg¢ nie sg od nas
lepsi, nie sg ani inteligentniejsi, ani silniejsi, ani bardziej swiatli. Najwyzej sa bardziej przed-
sigbiorczy, ambitni” (Fallaci, 2012, s. 18). W przedmowie kreslone sg pytania o to, czy histori¢
tworza wszyscy, czy tylko nieliczni, a swoje obawy zwigzane z mozliwoscig odnalezienia
odpowiedzi dziennikarka ujmuje w metaforyczne ramy, zastanawia si¢, czy ma ,,wystarczaja-
co wiele oczu, wystarczajaco wiele uszu i wystraczajaco duzo mozgu, zeby patrzeé, stuchac
i rozumiec¢, niczym kornik, ktory toczy drewno historii” (Fallaci, 2012, s. 17). Dziennikarka
stawia wazng tez¢: najbardziej tragicznym aspektem kondycji ludzkiej jest potrzeba wiadzy,
ktora rzadzi, czyli potrzeba przywodcy (Fallaci, 2012, s. 18). Wtadza odbiera bowiem wolnos¢
i wedle Fallaci jest wrecz dowodem na to, ze wolno$¢ absolutna nie istnieje, cho¢ za wszelka
ceng nalezy jej poszukiwacé.

We Wstepie pojawiaja si¢ toposy, czyli starozytne ,,miejsca wspdlne” — topoi, rozumiane
wspotczesnie jako sady, stwierdzenia, obrazy wizualne, ktorych uzywa si¢ w celach ar-
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gumentacyjnych (Kukiela, 2010, s. 77). Najczgsciej wykorzystywane przez Fallaci toposy
wstepu to:

* topos nowosci, np. ,,Do wszystkich ludzi, ktorych ustawiam tu w szeregu, udatam sig
w takim duchu: za kazdym razem, szukajac, oprocz informacji, odpowiedzi na pytanie,
w czym s3 rozni od nas” (Fallaci, 2012, s. 17);

* zwieztosci 1 skromnosci, np. ,,Ksigzka ta nie zamierza by¢ niczym wiecej niz tym, czym
jest[...]. Nie chce obiecywac niczego ponad to, co obiecuje, to znaczy by¢ dokumentem
pomigdzy dziennikarstwem a historig” (Fallaci, 2012, s. 15);

* humoru, cho¢ jest to rodzaj zartu odwotujacego si¢ do refleksji, np. ,,Nie mamy zadnego do-
kumentu, z ktérego by wynikato, ze Wercyngetoryks byt draniem” (Fallaci, 2012, s. 16).

Przedmowa do ksiazki petni te same funkcje, co wstgp mowy retorycznej wedle klasycznych
zasad retoryki: procz oddziatywania na rozum, ma przyciaga¢ uwage odbiorcow (Witkowska-
-Maksiumczuk, 2014, s. 61). Fallaci jednoczesnie pozyskuje ich przychylno$¢ przez wpro-
wadzenie technik charakterystycznych dla inicjalnych czgsci retorycznych wystapien. Przede
wszystkim odwotuje si¢ do:

* odbiorcy, np. ,,Strapiony dochodzisz do wniosku, ze takiego a nie innego przetomu doko-
nuje niewielu, ze taka a nie inng drogg kaze nam obra¢ niewielu” (Fallaci, 2012, s. 16);

* samej siebie, np. ,,Kazdemu doswiadczeniu zawodowemu oddaj¢ kawatek duszy” (Fallaci,
2012, s. 15);

* tematu jako sprawy wspolnej, np. ,,O naszej egzystencji decyduja nieliczni, pigkne marze-
nia albo kaprysy nielicznych, inicjatywa albo wola nielicznych” (Fallaci, 2012, s. 16).

Wisrod elementéw przykuwajacych uwage sa liczne pytania: ,,Kim my jesteSmy? Bezradnym
stadem w r¢kach pasterza, raz szlachetnego, raz nikczemnego?” (Fallaci, 2012, s. 16). W toku
wywodu Fallaci formuluje takze nieoczekiwane, budzace kontrowersje sentencje: ,,Nie wiemy
nawet, czy Jezus Chrystus byt wysoki, czy niski [...], czy naprawd¢ moéwit to wszystko, co
twierdza §w. Lukasz, §w. Mateusz, $w. Marek, $w. Jan. Ach, gdyby tak kto$ przeprowadzit z nim
wywiad [...]” (Fallaci, 2012, s. 16—17). Sprawne postugiwanie si¢ chwytami retorycznymi oraz
liczne nawigzania §wiadcza o retorycznej kreatywnosci Oriany Fallaci. ,,Barwne mowienie” nie
jest jednak celem samym w sobie, a raczej zapowiedzig silnie perswazyjnych rozmow odwotu-
jacych si¢ do sfery rozumu, woli i emocji.

Opisane chwyty zastosowane we Wstgpie tworza iluzj¢ dialogowosci — tekst majacy charak-
ter monologowy nabiera cech wypowiedzi dialogowej. Cho¢ role nadawcy i odbiorcy sg nie-
wymienne i tekst formalnie ma posta¢ monologowa, formuluje si¢ liczne pytania, a nastgpujace
po nich zdania to rozmaite warianty mozliwych do udzielenia odpowiedzi. Zastosowane mikro-
dialogi mozna potraktowaé zardwno jako przedstawienie wewngtrznego glosu dziennikarki, jak
i zaproszenie do dialogu czytelnika. Wstegp zatem zostaje naznaczony rozmowa, a zabieg ten
eksponuje dialogiczne myslenie Fallaci, silnie zakorzenione i widoczne w jej dzietach.

Przechodzac do gtéwnych segmentéw wywiadow pomieszczonych w Wywiadzie z historig,
nalezy zaznaczy¢, ze w wigkszos$ci sa one ustrukturyzowane wedtug kanonicznego wzorca. By
wymieni¢ najwazniejsze cechy: tytut wywiadu to imi¢ i nazwisko rozmowcy, a wypowiedzi
dziennikarki i rozméwcow cechuje asymetryczno$¢ — pytania Florentynki maja zdecydowanie
mniejsza objetos¢ od odpowiedzi bohateréw rozmow. Warto przy tym zastrzec, ze Fallaci swoje
interwencje podporzadkowuje zywiotowi rozmowy, co znajduje odzwierciedlenie w interpunk-
cyjnej i leksykalnej warstwie j¢zykowej (licznie pojawiajace si¢ wykrzykniki, stownictwo emo-
cjonalne). Wywiady, liczace od kilkunastu do kilkudziesigciu stron, maja przynies¢ odpowiedzi
na pytania o motywacje przywodcow czy o ich najwazniejsze plany panstwowe i mi¢dzynarodo-
we. Istotne sg wigc aktualne wydarzenia polityczno-spoleczne, ale nie tylko: probujac dociekac
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istoty przywddztwa, Fallaci wprowadza sekwencje oparte na pytaniach o zycie prywatne polity-
kow, ich droge do wtadzy czy sprawy $wiatopogladowe.

Wedle Fallaci jedna z najwazniejszych cech przywodcey to intelekt. W wymiarze logosu je¢-
zyk — jako podstawowe narzedzie komunikacji — stuzy do ,,poznawania (rozum) i opisywania
(argumenty) rzeczywistosci, jak rowniez wyrazania mysli i emocji (figury, styl)” (Bogoltgbska
& Worsowicz, 2016, s. 51). Z logosem wigze si¢ argumentacja racjonalna (ad rem, sady, rozu-
mowanie, dowodzenie). Fallaci prosi przywddcow o wytlumaczenie podejmowanych przez nich
decyzji, naciska w sprawie wyjasnien dotyczacych prowadzenia dziatan politycznych. Domaga
si¢ wyraznych, zrozumiatych, wiarygodnie przedstawionych odpowiedzi, stara si¢ porzadkowac
tok wypowiedzi przywodcoéw, wprowadzajac rowniez liczne moduly oparte na argumentacji.
Tropi zwiazki przyczynowo-skutkowe, by uwypukli¢ nastgpstwa podejmowanych przez polity-
kow decyzji. Dba o utrzymanie narracji przywodcow w ryzach logiki i koherencji, ale tez jest
sktonna do podejmowania btyskotliwej wymiany zdan. Jako przyktad moze postuzy¢ nastepuja-
ca sekwencja rozmowy z szachinszachem Iranu, Mohhamadem Reza Pahlavim:

—[...] A wigc twierdzi¢, ze w Iranie nie ma demokracji...

— A jest, Wasza Wysokos¢?

— Zapewniam panig, ze tak [...].

— Moze zle si¢ wyrazitam, Wasza Wysokos¢. Miatam na mysli: demokracje, takq, jak
rozumiemy jg my, na Zachodzie, to znaczy ustroj, ktory pozwala kazdemu myslec, jak
chce, i opiera si¢ na parlamencie, gdzie takze mniejszosci sq reprezentowane |[...].

—[...] Poniewaz przyjmuj¢ paniag w patacu i siedzi pani tu obok mnie...

— To bardzo mile ze strony Waszej Wysokosci.

—Hmm... Z pewnoscia dowodzi to, ze panuje u nas demokracja, wolnos¢. ..

— Z pewnosciq. Ale chciatabym spytac o jedno, Wasza Wysokos¢. Chciatabym spytac,
czy gdybym nie byla Wioszkq, lecz Irankg, i zyla tutaj i myslala tak jak mysle, i pisata tak jak
pisze, to znaczy, gdybym krytykowata Waszg Wysokosé, czy skonczytabym w wiezieniu?

— To prawdopodobne. Gdyby to, co pani mysli i pisze, nie bylo zgodne z naszymi
prawami, miataby pani proces.

— Tak, prawda? I zostatabym skazana?

— Mysle, ze tak [...]. (Fallaci, 2012, s. 441-442)

Sposroéd mechanizmoéw retorycznych stosowanych przez Fallaci uwagg zwracaja toposy w funk-
cji argumentacyjnej, a zwlaszcza argument z podobienstwa, przeciwienstwa oraz autorytetu.
I cho¢ sa to dziatania obliczone na wywolanie emocji, sa takze impulsem do rzeczowej rozmowy
poszerzajacej wiedzg odbiorcy. Federico Rampini (2012) piszac o Wywiadzie z historig zauwa-
zyl, ze dzisiaj — w dobie dziennikarstwa bedacego ,,zmasowanym produktem” — styl Fallaci
moze przydac si¢ do tego, azeby ,,wyselekcjonowac informacje, uporzadkowac¢ je i nada¢ im
znaczenie, sprowadzi¢ do wlasciwych rozmiaréw, odmitologizowac i, jesli to koniecznie, od-
rzuci¢” (s. 10). Wszystkie te zadania wyliczone przez wloskiego pisarza i dziennikarza w od-
niesieniu do wywiadéw Oriany Fallaci majg podkresla¢ ich warto$¢ nie tylko historyczna, ale
i spoteczna.

Obszar wartosci jest kolejnym filarem rozmoéow z przywodcami. W samym zjawisku przy-
wodztwa politycznego dziennikarka dostrzega kontrastowe warto$ci, co znajduje swoje od-
zwierciedlenie w retoryce wywiadow. Perswazyjne oddzialywanie w obszarze etosu skupia si¢
wokot aksjologii 1 postawy moralnej, ma wplywac na wole odbiorcy (Bogolgbska & Worso-
wicz, 2016, s. 114). Fallaci przez swoje rozmowy stwarza politykom mozliwo$¢ wyjasnienia
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ich postgpowania i pozwala wytlumaczy¢ si¢ z podejmowania kontrowersyjnych politycznych
krokéw. Jednoczesnie otwarcie pigtnuje te, ktore prowadza do wojny, $mierci, cierpienia. Sferg
etosu charakteryzuje tu przede wszystkim argumentacja aksjologiczna (ad hominem). Jako ilu-
stracja niech postuza nastgpujace cytaty z korpusow réznych wywiadéw zawartych w tomie:

Panie prezydencie, rozmawiamy tu strasznie duzo o demokracji i wyborach [...]. Co
moze pan odpowiedzie¢ tym, ktorzy nazywajg pana dyktatorem z Wietnamu Poludniowe-
go? (Fallaci, 2012, s. 69)

Doktorze Habbasz, [ ...] byt pan lekarzem i pana zawodem bylo ratowanie ludzi, a nie
ich zabijanie. (Fallaci, 2012, s. 182)

Wydaje mi sig, ze nadszedl moment, by zajgé si¢ panskq osobq, panie prezydencie.
Porozmawiajmy troche o tym cztowieku, ktory jest bardzo bogaty, a jednak jest socjalistg,
zyje w zachodnim stylu, jednak ma dwie zony. (Fallaci, 2012, s. 243)

Fallaci podkresla sprzecznosci tkwiace w postawach i systemach wartosci bohaterow rozmow.
Zaprzeczenia opierajace si¢ na antytezach sa wazng grupa figur retorycznych stosowanych przez
dziennikarke¢. W toku rozméw podkreslane jest zainteresowanie dziennikarki osobowoscia roz-
mowcow. Znany wywiad Fallaci z Henrym Kissingerem rozstawita nast¢pujaca wymiana zdan,
zasadzajaca si¢ na grze kontrastow:

— Szukam jakiejs teorii poprzez ten wywiad. I nie znajduje jej. Przypuszczam, Ze u Zro-
del wszystkiego lezy sukces. To znaczy, jak w przypadku szachisty, udaly sie panu dwa albo
trzy posunigcia. Przede wszystkim Chiny. Ludzie lubig szachistow zbijajgcych kréla.

— Tak, Chiny byly dla mojego sukcesu niezwykle waznym elementem. Jednak nie
to jest zasadniczy punkt [...]. Chodzi o to, Ze zawsze dziatatem sam. Amerykanom nie-
zmiennie si¢ to podoba. Amerykanie lubig kowboja, ktory prowadzi kolumng, jadac sa-
motnie z przodu na swoim koniu, kowboja, ktory wkracza sam do miasta, do miasteczka,
tylko ze swoim koniem i tyle. [...].

— Zrozumiatam. Widzi sie pan jako ktos w rodzaju Henry’ego Fondy, bezbronnego
i gotowego bi¢ si¢ o uczciwe idealy. Samotnego, odwaznego...

— Niekoniecznie odwaznego. W istocie kowboj nie musi by¢ odwazny. Wystarcza mu,
Zze jest samotny, ze pokazuje innym, jak wchodzi do miasta, i robi wszystko sam. (Fallaci,
2012, s. 42)

Wyobrazenie samotnego kowboja stato si¢ na tyle sugestywne, ze puenta zawarta w ostatniej re-
plice wywiadu, kiedy Kissinger ucina rozmowe stwierdzeniem: ,,Nie powiem pani, kim jestem.
Nigdy nikomu tego nie powiem” (Fallaci, 2012, s. 45), traci site wyrazu.

Dziennikarka uwazata, ze portret przywodcow rodzi si¢ ,,z chaosu mysli, barw, wymijajacych
odpowiedzi, wywazonych zdan, irytujacego milczenia” (Fallaci, 2012, s. 28). O budowaniu portre-
tu w wywiadzie pisata Maria Wojtak (2004) przypominajac, ze zadaniem tego gatunku jest oddzia-
tywanie na czytelnikow, zaspokajanie ich ciekawosci oraz budowanie wizerunku danej osoby badz
reprezentowanego przez nia srodowiska — utrwalanie i modyfikowanie réznych sktadnikow tego
portretu (s. 247). Korzystajac ze srodkow perswazji odwotujacych si¢ do etosu, Fallaci siggala naj-
czesciej po trzy rodzaje retorycznych figur. W zgromadzonym materiale najczgsciej wystepujaca
figura jest dyskredytowanie (extenuatio), poparte czgsto szyderstwem (illusio):

Studia Medioznawcze 2020, tom 21, nr 1 (80), s. 440451 https://studiamedioznawcze.eu



Kaja Rostkowska-Biszczanik * Analiza retoryczna Wywiadu z historig Oriany Fallaci

Jest pan umystowg niankq Nixona. (Fallaci, 2012, s. 39)

Co moze pan powiedziec¢ tym, ktorzy nazywajq pana dyktatorem z Wietnamu Potu-
dniowego? (Fallaci, 2012, s. 69)

Jak skomentuje pan fakt, Ze nazywa sie pana ,,amerykanskq marionetkq” albo ,, czto-
wiekiem Amerykanow”? (Fallaci, 2012, s. 70)

— Co odpowie pan tym, ktorzy oskarzajq pana, zZe jest pan [ ...] najbardziej skorumpo-
wanym czltowiekiem w Wietnamie?

— Mademoiselle, nie warto im nawet odpowiadac [...].

— Coz, sprobujmy wigc zadac to pytanie inaczej, panie prezydencie. Czy to prawda, Ze
urodzit si¢ pan bardzo biedny?

— To najprawdziwsza prawda [ ...].

— A czy to prawda, ze dzisiaj jest pan niezmiernie bogaty, posiada konta w bankach
oraz domy w Szwajcarii, Londynie, Paryzu, Australii?

— To nieprawda. Przysiggam pani na glow¢ mojej corki i mojego syna, ze nie mam nic
za granicg [...]. (Fallaci, 2012, s. 71-72)

W przytoczonych przyktadach uwage zwraca jeszcze jeden zabieg stosowany przez autorke Wy-
wiadu z historig: sformulowania bardzo ogoélne (,,nazywa si¢ pana”, ,,nazywaja pana”), co jest
zabiegiem obliczonym na zobiektywizowanie wypowiedzi. Jest to przyktad budowania pew-
nej zalezno$ci pomigdzy uczestnikami wywiadu, czyli wchodzenia w rolg. W obrebie interakcji
dziennikarz ma do wyboru wiele rol, np. posrednika, posrednika-pomocnika, partnera-ucznia,
partnera-eksperta czy partnera-reprezentanta opinii publicznej (Bauer, 2000, s. 195; Wojtak,
2010, s. 143). W toku rozmow z politykami Fallaci si¢ga po zabiegi jezykowe charakterystyczne
dla tej ostatniej roli, polegajacej na wyrazaniu opinii nie tylko swojej, lecz rowniez szersze-
go grona spoteczenstwa. Obiektywizowaniu wypowiedzi stuzy stosowanie form nieosobowych
czasownika (generalizowanie) oraz pierwszej osoby liczby mnogiej — zaimka ,,my”, ktéory ma
by¢ glosem spotecznym.

Przechodzac do analizy sylwetek rozmowcow, nalezy wstgpnie zaznaczy¢, ze waznym
elementem retorycznosci analizowanego dzieta jest sfera patosu zwigzana z ksztaltowaniem
emocji. Dziatania dziennikarki koncentrujg si¢ tutaj na okazywaniu i wzbudzaniu uczu¢, po-
budzaniu wyobrazni. Warto§ciowanie emocjonalne znajduje wyraz w barwnym j¢zyku (Bo-
gotebska & Worsowicz, 2016, s. 114). Antyczna stylistyka retoryczna opierajaca si¢ na sche-
macie czterech zalet wystowienia (quattuorvirtutes dicendi) do najwazniejszych atutow zali-
czata poprawnos¢, jasnosc, stosownos¢ oraz ozdobnosé. Ta ostatnia obejmowata nastepujace
atrybuty slowa: blask, sit¢, pomystowos¢, bogactwo, dowcip, ptynnos¢, starannosé, wdzigk
(Kukiela, 2010, s. 86).

Ziomek (2004) zauwaza, ze juz w antyku retoryka byta sztuka, w ktorej ,,nie bylo koli-
zji migdzy funkcjami pragmatycznymi a estetycznymi. Wszelka uroda tekstu retora jako tekstu
autorskiego shuzyta pozyskiwaniu przychylnosci” (s. 16). Stylistyczne figury retoryczne stuza
intensyfikacji jezykowej, podnosza wyrazistos¢, jednoznaczno$¢, napigcie wypowiedzi, czyli
,Luprzyjemniaja ja stuchaczowi” (Allhoff & Allhoff, 2008, s. 122). Witkowska-Maksimczuk
(2014) podkresla, ze figura zwigksza walor perswazyjny wypowiedzi (s. 115). Stosowanie za-
biegéw majacych na celu ksztaltowanie emocji opiera si¢ w Wywiadzie z historig na estetyce
stowa (metaforyka, poréwnania) i kompozycji (uktad rozméw, konstrukcja bohaterow, klamra
kompozycyjna).

Najlepsza egzemplifikacja ksztattowania emocji w Wywiadzie z historig sa sylwetki rozmow-
cow. Do kazdego z wywiadow bowiem Fallaci dodata odrgbny tekst okalajacy. Jest to hybry-
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dyczna forma wprowadzenia do wywiadu, powigzana z gatunkiem sylwetki. Te nasycone su-
biektywnos$cia wstepy do rozmow sa nade wszystko przestrzenia perswadowania.

Fallaci ukazuje przywodztwo jako zasadzajace si¢ na intelekcie polityka i jego moralnej
konstrukcji, ale istotne sa takze cechy charakterologiczne oraz fizyczne — to wiasnie im Falla-
ci po$wigca obszerne czgsci sylwetek politykow. Budujac portrety rozméwcow, dziennikarka
przypisuje szczegdlng wage takim sktadnikom wizerunku, jak glos, twarz, postura. Postuguje sig
przy tym kontrastowaniem. O Henrym Kissingerze mowi: ,.ten pigédziesi¢ciolatek w okularach
z zausznikami”, ktory ,,nie wyskakiwat z samochodu jak James Bond, ale doradzat wojny, kon-
czyt wojny” (Fallaci, 2012, s. 21). Niemal w kazdej sylwetce Fallaci opisuje twarz rozmowcow,
np.: ,,Czy widziates$ kiedykolwiek twarz smutniejsza od twarzy Husajna? Jego wargi sa jak dwa
paski przygnegbienia” (Fallaci, 2012, s. 184). Opisuje takze ich glos: ,,Czy kojarzycie obsesyjny,
bebniacy dzwigk kropli deszczu padajacych na dach? Tak wtasnie brzmiat jego [...] gtos” (Fal-
laci, 2012, s. 28). Zwraca uwagg na sposob zachowania si¢, postur¢ — czgsto na zasadzie prze-
ciwienstwa, czego wyrazistym przyktadem jest portretowanie George’a Habbasza — najpierw
Fallaci stwierdza, ze palestynski przywddca jest cztowiekiem obarczonym wing za wigkszos¢
zamachoéw w Europie (Fallaci, 2012, s. 168), po czym w toku narracji przyznaje, ze ,,z kazde-
go jego gestu emanowat wielki smutek i wielka godnos¢ i dlatego, kiedy mu si¢ przygladates,
ogarniata ci¢ nieodparta sympatia. Nie chcialam jej odczuwaé. Odpychatam ja od siebie. Ale
powracala falami i nic nie mogtam na to poradzi¢” (Fallaci, 2012, s. 169-170).

Sa i inne spostrzezenia dziennikarki dotyczace niewerbalnych elementéw komunikacyjnych
ukazujacych jej bohaterow. Wyrazane sa przez Fallaci w formie rozlicznych metafor. O wiet-
namskim generale dziennikarka pisze, ze jego nazwisko — Giap — byto ,krotkie i suche jak
smagnigcie w policzek” (Fallaci, 2012, s. 75). W odniesieniu do kinematyki intersujaco opisuje
premiera Pakistanu Alego Bhutto: ,,wygladal jak bankier, ktory chce, zeby$ otworzyt w jego
banku konto [...]. W oczach zamknigty byt na klucz tajemniczy smutek” (Fallaci, 2012, s. 225).
W opisach proksemiki sigga po $miate przenosnie: ,,jego krok byl niepewny, jak prawiczka,
ktory wlasnie odkryt przyjemnos$¢” (Fallaci, 2012, s. 23).

Wsréd najwazniejszych funkcji komunikatow pozawerbalnych, a wigc tresci niesionych przez
wyglad czy sposob poruszania si¢, mozna wyliczy¢ wzmocnienie wypowiedzi werbalnych albo
ich ztagodzenie (Alhoff & Alhoff, 2008, s. 24). Oriana Fallaci odnotowuje to, co lezy poza wy-
miang replik na linii dziennikarka—rozméwca, a jednocze$nie interpretuje, subiektywnie dookresla
pozawerbalng sfer¢ ich kontaktu. Wszystkie te elementy Fallaci opisuje wyszukanym stownic-
twem — daje si¢ zauwazy¢ poetyzacja j¢zyka. Jak twierdzi Grzegorzewski (2013), jest to popularny
typ retorycznej stylizacji shuzacej ubarwieniu wypowiedzi, nadaniu jej perswazyjnego charakteru
(s. 19). Wazng rol¢ odgrywa tu metaforyka. Zaréwno w pomniejszych interwencjach: ,,Zadnego
makiawelizmu, doktorze Kissinger” (Fallaci, 2012, s. 41), jak i w dluzszych fragmentach:

.Najpigkniejszym pomnikiem ku czci ludzkiej godnosci pozostaje dla mnie to, co razem z moim
towarzyszem zycia Alekosem Panagulisem zobaczytam na jednym ze wzgoérz Peloponezu [...]. Nie
chodzito o zaden wizerunek ani o flagg, ale o trzy litery, OXI, co po grecku znaczy NIE. Ludzie
spragnieni wolnosci napisali je miedzy drzewami podczas okupacji nazistowsko-faszystowskiej
i przez trzydziesci lat to NIE tam pozostato: nie wyblaklo od deszczu i od stonica. Potem putkownicy
kazali zamalowac je wapnem. Ale natychmiast, jakby za sprawa czaroéw, deszcz i stonce rozpuscity
wapno. Tak wigc dzien po dniu trzy litery wylaniaty si¢ uparte, rozpaczliwe, niezatarte”. (Fallaci,
2012, s. 19)

Metaforyka, w powigzaniu z anegdota, petni tu podobne funkcje do tych, ktore przypisuje si¢
pomocom wizualnym uzywanym przez retora. Dodatkowo historia opowiedziana we wstegpie
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powraca w ksigzce kilkukrotnie odgrywajac role nadrzgdnego symbolu. Metafora wienczy
przedmowe Fallaci i niczym tranzycja przenosi odbiorce do kolejnego etapu narracji:

,,Panagulis umarl, zamordowany przez t¢ samga Wtadze, ktorg ksigzka oskarza, potepia i ktorej
nienawidzi. Tym bardziej wigc po jego zamordowaniu to, co probowalam przez mojg prace powiedziec,
powinno by¢ czytane przy nieustannej obecnosci owego NIE, ktore wytaniato si¢, wylania, uparte,
rozpaczliwe, niezatarte, posrod drzew na wzgoérzu Peloponezu™. (Fallaci, 2012, s. 20)

Watek greckiego OXI pojawia si¢ takze, jako klamra zamykajgca tom — w ostatnim wywiadzie,
ktérego bohaterem jest wlasnie Panagulis Fallaci porownuje go do zbawiciela: ,,mial twarz dzie-
sieciokrotnie ukrzyzowanego Chrystusa” (Fallaci, 2012, s. 660), ,,jak przywita¢ si¢ z cztowie-
kiem, ktory dopiero co wyszedt z grobu?” (Fallaci, 2012, s. 667). Jego posta¢ scala i podsumo-
wuje tres¢ ksigzki, to w jego osobie Fallaci widzi ukochanego przywoédce, odznaczajacego si¢
odwaga, poswieceniem, madroscia.

Podobnie jak w interakcji wywiadu, w sylwetkach wystepuja liczne antytezy. Kreslac sylwet-
ke Nguyena van Thieu dziennikarka stwierdza:

,.hienawidzac go i nienawidzac od zawsze wszystkiego tego, co sobg reprezentowat — zrabowang
i niestuszng wladze, ignorancje, korupcje, postuszenstwo wobec silniejszego, naduzycia — mimo
woli i z gniewem cztowiek zaczynat czu¢ do niego sympati¢”. (Fallaci, 2012, s. 48)

We wstepie do wywiadu z Narodomem Sihanoukiem uprzedza: ,,[...] im dluzej si¢ go stucha,
tym bardziej si¢ za nim podaza, im dluzej si¢ go analizuje, tym mniej si¢ go rozumie” (Fallaci,
2012, s. 90). Fallaci zwraca rowniez uwage na konflikty wewnetrzne jej bohaterow. O Saddamie
Husajnie pisze: ,.klamstwo pokazuje cztowieka, ktory jest tragiczny, to prawda, ale tez zdradli-
wy. Tragiczny z przeznaczenia, zdradliwy z koniecznosci. Kto chciatby znalez¢ si¢ na miejscu
Husajna?” (Fallaci, 2012, s. 188). Odmalowujac portret Goldy Meir stwierdzata, ze osobowos¢
premier Izraela ,,wymykata si¢ wszelkim probom zamknigcia jej w jakim$ kolorze, konkretnym
ksztalcie. Mie$cita w sobie zbyt wiele rzeczy, a wszystkie wzajemnie sprzeczne” (Fallaci, 2012,
s. 195). Zastosowanie przeciwstawienia pozwala na uzyskanie wyzszej ekspresji.

Whioski

Sztuka skutecznego komunikowania dotyczy wszystkich przejawow dziennikarskiej i politycz-
nej aktywnosci, a spotkanie dziennikarza z przywoddca politycznym w ramach wywiadu stwa-
rza wazng przestrzen realizowania retorycznych strategii. Celem artykutu byto wskazanie i opis
elementow retorycznych zastosowanych przez Oriang Fallaci w jej rozmowach z politycznymi
przywodcami zebranych w tomie Wywiad z historig. W wywiadach Fallaci wystepuja dopet-
niajace si¢ strategie perswadowania: logosu, etosu, patosu. Wedtug tego klucza opracowano
materiat, co pozwolito na omdéwienie wybranych retorycznych sposobéw odwotywania si¢ do
rozumu, woli i emocji.

W odniesieniu do przedmowy wyrozniono toposy wstepu (nowosci, zwigztosci i skromnosci,
humoru), odwotania do odbiorcy, samej siebie oraz tematu jako sprawy wspdlnej. W korpusach
wywiadow oraz sylwetkach bohateréow ukazano funkcje pouczenia przypisang do argumentacji
racjonalnej, dowodzenia. Wsrod technik dziennikarki nalezacych do sfery etosu wskazano na
argumentacje¢ aksjologiczng, stosowanie figur mysli (antytezy, dyskredytowanie). Sfere patosu
scharakteryzowano migdzy innymi przez omowienie metaforyki.

Silnie zakorzenione u Fallaci mys$lenie dialogowe ujawnia si¢ nie tylko przez wywiady sensu
stricto stanowigce gtdéwna czes¢ ksigzki. Jego znamiona widaé we Wstegpie oraz w sylwetkach
rozméwcow. Dziennikarka odwotuje si¢ wielokrotnie do odbiorcy, a swoje tezy przedstawia nie
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jako gotowe konstrukty myslowe, lecz w procesie wytaniania si¢ pytan i odpowiedzi. Roztozenie
prezentacji bohatera wywiadu na dwa gatunki: wywiad wlasciwy oraz nasycona subiektywno-
$cig sylwetke pozwala zrealizowac okreslone cele. Z jednej strony pozwala osiagna¢ dokumen-
tarng szczegotowos¢ w zakresie prezentacji osob i pozyskiwanych informacji, z drugiej ukazu-
je obraz rozméwcow przez pryzmat osobistego spojrzenia dziennikarki. Trudno jednak mowic
o tendencyjnym portretowaniu politykow, bowiem Fallaci pozostawia czytelnikom przestrzen
do formutowania wtasnych ocen. Postugiwanie si¢ antytezami, niedopowiedzeniami, pytaniami
kierowanymi do odbiorcéw otwiera droge do innych interpretacji, innych punktow widzenia.

Postrzeganie wywiadow jako ,,informacji rozpisanej na glosy” (Wojtak, 2004, s. 238) przy-
woluje zatem kontekst kre§lony przez Michaila Bachtina (1970) czy Michata Glowinskiego
(1998) moéwiacy o dialogowosci i polifonicznosci tekstow. Skomponowana ksiazka zawiera czg-
$ci majace struktur¢ wymian dialogowych, jak i niemajace tej struktury, ale noszace jej znamio-
na, tworzac rodzaj makrodialogu prowadzonego na wielu ptaszczyznach: zarowno z bohaterami
rozmow, z samg sobg oraz z czytelnikiem. Dzielo Fallaci, patrzac z tej perspektywy, okazuje si¢
w cato$ci zarowno odpowiedzig na wydarzenia polityczne objasniajaca ich genezg, przebieg czy
skutki, jak i pytaniem zadawanym przywodcom, spoteczenstwu i mediom.

Oriana Fallaci miata §wiadomo$¢ retorycznosci swoich rozmoéow. Kreslac sylwetke Jasira
Arafata pisata, ze wygtlaszat aluzyjne albo wymijajace mowy, pokretne zdania, ,,niezawierajace
W sobie nic poza jego retorycznym nieprzejednaniem [...]. Nie przejawiat najmniejszej checi
uwzglednienia, cho¢by tylko w dialektycznej zabawie, punktu widzenia innej osoby” (Fallaci,
2012, s. 155). Wtoska ikona dziennikarstwa tworzyla przestrzen do retorycznego sporu, prowo-
kowata go, ale i stuzy! jej do wzmocnienia atrakcyjnosci wywiadu. Jak pisala Barbara Bogoteb-
ska (2006, s. 10):

,dziennikarz jest podmiotem retorycznym, podkreslajacym swoje autorstwo [...]. Autorzy
zaznaczajg swoj krytyczny stosunek do innych opinii czy opisywanej rzeczywistosci. Homo
rhetoricus w dziennikarstwie to cztowiek polemiki i dialogu — czasem wewngetrznego”.

Wywiady bywaja wyktadnia idei rozmowcy, nawet jesli dziennikarz sytuuje si¢ w roli opo-
nenta. To mi¢dzy innymi dlatego kontrowersje wywotywaly rozmowy Oriany Fallaci czy, na
gruncie polskim, Teresy Toranskiej (1985) rozmawiajacej z komunistycznymi dygnitarzami,
albo Krzysztofa Kakolewskiego (1975) odpytujacego bytych SS-manéw. Denis McQuil (2008,
s. 511) pisze, ze:

.,z jednej strony media zazwyczaj uznaja za swoja racje¢ bytu stuzbe swoim widowniom, ktérym
dostarczaja informacji i prezentuja poglady zgodne z wlasng oceng ich zainteresowan i potrzeb.
Z drugiej strony media udost¢pniaja ludziom wiadzy kanaty informacyjne, dzigki ktorym moga
oni zwraca¢ do spoteczenstwa, a partiom politycznym i innym grupom interesu dajg mozliwo$é
prezentacji wlasnych pogladow”.

Wywiad z historig, poddany w tym artykule analizie werbalno-organizacyjnych taktyk stosowa-
nych przez Oriang Fallaci, odstania tylko cze$¢ retorycznej warstwy dzieta. Wprawdzie prze-
prowadzona analiza dzieta Fallaci nie weryfikuje znanej tezy Mussoliniego, jakoby ,,wywiad
byl najlepsza forma propagandy”, ale pokazuje mozliwosci retoryki dziennikarskiej w sytuacji
wywiadu politycznego, kiedy rozméwca opiera swoje wypowiedzi na dwoch filarach: informacji
i ideologii.
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