Recenzje

Media Business Culture/Media Biznes Kultura
t. 2. Social and political role of the media/
Spoleczna 1 polityczna rola mediow

red. Malgorzata Losiewicz, Anna Rytko-Kurpiewska
Kinvara Co. Galway: TrueSign; Novae Res, Gdynia 2015, 603 s.,
ISBN 978-0-9927953-1-3 (IRL); ISBN 978-83-7942-495-5 (POL)

mawiana ksigzka jest poklosiem

konferencjinaukowej z cyklu ,,Media— Biz-
nes—Kultura”, ktorej kolejna juz edycja odbyla
si¢ w pazdzierniku 2013 r. w Instytucie Filozo-
fii, Socjologii i Dziennikarstwa Uniwersytetu
Gdanskiego'. Pomorskim akademikom z prof.
Wiktorem Peplinskim na czele udato si¢ ponow-
nie zgromadzi¢ liczne grono medioznawcow,
historykow, politologéw, socjologéw i1 przed-
stawicieli innych dziedzin nauki z calego kra-
ju. Nic wiec dziwnego, ze tematyka poruszana
w ksigzce jest niezwykle obszerna i roznorodna.
Sktada si¢ na nig — obok wstepu autorstwa Mat-
gorzaty Losiewicz i Anny Rylko-Kurpiewskiej
— 26 tekstow przypisanych do dwodch liczbowo
rownych czesci. Pierwsza z nich nosi tytut Me-
dia w historii i polityce. Czg$¢ druga redaktorki
zatytutowaty Media w zZyciu spolecznym i kultu-
rze. Kazdy artykut zawiera streszczenie w jezy-
ku polskim i angielskim, a takze slowa kluczo-
we 1 bibliografie.

W czesci pierwszej czytelnik znajdzie ar-
tykuly podejmujace zaré6wno tematyke mig-
dzynarodows, jak i krajowa, a nawet lokalna.
Dominuje perspektywa historyczna, poprzez
ktéra zostaly opisane powigzania $wiata me-
diow i polityki. Dwa pierwsze teksty przyblizaja

proces ksztattowania si¢ mniej znanych syste-
moéw medialnych — Aleksander Gtogowski pisze
o Pakistanie, a Katarzyna Kaminska-Moczydlo
o Estonii i Lotwie. Pozostate teksty podejmuja
zagadnienia krajowe, takie jak cenzura, prasa
drugiego obiegu czy dyskursy prasowe na new-
ralgiczne tematy. Do najciekawszych nalezy ar-
tykut Jacka Wojstawa ,,Polityka” Mieczystawa
Rakowskiego wobec ,,marcowej” (1968) mowy
nienawisci. Autor precyzyjnie analizuje lini¢
polityczng tego najwazniejszego w okresie PRL
tygodnika opiniotworczego, wskazujac na wysi-
ek i umiejetnosci jego redaktora naczelnego, by
pismo mogto w tym trudnym okresie zachowac
wzgledna niezalezno$¢. Natomiast wspolcze-
sny wptyw polityki na media opisuje Katarzyna
Maciejewska-Mieszkowska w tekscie Publiczne
radio regionalne jako nosnik tresci politycznych.
Analiza przypadku. Chociaz przeprowadzona
analiza dotyczy Radia Olsztyn, to jej wyniki
uzna¢ mozna za reprezentatywne dla pozosta-
tych rozgtosni regionalnych w Polsce.

Czg$¢ druga zawiera szeroki przekroj tema-
tow 1 perspektyw badawczych. Autorzy podjeli
si¢ zadania przyblizenia kilku wazkich proble-
moéw dotykajacych wspolczesne media, takich
jak m.in.: zjawisko tabloidyzacji srodkoéw prze-

! Pierwsza konferencja z tego cyklu odbyla si¢ w 2008 r. Por. M. Rutka, Sprawozdanie z I Ogdlnopolskiej Kon-
ferencji Naukowej ,, Media—Biznes—Kultura”. Pomorze 2008, ,,Studia Medioznawcze” 2009, nr 2.
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kazu, finansowanie mediow publicznych czy
rozwoj dziennikarstwa obywatelskiego. W tym
kregu na uwage zastuguje opis skandynawskie-
go modelu funkcjonowania mediéow publicz-
nych dokonany przez Maj¢ Chacinska. Autor-
ka stara si¢ odpowiedzie¢ na pytanie, dlaczego
mieszkancy Danii, Norwegii i Szwecji chetnie
ptaca abonament, a rezultaty jej dociekan warto
skonfrontowaé z polskimi realiami. Pozostate
artykuly zamieszczone w czesci drugiej ana-
lizuja na konkretnych przyktadach zawartos¢
prasy, radia, telewizji i internetu oraz ich wptyw
na postrzeganie $wiata przez odbiorcow.
Trudno oméwi¢ wszystkie teksty zamiesz-
czone w tak obszernej publikacji. Zaintere-
sowanych odsylam zatem do kilkunastostro-
nicowego wprowadzenia (w jezyku polskim
1 angielskim), gdzie redaktorki tomu doskonale
przyblizyly zagadnienia zwigzane z rozwo-
jem mediow. Chcialbym natomiast pokrotce
scharakteryzowaé podstawowe walory i man-
kamenty tomu Media Biznes Kultura. Do tych
pierwszych nalezy zaliczy¢ fakt, ze ksiazke wy-
dano zar6wno w Polsce, jak i w Irlandii. Dzigki
temu pojawita sie szansa zaciekawienia nia tak-
ze czytelnikow zagranicznych. Zapewne w tym
celu czes¢, a doktadnie osiem zamieszczonych
tekstow, napisano w jezyku angielskim, jeden
za$ w jezyku niemieckim. O ile ich jako$¢ me-
rytoryczna nie budzi zastrzezen, o tyle daje si¢
jednak sformutowa¢ wiele uwag do samego
tlumaczenia. W niektorych anglojezycznych
artykulach pojawiaja sie liczne bledy, w tym
podstawowe, wigc najbardziej razace (np. my-
lenie ,,its” z ,,it’s”, nieprawidtowe uzycie zaim-
kow osobowych itp.). Czasami wrecz odnosi
sie wrazenie, ze niektore zdania, a nawet calte
akapity powstaly za pomocg elektronicznego
thumacza. Tekst przez to staje si¢ niezrozumia-

ly, a wysilek badawczy autora — zmarnowany.
Oczywiscie, sa tez w ksiazce pozytywne przy-
ktady, jak np. artykut Dominika Chomika po-
$wiecony dyskursowi prasowemu na temat ka-
tastrofy smolenskiej, czy wspomniany juz tekst
Mai Chacinskiej.

Natomiast istotnym atutem omawianej
ksiazki jest jej réznorodnos¢. Na ponad sze-
Sciuset stronach zgromadzono bowiem teksty
prezentujace szeroka game tematow, metod
i perspektyw badawczych. Publikacja wpraw-
dzie traci przez to pewna spojnos¢, lecz jed-
noczesnie zyskuje na atrakcyjnosci nie tylko
wérod medioznawcow, ale 1 przedstawicieli
innych dziedzin nauki. Ogélnej wysokiej oce-
ny nie moga tez zaburzy¢ te nieliczne artykuty,
ktorych poziom odstaje od pozostatych. Brak
klarownego podziatu na poszczegdlne czesci
wywodu, tre$¢ rozmijajaca si¢ z tematem, czy
nieprzedstawienie zastosowanej metodologii
i materialu badawczego — to niestety czeste
btedy wystepujace w wielu pokonferencyj-
nych publikacjach. Na szczescie w omawianej
ksigzce takie teksty stanowia zdecydowang
mniejszos$¢. Nalezy mie¢ nadzieje, ze przy ko-
lejnych tomach tego wydawnictwa redaktorzy,
a przede wszystkim recenzenci, postaraja si¢
je wyeliminowaé zupelnie.

Podsumowujac, tom 2. Media Biznes Kul-
tura to ksigzka wazna, poszerzajaca wiedze¢ na
temat wielu zagadnien zwigzanych z przeszto-
$cia 1 terazniejszoscig mediow. Wiele informa-
cji, a takze inspiracji do dalszych badan znajda
w niej zarowno medioznawcy, jak 1 historycy,
socjologowie czy politolodzy. Dla studentow
bedzie to natomiast doskonaly przeglad bieza-
cych trendow w badaniu mediow.
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