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1  Pierwsza konferencja z tego cyklu odby a si  w 2008 r. Por. M. Rutka, 6prawozdanie z , 2gylnopolskiej Kon-
Ierencji 1aukowej ÄMedia Biznes Kultura´. Pomorze ����, ÄStudia Medioznawcze´ 200�, nr 2.

Omawiana ksi ka jest pok osiem
konferencji naukowej z cyklu ÄMedia± Biz-

nes±Kultura´, ktyrej kolejna ju  edycja odby a 
si  w pa dzierniku 2013 r. w Instytucie Filozo-
¿ i, Socjologii i Dziennikarstwa Uniwersytetu 
Gda skiego1. Pomorskim akademikom z prof. 
Wiktorem Pepli skim na czele uda o si  ponow-
nie zgromadzi  liczne grono medioznawcyw, 
historykyw, politologyw, socjologyw i przed-
stawicieli innych dziedzin nauki z ca ego kra-
ju. Nic wi c dziwnego, e tematyka poruszana 
w ksi ce jest niezwykle obszerna i ry norodna. 
Sk ada si  na ni  ± obok wst pu autorstwa Ma -
gorzaty osiewicz i Anny Ry ko-Kurpiewskiej 
± 2� tekstyw przypisanych do dwych liczbowo 
rywnych cz ci. Pierwsza z nich nosi tytu  Me-
dia w historii i polityce. Cz  drug  redaktorki 
zatytu owa y Media w yciu spo ecznym i kultu-
rze. Ka dy artyku  zawiera streszczenie w j zy-
ku polskim i angielskim, a tak e s owa kluczo-
we i bibliogra¿ . 

W cz ci pierwszej czytelnik znajdzie ar-
tyku y podejmuj ce zarywno tematyk  mi -
dzynarodow , jak i krajow , a nawet lokaln . 
Dominuje perspektywa historyczna, poprzez 
ktyr  zosta y opisane powi zania wiata me-
diyw i polityki. Dwa pierwsze teksty przybli aj  

proces kszta towania si  mniej znanych syste-
myw medialnych ± Aleksander G ogowski pisze 
o Pakistanie, a Katarzyna Kami ska-Moczyd o 
o Estonii i otwie. Pozosta e teksty podejmuj  
zagadnienia krajowe, takie jak cenzura, prasa 
drugiego obiegu czy dyskursy prasowe na new-
ralgiczne tematy. Do najciekawszych nale y ar-
tyku  Jacka Wojs awa ÄPolityka´ Mieczys awa 
5akowskiego wobec Ämarcowej´ ������ mowy 
nienawi ci. Autor precyzyjnie analizuje lini  
polityczn  tego najwa niejszego w okresie PRL 
tygodnika opiniotwyrczego, wskazuj c na wysi-
ek i umiej tno ci jego redaktora naczelnego, by 

pismo mog o w tym trudnym okresie zachowa  
wzgl dn  niezale no . Natomiast wspy cze-
sny wp yw polityki na media opisuje Katarzyna 
Maciejewska-Mieszkowska w tek cie Publiczne 
radio regionalne jako no nik tre ci politycznych. 
Analiza przypadku. Chocia  przeprowadzona 
analiza dotyczy Radia Olsztyn, to jej wyniki 
uzna  mo na za reprezentatywne dla pozosta-
ych rozg o ni regionalnych w Polsce. 

Cz  druga zawiera szeroki przekryj tema-
tyw i perspektyw badawczych. Autorzy podj li 
si  zadania przybli enia kilku wa kich proble-
myw dotykaj cych wspy czesne media, takich 
jak m.in.: zjawisko tabloidyzacji rodkyw prze-
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kazu, ¿ nansowanie mediyw publicznych czy 
rozwyj dziennikarstwa obywatelskiego. W tym 
kr gu na uwag  zas uguje opis skandynawskie-
go modelu funkcjonowania mediyw publicz-
nych dokonany przez Maj  Chaci sk . Autor-
ka stara si  odpowiedzie  na pytanie, dlaczego 
mieszka cy Danii, Norwegii i Szwecji ch tnie 
p ac  abonament, a rezultaty jej docieka  warto 
skonfrontowa  z polskimi realiami. Pozosta e 
artyku y zamieszczone w cz ci drugiej ana-
lizuj  na konkretnych przyk adach zawarto  
prasy, radia, telewizji i internetu oraz ich wp yw 
na postrzeganie wiata przez odbiorcyw. 

Trudno omywi  wszystkie teksty zamiesz-
czone w tak obszernej publikacji. Zaintere-
sowanych odsy am zatem do kilkunastostro-
nicowego wprowadzenia (w j zyku polskim 
i angielskim), gdzie redaktorki tomu doskonale 
przybli y y zagadnienia zwi zane z rozwo-
jem mediyw. Chcia bym natomiast pokrytce 
scharakteryzowa  podstawowe walory i man-
kamenty tomu Media Biznes Kultura. Do tych 
pierwszych nale y zaliczy  fakt, e ksi k  wy-
dano zarywno w Polsce, jak i w Irlandii. Dzi ki 
temu pojawi a si  szansa zaciekawienia ni  tak-
e czytelnikyw zagranicznych. Zapewne w tym 

celu cz , a dok adnie osiem zamieszczonych 
tekstyw, napisano w j zyku angielskim, jeden 
za  w j zyku niemieckim. O ile ich jako  me-
rytoryczna nie budzi zastrze e , o tyle daje si  
jednak sformu owa  wiele uwag do samego 
t umaczenia. W niektyrych angloj zycznych 
artyku ach pojawiaj  si  liczne b dy, w tym 
podstawowe, wi c najbardziej ra ce (np. my-
lenie Äits´ z Äit¶s´, nieprawid owe u ycie zaim-
kyw osobowych itp.). Czasami wr cz odnosi 
si  wra enie, e niektyre zdania, a nawet ca e 
akapity powsta y za pomoc  elektronicznego 
t umacza. Tekst przez to staje si  niezrozumia-

y, a wysi ek badawczy autora  zmarnowany. 
Oczywi cie, s  te  w ksi ce pozytywne przy-
k ady, jak np. artyku  Dominika Chomika po-
wi cony dyskursowi prasowemu na temat ka-

tastrofy smole skiej, czy wspomniany ju  tekst 
Mai Chaci skiej.

Natomiast istotnym atutem omawianej 
ksi ki jest jej ry norodno . Na ponad sze-
ciuset stronach zgromadzono bowiem teksty 

prezentuj ce szerok  gam  tematyw, metod 
i perspektyw badawczych. Publikacja wpraw-
dzie traci przez to pewn  spyjno , lecz jed-
nocze nie zyskuje na atrakcyjno ci nie tylko 
w ryd medioznawcyw, ale i przedstawicieli 
innych dziedzin nauki. Ogylnej wysokiej oce-
ny nie mog  te  zaburzy  te nieliczne artyku y, 
ktyrych poziom odstaje od pozosta ych. Brak 
klarownego podzia u na poszczegylne cz ci 
wywodu, tre  rozmijaj ca si  z tematem, czy 
nieprzedstawienie zastosowanej metodologii 
i materia u badawczego ± to niestety cz ste 
b dy wyst puj ce w wielu pokonferencyj-
nych publikacjach. Na szcz cie w omawianej 
ksi ce takie teksty stanowi  zdecydowan  
mniejszo . Nale y mie  nadziej , e przy ko-
lejnych tomach tego wydawnictwa redaktorzy, 
a przede wszystkim recenzenci, postaraj  si  
je wyeliminowa  zupe nie.

Podsumowuj c, tom 2. Media Biznes Kul-
tura to ksi ka wa na, poszerzaj ca wiedz  na 
temat wielu zagadnie  zwi zanych z przesz o-
ci  i tera niejszo ci  mediyw. Wiele informa-

cji, a tak e inspiracji do dalszych bada  znajd  
w niej zarywno medioznawcy, jak i historycy, 
socjologowie czy politolodzy. Dla studentyw 
b dzie to natomiast doskona y przegl d bie -
cych trendyw w badaniu mediyw. 
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