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WPROWADZENIE

Telematyka transportu stanowi zespot innowacyjnych rozwigzan telekomuni-
kacyjnych, informatycznych oraz informacyjnych, dla funkcjonowania ktorych
wykorzystywane sg systemy zdalnego sterowania. W niniejszym opracowaniu po-
jecie telematyki transportu zostanie przedstawione w warunkach branzy motory-
zacyjnej. W branzy tej alokacja przestrzenna przedsigbiorstw wymusza stosowa-
nie rozwigzan umozliwiajacych sprawny i efektywny transport samochodéw na
linii producent — klient [Hys, 2014, s. 34-41]. Systemy telematyczne wykorzysty-
wane sg w transporcie m.in. w celu:

* optymalnego wykorzystania istniejacej infrastruktury i taboru,

* poprawy efektywnosci ekonomicznej i organizacyjnej dziatan logistyczno-
-transportowych,

* identyfikacji oraz oznaczania miejsc pobytu tadunkéw w czasie rzeczywistym,

* usprawnienia ruchu drogowego,

* zwigkszenia bezpieczenstwa ruchu,

* ograniczenia zanieczyszczenia §rodowiska naturalnego.

Koncerny motoryzacyjne coraz sprawniej oraz bardziej kompleksowo wyko-
rzystuja systemy telematyczne. Ze wzgledu na przestrzenne rozmieszczenie za-
ktadow produkcyjnych i montazowych niezwykle istotna jest koordynacja wszy-
stkich procesow zachodzacych podczas dziatan logistyczno-transportowych [No-
wacki, 2008]. Telematyka umozliwia wykorzystanie najnowszych rozwigzan,
ktére pozwalaja na osigganie zadawalajacych efektow z punktu widzenia przed-
siebiorcow.

! Adres korespondencyjny: Katedra Inzynierii Jakosci Produkcji i Ustug, Wydzial Inzynierii
Produkcji i Logistyki, Politechnika Opolska, ul. Ozimska 75, 45-370 Opole, e-mail: k.hys@po.
opole.pl, tel. 77 449 80 55.


http://dx.doi.org/10.15584/nsawg.2015.4.1.19

Przestrzenna alokacja producentow motoryzacji na swiecie. .. 215

BRANZA MOTORYZACYINA — PRZESTRZENNA ALOKACIJA

Alokacja przestrzenna zaktadow produkcyjnych branzy motoryzacyjnej na
$wiecie jest mocno zréznicowana. Migdzynarodowa Organizacja Produkcji Po-
jazdéw (OICA), ktora prowadzi biezace zapisy w zakresie przemystu motoryza-
cyjnego, wymienia 47 koncernow samochodowych funkcjonujacych na $wiecie.
Naleza do nich firmy, ktérych fabryki rozmieszczone sg na wszystkich kontynen-
tach $wiata. Nalezy zwroci¢ uwage, ze duze zaangazowanie kapitatu koncerny
ulokowaly w budowe i rozbudoweg zaktadow produkcyjnych i montazowych
w Azji (rys. 1).

Rysunek 1. Alokacja zakladéw produkcyjnych pojazdow silnikowych na $wiecie
Zrodto: www.oica.net (dostep: 14.09.2014).

Ponizsze zestawienie ukaze ogrom tego zjawiska®:

* Fabryki ulokowane w Azji w Chinach:

— Anhui Jac Automotive.

— Beijing Automotive (BAIC — Beijing Automobile Industry Company).

— Brilliance.

—BYD (Build Your Dream).

— Chana Automobile.

— Chen zhou.

— Chongging Lifan.

— DongFeng Motor.

—FAW (First Automobile Works).

2 Opracowano na podstawie danych OICA [http://oica].
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— Fujian.

— Great Wall.

— Hafei Motor.

—Jiangxi Changhe.

—Jiangxi Jiangling Automotive.

— Hunan Jiangnan Automobile.

— Shandong Kaima.

— Ziyang Nanjun.

* Fabryki ulokowane w Azji na Tajwanie: Kuozui.

* Fabryki ulokowane w Azji w Indiach: Mahindra.

* Fabryki ulokowane w Azji w Chinach i Indonezji: Chery.

* Fabryki ulokowane w Azji w Chinach i Korei Potudniowej:

— SAIC (Shanghai Automotive Industry Company).

* Fabryki koncernow ulokowanych w réznych miejscach na calym §wiecie:

— Avtovaz, lokalizacja: Europa — Rosja.

—BMW, lokalizacja: Afryka — Afryka Potudniowa; Ameryka — USA; Azja —
Chiny; Europa — Austria, Niemcy, Wielka Brytania.

— Chrysler, lokalizacja: Ameryka — Kanada, Meksyk, Wenezuela, USA; Europa
— Austria.

— Daimler, lokalizacja: Afryka — Afryka Potudniowa; Ameryka — Argentyna,
Brazylia, Kanada, Meksyk, USA; Azja — Chiny, Japonia; Europa — Austria,
Francja, Niemcy, Portugalia, Hiszpania, Wielka Brytania, Turcja.

— Fiat, lokalizacja: Ameryka — Argentyna, Brazylia; Europa — Francja, Niemcy,
Wegry, Wtochy, Polska, Hiszpania, Serbia, Turcja; Azja — Chiny, Indie; Oce-
ania — Australia.

— Ford, lokalizacja: Afryka — Afryka Potudniowa; Ameryka — Argentyna, Bra-
zylia, Kanada, Meksyk, USA; Azja — Chiny, Indie, Malezja, Tajlandia; Eu-
ropa — Belgia, Niemcy, Polska, Rumunia, Hiszpania, Szwecja, Wielka Bryta-
nia, Turcja, Oceania — Australia.

— Fuji, lokalizacja: Ameryka — USA; Azja — Japonia.

— Geely, lokalizacja: Azja — Chiny, Malezja, Tajlandia; Europa — Belgia, Szwe-
cja.

— General Motors, Ford, lokalizacja: Afryka — Afryka Potudniowa; Ameryka —
Argentyna, Brazylia, Kanada, Meksyk, USA, Wenezuela; Azja — Chiny, In-
die, Korea Poludniowa, Tajlandia, Uzbekistan; Europa — Austria, Francja,
Niemcy, Polska, Hiszpania, Szwecja, Wielka Brytania, Rosja, Oceania — Au-
stralia.

—Honda, lokalizacja: Ameryka — Brazylia, Kanada, Meksyk, USA; Azja —
Chiny, Japonia, Indie, Indonezja, Malezja, Pakistan, Filipiny, Tajwan, Wiet-
nam; Europa — Wielka Brytania, Turcja.

—Hyundai, lokalizacja: Ameryka — USA; Azja — Chiny, Indie, Korea Potu-
dniowa; Europa — Republika Czeska, Stowacja, Rosja, Turcja.
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—Isuzu, lokalizacja: Afryka — Afryka Potudniowa, Egipt, Kenia; Ameryka —
USA, Ekwador; Europa — Turcja; Azja — Chiny, Indie, Indonezja, Malezja,
Filipiny, Tajwan, Tajlandia, Wietnam, Japonia.

—MAN, lokalizacja: Ameryka — Brazylia; Europa — Austria, Niemcy, Polska,
Turcja.

—Mazda, lokalizacja: Afryka — Afryka Potudniowa, Zimbabwe; Ameryka —
Kolumbia, Ekwador, USA; Azja — Chiny, Japonia, Filipiny, Tajwan, Tajlan-
dia.

— Mitsubishi, lokalizacja: Afryka — Afryka Poludniowa, Tunezja; Ameryka —
Brazylia, USA; Europa — Holandia; Azja — Chiny, Indie, Japonia, Indonezja,
Malezja, Filipiny, Tajwan, Tajlandia.

— Nissan, lokalizacja: Afryka — Afryka Potudniowa; Ameryka — Brazylia, Mek-
syk, USA; Azja — Chiny, Indie, Japonia, Indonezja, Malezja, Filipiny, Tajwan,
Tajlandia; Europa — Hiszpania, Wielka Brytania.

— Porsche, lokalizacja: Europa — Finlandia, Niemcy.

— Proton, lokalizacja: Azja — Malezja; Europa — Wielka Brytania.

—PSA Peugeot Citroén (fr. PSA — Peugeot Société Anonyme), lokalizacja:
Afryka — Maroko, Nigeria; Azja — Chiny, Iran, Japonia, Malezja; Ameryka —
Argentyna, Brazylia; Europa — Austria, Republika Czeska, Francja, Wiochy,
Portugalia, Stowacja, Hiszpania, Turcja.

— Renault, lokalizacja: Afryka — Maroko, Afryka Potudniowa; Ameryka — Ar-
gentyna, Brazylia, Kolumbia, Meksyk; Europa — Francja, Rumunia, Stowenia,
Hiszpania, Wielka Brytania, Rosja, Turcja.

— Rongcheng Huatai Motor, Azja: Chiny.

— Suzuki, lokalizacja: Ameryka — Kanada; Azja — Chiny, Indonezja, Indie, Ja-
ponia, Pakistan, Tajwan, Wietnam; Europa — Hiszpania, Wegry.

— Tata, lokalizacja: Azja — Indie, Korea Poludniowa; Europa — Wielka Brytania.

—Toyota, lokalizacja: Afryka — Afryka Potudniowa; Ameryka — Argentyna,
Brazylia, Kanada, USA, Meksyk, Wenezuela; Azja — Chiny, Indie, Indonezja,
Japonia, Malezja, Pakistan, Filipiny, Tajwan, Tajlandia, Wietnam; Europa —
Republika Czeska, Wielka Brytania, Francja, Austria, Turcja.

—Volkswagen, lokalizacja: Afryka — Afryka Potudniowa; Ameryka — Argen-
tyna, Brazylia, Meksyk; Azja — Chiny; Europa — Belgia, Republika Czeska,
Niemcy, Wegry, Wielka Brytania, Francja, Hiszpania, Stowacja, Polska, Por-
tugalia, Wtochy, Rosja.

—Volvo, lokalizacja: Ameryka — Brazylia, Kanada, Meksyk, USA; Azja — Ja-
ponia; Europa — Belgia, Francja, Polska, Szwecja.

Przemyst motoryzacyjny ulega nieustannym przeksztalceniom. Znamienne
jest to, ze wydaje sig, iz rynek ten pozbawiony jest ograniczen przestrzennych. Na
wszystkich kontynentach, jak wynika z wykazu, koncerny motoryzacyjne roz-
mieszczajg swe placowki realizujgc dlugoterminowa polityke lokalizacyjng.
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CHARAKTERYSTYKA PRZEMYSELU MOTORYZACYJINEGO NA SWIECIE

Prowadzgc analizy rozmieszczenia produkcji przemystu motoryzacyjnego na
$wiecie oraz wielkosci jego globalnej produkcji mozna zaobserwowac nastepu-
jace zjawiska [zob. World..., 2011, s. 19; Dorocki, 2010, s. 125-136; Ferrazzi,
Goldstein, 2011, s. 1]. Rok 2000 byt przetomowy dla zmian w przemysle moto-
ryzacyjnym. Byt to rok, w ktorym nastgpita zmiana rozktadu sit produkcyjnych
$wiatowych koncernow branzy — utrzymano kluczowe os$rodki, ale jednoczesnie
nastgpito przesuniecie lokalizacji produkcji przemystu z Europy i Ameryki Potu-
dniowej na Korzys¢ regionow Azji i Pacyfiku. Taki trend ma si¢ rowniez utrzymac
przez kolejne lata. Najwigkszym os$rodkiem sg i bedg Chiny, nastepnie Stany
Zjednoczone, trzeci pod wzgledem wielkos$ci rynek ma naleze¢ do Brazylii oraz
Indii. W konsekwencji, wymienia sie tzw. region krajow wschodzacych, do kto-
rych zalicza si¢ Brazylie, Rosje, Indie i Chiny — tzw. BRIC (zob. rys. 2). Swiatowy
kryzys gospodarczy® wprawdzie miat wptyw na przemyst motoryzacyjny, ale nie
zaobserwowano tu drastycznych czy tez katastrofalnych zmian. Poniewaz zmie-
nity si¢ warunki gospodarcze, przed sektorem motoryzacyjnym pojawily si¢
nowe, cho¢ czgsciowo przewidywane, wyzwania, na ktore producenci zareago-
wali 1 nadal reagujg podejmujac decyzje dotyczace realizowanej przez nich poli-
tyki w przysztosci.

Zmiany otoczenia przemystu przyspieszyly decyzje oraz dziatania na rzecz
zrownowazenia globalnej aktywno$ci gospodarczej miedzy przemystowymi
1 wschodzacymi gospodarkami. W ostatnich latach zmienita si¢ diametralnie lo-
kalizacja produkcji dla przemystu motoryzacyjnego.

W 2009 roku po raz pierwszy wiecej samochodow wyprodukowano na ryn-
kach wschodzacych niz tacznie w Stanach Zjednoczonych, Europie i Japonii. Na-
tomiast Chiny wyprzedzity Japoni¢ jako najwigkszy producent i rok pézniej wy-
produkowano dwa razy tyle pojazdéw ile w Japonii. Nastapit spadek udziatu pro-
dukcji w Europie (odnotowano spadek z 36,9% do 30,9%) oraz w Ameryce Polu-
dniowej (z 25,1% do 18,4%), natomiast wzrost produkcji w regionie azjatyckim
(z 31,0% do 44,3%) oraz w Ameryce Potudniowej (wzrost z 3,5% do 5,6%).
Wspotczesnie wiodace miejsce lokalizacji bezposrednich inwestycji zagranicz-
nych zajmuja [Moszynski, 2007, s. 39-48] regiony Azji oraz Ameryki Potudnio-
wej, dystansujac region Europy Srodkowo-Wschodniej. Kraje te dysponuja nie-

3 Swiatowy kryzys gospodarczy zapoczatkowany peknieciem banki spekulacyjnej na rynku
nieruchomosci w Stanach Zjednoczonych w 2007 r., powszechnie oceniany jest jako najglebsza
recesja gospodarki §wiatowej od czasu Wielkiego Kryzysu z przetomu lat dwudziestych i trzydzie-
stych minionego stulecia. Wsérdd przyczyn wystapienia zaburzen na §wiatowych rynkach finanso-
wych, a w konsekwencji przeniesienia si¢ tych zaburzen na sfere realng gospodarek, wymienia
si¢ zarowno zjawiska o charakterze makro-, jak i mikroekonomicznym. Kryzys uderzyt w pierw-
szej kolejno$ci w kraje rozwiniete, ale bardzo szybko objal calg gospodarke $wiatowa, powo-
dujgc zachwianie jej fundamentéw, takich jak m.in. zaufanie do funkcjonujacych instytucji. Zob.
[Polska, 2009].
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porownywalng z oferta w krajach dotychczasowej lokalizacji przemyshu rezerwa
taniej sity roboczej. Wydaje sie, ze czynnik ten stanowi gtowng przestanke do
podejmowania decyzji o umiejscowieniu produkcji produktow, szczegolnie pra-
cochtonnych. Ponadto, warto zwroci¢ uwage na fakt, ze w krajach tych mozna
zaobserwowac¢ dynamiczny wzrost gospodarczy. Bezposrednia przyczyng sa tu
intensywne inwestycje zagraniczne.

| 81%
L 80%
| 44%
I 42%
) 0,
Brazylia 16%

I 19%

Indi 11%
" O 13% B sprzedaz ® produkcja

Rysunek 2. Najlepsze regiony pod wzgledem wielkosci produkcji
i sprzedazy w 2016 r. (prognoza)
Zrodto: [KPMG’s Global..., 2012, s. 38].
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Wazrost gospodarczy koncentruje si¢ przede wszystkim na eksporcie, ponadto
umozliwia edukacj¢ kadry, przekazywanie wiedzy, zdobywanie do$wiadczenia,
korzystanie z nowoczesnych technologii i wiedzy w zakresie know-how wioda-
cych koncernow $wiatowych. Istnieje zaleznos¢, ze im trudniejsza dyfuzja nowe;j
wiedzy w przestrzeni, tym szybciej przy spadku kosztéw wymiany postgpowac
beda procesy aglomeracyjne. W tym ujeciu rozwoj aglomeracji przyspiesza
wzrost gospodarczy. W literaturze zagadnienie to definiowane jest jako efekt
masy krytycznej lub masy startowej [Baldwin i in., 2003, s. 184]. Nizsze koszty
wymiany sprowadzaja bowiem kapitat do jednego kraju (subregionu), przez co
zwigkszaja produkcje dobr przemystowych w tym kraju/subregionie. W rezulta-
cie, powickszaja sie dochody na mieszkanca, rosng w regionach ,,centralnych”,
tzn. lepiej rozwinietych, a spadaja w regionach peryferyjnych. Wynika to z dosto-
sowan indeksow cen zwigzanych ze zmiang ilo$ci rodzajow dobr przemystowych
produkowanych na miejscu i tych wymagajacych dowozu [Zaucha, 2008, s. 66].

W strategiach rozwoju przemyshu motoryzacyjnego porusza si¢ kwestie ro-
snagcej $wiadomosci, a tym samym potrzeb inwestoréw i konsumentoéw (rys. 3).
Szczegdlng uwagg objety jest teren regionu Brazylii, Rosji, Indii i Chin (BRIC),
nalezacych do intensywnie rozwijajacych si¢ w tym czasie rynkow produkcji
i zbytu.

Szacuje sig, ze rynki tych panstw obejmuja obecnie [Davidson, 2010, s. 5]
okoto 40% ludno$ci $wiata i dostarczaja 40% wplywu w skali roku produktu kra-
jowego brutto (PKB) na $wiecie, stajac si¢ jednoczesnie Swiatowym liderem
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wzrostu. Ponadto, przewiduje si¢, ze w roku 2014 i nastepnych latach rozwdj ten
bedzie nadal intensywny i wynosi¢ bedzie az 61% ogo6lnego poziomu wzrostu
w produkcji §wiatowej. Jednocze$nie, poszukiwania nowych rynkéw zbytu, wska-
zuja na kolejne potencjalne miejsca lokalizacji wschodzacych gospodarek. Sza-
cuje sig, ze do najwazniejszych krajow wptywajacych na rozwoj swiata w przy-
szto$ci, tzw. Next 11 naleze¢ bedg [Global..., 2011, s. 2]: Bangladesz, Egipt,
Indonezja, Iran, Meksyk, Nigeria, Pakistan, Filipiny, Korea Poludniowa, Turcja
i Wietnam.

63% Western Europe
55%

52% China

SISO Central &
T—— Eastern Europe
USA & Canada el rope _ _ _ 284

e

18%

Russia = _ ——==-—
T _memm—T T

—
-
———

&% Brazil
" 2005 ' ' 2007 2009 ‘ 2011
* Western Europe — Zachodnia Europa * India — Indie
¢ China — Chiny * Russia — Rosja
* Central & Eastern Europe — Centralna i Wschodnia Europa * Brazil — Brazylia

* USA & Canada — USA i Kanada

Rysunek 3. Atrakcyjno$é regionu pod wzgledem lokowania inwestycji
Zrédto: [Ernst & Young's 2011 European attractiveness survey, © 2011 EYGM Limited, s. 26].

(3] 4 6 | 10 |
zmnigjszenie wzrost zatrudnienia
a spadek powyzej 8% = spadek miedzy 5-8% O  spadek mniej niz 5%
B wzost mniej niz 5% O  wzrost miegdzy 5-8% B wzrost ponizej 8%
Rysunek 4. Ksztaltowanie si¢ poziomu zatrudnienia
dla przemystu motoryzacyjnego
Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie [Delivering, 2012, s. 22].

Obecnie, na podstawie uzyskanych wynikow badan pod wzgledem atrakcyj-
nosci regionu dla realizowania inwestycji — Europa zostata wskazana jako druga
preferowana lokalizacja (35%) po Chinach (38%), natomiast Europa Srodkowa
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i Wschodnia utrzymala trzecig pozycje (29%). W sektorze motoryzacyjnym na
calym $wiecie przewiduje si¢ nadal, cho¢ z roznym nasileniem, wzrost zatrudnie-
nia pracownikow (rys. 4).

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21

1. Chiny 6. Polska 11. Wietnam 16. Peru 21. Malezja
2. USA 7. Indonezja 12. Tajlandia 17. Cechy

3. Indie 8. Austria 13. Wielka Brytania ~ 18. Chile

4. Brazylia 9. Niemcy 14. Singapur 19. Kolumbia

5. Rosja 10. Meksyk 15. Tajwan 20. Francja

Rysunek 5. Najbardziej atrakcyjne kraje $wiata
z punktu widzenia lokowania BIZ (bezposrednich inwestycji zagranicznych)
Zrédto: [World..., 2011, s. 19].

Mimo wymienionych zmian Polska, wedlug Swiatowego raportu inwestycyj-
nego, uwazana jest za jeden z najatrakcyjniejszych europejskich krajow pod
wzglgdem lokowania bezposrednich inwestycji zagranicznych. Realizowanie B1Z
w danym kraju oznacza jego rosnace znaczenie dla gospodarki §wiatowej, ozna-
cza takze natezenie dzialan w kierunku podejmowania wspdlnego wysitku na
rzecz zrownowazonego rozwoju. Dla Polski natomiast przynosi korzy$ci w po-
staci rozwoju, w tym technologii, wzmacniania potencjatu, zdolno$ci produkcyj-
nych, a w efekcie poprawe migdzynarodowej konkurencyjnosci (rys. 5).

Podejmujac produkcje oraz badajac zasadnos$¢ inwestycji w branzy w danym
regionie nalezy zna¢ podstawowe elementy wplywajace na decyzje podejmowane
przez konsumentow (rys. 6).

Wyznaczone przez odbiorcow imperatywy stanowia wspolczesnie elemen-
tarne os$rodki koncentracji wysitku przez producentéw, pozwalaja bowiem na
spetnienie wymagan klientow, a tym samym generuja wielko$¢ popytu. Do naj-
istotniejszych elementéw wptywajacych na decyzje o wyborze i zakupie konkret-
nego pojazdu maja wpltyw nastgpujace czynniki: oszczednos¢ paliwa (1), ekolo-
giczno$¢ (2), innowacje w zakresie bezpieczenstwa (3), kwestie stylistyczne (4),
ergonomia i komfort (5), zastosowanie alternatywnych technologii napedu (6),
wbudowane technologie, w tym taczno$¢ internetowa itp. (7), przeduzony okres
zywotno$ci pojazdu (8), telematyka, wsparcie kierowcy systemami informatycz-
nymi (9).
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Rysunek 6. Kwestie wyrobow wplywajace na decyzje zakupowe konsumentéw
Zrédto: [KPMG’s Global..., 2012, s. 7].

Ksztaltowanie si¢ $wiatowego porzadku dla przemystu motoryzacyjnego od-
dzialywuje bezposrednio na posta¢ tej branzy w poszczegoélnych regionach.
Intensywne prace nad ideg zastosowania telematyki w branzy motoryzacyjnej
trwajg nieprzerwanie od wielu lat. Mimo to, konsumenci ceche t¢ ocenili najsta-
biej na tle pozostatych przyczyn, na podstawie ktorych podejmuja decyzje o za-
kupie samochodéw. Ogdlny rozwdj technologii powoduje, ze ma on wplyw
na sposob zycia wszystkich obywateli. W zwigzku z tym wydaje sig, ze jest to
obszar, ktory w nastepnych latach bedzie oczekiwanym elementem wyposazenia
pojazdow.

TELEMATYKA TRANSPORTU W SEUZBIE MOTORYZACJI

W niniejszej pracy tematem przewodnim jest telematyka transportu, ktora jest
wykorzystywana przede wszystkim przez koncerny motoryzacyjne w procesach
logistyczno-transportowych. Telematyka transportu definiowana jest jako dzie-
dzina wiedzy i dziatalnos$ci technicznej integrujaca informatyke z telekomunika-
cja w zastosowaniu do systemoéw transportowych [Wydro, 2005, s. 116]. Gtow-
nymi obszarami zastosowan telematyki transportu w branzy motoryzacyjnej sa
przede wszystkim [Wydro, 2008, s. 24]:

* zapewnienie bezpieczenstwa ruchu poprzez pozyskiwanie i dystrybucje infor-
macji w czasie rzeczywistym (m.in. informacja dla kierowcow transporterow,
dane do zarzagdzania ruchem),

* administrowanie i sterowanie ruchem (m.in. przepustowos¢ drog, dostgpnosé
weztow komunikacyjno-sanitarnych, parkingow),
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* administrowanie przewozdw poprzez rejestracje pojazdow, pozwolenia na prze-
jazdy ponadnormatywne, elektroniczny monitoring pojazdoéw i transportowa-
nych produktow,

* realizacja platnosci zwigzanych z uzytkowaniem drog i zarzadzanie rozlicze-
niami,

* lokalizacja i nawigacja punktéw m.in. zatadunku, przetadunku i roztadunku,

* wspomaganie transportu wielomodalnego (tj. przewozu produktéw i/lub oséb,
za pomocg co najmniej dwoch réznych rodzajow srodkow transportu),

* zarzadzanie przewozami m.in. poprzez tworzenie harmonogramow przejazdow,
wyznaczanie tras przejazdu, przesylanie czgsci zamiennych i/lub mechanikéw
na trasy w celu usuniecia zgloszonych usterek samochodow transportowych,
reagowanie i wspieranie kierowcOw w czasie rzeczywistym na wystgpienie nie-
typowych sytuacji drogowych.

W efekcie zastosowania kompatybilnych i spojnych systemow telematycz-
nych w transportowych w motoryzacji oczekuje sig:

— sprawnego wykorzystania informacji o przepustowosci droég, m.in. poprzez
zarzadzanie trasami alternatywnymi, elektronicznym poborem optat drogo-
wych,

— zmnigjszenia strat czasu w ruchu, m.in. systemy zarzadzania zdarzeniami dro-
gowymi, elektroniczne systemy poboru optat, systemy komunikacji pomi¢dzy
kierowcami,

— zintegrowania operacji transportu, m.in. elektroniczna odprawa pojazdéw han-
dlowych, automatyczna inspekcja bezpieczenstwa na drodze, poktadowy moni-
toring bezpieczenstwa, administracyjne procesy dotyczace pojazdow handlo-
wych, kontrola przewozu fadunkéw niebezpiecznych,

— poprawy bezpieczenstwa kierowcOw na trasie poprzez zawiadomienie 0 wy-
padku, tj. skrocenia czasu wykrycia zdarzenia drogowego i dojazdu pojazdow
shuzb ratowniczych poprzez automatyczng lokalizacje i nawigacje na miejsce
wypadku,

— elektronicznej wymiany dokumentacji; systemy telematyczne w zakresie elek-
tronicznej wymiany danych usprawniajg przeptyw dokumentacji transportowe;j
m.in. przewozowej, ubezpieczeniowej czy finansowej,

— wplywu na $§rodowisko naturalne, m.in. poprawa ptynnosci i przepustowosci ru-
chu skutkuje zmniejszeniem emisji spalin do atmosfery; notyfikacja transportu
ladunkow niebezpiecznych.

ZAKONCZENIE

Systemy telematyczne w motoryzacji wykorzystywane sa w celach poprawy
efektywno$ci 1 skuteczno$ci dziatan logistyczno-transportowych zwigzanych
z przemieszczaniem si¢ gotowych wyrobow od producenta do punktow sprzedazy
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tych pojazdow. W systemach telematyki transportu niezbedne jest jak najszybsze
reagowanie na zaistniate sytuacje drogowe (m.in. nat¢zenie ruchu, warunki at-
mosferyczne). Poprzez zastosowanie telematyki upatruje si¢ optymalizacji kosz-
tow zwigzanych z przemieszczaniem si¢ pojazdow transportowych. Zauwazy¢ na-
lezy, ze jedna z najwiekszych zalet telematyki transportu jest skrocenie czasu pro-
cesOw, zmniejszenie ograniczen zwiazanych z przeptywem informacji, a w kon-
sekwencji — poprawa jako$ci swiadczonych ustug transportowo-logistycznych.
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Streszczenie

Celem pracy jest zasygnalizowanie problematyki lokalizacji zaktadow produkcyjnych branzy
motoryzacyjne na $wiecie w §wietle zagadnien telematyki transportu. W celu poszukiwania inno-
wacyjnych rozwigzan optymalizujacych procesy logistyczno-transportowe zachodzace pomig¢dzy
zaktadami produkcyjnymi a klientami rozpatrywane sa podstawowe cechy charakterystyczne tele-
matyki transportu w branzy motoryzacyjne;j.

Stowa kluczowe: alokacja zaktadow, przemyst motoryzacyjny, telematyka transportu

Spatial Allocation of Automotive Manufacturers in the World
and Aspects of Transport Telematics

Summary

The aim of the article is to present the topic of the location of automotive production facilities
in the world in the light of issues connected with transport telematics. Essential characteristics of
transport telematics in the automotive industry are consider in order to search for innovative solu-
tions to optimize logistics and transport processes occurring between production facilities and cus-
tomers.

Keywords: allocation of plants, automotive, transport telematics
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