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Determinanty wyborow konsumenta niepelnosprawnego
w kontekscie promowania zrownowazonej konsumpcji

Streszczenie

Mimo iz tematyka zrOwnowazonego rozwoju i zrownowazonej konsumpcji po-
jawia si¢ coraz czeSciej w zyciu codziennym, jak 1 w kregu zainteresowan badaczy
réznych dziedzin, wciaz niewielki odsetek konsumentow, w tym niepelnosprawnych,
ma $wiadomos¢ znaczenia powyzszego pojecia. W artykule postarano si¢ przyblizy¢
znaczenie zrbwnowazonej konsumpcji dla dzisiejszych konsumentow, przedstawiono
terminologi¢ oraz wskazano na determinanty podejmowanych wyboréw konsumenc-
kich przez osoby niepetnosprawne ruchowo, ktore moglyby zosta¢ wykorzystane
do promowania idei konsumpcji zrownowazonej wérdd cztonkéw tej spotecznoscei.
Determinanty zidentyfikowane zostaly na podstawie badan wlasnych autorki. Zawe-
zenie do konkretnego segmentu podyktowane jest réznicami w nasileniu potrzeb mie-
dzy osobami niepetnosprawnymi ruchowo a osobami bez uszkodzen narzadu ruchu.

Stowa kluczowe: konsumpcja zrownowazona, zrownowazony rozwoj, determi-
nanty procesu zakupowego, konsumenci niepetnosprawni.

Kody JEL: D12, 115, Q01

Wstep

Negatywne znaczenie indywidualnej konsumpcji w degradacji srodowiska naturalne-
g0 1 wyczerpywaniu zasobow naturalnych rosnie (Gartner i1 in. 2004, s. 3-21; European
Environment Agency 2005). Za kazdym razem jednak, gdy indywidualny konsument pode;j-
muje decyzje o dokonaniu lub o zaniechaniu zakupu dobra lub ustugi wzrastaja szanse, iz po-
dejmowana decyzja przyczyni si¢ do §wiadomej i zrownowazonej konsumpcji. Rozwazajac
stosowanie zasad zrownowazonej konsumpcji w zyciu codziennym, konsument angazuje
si¢ w skomplikowany proces podejmowania decyzji, gdyz kazda decyzja podejmowana na
rynku pocigga za sobg nastepstwa, ktore winny by¢ brane pod uwage. Moga to by¢ rézno-
rodne implikacje natury etycznej, dotyczace zasoboéw trudno odnawialnych, odnoszace si¢
do gospodarowania odpadami generowanymi przez gospodarstwa domowe czy wreszcie
majace zwigzek z wplywem na otoczenie i lokalng spotecznosc.

W warunkach gwattownie zachodzacych obecnie spotecznych i ekonomicznych prze-
mian dyskusja na temat zrownowazonej konsumpcji podnoszona jest niezwykle czesto.
Wydaje si¢ by¢ ona wyjatkowo aktualng kwestia, szczegolnie ze wzgledu na postepuja-
cy proces cigglego kurczenia si¢ ograniczonych ilosci naturalnych odnawialnych zasobow.
Niestety — dla nas wszystkich — nieuchronnie wchodzimy w ere, w ktorej zasoby naturalne
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naszej planety staja si¢ deficytowymi, a rynki globalne pozostaja nadal nienasycone i nie-
ustajaco je wyczerpuja. Aktywnosci nastawione na propagowanie ZrOwnowazonego Spozy-
cia powinny by¢ wiec wprowadzane do codziennosci, gdyz zasoby przeznaczone na kon-
sumpcje sa ograniczone wiec konsumenci powinni konsumowa¢ mniej, w swoim wlasnym
dobrze pojetym interesie, aby wyeliminowac zagrozenie naruszenia rownowagi ekologicznej
(Thogersen, Crompton 2009, s. 141-163). W artykule zwrdcono uwagg na determinanty pro-
cesow zakupowych, ktore moglyby zosta¢ wykorzystane do promowania idei konsumpcji
zrownowazonej wsrod czlonkoéw spotecznosci niepetnosprawnej ruchowo.

Koncepcja zrownowazonej konsumpcji

Termin ,,konsumpcja” ewoluowat na przestrzeni dziejow, jednocze$nie znacznie zmie-
niajac swoje znaczenie razem z zachodzacymi procesami spolecznymi, ktore odzwierciedlat.
Starozytne znaczenie terminu ,,consumere ", oprocz spozywania i wykorzystania dobr, ozna-
czato usuwanie lub r6zne sposoby zbywania. Do XIV wieku nie byt znany zaden konkretny
termin okreslajacy zaopatrywanie ludzi w dobra zaspokajajace ich potrzeby (Zalega 2007,
s. 7). A. Aldridge (2006, s. 10) twierdzi, iz stowo ,,konsumowac” (z ang. consume) pochodzi
z XIV wieku, kiedy to oznaczato: zuzywac, niszczy¢, marnowaé, roztrwania¢, wyczerpy-
waé, marnowac, co wskazuje na jego pejoratywny wydzwiek. ,,Konsumpcja” (consumption)
na poczatku swego zaistnienia w stownictwie potocznym konotowata negatywne zjawisko
jakiej$ choroby wyniszczajacej organizm by, w okresie pozniejszym, stac si¢ jednoznaczng
z okresleniem ostrego stanu gruzlicy ptuc. Termin , konsument” (consumer) pojawit si¢ na
poczatku XVI wieku, ale jego znaczenie rowniez nie byto zgodne z dzisiejszym rozumie-
niem tego terminu i wykazywato konotacje zdecydowanie negatywne. Dopiero od potowy
XIX wieku znaczenie stow ,,konsumpcja” i ,.konsument” ulegly neutralizacji i ewoluowaty
w kierunku terminu ekonomicznego.

Jak zauwaza J. Rifkin (2001), ewolucja terminu konsumpcji od zta do pozytywu jest
jednym z najwazniejszych, cho¢ najmniej zbadanych zjawisk XX wieku. Masowa konsump-
cja nie wystapila spontanicznie, ani nie byfa nieuchronnym produktem ubocznym ludzkie;
konsumpcji, gdyz na przetomie stuleci ekonomisci zauwazyli, ze wigkszos¢ ludzi wolata
zarabia¢ tylko tyle, by zaspokoi¢ podstawowe potrzeby. ,,Jednak w miar¢ wzrostu produkeji,
biznesmeni szukali rozpaczliwie nowych sposobow dokonania zmian w psychice ludzkiej,
aby przyciagna¢ ich do ,,nowej” ekonomicznej ewangelii konsumpcji” (Ryfkin 2001, s. 23).

W krajach wysoko rozwinietych i rozwijajacych sie w §lad za rozwojem gospodarczym
znaczne grupy spoteczne doswiadczaja wzrastajacej jakosci zycia, co skutkuje wzrostem
poziomu konsumpcji materialnej. Jednoczesnie oznacza to rowniez lepsza ochrong zdrowia,
wicksza dostepnos¢ do mozliwosci ksztatcenia i korzystania z dobr kultury, poprawe bez-
pieczenstwa publicznego czy tez rosngcg sprawiedliwos¢ spoteczng. Te elementy sktadowe
jakosci zycia sg zaré6wno warunkiem, jak i produktem rozwoju gospodarczego, dlatego za
J. Kramerem (2011, s. 7-8) mozna przyjac, ze zrbwnowazony poziom konsumpcji oznacza
konsumowanie dobr materialnych i ustug w stopniu wystarczajacym do zaspokojenia pod-
stawowych potrzeb 1 osiggania wyzszej jakosci zycia przy jednoczesnym minimalizowa-
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niu zuzycia zasoboéw naturalnych i wptywu szkodliwych dla srodowiska czynnikow, by nie
ogranicza¢ praw nastepnych pokolen do takiej konsumpcji.

Zréwnowazona konsumpcja nie moze by¢ rozpatrywana tylko w jednym aspekcie i na
jednym poziomie, gdyz laczy wiele praktyk spotecznych, gospodarczych i politycznych,
dazacych do istotnych zmian, obejmujacych swym zasiggiem redukcj¢ negatywnych skut-
kow produkcji, uzytkowania i utylizacji dobr i ustug, zapewnienia wszystkim mozliwosci
spetnienia podstawowych potrzeb konsumpcyjnych czy wreszcie promowanie zachowan
proekologicznych i prospotecznych, ktadacych nacisk na spojnos¢ spoteczng, wartosci nie-
materialne i ochrong zasobow naturalnych.

Patrzac z punktu widzenia jednostki niepelnosprawnej nalezy rozpatrze¢ kwesti¢ wspo-
mnianej wczesniej jakosci zycia. Jest ona waznym, aczkolwiek pomijanym, elementem
sktadowym konsumpcji zrownowazonej i obejmuje rézne obszary (Clark i in. 2005; Selim
2008; Kramer 2011):

- fizyczny — oznaczajacy stan zdrowia jednostki,

- ekonomiczny — okreslajgcy stan posiadania i poziom konsumpcji dajacy satysfakcje,

- spoteczny — definiowany jako przynaleznos¢ jednostki do grupy czy podejmowanie ak-
tywnosci spotecznych,

- psychologiczny — rozumiany jako subiektywne postrzeganie siebie jako cztowieka szcze-
sliwego.

Cechy jakosci zycia moga wystapi¢ w formie zobiektywizowanej, okreslonej przy uzyciu
odpowiednio dobranych miar lub mozna je potraktowac jako subiektywne odczuwanie przez
jednostke ,,poczucia jakosci zycia” (Selim 2008). W kontekscie konsumpcji zrownowazonej
jakos¢ zycia postrzegana jest raczej jako swoisty wynik, a nie jej sktadnik, aczkolwiek w pro-
wadzonych dysputach nad elementami konsumpcji zréwnowazonej w zréznicowanych wa-
runkach, w ktorych funkcjonujg dzisiejsze spoleczenstwa, powinno si¢ znalez¢ miejsce dla
jakosci zycia na roznych poziomach rozwoju spoteczno-gospodarczego (Staby 2013, s. 13).

Jakos¢ zycia konsumenta niepelnosprawnego w Polsce

W Polsce niepetnosprawno$¢ dotyka nieomal 3,4 mln osob, w tym blisko 2 mln w wieku
produkeyjnym. Sposrod nich wspotezynnik zatrudnienia wynosi 14,5% (Aktywnosé ekono-
miczna...2014), podczas gdy w krajach cztonkowskich Unii Europejskiej zatrudnienie nie-
pelnosprawnych wynosi nawet do 50%. Jak wynika z analizy raportu przedstawionego przez
GUS, ponad 40% gospodarstw domowych z osobg niepetnosprawng osiggato miesigczne
dochody, ktore wystarczaty wylacznie na zakup najtanszego jedzenia i ubran, a zaledwie
3% badanych uzyskato dochody na poziomie wystarczajacym na zaspokojenie potrzeb bez
specjalnego oszczedzania (Aktywnosé ekonomiczna... 2014).

Zasadniczy wpltyw na sposob postrzegania produktéw przez konsumentow i podejmo-
wane przez nich decyzje nabywcze maja poziom osigganych dochodow i posiadane oszczed-
nosci (Gajewski 1994, s. 21-22; Rudnicki 2000, s. 110-156; Kasperek-Hoppe 2003, s. 39-40;
Wos 2003, s. 43). Dochody stanowia niezaprzeczalnie istotny element poziomu zycia,
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umozliwiajac zaspokajanie potrzeb zardwno nizszego, jak i wyzszego rzedu. Z poziomem
osiagganych przez jednostke dochodow powigzane jest subiektywne postrzeganie ceny, ktora
bardzo silnie ksztattuje postepowanie konsumenta, natomiast poziom cen odgrywa nieba-
gatelng role w postrzeganiu przez konsumenta cech danego produktu (Wos 2003, s. 42-43;
Mazurek-topacinska 2003, s. 117; Falkowski, Tyszka 2006, s. 226-227).

Posiadane zasoby finansowe sa wynikiem podjgtej pracy zawodowej. Bedac zasadniczym
zrodtem utrzymania, praca staje si¢ glownym $rodkiem zaspokajania potrzeb jednostki, przy-
czynia si¢ do jej rozwoju oraz stymuluje jej aktywnos$c¢ (Fraczek 2003, s. 111; Majchrzak 2008,
s. 103), co stanowi rownoczesnie jeden z elementow skutecznej socjalizacji (Dgbniewski,
Michowska 2003, s. 325). Jednak oprocz niepodwazalnej funkcji dochodowej, praca zawo-
dowa zaspokaja wiele innych potrzeb cztowieka, takich jak zbudowanie tozsamosci spotecz-
nej, nawigzywanie kontaktow spotecznych czy zwigkszenie wlasnego prestizu/statusu (Turner
1995, s. 213-229; Kasprzak 2002, s. 126-137; Paul, Batinic 2009; s. 65; Kirenko, Sarzynska
2010, s. 50;). Podczas gdy podejmowanie pracy zawodowej zaspokaja potrzeby wyzszego rzg-
du, takie jak potrzeby osiagni¢é, uznania, samorealizacji wiedzy i rozumienia (Pilch J. 1995,
s. 379), to utrata pracy skutkuje obnizeniem poziomu ogolnej aktywnosci zyciowej oraz bra-
kiem efektywnej strukturalizacji czasu i dziatan (Terelak 1993, s. 279).

Z powyzszego wynika, iz osoba niepelnosprawna we wszystkich czterech obszarach su-
biektywnie postrzeganej jakosci zycia pozostaje na pozycji niekorzystnej. Analizujac pro-
blematyke niepetnosprawnosci najbardziej zauwazalny jest fizyczny aspekt doswiadczanej
niepelnosprawnosci, odczuwalny zwlaszcza w zderzeniu z rzeczywistoscig ,,naszpikowa-
ng” barierami architektonicznymi, utrudniajacymi jednostce z ograniczong motoryka pel-
ne uczestnictwo w zyciu spotecznym. Aspekt ekonomiczny pozostaje w $cistym zwigzku
z zasobami materialnymi oraz podejmowang pracg zawodowa. Brak zatrudnienia i niskie
dochody przektadajg si¢ na poziom konsumpcji okreslany przez respondentow niepetno-
sprawnych ruchowo jako niezadowalajacy. Potrzeba kontaktow spotecznych, definiowana
jako przynaleznos$¢ jednostki do grupy czy podejmowanie aktywnosci spotecznych, wsrod
0sob niepetnosprawnych ruchowo rownie czesto nie jest zaspokojona, gdyz, jak podaje
J. Kirenko (2000, s. 88-89), niepetnosprawnosci towarzyszy zawsze uczucie niespetnienia,
a niezaspokojenie potrzeb, pragnien i dazen prowadzi do konsekwencji psychologicznych,
ktorych wptyw na jednostke zalezy od stopnia akceptacji siebie oraz umiejetnosci dopaso-
wania sposobow realizacji celow i zaspokajania potrzeb do swej niepelnosprawnosci. Osoba
niepelnosprawna czg¢sto ujawnia dziatania mechanizméw obronnych, przejawia poczucie
matej warto$ci whasnej osoby 1 poczucie nizszosci. Jest ona rowniez nastawiona gtdwnie na
zabezpieczanie wlasnego ja i interesOw osobistych (Szychowiak 1992).

Determinanty wyborow konsumenta niepelnosprawnego i mozliwos¢
ich wykorzystania w promowaniu konsumpcji zréwnowazonej

Przytoczone argumenty wprowadzajg pewien dualizm. Z jednej strony, ze wzgledu na
powazne ograniczenia finansowe, konsument niepetnosprawny ruchowo poniekad zmuszo-
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ny jest do poszukiwania dobr pozostajacych w zasiggu jego mozliwosci finansowych, co
$wiadczy¢ moze o koniecznoséci podejmowania przemyslanych i §wiadomych wyborow.
Z drugiej jednak strony, nastawienie przede wszystkim na interesy osobiste i zaspokojenie
gtownie wlasnych potrzeb przemawia za matg wrazliwo$cia konsumenta niepetnosprawne-
go na problematyke zrownowazonej konsumpcji. Warto wigc si¢ zastanowic¢ nad sposobami
promowania koncepcji konsumpcji zréwnowazonej, rozpatrujac wptyw réznych determi-
nant na podejmowanie decyzji przez cztonkdéw opisywanego segmentu.

Kazdy konsument podejmujacy decyzje o nabyciu jakiego$ dobra oczekuje przede wszyst-
kim korzysci i zaspokojenia pewnych potrzeb. Czynniki wewnetrzne stanowig wige kluczowy
zbidr determinant warunkujacych postgpowanie konsumenta. Wyksztatcaja si¢ one pod wpty-
wem przeroéznych czynnikow zewnetrznych, takich jak srodowisko, grupy i osoby, z ktorymi
konsument przebywa czy tez jego sytuacja osobista. Mimo iz kazda osoba pobudzana jest
do dziatania przez potrzeby, to jednak pojecie to jest trudne do zdefiniowania. Mozna jednak
ogolnie stwierdzi¢, iz potrzeby, nawet te nie do konca uswiadomione, dotyczg tego, co jest
cztowiekowi niezbgdne, aby istniat jako organizm, rozwijat si¢ jako osoba i pozostawat wolny
w sensie psychicznym (Obuchowski 2006, s. 13-15). A o ile potrzeby kreuja ogolng tendencje
do reakcji, o tyle motywy definiujg konkretne zachowania (Sowinska 2003, s. 32).

W grupie 0s6b niepetnosprawnych ruchowo najsilniejszymi grupami potrzeb sa potrzeba
aktywnosci i rozrywki oraz potrzeba afiliacji. Sg to grupy, w skfad ktorych, na podstawie
przeprowadzonej analizy czynnikowej, zaliczono odpowiednio 8 1 5 potrzeb psychicznych.
Zaspokojenie potrzeby aktywnosci i rozrywki wywiera wplyw na sposob postrzegania ota-
czajacego Swiata oraz na podejmowanie wysitkow zmierzajacych do przezwyciezenia osa-
motnienia i alienacji wynikajacych ze stanu zdrowia. Potrzeba afiliacji natomiast, wyrazana
przez uczestnictwo w zdarzeniach na réwni z resztg spoteczenstwa, pomaga jednostce zna-
lez¢ si¢ jako osoba akceptowana i wartosciowa (Maciaszczyk 2014, s. 33-41).

Sposrod wielu innych motywoéw determinujacych podejmowanie aktywnosci zakupo-
wych, L. Rudnicki (2000, s. 57) wyodrebnia motywy symboliczne, sktaniajace do podej-
mowania pewnych zachowan z uwagi na prestiz i uznanie. Prestiz, oprocz obiektywnych
czynnikow stratyfikacji, takich jak wyksztatcenie, zawod, styl zycia czy dochody, opiera
si¢ rowniez na warto$ciujacych postawach emocjonalnych i wigze si¢ z pozycja spoteczna
(Reszke 2000, s. 201-204; Gajda 2010, s. 147-162). Potocznie prestiz wiaze si¢ z terminem
nautorytet”, co w przypadku zachowan konsumenckich oznacza¢ moze, iz dokonanie zaku-
pu produktu prestizowego lub kupno dobra w sklepie, ktory cieszy si¢ wysokim prestizem,
przelozy si¢ na uznanie i podniesienie autorytetu nabywcy w oczach jego otoczenia.

W propagowaniu idei zréwnowazonej konsumpcji mozna wiec wykorzysta¢ wysoki po-
ziom nasilenia potrzeby afiliacji, ktéra zawiera w sobie potrzebe doznawania aprobaty i uzna-
nia ze strony innych, oraz potrzeby aktywnosci, motywujacej osoby niepetnosprawne do
tworzenia, poznawania i podejmowania wyzwan. Zakupy zrownowazone nalezaloby zatem
przedstawic jako element, ktory wptynie na postrzeganie jednostki przez czlonkow otaczaja-
cej ja spotecznosci jako swojego petlnoprawnego cztonka. Ze wzgledu na nasilong potrzebe
przynalezno$ci spotecznos$¢ lokalna moze prowokowac¢ moze pewne typy zachowan, takie
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jak paradoks Veblena lub efekt owczego pedu, objawiajacy sie checia nasladowania innych
1 kupowania czegos tylko dlatego, ze inni to kupuja, czyli celem podkreslenia przynaleznosci
do grupy, z ktoérg konsument chce by¢ utozsamiany. Oznacza to, ze pozostaje on pod wply-
wem grupy ze swego otoczenia, do ktorej pragnie nalezec 1 ktorej normy postepowania uznaje
(Rudnicki 2000, s. 173-175; Wos 2003, s. 47). Grupa odniesienia jest wigc rzeczywista lub
wymyslong osobg Iub grupa, posiadajaca znaczny wplyw na oceny, aspiracje i zachowania
jednostki (Solomon 2006, s. 384). Wptyw ten sprowadza si¢ do uksztattowania preferencji
oraz zasugerowania konsumentowi okreslonych zachowan, ktorych rezultatem bedzie zgod-
no$¢ z normami i regutami konsumpcji zréwnowazonej wyznawanymi przez grupe, poprawa
pozycji konsumenta wsrod cztonkoéw grupy czy wreszcie jego wewnetrzna satysfakcja.

Z perspektywy ekonomicznej przyjmuje si¢, ze zrownowazenie jest dobrem kosztow-
nym. Stad tez, ch¢é przestrzegania zasad zréwnowazonej konsumpcji czy nabywania eko-
produktow rywalizuje z innymi potrzebami, takimi jak che¢é posiadania coraz wigkszej ilosci
dobr. Stad tez, ,,zrownowazono$¢” staje sie ,,dobrem luksusowym” (Baumol i in. 1979).
Konsument wyznajacy zasady konsumpcji zrownowazonej z tego powodu postrzegany by¢
moze jako jednostka posiadajaca odpowiednie $rodki finansowe, gdyz zapotrzebowanie na
dobra luksusowe wzrasta wraz ze wzrostem zasobow dostepnych dla konsumenta (Koos
2011, s. 127-151).

Podsumowanie

Nie mozna oczekiwa¢, ze konsumenci niepetnosprawni z dnia na dzien zaczng wyzna-
wac ideologi¢ zrownowazonej konsumpcji. Ograniczone mozliwosci finansowe determinu-
ja dokonywanie wyboréw konsumenckich, jednak koszt nalezy zestawi¢ z oczekiwanymi
zyskami natury psychiczne;j. Jesli zmiana nie bedzie dokonana ze wzglgdu na srodowisko
1 przyszte pokolenia, to przynajmniej jest szansa, ze poprawie ulegnie subiektywnie postrze-
gana jako$¢ zycia. Rowniez zaniechanie promowania niepohamowanego konsumpcjonizmu
oraz narzucanie niedoscigltych wzorcow pomoglyby spoteczenstwu zwolnié, wejs¢ na tory
»slow life” i spostrzec wigcej okazji do pozostania w zgodzie z samym soba, jak i z otocze-
niem.
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Determinants of Choices by the Disabled Consumer in the Context
of Promoting Sustainable Consumption

Summary

Even though the subject matters of sustainable development and sustainable con-
sumption appear more and more often in the daily life as well as in the range of interests
of researchers of various fields, still a low per cent of consumers, including disabled
ones, are aware of the importance of the above-specified notion. In her article, the au-
thor tried to bring closer the importance of sustainable consumption for the today’s
consumers, presented the terminology and indicated the determinants of the consumer
choices being made by physically disabled individuals who might have been used for
promoting the idea of sustainable consumption among members of that community.
The determinants were identified on the basis of author’s own research. The narrowing
to the specific segment is dictated by differences in intensity of needs between the phys-
ically disabled people and the individuals without impairments of the locomotor system.

Key words: sustainable consumptions, sustainable development, determinants of
the purchasing process, disabled consumers.

JEL codes: D12, 115, Q01

JleTepMUHAHTHI BLIOOPOB NMOTPEOUTE/IA-UHBAJIU/IA B KOHTEKCTE
NMOOLPEHUs YCTOMYHUBOI0 NOTPedIeHUust

Pe3ome

HecMmotps Ha TO 4TO TeMaTHKa yCTOMYMBOIO pa3BUTHs U YCTOMYUBOIO MOTpE-
OyieHus BCe yalle MOsIBISIETCS B TOBCEIHEBHOM KH3HH, a TAKXKE B KPYTy 3auHTEpe-
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COBaHHOCTH HCCIICOBATENEH pa3HbIX OTpaclieil, TO Bce jke HeOOoIbIast 1015 ITOTpe-
Ourereid, B TOM YHCIIC HHBAIHIOB, OCO3HACT 3HAYCHHE BBIICYKa3aHHOTO HOHSTHSL.
B craree mocrapanuch NpUONM3NTH 3HAYCHHE YCTOHYMBOTO HOTPEONCHUS I
CCIrOAHAIIHUX HOTpe6I/ITCHCI>’I, MpEACTAaBUIN TCPMUHOJIOTHUIO U YKa3alnu ACTCPMU-
HaHTBl IPUHAMAEMBIX NOTPEOUTENECKUX BBIOOPOB JIMIAMH C HAPYLICHUSIMH JIBU-
raTreJbHOrO armnapara, KOTopble MODIM Obl OBITH MCIIOJNB30BAHBI JUIS TTOOIIPEHUS
UJEH YCTOWYMBOIO MOTPEOICHHS CPEAN YWICHOB 9TOr0 cooluecTsa. [erepMuHaH-
TBHI OTNPEJICIIIN Ha OCHOBE COOCTBEHHBIX oOciemoBanmii aBTopa. CykeHHe mpo-
OneMaTHKH K KOHKPETHOMY CErMEHTY ITPOIMKTOBAHO OTIIMYMSIMU B HHTEHCHBHOCTH
HOTp86HOCTeI‘/’I MCXAY MHBAJIMIAMHU C HAPYIICHHUEM JIBUT'AaTCIIbHOTO anmnapara v Jii-
amu 0e3 ero HapyLIeHHUH.

KuroueBble ciioBa: ycToifunBoe morpedieHue, YCTOHYNBOE pa3BUTHE, JETEPMH-
HaAHTBI 3aKyIIOYHOI'O ITpoLecca, HOTpC6I/ITeJ'[I/I-I/IHBaJ'II/IIlI)I.

Koawl JEL: D12, 115, Q01
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