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Lubig to! Neosemantyzacja leksemu lubié
w kontekscie Facebooka
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1. Wstep

Wraz z pojawieniem si¢ polskiej wersji portalu spotecznosciowego Face-
book, leksem lubic¢ zaczat by¢ uzywany w nowym znaczeniu'. Jak zauwaza
na swojej stronie jeden z internautow: ,,lubimy obrazki i filmiki, ktore pierw-
szy raz widzimy. Lubimy tez aplikacje i strony firm i produktow, czgsto dla-
tego, ze musimy je polubi¢ zeby wej$¢ dalej, skorzysta¢ z promocji lub wziac
udzial w konkursie. Czgsto méwia nam to wprost: Zeby zrobié¢ to musisz po-
lubi¢ tamto” (Ochatek 2011, http:/kiepskiechocpolskie.pl).

Celem niniejszego artykutu jest refleksja nad zjawiskiem neosemanty-

zacji leksemu lubi¢ we frazie ,,Lubi¢ to!” oraz frazach pochodnych w kon-

' Bugajski podkresla, iz gtowna przyczyna zmian w polszczyZnie w ostatnich latach
sa czynniki zewngtrzne (Bugajski 2010: 136). Za najwazniejszy z nich uwaza — za Baje-
rowa (1980) — technike (por. Bugajski 2010: 136; Bugajski 2007: 311).
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tekscie portalu spotecznosciowego Facebook, poparta analiza sposobow ich
funkcjonowania na przyktadzie stron internetowych wybranych szkot wyz-
szych.

2. Neosemantyzacja leksemu /ubi¢ na Facebooku

Nalezy podkreslic, iz zjawisko to jest swego rodzaju fenomenem co naj-
mniej z dwoch powodéw. Po pierwsze neosemantyzmy, czyli wyrazy juz ist-
niejace, ktérym nadano nowe znaczenie (por. Stownik jezyka polskiego 1995:
764; Pisarek 2006: 128) powstaja zwykle dla zapetienia tzw. ,,luk leksykal-
nych2. Jako przyktady takich neosemantyzmow wymieniane sa m. in. lek-
semy: adres, folder, forum, ikona, modut, mysz, okno, platforma, plik, portal,
siec, tapeta, wirus oraz witryna (por. Michajtow 2011: 212; Zabawa 2009: 75;
Data 2009: 135)*. Powstanie neologizmu /ubi¢ nie wynikato z braku znaku
jezykowego dla okreslenia nowego elementu rzeczywistosci. W analizowa-
nym wypadku pojawit si¢ jedynie nowy kontekst, w ktorym istniejacy juz
element rzeczywisto$ci wystepuje. Po drugie, neosemantyzacja rzadko doko-
nuje si¢ tak dynamicznie i w tak krotkim czasie, zwazywszy na fakt, iz pol-
ska wersja portalu ruszyta w 2008 roku (por. Rusza polska wersja Facebooka
2008, http:/www.wirtualnemedia.pl).

Proces neosemantyzacji leksemu /ubi¢ mozna podzieli¢ na co najmniej
trzy etapy. Pierwszy z nich to neosemantyzacja dokonana podczas tluma-
czenia tekstu portalu na jezyk polski, w wyniku ktorego angielskie / like it
przettumaczono jako Lubie to!, a nie jako (wydawatoby si¢ ,,bardziej” ekwi-

2 Termin ten stosuje m. in. Zmigrodzki w artykule Z leksykograficznej listy nieobec-
nosci: przymiotnik ocenny (por. Zmigrodzki 2007: 103—111).

3 Sa to przyklady neosemantyzmoéw, w ktorych nabyte znaczenie jest wezsze od
wczesniej posiadanego znaczenia (lub wczesniej posiadanych znaczen). Mozna jednak
wskaza¢ rowniez przyktady sytuacji odwrotnej, gdy nowe znaczenie jest szersze od zna-
czenia wczesniejszego, funkcjonujacego glownie w jezyku fachowym. Zalicza si¢ do
nich leksem logowanie, oznaczajacy dotad ‘podtaczenie si¢ do Internetu’. Dzis, jak za-
uwaza Borowski, leksem ten stal si¢ synonimem leksemu wejs¢, wskutek czego ,,zalogo-
wac¢ mozna si¢ praktycznie wszedzie — zarowno na prywatke, jak i do czyjegos domu”
(Borowski 2002: 26; cyt. za Michajtow 2011: 211). Bugajski wskazuje na podobne przy-
ktady neosemantyzacji leksemow wystepujacych w jezykach fachowych innych niz je-
zyk komputerowy. Sa to takie leksemy, jak: ,,wentyl bezpieczenstwa, dodac gazu, aparat
(cztowiek w jaki$ sposob si¢ wyrdzniajacy), robi¢ cos automatycznie (odruchowo), mie¢
opozniony zapton (o kim$ powolnym)” (Bugajski 2007: 318).
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walentne) Podoba mi sie. Dwa pozostate etapy to neosemantyzacja, ktora
miata miejsce juz podczas uzytkowania polskiej wersji jezykowej portalu,
paralelna do tej, zachodzacej w wersji oryginalnej. Lubie to! bywa bowiem
stosowane albo w znaczeniu ‘jestem z tym zwiazany™, gdy np. oznacza si¢
w ten sposob swoja uczelnig lub firme, ktorej jest si¢ stalym klientem, albo
tez w znaczeniu ‘polecam’, gdy /ubi si¢ jaki$ produkt lub ustugodawce, nie-
rzadko w celu uzyskania wymiernych korzysci.

3. Lubig to! jako ‘podoba mi si¢’

W jezyku angielskim czasownik /ike posiada dwa znaczenia: to find sb/
sth pleasant, attractive or satisfactory;, to enjoy sth oraz to prefer to do sth, to
prefer sth to be made or to happen in a particular way (Oxford Advanced Le-
arner’s Dictonary 2000: 745). W polskim systemie jezykowym nie wystepuje
czasownik bedacy ekwiwalentem w relacji 1:1 dla angielskiego like. Kazde-
mu z obu znaczen odpowiada w jezyku polskim inny czasownik. W zalezno-
$ci od tego, ktore znaczenie przypisze si¢ zwrotowi [ like it, mozna je inter-
pretowa¢ odpowiednio jako Podoba mi sie to lub Lubie to.

Sam zatozyciel portalu spotecznosciowego Facebook Mark Zuckerberg,
tworzac opcje [ like it, najprawdopodobniej miat na mysli to pierwsze znacze-
nie. Moze o tym $wiadczy¢ chociazby piktogram towarzyszacy komunikato-
wi tekstowemu. Zarowno w Stanach Zjednoczonych, jak rowniez w znacznej
czesci Europy gest podniesionego kciuka jest wyrazem raczej aprobaty, niz
sympatii. Mimo to, jak wiadomo, podczas thumaczenia na jezyk polski, fraza
1 like it zostata przettumaczona jako Lubie to!, cho¢ np. w jezyku niemieckim
— gdzie ekwiwalencja czasownika /like jest podobna jak w jezyku polskim —
widnieje w tym miejscu Gefdllt mir, czyli po polsku Podoba mi sie.

Nalezatoby zada¢ pytanie, skad decyzja osob ttumaczacych tekst por-
talu na jgzyk polski, aby mimo to nazwac stynny przycisk Lubie to!. Zwa-
zywszy na fakt, iz ttumaczenia na jgzyk polski podjgto si¢ spolecznie ponad
450 polskojezycznych uzytkownikow (por. Rusza polska wersja Facebooka
2008, http:/www.wirtualnemedia.pl), mozna bytoby uzasadni¢ takie thuma-
czenie ich niekompetencja. Bardziej prawdopodobne jest jednak, iz fraze Lu-

* Poniewaz niezbyt czgsto zdarza sig, aby sam fakt znajomosci czego$ byt przyczyna
»lubienia” tego na Facebooku, takie objasnienie frazy Lubie to! w tym znaczeniu wydaje
sig trafniejsze, niz proponowane przez Dybek — znac (por. Dybek 2011: 13).
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bie to! z pewnych wzgleddéw uznano za bardziej atrakcyjna niz Podoba mi sie,
zwlaszcza ze przetozone frazy zostaly potem zatwierdzone droga glosowania
przez reszte uzytkownikdéw (por. Rusza polska wersja Facebooka 2008, http://
www.wirtualnemedia.pl).

Nalezy rowniez pamigtac, ze z facebookowym [ like it zwiazane sa row-
niez frazy pochodne, takie jak np. ,,(liczba) people like (nazwa strony)”, in-
formujaca, ile 0os6b lubi dang strong na Facebooku Iub Like us on Facebook,
zachecajaca do dotaczenia do grona osob ,,lubiacych”. We wszystkich tych
wyrazeniach jest obecny czasownik /ike. O ile w niemieckiej wersji portalu
spojnos¢ semantyczna nie zostata zachowana, w dziataniach oséb thumacza-
cych polska wersj¢ wyraznie wida¢ tendencj¢ odwrotna. Podobnie jak w ory-
ginale, we wszystkich tych wyrazeniach wystgpuje czasownik /ike, tak w ich
polskich odpowiednikach: (liczba) osob lubi (nazwa strony) oraz Polub nas
na Facebooku wspolny jest czasownik [ubi¢. Dodatkowo w przypadku dru-
giego wyrazenia czasownik /ubi¢ wystepuje w trybie rozkazujacym, cho¢
w jezyku polskim na ogot nie stosuje si¢ formy trybu rozkazujacego dla cza-
sownikow modalnych, do ktorych czasownik ten zwykle si¢ zalicza. Gdyby
zdecydowano si¢ na ttumaczenie / like it jako Podoba mi sie, dla zachowania
spojnosci nalezaloby przettumaczy¢ te frazy jako ,,(liczba) osobom podoba
sie (nazwa strony)” oraz Niech Ci si¢ spodobamy na Facebooku. Zwlaszcza
to drugie wyrazenie byloby wowczas znacznie bardziej ztozone, a przez to
mniej atrakcyjne pod wzgledem marketingowym.

Warto tez zauwazy¢, iz sposob w jaki przettumaczono fraze / like it na jg-
zyk polski umozliwit zachowanie rytmu frazy oryginalnej. Dla poréwnania
warstwa rytmiczna nie zostata rowniez zmieniona w niemieckiej wersji, co
moze $wiadczy¢ o tym, iz zachowanie ekwiwalentnego rytmu byto istotnym
kryterium uwzglednianym przy ttumaczeniu.

Niezaleznie od motywacji, osoby ttumaczace przyczynity si¢ do powsta-
nia neologizmu semantycznego. Czasownik /ubic¢ nabrat bowiem dodatkowe-
go znaczenia, analogicznie do angielskiego /ike.

4. Lubig to! jako ‘jestem z tym zwigzany’

Jak nietrudno zauwazy¢, facebookowe Lubie to! nie zawsze wyraza sto-
sunek emocjonalny. Sa liczne przypadki, gdy owo ,,lubienie” wyraznie wy-
kracza zarowno poza tradycyjne pole semantyczne polskiego czasownika /u-
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bi¢, jak 1 (bardziej pojemnego znaczeniowo) angielskiego czasownika like.
Jak podaje Dybek (2011: 13): ,,(0) godz. 18 (nadal sroda) Marka Zuckerberga
‘lubi’ juz 3.011.557 0séb. Mimo, Ze on sam na serwisie ujawnia si¢ rzadko.”
Naturalnie nie jest mozliwe, aby w tym przypadku Lubie to! bylo wyrazem
sympatii, gdyz zdecydowana wigkszos¢ ,,lubiacych” nie miata nawet okazji
korespondowac z tworca Facebooka. Bardziej prawdopodobne jest, iz /ubie
w tym przypadku oznacza ‘jestem z tym zwiazany’, a w zwiazku z tym ‘inte-
resuje mnie to, chce to obserwowac’. Tak wigc uzytkownicy odczuwaja swe-
go rodzaju zwiazek z Markiem Zuckerbergiem, jako tworcg portalu, z ktore-
go korzystaja.

Podobne znaczenie posiada fraza Lubie to! w przypadku instytucji, z kto-
rymi uzytkownik jest zwiazany. Informacja, ze np. 1000 oso6b ,,lubi” dang
firme nie oznacza wigc, ze Swiadczone przez nia ustugi sa bardziej cenio-
ne niz ushugi §wiadczone przez konkurencyjna firme, ktora ,,lubi” 500 oséb.
Moze to oznaczac jedynie, ze firma o wigkszej popularnosci na Facebooku
posiada wigcej klientow lub ze wigksza liczba klientow trafita na konto tej
firmy na portalu’.

Mozna wymieni¢ co najmniej dwie korzys$ci z nadawania oznaczenia Lu-
bie to! w takim znaczeniu. Po pierwsze tylko ,,lubiacy” maja mozliwos$c¢ sle-
dzenia aktualnych wpisow dotyczacych danego obiektu®. Po drugie zas$ ,,lu-
bienie” czego$, co lubig inni, daje uzytkownikowi poczucie przynaleznosci,
co stanowi jedna z podstawowych funkcji kazdego portalu spotecznosciowe-
go. Stuzy temu chociazby podawanie liczby ,,lubiacych” oraz wys$wietlanie
miniatur zdj¢¢ losowo wybranych sposrod nich osob. Niekiedy apel obok tra-
dycyjnego symbolu podniesionego kciuka z tekstem Lubie to! nie brzmi Po-
lub nas na Facebooku, lecz Dolqcz do nas na Facebooku, co dodatkowo pod-
kresla aspekt wspolnotowy ,,lubienia”.

Jak uwaza Pete Cashmore z serwisu Mashable, réwniez decyzja o nie-
dodawaniu wbrew licznym glosom internautow przycisku Nie lubie tego

5 Hipoteza taka zaklada, iz wszystkie kliknigecia w Lubie to! oznaczaja rzeczywisty
zwiazek z dang firma. Nie mozna jednak wykluczy¢, ze przynajmniej czg$¢ z nich jest
wynikiem dziatan marketingowych firmy, polegajacych np. na oferowaniu wymiernych
korzysci w zamian za ,,lubienie”.

¢ Poniewaz ,,lubienie” moze odnosi¢ si¢ zarobwno do firm i instytucji, jak rowniez
do artykutow, zdjg¢, plikow dzwigkowych i innych, uzasadnione wydaje si¢ stosowanie
w artykule dla ich okre$lania hiperonimu obiekt. Ze wzgledu na rézny charakter obiek-
tow, mozna mowic o obiektach instytucjonalnych oraz obiektach intelektualnych.
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jest motywowana spotecznosciowym charakterem portalu. Jego zdaniem,
»przycisk ‘lubi¢ to’ sprzyja nawiazywaniu kontaktow, co jest bardzo istot-
ne dla powigkszania liczby uzytkownikow. ‘Nie lubig tego’ sklania raczej
do zrywania wigzi i wlasciwie nie wnosi niczego dobrego (Nowak 2011,
http://di.com.pl)””.

Wprowadzenie przycisku Nie lubie tego byloby réwniez nieuzasadnio-
ne ze wzgledow semantycznych. W zwiazku z interpretacja przycisku Lubie
to! jako ‘Jestem z tym zwiazany’, przycisk Nie lubie tego poprzez opozycje
oznaczalby jedynie, iz uzytkownik nie odczuwa zadnego zwiazku z obiekta-
mi oznaczonymi przez niego tym przyciskiem.

5. Lubie to! jako ‘Polecam’

Czesto zdarza si¢ takze stosowanie przycisku Lubie to! w odniesieniu do
obiektow, z ktorymi uzytkownik nie czuje si¢ w zaden sposob zwiazany. Wy-
daje sig, ze ,,lubienie” jako ‘polecanie’ mozna podzieli¢ na dwa typy, z kto-
rych pierwszy ma charakter nieckomercyjny, a drugi komercyjny.

Polecanie niekomercyjne ma zwykle miejsce, gdy obiekt instytucjonalny
na swojej stronie internetowej zacheca do ,,polecenia” go na Facebooku, cho¢
nie oferuje w zamian zadnej wymiernej korzysci. Zdarza sig, ze obiekt daje
wprost do zrozumienia, iz chodzi o to, aby uzytkownik go polecit. Wowczas
tekst apelatywny zamiast tradycyjnego Polub nas na Facebooku, brzmi Po-
le¢ nas na Facebooku. Rowniez tutaj czgsto wykorzystuje si¢ poczucie przy-
naleznosci, wyswietlajac liczbg osob, ktore polecaja dany obiekt, niekiedy
wraz z miniaturami zdj¢¢ profilowych.

Inny mechanizm mozna zaobserwowa¢ w sytuacji, gdy dany obiekt nie
jest jeszcze przez nikogo polecany. Wowczas czgsto pojawia si¢ apel Bqdz
pierwszym znajomym, ktory to lubi. Komunikat taki wyraznie zachgca, aby
nie da¢ si¢ wyprzedzi¢ innym, ktorzy z pewnoscia niezwlocznie ,,polubiliby”
strong tego obiektu, gdyby tylko natkngli si¢ na nia w Internecie.

Motywacja do nickomercyjnego ,,polecania” moze by¢ rézna i w znacz-
nym stopniu jest zwigzana z typem obiektu. ,,Lubienie” moze mie¢ na celu

7 Decyzja o niewprowadzaniu opcji Nie lubie tego jest rOwniez uzasadniana m. in.
faktem, ze mogloby to ,,godzi¢ w interesy wlascicieli stron, ktérzy na swoich witrynach
umieszczaja dodatki dla deweloperow serwowane przez Facebooka” (Nowak 2011, http://
di.com.pl).
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chociazby wyrazenie wdzigcznosci wobec tworcow strony, np. Znalazles tu
prace? Polec nas na Facebooku (Job-broker.pl, http://wroclaw.job-jumper.pl).

Drugi typ ,,polecania” ma charakter wyraznie komercyjny. Wiele firm za-
checa: Polub nas na Facebooku i wygraj iPoda! (Watbrzych fakty, http:/wal-
brzychfakty.pl), Polub nas na Facebooku i wygraj zestaw kosmetykow Phar-
maceris! (Rodzinny Krakow, http:/www.rodzinny-krakow.pl), Polub nas na
Facebooku i zgarnij nagrode (Simplik, http:/www.simplik.pl/konkurs.php).
,,Polubienie” danego obiektu jest wiec przepustka do otrzymania darmowego
upominku, rabatu badz wzigcia udziatu w konkursie.

6. ,,Lubienie” szkél wyzszych

Zdaniem badaczy przycisk Lubie to!, jako wtyczka portalu Facebook,
przyczynia si¢ do znacznego wzrostu ruchu na stronie, ,,nawet o 190%
w przypadku ABC News, 200% w przypadku Gawkera, 200% w przypadku
TypePada, 500% w przypadku Sporting News” (Szpunar 2010, http:/www.
idg.pl). Nic zatem dziwnego, ze mozna znalez¢ go na stronach internetowych
obiektow instytucjonalnych nalezacych do niemal kazdej branzy. Przepro-
wadzona analiza dotyczy jego wystgpowania na stronach szkét wyzszych.
Material badawczy obejmuje 34 strony internetowe, nalezace zarowno do
panstwowych, jak i niepanstwowych uczelni zlokalizowanych w Warszawie.
Wybor lokalizacji byt podyktowany wzgledami kwantytatywnymi.

Analizie zostaly poddane elementy zwiazane z Facebookiem wystepuja-
ce na stronach internetowych. W przypadkach, gdy na jednej stronie znajdo-
wato si¢ wigcej niz jedno odniesienie do Facebooka, uwzgledniany byt tylko
fakt wystepowania poszczegolnych elementow, nie za$ ich ilos¢. W przypad-
ku przycisku Lubie to! pod uwage brano tylko przyciski odnoszace si¢ do da-
nej uczelni, nie za$ przyciski przy kazdej z informacji podanej na stronie. Po-
nizsza tabela przedstawia wyniki przeprowadzonej analizy.
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Tabela 1. Wystepowanie elementéw odnoszacych si¢ do portalu Facebook na stro-
nach internetowych uczelni w Warszawie

logo / tekst Facebook X X X X
8 " nazwa konta uczelni na Facebooku X X X X X
<
z % przycisk Lubie to! X X X X
‘;i E.a liczba ,,lubiacych” X X X X
5
= zdjgcia ,,lubiacych” X X
aktualnosci X
Liczba stron 16 5 2 3 1 6 1

Jak wynika z przeanalizowanego materiatu, elementy odnoszace si¢ do
Facebooka nie wystgpuja na stronach 16 uczelni (ok. 47%), a wystgpuja na
stronach tacznie 18 uczelni (ok. 53%).

Wsrod stron zawierajacych wspomniane odnos$niki pigc to takie, gdzie
maja one postac jedynie znaku graficznego Facebooka w postaci catego wy-
razu lub tylko litery ,,f””. Moze on wystepowac pojedynczo lub wéréd symbo-
li innych portali spotecznosciowych. W tym drugim wypadku bywa poprze-
dzony komunikatem apelatywnym, np. Podqzaj za nami na:, ktory jednak nie
odnosi si¢ tylko do Facebooka, lecz do wszystkich widniejacych na stronie
portali spotecznos$ciowych.

Kolejna grupa, do ktorej naleza dwie z analizowanych stron, to te, na kto-
rych nazwie portalu (w postaci znaku graficznego, tekstu pisanego badz tez
w obu tych postaciach) towarzyszy nazwa konta danego obiektu na Face-
booku (Wyzsza Szkota Informatyki Stosowanej i Zarzqdzania na Facebooku
oraz — w jezyku angielskim — ALMAMER on Facebook).

Omoéwione przyklady to typowe odnosniki majace posta¢ elementu gra-
ficznego lub tekstu pisanego. Inng forma wystgpowania elementéw zwiaza-
nych z Facebookiem na stronach internetowych sa przyciski Lubie to!. Przy-
cisk taki moze wystgpowac osobno wraz z symbolem graficznym Facebooka
1 liczba ,,lubigcych” (trzy strony) lub w postaci bardziej rozbudowanych wty-
czek. W jednym przypadku wtyczka zawiera nazwe portalu Facebook, nazwe
konta obiektu na Facebooku (w postaci tekstu Wyzsza Szkotla Zarzqdzania
Personelem na Facebooku), przycisk Lubie to! oraz liczbg oséb ,,lubiacych”.
W szesciu innych przypadkach oprocz tych elementéw wystepuja rowniez
zdjecia niektérych osob ,,lubiacych”. Ponadto w jednej wtyczce oprocz na-
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zwy konta, przycisku Lubie to!, liczby ,,lubiacych” oraz zdje¢ wprowadzono

przeglad aktualno$ci dotyczacych uczelni, do ktdrej to konto nalezy.
Przeprowadzona analiza materiatu badawczego umozliwita sformutowa-

nie nastgpujacych wnioskow:

1. Wystgpowanie odniesien do Facebooka na stronach internetowych uczel-
ni nie jest powszechne. W analizowanym materiale wystgpuja one tylko
na 53% stron.

2. Na analizowanych stronach czasownik /ubi¢ wystepuje we frazie Lubie
to! oraz w wyrazeniu Liczba 0sob, ktore lubiq (nazwa strony) na Face-
booku:. Nie zdarzaja si¢ natomiast inne wyrazenia, spotykane w przypad-
ku innych obiektow, jak np. Polub nas na Facebooku.

3. Frazg Lubie to! w przypadku stron uczelni nalezy rozumie¢ jako ‘jestem
z tym zwiazany’. Mozna przypuszczaé, ze wigkszo$¢ osob ,,lubiacych”
dana uczelnig to jej studenci, absolwenci oraz pracownicy. W materia-
le badawczym nie wystapit zaden przypadek naktaniania do polecenia
uczelni poprzez jej ,,lubienie”.

7. Podsumowanie

Cho¢ nowe znaczenia czasownika /ubi¢ nie weszly do stownika jezyka
polskiego ani nie sa stosowane w kontekstach niezwigzanych z Facebookiem,
niezaprzeczalnym faktem jest, ze portal ten dokonat czegos, co wydawato
si¢ niemozliwe — nadat jednemu z najpopularniejszych czasownikow w jgzy-
ku polskim nowe whasciwosci semantyczno-syntaktyczne. Przypadek ten po
pierwsze dowodzi, iz jezyk nie jest konstruktem statycznym, lecz ewoluuje
wraz ze zmieniajaca si¢ rzeczywistoscia, a po drugie obrazuje ogromna sit¢
oddzialywania Internetu.

Wykaz Zrédel uwzglednionych w analizie

Akademia Finansow [online], http://wsub.nazwa.pl/joomla/, [01.10.2011].

Akademia Leona Kozminskiego [online], http:/www.kozminski.edu.pl/index.php/
pl/, [01.10.2011].

ALMAMER Szkota Wyzsza [online] <http://www.almamer.pl/index.php>, dostep:
01.10.2011.

Collegium Civitas [online], http://www.civitas.edu.pl/, [01.10.2011].
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Dobra Uczelnia [online], http://www.dobrauczelnia.pl/sg/, [01.10.2011].

Europejska Wyzsza Szkota Prawa i Administracji [online], http://www.ewspa.edu.pl/
index.html, [01.10.2011].

Lingwistyczna Szkota Wyzsza w Warszawie [online], http:/www.lingwistyka.edu.
pl/Index, [01.10.2011].

Politechnika Warszawska [online], http://www.pw.edu.pl/index.php, [01.10.2011].
Szkota Gtowna Strazy Pozarniczej [online], http:/www.sgsp.edu.pl/, [ 01.10.2011].

Szkota Wyzsza Przymierza Rodzin [online], http:/www.swpr.edu.pl/index.php?za-
kladka=home, [01.10.2011].

Szkota Wyzsza Psychologii Spolecznej [online], http:/www.swps.pl/, [01.10.2011].
Szkota Wyzszaim. Bogdana Janskiego [online], http://www.janski.edu.pl/, [01.10.2011].
Uczelnia Heleny Chodkowskiej [online], http://www.chodkowska.edu.pl/, [01.10.2011].
Uczelnia Lazarskiego [online], http://www.lazarski.pl/, [01.10.2011].

Uniwersytet Warszawski [online], http:/www.uw.edu.pl/, [01.10.2011].

Warszawska Wyzsza Szkola Humanistyczna [online], http://www.asw.edu.pl/, [01.10.
2011].

Wojskowa Akademia Techniczna im. Jarostawa Dabrowskiego [online], http:/www.
wat.edu.pl/, [01.10.2011].

Wyzsza Szkota Cta i Logistyki [online], http:/www.wscil.edu.pl/, [01.10.2011].

Wyzsza Szkota Dziennikarska im. Melchiora Wankowicza [online], http:/www.wsd.
edu.pl/, [01.10.2011].

Wyzsza Szkota Edukacja w Sporcie [online], http:/www.ews.edu.pl/, [01.10.2011].

Wyzsza Szkota Finanséw i Zarzadzania w Warszawie [online], http:/www.vizja.pl/,
[01.10.2011].

Wyzsza Szkota Gospodarowania Nieruchomos$ciami [online], http:/www.wsgn.pl/,
[01.10.2011].

Wyzsza Szkota Handlu i Finanséw Migdzynarodowych im. Fryderyka Skarbka [on-
line], http://www.wshifm.edu.pl/e4u.php/1, [01.10.2011].

Wyzsza Szkota Hotelarstwa, Gastronomii i Turystyki w Warszawie [online], http:/
www.wshgit.waw.pl/, [01.10.2011].

Wyzsza Szkota Informatyki Stosowanej i Zarzadzania [online], http:/www.wit.edu.
pl/, [01.10.2011].

Wyzsza Szkota Infrastruktury i Zarzadzania w Warszawie [online], http:/www.wsiiz.
pl/, [01.10.2011].

Wyzsza Szkota Kultury Fizycznej i Turystyki [online], http://www.wskfit.pl/, [01.10.
2011].

Wyzsza Szkota Menadzerska w Warszawie [online], http://www.kaweczynska.pl/,
[01.10.2011].
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Wyzsza Szkota Organizacji Turystyki i Hotelarstwa w Warszawie [online], http://
www.wsotih.edu.pl/index.php/pl/, [01.10.2011].

Wyzsza Szkota Promocji [online], http://www.wsp.pl/, [01.10.2011].

Wyzsza Szkota Techniczno-Ekonomiczna w Warszawie FUTURUS [online], http://
www.wste.pl/, [01.10.2011].

Wyzsza Szkota Turystyki i Jgzykow Obcych [online], http:/www.wstijo.edu.pl/news.
aspx, [01.10.2011].

Wyzsza Szkota Turystyki i Rekreacji im. Mieczyslawa Ortowicza [online], http:/
www.wstir.edu.pl/, [01.10.2011].

Wyzsza Szkota Zarzadzania Personelem [online], http:/www.wszp.edu.pl/Strona
glowna,l.html, [01.10.2011].

Wykaz pozostalych zrédel

Job-broker.pl [online], http://wroclaw.job-jumper.pl/home/prywatnosc, [01.10.2011].
Rodzinny Krakéw [online], http:/www.rodzinny-krakow.pl/konkursy-dla-mam/Polub-
nas-na-Facebooku-i-wygraj-zestaw-kosmetykow-Pharmaceris.aspx, [01.11.2011].

Simplik [online], http:/www.simplik.pl/konkurs.php, [01.11.2011].

Watbrzych fakty [online], http://walbrzychfakty.pl/2011/04/28/polub-nas-na-facebo-
oku-i-wygraj-ipoda-latwizna/, [01.10.2011].
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‘Lubig to’. Neosemantisation of the Polish verb ‘lubi¢’
in the context of Facebook

(Ssummary)

With the appearance of the social networking service, Facebook, the notion of
‘liking’ has gained an additional meaning. The aim of this article is to discuss the
phenomenon of neosemantisation of the verb ‘lubi¢’ (‘like’) in the Polish version
of the website. The author distinguishes between three Facebook-specific meanings
of this verb: ‘to be fond of something’, ‘to be related to something’ and ‘to recom-
mend something’. The discussion of the phenomenon of neosemantisation of the verb
‘lubi¢’ is accompanied by an analysis of its occurrences through the example of Face-
book-related elements on websites of universities and colleges in Warsaw.





