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Sharing economy jako wazny trend w obszarze zrOwnowazonej
konsumpcji

Streszczenie

Celem rozwazan jest przyblizenie problematyki wspolnej konsumpcji jako mo-
delu konsumpcji, ktory w duzej mierze przeciwstawia si¢ tradycyjnemu modelowi
konsumpcji opartemu na wlasnosci. Istote sharing economy stanowi wspolpraca,
bezposrednia lub przy uzyciu Internetu. Sharing economy obejmuje takie zacho-
wania, jak: dzielenie si¢, wymiana towarOw, pozyczanie, wynajmowanie, ponowne
uzywanie, wolontariat, naprawianie, wspolne kupowanie. Obecnie trudno jedno-
znacznie okresli¢, w jakim stopniu sharing economy jest przejawem zrownowa-
zonej konsumpcji. Na pewno umozliwia w pewnym zakresie odmaterializowanie
sektora konsumpcji i w wigkszym stopniu promowanie ustug, jednak wciaz brakuje
badan, ktore pozwolityby odpowiedziec, jaki jest ostateczny wplyw tego typu prak-
tyk na srodowisko. Nalezy jednoczesnie podkresli¢, ze sharing economy korzystnie
wplywa na podtrzymanie nowoczesnych relacji spotecznych oraz ksztaltowanie
wzajemnego zaufania. Artykut ma charakter przegladu literatury.

Stowa kluczowe: ckonomia wspotdzielenia si¢, wspolna konsumpcja, zrownowa-
zona konsumpcja.

Kody JEL: D10, E21

Wstep

Celem opracowania jest ukazanie potencjalnej roli, jaka ekonomia dzielona, zyskujaca
coraz wigkszg popularnos¢, moze odgrywa¢ w implementacji zrownowazonej konsumpcji.
Na wstepie zostang zdefiniowane pojecia sharing economy' oraz zrbwnowazonej konsump-
cji.

Sharing economy to system ekonomiczny oparty na dzieleniu si¢ nie w petni wykorzysty-
wanymi zasobami lub ustugami, za darmo badz za optata, bezposrednio od 0sob fizycznych.
Przewodnig ide¢ sharing economy stanowi wiasnie to odblokowanie warto$ci niewykorzy-
stanego produktu lub niedostatecznie wykorzystywanych aktywow. Celem jest uzyskanie
korzysci, ktore moga by¢ zarowno finansowego, jak i niefinansowego rodzaju (Burgiel
2015). Sharing economy uwaza si¢ za przeciwienstwo tzw. ekonomii BAU (Business-As-
Usual Economy) oznaczajacej dotychczasowa ekonomig, w ktorej dominuje przywigzanie

! Pojecie to jest thumaczone na jezyk polski jako ,.ekonomia dzielona”, ,,ekonomia wspétdzielenia si¢” czy ,,ekonomia kola-
boratywna”, jednak z uwagi na brak jednolitego thumaczenia w artykule zdecydowano pozosta¢ przy oryginalnej, angielskoje-
zycznej nazwie tej koncepcji, tj. sharing economy.
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do wzrostu (Schor i in. 2014). Wedtug rankingu tygodnika TIME, sharing economy jest
jedna z dziesigciu najbardziej wptywowych idei, ktore moga zmieni¢ §wiat®.

Sednem sharing economy jest wspotpraca albo bezposrednia albo przy uzyciu Internetu
(Botsman, Rogers 2010). Wspolna konsumpcja opiera si¢ na nastgpujacych zasadach: wy-
korzystania nieuzywanych zasobow, docenianiu tego, co wspolne (sens przynaleznosci do
wspolnoty), ksztattowaniu zaufania. Jako, ze sharing economy polega na nawigzywaniu
wiezi migdzy nieznajomymi, bardzo wazne i konieczne jest umieszczenie informacji o re-
putacji w profilach 0sob uczestniczacych w wymianie. I tak, z jednej strony dostarczyciele
dobr i ustug (strona podazowa) powinni cieszy¢ si¢ dobra reputacja, by¢ powazani i sza-
nowani, a z drugiej odbiorcy (strona popytowa) powinni czerpa¢ korzysci z dobr i ustug
otrzymywanych w bardziej efektywny sposob.

Udanymi przyktadami zastosowania sharing economy w Polsce sa serwisy: Airbnb —
umozliwiajacy wynajmowanie/udostgpnianie miejsc noclegowych w prywatnych domach
oraz BlaBlaCar — faczacy kierowcow dysponujacych wolnymi miejscami z osobami poszu-
kujacymi transportu. Dobrymi przyktadami na $wiecie s3: Cohealo, JustPark, Skillshare,
RelayRides, Landshar oraz wspomniany Airbnb.

Trzeba nadmienié, ze obok sharing economy znawczyni zagadnienia R. Botsman wymie-
nia wiele innych terminow, ktore czesto bywaja stosowane zamiennie, chociaz w okreslo-
nych przypadkach moga istotnie r6znic si¢ znaczeniem. Warto te zjawiska pokrotce scharak-
teryzowac (Botsman 2015).

Pierwszym z nich jest tzw. wspolna gospodarka (collaborative economy). Jest to system
ekonomiczny zdecentralizowanych sieci i miejsc wymiany, ktory umozliwia spozytkowanie
dotad niewykorzystywanych zasobow przez taczenie potrzebujacych z oferujacymi pomoc.
Jednoczesnie nie korzysta si¢ tu z pomocy tradycyjnych posrednikow. Przyktadem zasto-
sowania w Polsce jest bank czasu — serwis umozliwiajacy wymiang ustug, np. godzina gry
na gitarze za godzing nauki jezyka angielskiego (bez koniecznosci optaty). Dobrymi przy-
ktadami na $wiecie sg: Etsy, Kickstarter, Vandebron, LendingClub, Quirky, Transferwise,
Taskrabbit.

Drugim zjawiskiem jest tzw. wspolna konsumpcja (collaborative consumption) oznacza-
jaca odradzanie si¢ tradycyjnych zachowan rynkowych — wynajmu, pozyczania, wymiany,
dzielenia si¢, targowania si¢, obdarowywania si¢, przy wykorzystaniu nowoczesnych tech-
nologii — Internetu czy aplikacji mobilnych. Przyktadem zastosowania w Polsce jest Allegro
- portal internetowy prowadzacy serwis aukcji internetowych. W Polsce nieobecny jest jak
na razie (cho¢ to zapewne tylko kwestia czasu) Zipcar umozliwiajacy wypozyczanie samo-
chodu na godziny, dzigki czemu placi si¢ tylko za jego faktyczne uzytkowanie. Dobrymi
przyktadami na $wiecie sg: Zopa, wspomniany Zipcar, Yerdle, Getable, ThredUp, Freecycle
czy eBay.

Ostatnim trendem sg platformy, ktére bezposrednio dopasowuja potrzeby klientéw z do-
stawcami w celu natychmiastowego dostarczania towardéw i ustug i to one w istotny sposéb

2 http://www.collaborativeconsumption.com/about/cia [dostep:10.09.2014].
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r6znig si¢ od praktyk sharing economy. Platformy te zwane sg ustugami na zadanie (on-de-
mand services). Ciekawy przyklad stanowi tu Uber umozliwiajacy zamawianie ustug trans-
portu samochodowego przez kojarzenie pasazeréw z kierowcami korzystajacymi z aplikacji
mobilnej Uber, DeskBeers — serwis dostarczajacy piwo pochodzace z matych lokalnych wy-
tworni (na razie w Wielkiej Brytanii) oraz Alfred — serwis dostarczajacy pomocnika, ktory
wykona za nas obowigzki domowe (na razie w Stanach Zjednoczonych).

Takze R. Belk w charakterystyce sharing economy wymienia dwa, sprzeczne poje-
cia: sharing 1 pseudo-sharing. 1 tak dla przyktadu, organizacja samopomocowa Majorna
w Szwecji liczy 300 cztonkow i 29 samochodow. Czlonkowie organizacji dbaja o wspol-
nie posiadane dobra, wzajemnie si¢ znaj3. Nie mozna tego, niestety, powiedzie¢ o czton-
kach organizacji dziatajacej wedle podobnych zasad, ale na znacznie szerszg skale. Jest to
Zipcar, ktory liczy setki tysiecy cztonkoéw i samochodow. Tutaj juz nie dostrzega si¢ troski
o wspolne dobro, cztonkowie tej organizacji nie spotykaja si¢, panuje wigksza anonimo-
wos¢, w zwigzku z czym zdarzaja si¢ przypadki zawtaszczania dobr pozostawionych przez
osoby poprzednio korzystajace z samochodu (Belk 2014a).

Ponizej wypunktowano szerokie spektrum zachowan, ktore obejmuje sharing economy.
Sa to:

- sharing, czyli dzielenie si¢,

- bartering, czyli handel wymienny,

- lending, czyli pozyczanie,

- renting, czyli wynajmowanie,

- recycling, czyli ponowne uzywanie,

- doing yourself, czyli wykonywanie czego$ samodzielnie,

- open gardening, czyli zwiedzanie prywatnych ogrodéw - na stronie http://www.ngs.org.uk/,
dziatajacej glownie w Wielkiej Brytanii mozna znalez¢ ogrod, ktory cheiatoby si¢ zwie-
dzi¢, badz udostepni¢ whasny ogrod do zwiedzania®,

- voluntary help, czyli wolontariat,

- shareownership, czyli wspotwtasnosc,

- repairing, czyli naprawianie,

- common buying, czyli wspdlne kupowanie.

Wedlug oficjalnej definicji zrownowazonej konsumpcji, oznacza ona ,.taki proces korzy-
stania z dobr 1 ustug, ktory zaspokaja podstawowe potrzeby i przynosi lepsza jako$¢ zycia
wraz z rownoczesnym obnizaniem zuzycia zasobow naturalnych, materiatdow toksycznych
oraz emisji odpadow i zanieczyszczen w catym cyklu zycia (produktu) tak, aby nie ograniczy¢
mozliwosci przysztych pokolen do zaspokojenia wiasnych potrzeb™. Taka definicja zostata
przyjeta juz do$¢ dawno temu, bo w 1994 roku podczas Sympozjum nt. zrownowazonej kon-
sumpcji w Oslo. Cho¢ w szerokim ujeciu w zrownowazonej konsumpcji wyroznia si¢ wiele
roznych jej aspektow (Kietczewski 2008) w niniejszym artykule zrownowazona konsumpcja

3 W Wielkiej Brytanii wigkszo$¢ ogrodow jest wlasno$cia prywatna i nie jest zwyczajowo udostgpniana do zwiedzania, a dzig-
ki sharing economy mozliwe jest ich zwiedzanie za niewielka optata przekazywana na cele charytatywne.
* http://www.iisd.ca/consume/oslo004.html#top [dostep: 21.10.2015].
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rozumiana jest przede wszystkim jako trwata poprawa jakosci zycia. Jest to tak zwana zrow-
nowazona jako$¢ zycia, w ktorej wyrdznia si¢ jakosci typu ,,mie¢”, ,,by¢” oraz , kocha¢” (Kryk
2013). Konsumpcja zrownowazona oznacza konsumpcj¢ $wiadoma oparta na odpowiedzial-
nosci 1 wysokiej $wiadomosci wlasnych potrzeb, co sprowadza si¢ do podejmowania §wia-
domych i odpowiedzialnych decyzji przez konsumenta. Zréwnowazona konsumpcja to takze
uzytkowanie alternatywnych, pochodzacych z surowcoéw odnawialnych, energooszczednych
urzadzen, czyli uwzglednienie ,,technologicznej” drogi rozwigzania problemow.

Jak wazna jest to problematyka pokazuje uwzglednienie tematyki zrbwnowazonej kon-
sumpcji posrod 17 Celow Zrownowazonego Rozwoju na lata 2016-2030 jako Celu 12. — za-
pewnienie wzorcow zrownowazonej konsumpcji i produkcji® .

Cel 12 ma by¢ realizowany poprzez 11 celow szczegétowych dotyczacych miedzy inny-
mi: efektywnego uzytkowania zasobéw naturalnych, ograniczania marnowania Zywnosci,
zapobiegania powstawaniu odpadow, polityki CSR (spolecznej odpowiedzialno$ci biznesu),
oraz GPP (zielonych zamoéwien publicznych), zapewnienia wsparcia technologicznego dla
krajow rozwijajacych si¢, zrownowazonej turystyki, wycofywania subsydiéw dla paliw ko-
palnych oraz ksztaltowania $wiadomosci spotecznej w zakresie zrownowazonych stylow
zycia. Jak mozna przypuszczac, sharing economy powinna pozytywnie wpisywac si¢ w po-
stulaty zwigzane z ograniczaniem marnowania ZywnoSci, zapobieganiem powstawaniu od-
padow czy ksztattowania §wiadomosci w zakresie zrownowazonych stylow zycia. Zbadanie
tak zdefiniowanych hipotez wykracza poza ramy niniejszego artykutu. Badanie zwigzkow
miedzy sharing economy a zrownowazong konsumpcja wcigz czeka na dalsze poglebione
badania i analizy. Jak na razie mozemy stwierdzi¢, ze jest to wazny trend, szczegdlnie w za-
kresie ksztattowania sktadowych jakosci zycia, jednak rola, jaka sharing economy odgry-
wa w ksztattowaniu zrownowazonej konsumpcji wcigz jest nieznana i tylko potencjalnie
mozna okresli¢ ja jako znaczaca (Demailly, Novel 2014). Zastanawia¢ si¢ mozna réwniez
nad sensem jednostkowych zmian (Csutora 2012), czyli tak zwanej waznos$ci odpowiedzial-
nosci indywidualnej, gdyz w $wietle zrownowazonej konsumpcji najbardziej pozadanymi
sa zmiany spoteczne, obejmujace szeroki udziat spoteczenstwa (Jaros 2012). Takie zmiany
moze umozliwi¢ wlasnie sharing economy, ktora w szczegdlny sposob, dzieki nowocze-
snym mediom, angazuje spoteczenstwo w nowe formy wspotpracy.

Sharing economy w Polsce i na Swiecie

Ponizsze rozwazania majg na celu da¢ przyblizony poglad na wystgpowanie sharing eco-
nomy w Polsce i na $wiecie. Autorka przesledzita aktywno$¢ wybranych organizacji i plat-
form internetowych dziatajacych w obszarze wspolnej konsumpcji.

W Polsce dziata wiele platform wymiany. Do najpopularniejszych naleza:
- Bankczasu.org, gdzie mozna znalez¢ partnera na wesele, kolegéw/kolezanki dla wtasnych
dzieci, poszuka¢ kolezanki-mamy na spacer z dzie¢mi, zaoferowa¢ pomoc w opiece nad

> https:/sustainabledevelopment.un.org/topics [dostgp: 13.10.2015].
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dzie¢mi w zamian za opieke nad swoimi dzie¢mi, zaproponowac i zarazem skorzystac

z pomocy przy zakupach, znalez¢ partnera do tafica, zaoferowaé nauke j. angielskie-

go w zamian za nauke jezyka francuskiego itp.; w Polsce dziataja: 1.odzki Bank Czasu

(www.lodzkibankczasu.pl), Kielecki Bank Czasu (www.kieleckibankczasu), Katowicki

Bank Czasu, Poznanski Bank Czasu i Wroctawski Bank Czasu (www.bankiczasu.eco.pl/

wroclaw);

- Thingo.pl, wymiennik.org (spolecznosciowy system wymiany) — portal kreatywnej wy-
miany, platforma wymiany przedmiotéw i ustug;

- Blablacarpl, carpooling.pl; to, jak juz wspomniano, strony taczace podrézujacych i ich
wspolpasazerow, polegajace na udostepnianiu przez wihasciciela wolnych miejsc w sa-
mochodzie, co pozwala zredukowac¢ koszty paliwa; ustugi te sg bardzo popularne zardw-
no w Europie, jak i w Stanach Zjednoczonych;

- Veturilo.waw.pl; warszawski rower publiczny;

- Airbnb.pl, Wimdu.pl; wynajem domow i mieszkan — to miedzynarodowe platformy pro-
wadzace strony rowniez w polskich wersjach jezykowych; jak gtosi reklama Airbnb jest
»,miejscem umozliwiajacym wynajecie wyjatkowych miejsc od lokalnych gospodarzy
w 190 krajach”.

W Stanach Zjednoczonych duza popularno$¢ sharing economy wiaze si¢ z obecnoscia
wiekszej roznorodnosci platform wymiany, wérdéd ktorych wymienia si¢: Doglacay (za-
pewnienie opieki dla zwierzgcia), SnapGoods (zamiana sprzetu elektronicznego), Spinlister
(wypozyczenie roweru, deski surfingowej, snowbordowej), Zaarly (wymienianie si¢ przy-
gotowang zywnoscia), Fon (sie¢ dzielenia si¢ taczem WiFi) i TaskRabbit (wymiana wyko-
nywang pracg).

W literaturze przedmiotu podkreslana jest korzystna rola sharing economy w promowaniu
,»pozytywnego” materializmu — przyktadanie wagi i znaczenia do jakosci nabywanych dobr,
pochodzenia, aromatu, rodzaju materiatu, a nastepnie wydtuzanie cyklu korzystania z produk-
tu (Schor i in. 2014). Przyktadami udanych inicjatyw sharing economy sa zwlaszcza:

- CSA — Community-supported agriculture, czyli rolnictwo wspierane przez lokalng
wspolnote polegajace na tym, ze cztonkowie dotaczaja do lokalnej wspodlnoty rolniczej
1 za ustalong opftate uzyskuja dostep do zbiorow gospodarstwa; w ramach CSA zorga-
nizowana jest spotecznos¢ lokalna w regionie Aude w Langwedocji w potudniowoza-
chodniej Francji zyjaca wedhug zasad self-provisioning, lokalnego handlu, wymiany oraz
podtrzymywania silnych spotecznych wiezi;

- bank czasu w Bostonie, czyli otwarta grupa ludzi oferujgca sobie wzajemng pomoc
1 ushugi, za ktore ptaci si¢ godzinami pomocy i umiej¢tnosci; w bostonskim banku czasu
sa to tzw. ,,dolary czasu” — w tej walucie, wszystkie czynno$ci wykonywane przez ludzi
warte sg tyle samo, np. godzina nauki jezyka angielskiego rowna si¢ godzinie opieki
nad dzieckiem; kazda godzina pracy na rzecz innego jest zapisywana na konto uczestni-
ka banku czasu, natomiast kazda godzina przyjetej pomocy uszczupla stan konta; takze
w Polsce powstaty w ostatnich latach banki czasu dziatajace w wigkszych miastach.

W celu zorientowania sie¢, jak w Polsce funkcjonuje sharing economy zbadano jedna
z platform wymiany, ktorg jest bank czasu (www.bankczasu.org). Mimo hasta reklamowa-
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nego na pierwszej stronie serwisu: ,,Kasia dobrze zna niemiecki, wiec Basia korzysta z jej
pomocy i za darmo uczy si¢ jezyka. Z drugiej strony, Kasia pobiera u Adama bezptatne
lekcje gry na gitarze. Wszyscy pomagaja sobie wzajemnie”, po przejrzeniu zamieszczo-
nych ofert, nie odniesiono wrazenia, ze ten szczytny cel w rzeczywistosci jest realizowany.
Zdecydowana wigkszos$¢ ofert stanowia ogloszenia towarzyskie, matrymonialne, a prym
wiedzie oferowanie swojej ,,pomocy” jako partner/partnerka na wesele (1490 ofert), stud-
niowke (353 oferty) czy impreze (138 ofert). Dla pordwnania, kategoria ,,jezyki obce” obej-
muje 46 ofert, ,,pomoc domowa” — 3 oferty, ,,opieka” — 2 oferty. I cho¢ w Regulaminie
serwisu (http://bankczasu.org/ regulamin.html, punkt IV) zamieszczono nastepujacy zapis:
,Ogloszenia w serwisie Bankczasu.org nie wigzg si¢ w zaden sposob z przeptywami finan-
sowymi”, to tresci ogloszen nie wskazuja, zeby w praktyce $wiadczenia te odbywaty si¢
tylko i wylacznie na zasadzie wzajemnej pomocy.

Przesledzono réowniez dziatalno$¢ Katowickiego Banku Czasu. Zostal on zalozony
w grudniu 2007 roku, a w kwietniu nastepnego roku zostat objety honorowym patronatem
Prezydenta Miasta Katowice. W latach 2008-2012 Katowicki Bank Czasu byt prowadzony
przez Stowarzyszenie Promocji Kobiet Aktywnych SPINKA. Od 2012 roku Bank Czasu
przejeto Regionalne Centrum Wolontariatu w Katowicach. Z informacji uzyskanych droga
telefoniczng (bank nie posiada strony www) wynika, ze w ramach jego dziatalnoséci odby-
waja si¢ raz w miesigcu spotkania, na ktore przychodzi kilkanascie osob (glownie seniorzy),
oferujacych sobie wzajemnie ustugi.

Najwigkszym bankiem czasu w Polsce jest Poznanski Bank Czasu, ktory istnieje od 2006
roku. Aktualnie zrzesza okoto 180 0s6b w réznym wieku — od 18 do ponad 80 lat (infor-
macja podana na stronie tego banku czasu®. Dziatalno$¢ bankow czasu jest zatem w Polsce
znikoma. Wigksza popularnoscig w Polsce cieszy si¢ platforma oferujgca wspolne przejazdy
Blablacar.pl, jednak w tym systemie obowigzuje optata za przejazd.

Sharing economy a zrownowazona konsumpcja

W $wietle rosnacej popularnosci sharing economy, najwazniejsza jest odpowiedz na py-
tanie: czy rzeczywiscie promuje ona wzorce zrownowazonej konsumpcji? Jako, ze jest to
nowy trend, nie przeprowadzono jeszcze wyczerpujacych badan odnosnie do wptywu sha-
ring economy na $rodowisko. Jak stwierdza J. Schor, mimo szeroko rozpowszechnionego
przekonania o dobroczynnym wptywie sharing economy na srodowisko, w rzeczywistosci
brak jest dowodow na ten temat. Wyjatek stanowi studium poswigcone wspolnemu uzytko-
waniu samochodow (carsharing). Zauwazono w nim, ze redukcja gazow cieplarnianych zo-
stata osiagnieta dzigki znacznemu ograniczeniu przejazdow przez matg liczbe gospodarstw
domowych, podczas gdy dla wigkszosci gospodarstw wspolne uzytkowanie samochodow,
dzigki ulatwionemu dostgpowi do nich, oznaczato zwigkszenie emisji (Martin, Shaheen
2010, cyt. za: Schor 2014).

¢ http://lepszyswiat.org.pl/projekty/bank-czasu/ [dostep: 26.01.2015].
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To, co obserwujemy, wydaje si¢ wspiera¢ zrbwnowazong konsumpcje: ludzie nabywaja
produkty uzywane zamiast nowych, zatrzymujg si¢ w prywatnym domu raczej niz w hotelu.
Jednak, jak pisze J. Schor, aby rzetelnie i w pelni oszacowaé catkowite oddziatywania sha-
ring economy na $rodowisko konieczne jest uwzglednienie tzw. ,,efektow falowania” (ripple
effects). Te efekty obejmuja zachowanie osoby sprzedajgcej badz wynajmujacej w posta-
ci analizy sposobu wydatkowania zarobionych w ten sposob pieniedzy. Osoba taka moze
wydatkowa¢ pienigdze na kupno produktow posiadajacych wysoce negatywny wplyw na
srodowisko. Obecno$¢ rynkow towarow uzywanych moze zacheca¢ ludzi do kupowania
nowych rzeczy, ktore pozniej beda mogli odsprzedac. Podrozowanie moze sta¢ si¢ tansze,
w zwigzku z czym ludzie bedg wiecej podrozowac (np. dzigki platformie Airbnb). Odkryto
réwniez, ze tanie przejazdy samochodowe odciagaja ludzi od wykorzystania transportu pu-
blicznego. Oznacza to, ze ,,platformy wymiany skutkuja wickszymi emisjami dwutlenku
wegla, poniewaz ich ustugi zwigkszaja zuzycie energii. Nie mozna osiggna¢ obu celow, tj.
stworzy¢ nowa dziatalno$¢ gospodarcza i jednoczesnie obnizy¢ emisje, gdyz te dwa cele sa
scisle powigzane” (Schor 2014).

W celu pelnego wykorzystania potencjatu, ktory drzemie w idei dzielenia sie, konieczne
jest potaczenie tych spontanicznych praktyk spotecznych z programami zréwnowazonego
rozwoju miast, gmin itp., czyli zintegrowanie i osadzenie tych praktyk w porzadku politycz-
no-prawnym (Timmer, Cooper 2015).

R. Belk w swoim sugestywnie napisanym artykule: Jestes tym, do czego masz dostep:
dzielenie sig i wspolna konsumpcja online (You are what you can access: Sharing and col-
laborative consumption online) (Belk 2014b) argumentuje, ze teoria gloszaca, ze czlowiek
jest tym, co posiada (Belk 1988), dzigki Internetowi traci obecnie na wartosci. Przy pomocy
Internetu mozliwa jest ekspresja osobowosci na wiele sposobow bez koniecznosci posia-
dania na wtasno$¢. R. Belk dochodzi do konkluzji, ze w efekcie rodzi si¢ nowa madros¢ —
Jestes tym, czym sie dzielisz — oznaczajaca wchodzenie w ere postwlasno$ciowej gospodarki.
Nalezy podkresli¢, ze te przejawy moga by¢, z punktu widzenia wdrazania zrOwnowazonej
konsumpcji, korzystne. ,,Dostep do dobr bez potrzeby posiadania ich na wtasnos¢” (Belk
2014b) jest rowniez korzystny jako rozwijanie tego aspektu zrownowazonej konsumpcji,
ktory dotyczy ksztattowania $wiadomej, odpowiedzialnej konsumpc;ji.

Wspolna wlasnos¢ jest rowniez (Lamberton, Rose 2012) podstawa ksztattowania ko-
mercyjnych systeméw wspotwlasnosei takich jak przyktadowo ,bibliotek z narzedzia-
mi” (tool library: http://www.borrowtools.org) umozliwiajacych bezptatne wypozyczenie
narzedzi, czy bankdéw zywnos$ci, pozwalajacych na przekazanie pomocy zywnoSciowej
(http://www.bankiz http://ywnosci.pl/). Takie systemy wspotwlasnosci nalezy rowniez oce-
ni¢ pozytywnie, gdyz pozwalajg na petniejsze wykorzystanie zasobow.

Podsumowanie

Zdaniem autorki, trudno jednoznacznie okresli¢, w jakim stopniu sharing economy jest
przejawem zrownowazonej konsumpcji. Na pewno umozliwia w pewnym zakresie odmate-
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rializowanie sektora konsumpcji i w wigkszym stopniu promowanie ustug, jednak obecnie
brakuje badan, ktore pozwolityby odpowiedzie¢ na pytanie, jaki jest ostateczny wptyw tego
typu praktyk na §rodowisko. Niepokojacym zjawiskiem jest fakt, ze sharing economy doty-
czy w pewnej mierze ksztaltowania ,,mi¢éni konsumenta”. ,,7o tak jakbysmy posiadali dwa
rodzaje miesni — miesnie konsumenta i miesnie obywatela” — pisze A. Leonard — ,,Migs$nie
konsumenta s rozwiniete, silne — tak silne, ze w pierwszym rzedzie postrzegamy siebie jako
konsumentow, konsumpcja stata si¢ powodem do istnienia. Wmowiono nam, ze jestesSmy
pokoleniem konsumentéw. Nie sprzeciwiamy si¢ kiedy w mediach zamiennie sa uzywane
pojecia ,,konsument” oraz ,,0soba”. Nasze obywatelskie mig$nie sg natomiast sflaczate. Nie
ma zadnej powazniejszej kampanii spotecznej, ktora angazowataby ludzi, wprost przeciwnie
— wmawia si¢ nam co jeszcze mozemy kupic, aby ocali¢ planete” (Leonard 2012).

Obecnie kluczowe wydaje si¢ by¢ zintegrowanie spontanicznie i oddolnie rodzacych si¢
praktyk sharing economy z dziatalno$cia lokalnych samorzadow. Przez osadzenie tych prak-
tyk w ramach lokalnych programow zréwnowazonego rozwoju i zrownowazonej konsump-
cji bardziej prawdopodobne bedzie, ze ruch sharing economy osiagnie stawiane sobie cele,
tj. ograniczenie nadmiernej konsumpcji, wzmacniania solidarno$ci i wigzi spotecznych oraz
bardziej sprawiedliwej dystrybucji dochodow (Timmer, Cooper 2015).

Jest to o tyle pilny problem, ze gtdéwne pytanie, ktore zadaja sobie obecnie badacze zaj-
mujacy si¢ zrownowazong konsumpcja brzmi: jak dokona¢ wyjscia poza ramy spoteczen-
stwa konsumpcyjnego? Probie odpowiedzi na to pytanie poswigcono konferencj¢ SCORAI
— migdzynarodowej Inicjatywy na rzecz badan i dziatan w zakresie zrownowazonej kon-
sumpcji (Sustainable Consumption Research and Action Initiative), (czerwiec 2016 roku).
Temat ten wskazuje na najpilniejszy problem do rozwigzania w obszarze zrownowazonej
konsumpcji — opracowania strategii przejscia od spoteczenstwa konsumpcyjnego do spote-
czenstwa zrownowazonego, spoteczenstwa, ktorego gospodarka i kultura nie sg w gtowne;j
mierze oparte na masowej konsumpcji. Nie trzeba dodawac, ze dos¢ duze nadzieje wiaze si¢
z rozwojem rozmaitych form sharing economy.
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Sharing Economy as an Important Trend in the Area of Sustainable
Consumption

Summary

An aim of considerations is to bring closer the problems of sharing consumption
as the consumption model which, to a great extent, oppose the traditional consump-
tion model based on ownership. The essence of sharing economy is cooperation,
direct or with the use of the Internet. The sharing economy comprises such behav-
iours as goods sharing, exchanging, lending/borrowing, hiring, reusing, volunteer
services, mending, and joint buying. At present, it is difficult to explicitly determine
to what degree the sharing economy is a symptom of sustainable consumption.
It certainly enables, to some extent, to dematerialise the consumption sector and
to promote, to a greater degree, services; however, there still is lacking research
that would answer what is the ultimate impact of this type of practices on the en-
vironment. At the same time, it must be emphasised that the sharing economy has
a beneficial effect on retention of modern social relations and formation of mutual
confidence. The article is of the nature of literature review.

Key words: sharing economy, joint consumption, sustainable consumption.
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Sharing economy Kak Ba;KHbIN TPeHJ B 00J1aCTH YCTOMYHMBOIO
norpedeHust

Pe3rome

Llens paccyxaeHnii — npuOIN3UTH MPOOIEMATHKy COBMECTHOTO TTOTPEOICHUs
KaK MOJICNH MOTPeONeH s, KOTopasi B OONBIIOH Mepe MPOTHBOIIOCTABIIAETCS Tpa-
JIAIIIOHHOM MOJIENH MOTpeOIeH s, OCHOBaHHOM Ha coOctBeHHOCTH. CyTh sharing
econonty PEACTABISIET COTPYAHNYECTBO, IPSAMOE HIIM € HCIOJIb30BAHUEM HHTEP-
Heta. Sharing economy 0XBaTbIBaeT cO00H Takue BUIbI MOBEICHNUS, KaK pasziese-
HHe, oOOMEH TOoBapamH, IPOKAT, apeH/ia, BTOPHMYHOE I10JIB30BAHUE, BOJOHTAPHAT,
PEMOHT U coBMECTHas TTOKynka. Ceifuac TpyAHO OZHO3HAYHO OIPE/ISIHTh, B KaKOH
CTeNeHn sharing economy — TIPOSIBIICHUE yCTOWYHMBOro norpebnenns. HasepHoe
Onaropmapsi 3TOMy BO3MOXKHBI B HEKOTOPOH CTENECHH JeMaTepuau3alys CeKTopa
notpeOeHns U B OOJbIIel CTeNeHN MOOIIPEHHE YCIIyT, OAHAKO B JalbHEIeM He
XBaTacT HCCHC}IOBaHHﬁ, KOTOPLIC 6])1 TIO3BOJIMJIM OTBCTUTH, KAKOBO OKOHYATCJIb-
HOE BJIMSIHME TAKOTO pojia MPaKTHK Ha CPey. 3a0AHO CIeAyeT MOJYEPKHYTh, YTO
sharing economy OGIaronpusTHO BIUSET Ha MOAJEP)KaHHE COBPEMEHHBIX 001IeCT-
BCHHBIX OTHOLICHWH U (opMupoBaHue B3auMomoBepus. CTaThs MMEET Xapakrep
0030pa JTUTepaTypsl.

KuroueBble ciioBa: 101eBasi 5KOHOMHKA, COBMECTHOE TOTPEOICHHE, YCTONUHBOES
noTpebiIeHne.

Konwr JEL: D10, E21
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