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uz tradycyjnie, w trzecim tygodniu listopa-

da, Warszawa znow stata si¢ stolica polskie-
go medioznawstwa. Badacze mediow spotkali
si¢ najpierw na warsztatach metodologicznych,
a kolejnego dnia —na konferencyjnych obradach
plenarnych. Tegoroczne spotkanie akademikow,
ale takze przedstawicieli instytucji regulacyj-
nych i podmiotow komercyjnych zajmujacych
si¢ badaniami medidow, byto poswigcone kon-
ceptualizacji wybranych probleméw badaw-
czych w ramach nowej—starej dyscypliny, jaka
sa nauki o mediach. Uczestnicy konferencji
zastanawiali si¢ nad fundamentami projektow
badawczych z obszaru medioznawstwa: Skad
polscy badacze mediow czerpig pomysty na
swoje projekty, gdzie szukajg inspiracji? W jaki
sposob projektuja badania i konstruujg zespo-
ly badawcze? Czy w swoich poszukiwaniach
zadajg sobie pytania o waznos$¢ (przydatnos¢)
1 weryfikowalnos¢ (mozliwos¢ zbadania) wy-
branych probleméw badawczych? Jesli tak, to
jakie kryteria przyjmuja dla tych rozwazan? Na
jakiej zasadzie dokonujg hierarchizacji analizo-
wanych zagadnien, decydujac, ze jedno z nich
wazniejsze jest od innego? Wreszcie — jak pro-
buja oceni¢ stopien weryfikowalnosci proble-
mu badawczego, jak dookreslaja ten problem
badawczy 1 jak stawiajg pytania badawcze, by
wyprowadzi¢ z nich hipotezy badawcze? Przed-
miotem konferencyjnej refleks;ji stata si¢ takze

kwestia odniesienia do teorii w procesie kon-
ceptualizacji — dyskutowano bowiem o tym,
czy badacze, projektujac swoje analizy, od po-
czatku odnoszg si¢ do okreslonej teorii, ktora
podlega weryfikacji, czy tez dopiero projekt
badawczy 1 jego ustalenia przesadzaja o sytu-
owaniu badania wzgledem okreslonej perspek-
tywy teoretycznej. W ten sposodb poruszono
fundamentalng kwesti¢ relacji migdzy teorig
i rozumowaniem dedukcyjnym a praktyka ba-
dawcza 1 procesem rozumowania indukcyjnego
w naukach o mediach.

Podczas konferencji zaprezentowano mo-
nografie¢ pt. Nowe media. Wyzwania i ograni-
czenia, przygotowang pod redakcjag Tomasza
Gackowskiego, ktora po czesci jest poklosiem
poprzedniej konferencji i zawiera kilkanascie
tekstow o charakterze teoretycznym i empi-
rycznym. Coroczne publikacje tematyczne przy
konferencjach metodologicznych staty si¢ juz
dobrg tradycja organizatorow, ktérzy na listo-
pad 2014 r. zapowiedzieli kolejng monografig.

Warsztaty zmienity nieco swoja formute —
tym razem trzy grupy tematyczne poprowadzili
indywidualnie trzej eksperci (wczesniej wspot-
prowadzacych bylo nawet trzech dla jednej
sekcji). Tematy sesji warsztatowych odpowia-
daly najbardziej, jak si¢ wydaje, popularnym
obecnie wsrod medioznawcoOw podejsciom
metodologicznym. Trzeba zaznaczy¢, ze takie



ujecia nie maja charakteru roztgcznego, wregcz
przeciwnie — czesto sg wykorzystywane przez
badaczy jednoczesnie, jako komplementarne
1 pozwalajace na poglebiong analize badanych
zjawisk. Na przyktad warsztaty ,,Analiza wize-
runku” poprowadzit dr Marek Kochan (UW),
,»Analizg narracji” zajat si¢ dr Jacek Wasilewski
(UW), natomiast warsztatem ,,Analiza dyskur-
su” pokierowat dr hab. Robert Szwed (KUL).
W oparciu o kryterium pierwszenstwa zgloszen
do kazdej grupy roboczej zakwalifikowano po
15 osob, doswiadczenie wskazuje bowiem, ze
tak ograniczone grono daje mozliwos¢ efek-
tywnej 1 komfortowej pracy w przewidzianym
czasie (trzech godzin warsztatow).

W sesji poswigcone] analizie wizerun-
ku uczestnicy mieli okazje dyskutowaé rézne
sposoby badania wizerunku w réznych prze-
strzeniach medialnych i z r6znych perspektyw.
Za material badawczy, 1 jednocze$nie punkt
wyjscia do dyskusji, postuzyl wybrany przez
prowadzacego kazus: podje¢ta przez premiera
Norwegii Jensa Stoltenberga akcja wcielenia
si¢ w role taksowkarza i przeprowadzenia zza
kierownicy rozmow z kilkunastoma przypadko-
wymi osobami. W trakcie analizy tego przedsig-
wzigcia 1 jego recepcji medialnych uczestnicy
warsztatu zastanawiali si¢ nad spontaniczno$cia
1 pelng aranzacjg w konstruowaniu wizerunku,
a takze — na mozliwych metaforach, jakie moga
si¢ zawiera¢ w wizerunku polityka.

W grupie analizy narracji zajmowano si¢ teo-
rig narracji, czyli przede wszystkim sposobami
narratywizowania rzeczywistosci, a wigc zamy-
kania okreslonych zjawisk, faktow czy zdarzen
w struktury fabularne, budujace $wiadomo$c
jednostek 1 catych zbiorowosci spolecznych.
Tutaj takze przeprowadzono pod kierunkiem
prowadzacego analize narratologiczng przeka-
z6w medialnych, m.in. zwigzanych z kampania
znanej marki alkoholowej Keep Walking — tak,
by rozpozna¢ i wykorzysta¢ mozliwe metody
1 techniki tej analizy.

W sesji dotyczacej analizy dyskursu naj-
pierw zastanawiano si¢ nad samym pojgciem
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dyskursu, z jednej strony rozumianego jako
proces, z drugiej — jako dzialanie (w trzech
aspektach: lokucja — illokucja — perlokucja).
Nastepnie prowadzacy zaproponowat uczestni-
kom kilka studiow przypadkéw w celu opera-
cjonalizacji samego pojecia dyskursu, objasnie-
nia metod 1 technik mozliwych do wykorzysta-
nia w ramach analizy, wreszcie — efektow, jakie
moze przynie$¢ skutecznie przeprowadzona
analiza dyskursu.

Po kilkugodzinnej pracy uczestnicy i prowa-
dzacy warsztaty spotkali si¢ — jak co roku — na
wspolnej, popotudniowej sesji plenarnej, gdzie
prowadzacy sekcje zaprezentowali ustalenia
ptynace z ich prac. Podczas dwugodzinnej dys-
kusji kazdy z uczestnikow mogl zabierac glos,
wskazujac na rozne dylematy metodologiczne
medioznawcOw oraz wysnuwajac okreslone po-
stulaty badawcze. Otwarta, swobodna dyskusja
— bez presji czasu 1 ze wszystkimi uczestnika-
mi warsztatow (blisko 50 oséb) oraz z prowa-
dzacymi poszczegolne sekcje — rokrocznie jest
uznawana za jedng z najwazniejszych czesci
dwudniowej konferencji metodologicznej me-
dioznawcow.

Drugiego dnia spotkania, podczas plenarnych
obrad konferencji, przedstawiono 19 referatow,
sposrod ktorych wigkszos$¢ zostata poswigcona
prezentacji studiow przypadkow, wynikow ba-
dan lub rekonesansowi badawczemu okreslo-
nych obszarow. Kilka wystgpien mialo charakter
teoretyczny — te przedstawialy namyst badaczy
nad stosowang w badaniach medioznawczych
metodologia 1 dylematami, jakie rodza si¢ juz
na etapie konceptualizacji projektow. W kilku
referatach przedstawiono rolg nowych mediow,
w tym zwlaszcza medidw spolecznosciowych,
w ksztaltowaniu komunikacji politycznej, na-
wigzywaniu relacji mi¢dzy organizacja a jej inte-
resariuszami i zdobywaniu informacji. Kilka re-
feratow prezentowalo badania przeprowadzone
na materiale prasowym — znamienne jednak, ze
wiekszos¢ z nich odnosita si¢ do przestrzeni wir-
tualnej. Wydaje sig, ze na kilka wystgpien nalezy
zwrécic szczegolng uwage.
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Otwierajacy obrady plenarne referat prof. dr
hab. Jolanty Mackiewicz miat charakter — moz-
na rzec — programowy. Badaczka przedstawita
bowiem precyzyjny katalog mozliwosci wspar-
cia medioznawstwa przez jezykoznawstwo.
Swoje wystgpienie ustrukturyzowata wedtug
pieciu istotnych pytan: (1) Dlaczego jezyko-
znawstwo ma w ogole co$ dawa¢ medioznaw-
stwu? (2) Jak moze cokolwiek da¢? (3) Dlacze-
go akurat jezykoznawstwo ma da¢ cokolwiek
medioznawstwu? (4) Co konkretnie moze dac
jezykoznawstwo medioznawstwu? (5) Jak,
w jaki sposob to co$ konkretnego da¢? Profe-
sor, odpowiadajac na pierwsze pytanie, zazna-
czyla, ze zakres medioznawstwa nie jest jeszcze
precyzyjnie ustalony, przez co medioznawstwo
w projektowaniu badan musi odwolywac sig¢
do dyscyplin pokrewnych, w tym do jezyko-
znawstwa witasnie. W odniesieniu do pytania
drugiego wyrdznita cztery modele przenikania
metod i technik pomiedzy dyscyplinami: mul-
ti-, inter-, trans- oraz postdyscyplinarnos¢, su-
gerujac, ze w omawianym przypadku najlepsze
byloby przyjecie zasady inter- lub transdyscy-
plinarno$ci. Odnoszac si¢ do pytania trzeciego,
badaczka wymienita kilka teoretycznych, ale
1 praktycznych przyczyn i jednocze$nie wsparta
postawiony przez prof. Skowronka postulat wy-
ksztalcenia mediolingwistyki. Odpowiadajac
na pytanie czwarte, prof. Mackiewicz wymie-
nita kilkanascie koncepcji 1 metod jezykoznaw-
czych, ktére moga by¢ uzyteczne w badaniach
medioznawczych. Wreszcie, odnoszac si¢ do
pytania pigtego, podkreslita, ze przy zapozy-
czeniu metod z dyscyplin pokrewnych nalezy
pamigta¢ o pewnych zasadach: niesprzecznos$ci
na poziomie podstawowych zatozen teoretycz-
nych, rozgraniczeniu aspektu nadawczego 1 od-
biorczego oraz rekontekstualizacji koncepcji
i metod wiaczanych do nowej dziedziny.

Prof. dr hab. Marek Jezinski i dr Lukasz
Wojtkowski przedstawili opis badan wirtual-
nej etnografii, ktore prowadza na Uniwersyte-
cie Mikotaja Kopernika w Toruniu. Naukow-
cy analizuja 7 réznych kultur popularnych

w internecie (glownie za pomocg platform
blogowych), a jedng z nich zaprezentowali pod-
czas konferencji. Referenci jako kluczowa kon-
cepcje teoretyczng przyjeli teorie¢ Ralpha Lin-
tona wzoru dystrybucji kultury, ktora dotyczy
procesu uwspolniania kulturowego doswiad-
czenia. W badaniach podjeli tematyke autokre-
acji za pomocg blogow i przeanalizowali proces
zawlaszczania okreslonego obiektu (artefaktu,
elementu kultury) przez okreslong grupe i nada-
wania mu kolejnych, dodatkowych znaczen. Na
przyktadzie siekierki (obiektu z zakresu kultu-
ry rustic) 1 kasety magnetofonowej (emblemat
nostalgii za dawnymi czasami) zaprezentowali,
jak wtoérne znaczenia funkcjonuja w internecie
1 nastepnie — przechodzg do rzeczywistosci. Ba-
dacze omoéwili takze kolejne planowane kroki
badawcze w realizowanym projekcie.

Dr Tomasz Gackowski przedstawit reko-
nesans badawczy medium spoteczno$ciowego
popularnego wsrdd politykow, jakim jest Twit-
ter. Referent wyszedt od istoty tego medium,
zwracajac uwage na jego réwniez negatywny
wplyw na wspotczesng komunikacje publiczng
1 zaposredniczong przez social media. Niezwy-
kta szybko$¢ interakcji, drastyczne uproszcze-
nie relacji migdzyludzkich, skrotowos¢ — to
wszystko wydaje si¢ by¢ odpowiedzig na kon-
dycje psychologiczng wspotczesnego cztowie-
ka. W tym konteks$cie warto sobie, zdaniem
badacza, zada¢ fundamentalne pytania: skoro
wszyscy piszemy, to kto czyta? Nastepnie — kto
zastanawia si¢ nad trescia i jg rozumie? Dr Gac-
kowski podkreslit, ze efektem tego typu komu-
nikacji moze sta¢ si¢ redukcjonizm poznawczy
1 sterydyzacja dyskursu, jego nieuzasadnione
1 niekorzystne de facto pgcznienie. Wydaje sie
ponadto, ze Twitter to dla politykéw medium
zwyciezcow — korzystaja z niego w celu komu-
nikowania sukcesow, przekazywania informacji
pozytywnych z punktu widzenia ich wizerunku.
Dr Gackowski przedstawit takze wytyczne do
badan politycznego Twittera, wykazujac, jak
wiele danych mozna pozyska¢ dzigki samym
funkcjonalno$ciom Twittera (zasugerowal m.in.



badanie interakc;ji
struktur dyskursywnych, rozpigtosci tematow,
problemow 1 kontekstow, tropienie zrodet infor-
macji i $ciezek dystrybucji informacji etc.).

Dr Tomasz Olczyk przedstawil metateore-
tyczne 1 metodologiczne problemy badania
zjawisk na przyktadzie celebrytow politycz-
nych. Zwrocil uwage na dwie grupy problemow
zwigzanych z analiza tego zjawiska. Pierwsza
grupa dotyczy problemow definicyjnych (np.
w przypadku stowa ,celebryta” obserwujemy
dwuznaczno$¢ juz na poziomie terminologicz-
nym) i zwigzanego z nimi ukrytego i jawne-
go warto$ciowania. Druga grupa problemow
wynika z nieuniknionej multidyscyplinarnosci
w badaniach celebrytow 1 dominacji podejscia
studiow kulturowych (celebrity culture). Refe-
rent stwierdzil takze, ze badania celebrytéw pro-
wadzi si¢ przede wszystkim za pomocg metody,
ktérg on sam nazywa kazuistyczno-ilustracyjna.
Brakuje natomiast szerzej zakrojonych badan
ilosciowych. Gtowny problem metodologiczny
w projektowaniu i1 prowadzeniu analiz dotycza-
cych zjawiska celebrytow, takze politycznych,
polega na przewadze uje¢ konceptualnych, teo-
retycznych i braku badan empirycznych, ktore
postuzylyby weryfikacji teorii oraz stanowityby
punkt odniesienia do kolejnych przedsigwzigc
badawczych.

Mgr Marcin Laczynski zaprezentowal inno-
wacyjne w polskich badaniach ilosciowe ujecie

mi¢dzy uzytkownikami,

analiz ramowania. Przyznal, Zze pomyst badaw-
czy na badanie ilosciowe powstat przy projekto-
waniu 1 uzytkowaniu narzedzia szkoleniowego
dla prawnikow, ktére wspomagalo przeramo-
wanie argumentow dla celow negocjacyjnych.
Referent omowit kolejne elementy planowania
takiego badania: integracja podej$¢ teoretycz-
nych w badaniu flamingu; okreslenie jednostki
obserwacji (roboczo przyjeto, ze moglyby to
by¢ zdania); identyfikacja obserwowalnych ele-
mentow procesu ramowania na poziomie przy-
jetej jednostki obserwacji; operacjonalizacja
elementdéw procesu ramowania do wskaznikow
badawczych 1 wreszcie — stworzenie kluczy
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kodowych. Badacz wyjasnit dziatanie tego
modelu analizy, omawiajac wypowiedz Piotra
Guziata, jaka padta w kontekscie warszawskie-
go referendum w sprawie odwolania prezydent
stolicy Hanny Gronkiewicz-Waltz.

Wreszcie mgr Andrzej Mikotajewski, re-
prezentujacy Instytut Spraw Obywatelskich,
przedstawil realizowany przez te organizacj¢
projekt ,,Obywatele rozliczaja” (obywatelero-
zliczaja.pl). Przedsiewzigcie, ktorego media —
jako ptaszczyzna komunikowania si¢ politykoéw
z obywatelami — stajg si¢ immanentng czgscia,
polega na agregowaniu sktadanych przez poli-
tykoéw obietnic i deklaracji, a nastepnie weryfi-
kowaniu, czy te deklaracje zostaty dotrzymane.
Wydaje sig, ze w czasie dwodch lat wyborczych,
kiedy Polacy zostang zaproszeni do urn az czte-
ry razy, takie zrodto wiedzy moze mie¢ nieba-
gatelne znaczenie obywatelskie.

Kolejna, jubileuszowa, V Ogdlnopolska
Konferencja Metodologiczna Medioznawcow
zatytutowana ,,Internetowos¢ mediow maso-
wych w czasach mediamorfozy, cyfryzacji
i konwergencji — nowa ekologia mediéw”, za-
planowana na 20-21 listopada 2014 r., zostanie
poswiecona refleksji nad zagadnieniem, na ile
1 jak medium determinuje odbior przekazywa-
nej tresci 1 sam ksztalt tej tresci. Rozwazania
beda zatem prowadzone, przynajmniej po cze-
$ci, w duchu determinizmu technologicznego.
Beda si¢ one koncentrowaly wokot procesow
mediamorfozy (transformacja srodkéw komu-
nikowania), cyfryzacji (przeksztatcenie wszyst-
kich mediow elektronicznych w nowe media)
oraz konwergencji (post¢pujace, wzajemne po-
wigzanie 1 przenikanie si¢ sieci telekomunika-
cyjnych, audiowizualnych i informatycznych).
Zgodnie z zamystem organizatorow spotkanie
bedzie rodzajem holdu oddanego zmartemu
w kwietniu ub. roku dr. Karolowi Jakubowiczo-
wi, wybitnemu medioznawcy, ekspertowi w za-
kresie ustawodawstwa medialnego i1 organiza-
cji systemow medialnych. Konferencji bedzie
towarzyszy¢ IV edycja warsztatow metodolo-
gicznych, ktére tym razem zostang poS§wigcone
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analizie konwersacyjnej, analizie sekwencyjnej
oraz analizie semiologicznej, i tradycyjnie beda
prowadzone przez sektorowych ekspertow.

O sile dorocznego spotkania na Uniwersy-
tecie Warszawskim decyduje pewien paradoks:
przyjezdzamy bowiem, zeby wyjasni¢, przedys-
kutowa¢ watpliwosci metodologiczne, a wyjez-
dzamy nierzadko z jeszcze wigksza liczbg pytan
1rozterek, ktore budza si¢ w nas podczas plenar-
nych i kuluarowych dyskusji... Ale moze dzig-
ki temu, przy projektowaniu kolejnego badania,
rozwazamy wigcej mozliwosci i skutecznie uni-
kamy koncepcyjnych i egzekucyjnych putapek.
Dlatego wtasnie juz w listopadzie warto znowu
zawita¢ na Krakowskie Przedmiescie. Zglosze-
nia na jubileuszowa Ogdlnopolska Konferencje
Metodologiczng Medioznawcdéw mozna nadsy-
ta¢ do 15 wrzesnia 2014 r.!

Referaty wygloszone podczas

konferencji:

* Prof. dr hab. Jolanta Mackiewicz (Uniwer-
sytet Gdanski) Co jezykoznawstwo moze
da¢ (metodologicznie) medioznawstwu?

* Dr Magdalena Dudkiewicz (Uniwersytet
Warszawski) Medialne informowanie o po-
maganiu: wykorzystanie metod analizy se-
mantycznej

*  Dr Alicja Waszkiewicz (Uniwersytet War-
szawski) Metodologia refleksyjna w bada-
niu organizacji

e Prof. dr hab. Marek Jezinski, dr Lukasz
Wojtkowski (Uniwersytet Mikotaja Koper-
nika w Toruniu) Wyjs¢ poza piksel. Etnogra-
fia kultur w internecie

* Dr Justyna Szulich-Katuza (Katolicki Uni-
wersytet Lubelski Jana Pawta 1) Intertekstu-
alnos¢, tekstualizacja i dekonstrukcja przeka-
zow medialnych — dylematy badacza mediow

* Mgr Joanna Doroszuk (Uniwersytet

Gdanski) Rodzina w sieci — funkcjonowanie
rodzin dzieci z niepetnosprawnoscig w ba-
daniu etnograficznym

Mgr Sylwia Mgcfal (Uniwersytet £odzki)
Badania terenowe a badania nad mediami —
przyktad badan nad funkcjonowaniem prasy
lokalnej w maltej spotecznosci

Mgr Agnieszka Chwiatkowska (Uniwersytet
Mikotaja Kopernika w Toruniu) Budowanie
relacji z klientem poprzez media spoteczno-
Sciowe — postrzegane przez przedsiebior-
stwa korzysci i zagrozZenia

Mgr Agnieszka Catek (Uniwersytet Jagiel-
loniski) Opowies¢ transmedialna typu ame-
rican dream. Badanie narracji w polskich
wersjach programow talent show

Mgr Urszula Glinska (Polska Akademia
Nauk) Strategie autonarracji zbiorowosci
etnicznych Podlasia w cyklu ,,Sami o sobie”
Biatostockiego Oddziatu TVP

Mgr Karolina Stefanowicz (Uniwersytet
w Biatymstoku) Zwigkszanie uzytecznosci
przekazu internetowego wybranej strony
internetowej na podstawie badan z uzyciem
eye-trackera TOBII T60

Mgr Andrzej Mikotajewski (Instytut Spraw
Obywatelskich) Obywatele rozliczajg — czy
polscy politycy wywiqzujq sie ze swoich
deklaracji?

Mgr Malwina Popiotek (Uniwersytet Opol-
ski) Rola serwisow spolecznosciowych
w procesie pozyskiwania informacji

Mgr Bartlomiej Machnik (Uniwersytet
Opolski) Rola Twittera w procesie komuni-
kacji politycznej

Mgr Patryk Makulski (Uniwersytet War-
szawski) Technologie informacyjne narze-
dziem komunikacji politycznej na przykia-
dzie aktywnosci informacyjnej prezydentow
polskich miast

' Wigcej szczegotow — formularz zgloszenia oraz zaproszenie — znajda Panstwo pod nastgpujacym linkiem:
http://www.id.uw.edu.pl/dzialy/badania/strona/v-okmm [dostep: 5.05.2014].



Dr Tomasz Olczyk (Uniwersytet Warszaw-
ski) Metateoretyczne i metodologiczne pro-
blemy badania zjawisk spoteczno-medial-
nych na przyktadzie celebrytow politycz-
nych

Mgr Karolina Brylska (Uniwersytet War-
szawski) Grozba we wspotczesnym polskim
dyskursie politycznym
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Mgr Marcin Laczynski (MTResearch) Fra-
ming w przekazach medialnych — wskazniki
dla ujecia ilosciowego

Dr Tomasz Gackowski (Uniwersytet War-
szawski) Partie i koterie twitterowe, czyli
polityczne plemiona na Twitterze — rekone-
sans badawczy



