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Przestrzenne zroznicowanie sieci handlu detalicznego
w ukladzie wojewodzkim

Uwagi wstepne

Jak wskazuje T. Markowski i T. Marszal, jednym z waznych nurtow badawczych dotycza-
cych jednostek przestrzennych jest identyfikacja poziomu rozwoju funkcji spoteczno-eko-
nomicznych1 Poziom ten wyznacza bowiem konkurencyjnos¢ i mozliwosci konkurowania
zarowno na wickszym terytorium (Polska), jak 1, biorac pod uwagg procesy globalizacji
i internacjonalizacji gospodarek, w ramach uktadu kontynentalnego czy $wiatowego.

Jedna z waznych funkcji petnionych przez jednostki przestrzenne (miasta, regiony) jest
funkcja handlowa, w tym funkcja handlu detalicznego®. Handel detaliczny jest bowiem jedna
z najwazniejszych funkceji centralnych osrodkow (jednostek przestrzennych), jest rowniez,
na zasadzie sprz¢zenia zwrotnego, generatorem i stymulatorem innych funkeji petnionych
przez jednostke przestrzenng. Podstawowym warunkiem pelnienia tej funkcji jest wyposa-
zenie w odpowiednie czynniki wytworcze. W handlu detalicznym gtéwnym materialnym
czynnikiem wytworczym jest sie¢ placowek. Podstawowym wiec zagadnieniem w bada-
niach dotyczacych pelienia funkcji handlowej przez miasta i regiony jest identyfikacja sieci
placowek, a dalej idac — jej przestrzennego zroznicowania. Jak stwierdzono wczesniej, iden-

' T. Markowski, T. Marszal, Metropolie. Obszary metropolitalne. Metropolizacja. Problemy i pojecia podstawowe, PAN,
Warszawa 2006.

2 Funkcje handlu detalicznego zaliczane sa do jednych z najwazniejszych funkcji pelnionych przez miasta i regiony.
Najbardziej widoczne jest ich znaczenie w teorii o$rodkéow centralnych W. Christallera i jej modyfikacjach — zob. m.in.
E. Neef, Zagadnienia osrodkow centralnych, ,Przeglad Zagranicznej Literatury Geograficznej” 1963, nr 1; D. Sokotowski,
Funkcje centralne i hierarchia funkcjonalna miast w Polsce, UMK, Torun 2006; K.P. Wojdacki, Funkcje handlowe miast Polski
(analiza przestrzenno-statystyczna), Akademia Ekonomiczna, Krakow 1999 (maszynopis); K.P. Wojdacki, Mechanizm konku-
rowania i konkurencyjnos¢ rynkowa miast w Swietle teorii osrodkow centralnych W. Christallera, w: Sektor handlu w rozwoju
regionu — sukcesy i dylematy, IBRKK, Warszawa 2006.
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tyfikacja ta jest jednym z podstawowych nurtéw przestrzennych badan handlu. Procedury
lokalizacyjne opieraja si¢ bowiem m.in. na rozpoznaniu istniejacej sieci handlowej na
danym obszarze. Dotyczy to wielkosci sieci, jej jakosci, efektywnosci oraz struktury. Nie
jest w miejscu tym istotne, czy mamy do czynienia z modelem dwuszczeblowym (lokaliza-
cja ogblna, lokalizacja szczegblowa), ktory w dzisiejszych czasach jest bardziej zwiazany
z lokalizacjg pojedynczych malych i Srednich placowek, czy tez z modelem czteroszeze-
blowym. Ten ostatni, zaproponowany przez A. Szromnika’, odzwierciedla wspdlczesne
dylematy decyzyjne zwiazane z lokalizacjg przede wszystklm placowek wielkopowierzch-
niowych i wielkopowierzchniowych form handlu detalicznego, z reguly funkcjonujacych
w ramach globalnych sieci handlowych. W pierwszym przypadku (tradycyjny model loka-
lizacji) analizy identyfikujace przestrzenne zréznicowanie sieci detalicznej stanowia trzon
lokalizacji ogolnej. W przypadku modelu czteroszezeblowego (decyzyjny szczebel makro-,
mezo-, mikro- i miniekonomiczny) tego typu wnioskowania znajduja swoje miejsce na me-
zoekonom1cznym poziomie decyzyjnym.

Przestrzenna identyfikacja sieci handlowej jest kategorig wieloaspektowa. W literaturze
przedmiotu?, przede wszystkim z lat 80. i 90. XX w. mozna wyr6znié przynajmniej cztery
takie aspekty’:

1) poziom wyposazenia terenu w sie¢ detaliczna,

2) poziom dostosowania sieci handlu detalicznego do potrzeb demograficznych terenu,
3) efektywnos¢ sieci handlowej,

4) jakos¢ sieci handlowe;.

Kazdy z aspektow opisuje sie¢ detaliczng zlokalizowana na danym terenie z innego
punktu widzenia. W pierwszym aspekcie istota analizy sprowadza si¢ do okreslenia ggsto-
sci sieci handlowej, czyli liczby placowek (ich powierzchni) przypadajacej na okreslony
obszar (1 km?, 10 km?, 100 km?) jednostki przestrzennej (makroregion, region, miasto,
dzielnica itp.). Aspekt drugi mozna okresli¢ jako demograficzng dostgpnos¢ do placowek
handlowych, czyli — innymi stowy — czy sie¢ handlowa (w sensie ilosciowym i wielko-
sciowym) jest adekwatna do potencjatu demograficznego jednostki terytorialnej. Pozostate
dwa aspekty odnosza si¢ do ekonomiczno-technicznych charakterystyk istniejacej sieci.
W pierwszym przypadku, tak jak w kazdej analizie efektywno$ci dzialania, mamy do czy-
nienia z ustaleniem relacji mi¢dzy naktadami a efektami. Analizujgc placowki handlu de-
talicznego moze to by¢ np. sprzedaz przypadajaca na 1 placowke (sklep) lub tez sprzedaz
przypadajaca na powierzchnig placowki (np. 100 m?). POchw jakosci sieci detalicznej zlo-
kalizowanej na danym obszarze jest wieloznaczne i rowniez wieloaspektowe. W literatu-
rze przedmiotu mozna spotka¢ wiele miernikow wykorzystywanych w celu ustalenia ja-
kosci placowek. Z reguly punktem wyjscia jest przyjecie stwierdzenia, ze jakos¢ placowki
handlowej jest silnie skorelowana z jej powierzchnia, rozumiang nie tylko w kategoriach
fizycznych, lecz takze jako mozliwo$¢ stosowania nowoczesnych systemow zarzadzania,
informatycznych, merchandisingowych itp. Dlatego w wielu pracach miernikami jakosci
sieci detalicznej na danym terenie jest srednia wielkos¢ placowki, udziat placowek wielko-
powierzchniowych (super-, hipermarketow) itp.

3 Zob. A. Szromnik, Lokalizacja biznesu jako problem decyzyjny przedsigbiorstwa handlowego, ,,Handel Wewnetrzny” 2009,
nr 4-5; A. Szromnik, Makroekonomiczne przestanki lokalizacji obiektow handlowych, ,,Samorzad Terytorialny” 2009, nr 10.
4 Nalezy w miejscu tym wspomnie¢ wielki dorobek teoretyczny, metodologiczny i aplikacyjny badan prowadzonych w ramach
Problemu Weztowego RPBP.IIL39, realizowanych w Akademiach Ekonomicznych w Katowicach, Krakowie, Wroctawiu
i Poznaniu, a koordynowanych i kierowanych przez prof. dr hab. Jozefe Kramer.

5 Zob. A. Szromnik, Handel — konsument — przestrzen, Wyd. Spotdzielcze, Warszawa 1990; A. Szromnik, Lokalizacja bizne-
su..., jw.; A. Szromnik, Makroekonomiczne przestanki lokalizacji obiektow handlowych, jw.; J. Szumilak, Miejsce i rola handlu
detalicznego w procesie gospodarowania, w: Handel detaliczny. Funkcjonowanie i kierunki rozwoju, red. J. Szumilak, Oficyna
Ekonomiczna, Krakow 2004; W. Wilk, Czynniki lokalizacji i rozmieszczenia wybranych ustug w Warszawie, Uniwersytet
Warszawski, Warszawa 2001.
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W artykule, ktory ma przede wszystkim charakter empiryczny, wykorzystano wlasne
badania autora.

Wielowymiarowa procedura identyfikacji
przestrzennego zroznicowania sieci handlu detalicznego

Jak stwierdzono wczesniej, sie¢ handlu detalicznego jest kategorig wieloaspektowg’.
Dlatego w identyfikacji jej przestrzennego zréznicowania i struktury wykorzystano podej-
Scie wielowymiarowe, tj. wiclowymiarowg analiz¢ porownawcza w wersji dynamicznej
(czasowej), DWAP. Algorytm takiego podejscia przedstawiono na rys. 1.

Celem analizy byto ustalenie stopnia przestrzennego zréznicowania sieci handlu deta-
licznego. Jej zakres przestrzenny obejmowat wojewodztwa oraz inne wygenerowane na po-
trzeby analiz uktady przestrzenne (regiony Polski), a zakres chronologiczny — lata 2004-2009.

Punktem wyjscia proponowanej procedury bylo ustalenie potencjalnego zbioru zmien-
nych, charakteryzujacych sie¢ handlu detalicznego w badanych obiektach oraz w okreslo-
nym przedziale czasowym. Ten punkt procedura ma niewatpliwie podstawowe znaczenie
dla wynikow badan. Nalezy zauwazy¢, ze mozliwe sg — spotykane w literaturze — dwa
podejscia. Pierwsze bazuje na przyjeciu do zbioru zmiennych tych, ktore w sposob meryto-
ryczny charakteryzujg badane zjawisko (podejscie merytoryczne). Drugie opiera si¢ przede
wszystkim na ustaleniu zbioru zmiennych na podstawie kryteriow statystyczno-ekonome-
trycznych, w tym przede wszystkim na kryterium niskiego ich skorelowania’. Jednoczes$nie
pojawia si¢ problem liczebnosci zbioru. I w tym przypadku istniejg dwa podejscia: podejscie
preferujace duza liczebnos¢ zbioru zmiennych oraz podejécie preferujace jego ograniczenie
do zmiennych sygnalnych?®.

W artykule wykorzystano podej$cie mieszane — merytoryczno-statystyczne. Na etapie
pierwszym, na podstawie bogatej literatury na temat przestrzennych badan handlu, w tym lo-
kalizacji placowek handlowych’, wyodrebniono cztery grupy zmiennych zgodnie z oplsany—
mi wezesniej aspektami (aspekt jakosciowy, efektywnosciowy, wyposazenia terenu w sie¢
detaliczng i demograficzny). Nastepnie do kazdej z grup przypisano zmienne szczegétowe.
W efekcie otrzymano 17-elementowy potencjalny zbior zmiennych!® bedacych stymulanta-
mi. Dane te mozna przedstawi¢ w postaci macierzy (macierz 16 x 17 x 6):

¢ Z metodologicznego punktu widzenia, w tym przede wszystkim statystyczno-ckonometrycznego identyfikacje sieci detalicz-
nej mozna bada¢, wykorzystujac wskazniki absolutne i wskazniki wzgledne (relatywne). Przyjmujac natomiast inne kryterium
(liczbg wymiarow analizy) — mozna prowadzi¢ badania, wykorzystujac metody jedno- lub wielowymiarowe.

7 Wigcej na temat metod statystyczno-ekonometrycznych — zob. A. Malina, Wielowymiarowa analiza przestrzennego zroz-
nicowania struktury gospodarki Polski wg wojewodztw, ,Zeszyty Naukowe Akademii Ekonomicznej w Krakowie” 2004,
nr 162, seria specjalna: ,Monografie”.

8 Interesujaca dyskusje na ten temat zawieraja np. prace: T. Kudtacz, Powiatowy system informacji gospodarczej (glowne pro-
blemy tworzenia systemu wskaznikow szczegotowych), ,,Samorzad Terytorialny” 2005, nr 3; T. Kudtacz, Duze miasta w Polsce
w Swietle wybranych wskaznikow rozwoju gospodarczego, w: Potencjalne metropolie ze szczegélnym uwzglednieniem Polski
Wschodniej, red. Z. Makieta, PAN, Warszawa 2009.

° Zob. m.in. A. Szromnik, Handel — konsument — przestrzen, jw.; A. Szromnik, Makroekonomiczne przestanki lokalizacji
obiektow handlowych, jw.; Badania przestrzenne rynku i konsumpcji. Przewodnik metodyczny, red. S. Mynarski, Wydawnictwo
Naukowe PWN, Warszawa 1992; W. Budner, Lokalizacja przedsigbiorstw. Aspekty ekonomiczno-przestrzenne i Srodowiskowe,
Akademia Ekonomiczna, Poznan 2004; W. Wilk, Czynniki lokalizacji i rozmieszczenia wybranych ustug w Warszawie, jw.

10 Liczba sklepéw/1000 mieszkancéw, powierzchnia sklepow/1000 mieszkancow, sprzedaz/1 mieszkanca, zatrudnienie/1 sklep,
zatrudnienie/1000 m? powierzchni sklepu, sprzedaz/1 zatrudnionego, $rednia powierzchnia sklepu, sprzedaz/1 sklep, sprze-
daz/1000 m? powierzchni sklepu, liczba sklepow/100 km? powierzchni wojewodztwa, powierzchnia sklepow/100 km? po-
wierzchni wojewodztwa, udziat supermarketow w liczbie sklepow w wojewodztwie, udziat hipermarketow w liczbie sklepow
w wojewodztwie, liczba supermarketow/1000 km? powierzchni wojewddztwa, liczba hipermarketow/1000 km? powierzchni
wojewodztwa, liczba supermarketow/1 mln mieszkancow wojewodztwa, liczba hipermarketow/1 mln mieszkancow woje-
wodztwa.
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Rys. 1 Algorytm wielowymiarowej analizy poréwnawczej
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Z 16 dto: Opracowanie whasne na podstawie: J. Bazarnik, T. Grabinski, K.P. Wojdacki, Tauksonomiczne metody
analizy przestrzennej struktury konsumpcji, w: Badania przestrzenne rynku i konsumpcji. Przewodnik metodycz-
ne, red. S. Mynarski, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 1992.
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X =[] dla i=1,2,.n j=1,2,.m t=1,2, ...k (1)

ijt ijt

gdzie:
i — liczba obiektow (16 wojewodztw),
j — liczba zmiennych (17),
t — liczba okresow (6 lat).

Drugi etap (statystyczny) polegat na wykorzystaniu analizy czynnikowej jako metody
redukcp liczby zmiennych i ich ortogonalizacji'!. Nie wdajac sig w szczegolowy opis proce-
dury'?, wyodrgbniono trzy czynniki'®, ktore tacznie wyczerpuja 80,3% zmiennosci gtowne;.
Czynniki te, bioragc pod uwage macierz tadunkéw czynnikowych otrzymang w drodze rotacji
metoda VARIMAX (Varimax znormalizowana) — tablica 1, mozna zinterpretowa¢ w naste-
pujacy sposob: na pierwszy, 38-procentowy czynnik sktadaja si¢ 4 cechy jakosciowe oraz
2 cechy demograficzne. Czynnik ten opisuje wigc dostepnosé demograficzna i jakos¢ sieci
detalicznej wojewodztwa.

Czynnik II mozna okresli¢ jako efektywnos$é sieci detalicznej wojewddztwa, a ostatni
z czynnikow — jako dostepnosé przestrzenna do sieci detalicznej wojewddztwa. Interpretacja
czynnikow gtownych pokrywa si¢ w znacznym stopniu z wezesniejszymi aspektami charak-
teryzujacymi sie¢ handlu detalicznego w jednostce terytorialnej. Otrzymano w efekcie trzy
quasi-zmienne, ktore charakteryzuje ortogonalno$¢. Zmienne te postuzyty do konstrukcji
zmiennej agregatowej charakteryzujacej rozwoj sieci handlu detalicznego badanych obiek-
tow (wojewodztw) w przyjetym horyzoncie czasowym (lata 2004—-2009). W tym celu wy-
korzystano jedng z bezwzorcowych metod agregacji, tj. metode sum standaryzowanych'.
Powstata macierz syntetycznych wskaznikéw charakteryzujacych rozwdj sieci handlu deta-
licznego w danym wojewodztwie oraz w danym roku (macierz 16 x 6):

X=[] dlai=1,2,..,n t=1,2, .,k 2)

Dane te postuzyty do przeprowadzenia dalszych szczegotowych analiz. Pozwolity one
na realizacj¢ celow czastkowych, ktére mozna przedstawi¢ w postaci nastepujacych pytan:
» Jak ksztattowala si¢ i zmieniata w czasie hierarchiczna struktura wojewodztw ze wzgle-

du na poszczegodlne czynniki gtowne oraz zmienng syntetyczng?

+ Jakie mozna wyodrebni¢ homogeniczne grupy wojewodztw?
+ Jaka tendencja rozwojowa charakteryzowata sie¢ handlu detalicznego w poszczeg6lnych

wojewodztwach w latach 2004-2009?

' Wykorzystano jedna ze ztozonych technik analizy czynnikowej X(n x &, m), w ktorej struktura danych ma posta¢ ,,obiek-
tookresy x zmienne” — zob. T. Grabinski, Analiza czynnikowa w badaniach przestrzennych, w: Badania przestrzenne rynku
i konsumpcji..., jw., s. 176.

12 Wigcej na temat redukcji zbioru zmiennych diagnostycznych — zob. np. T. Grabinski, Analiza czynnikowa w badaniach
przestrzennych, jw.

13 Wykorzystano w tym celu kryterium Kaisera oraz test osypiska.

1* Doktadny opis procedury — zob. m.in. J. Bazarnik, T. Grabinski, K.P. Wojdacki, Taksonomiczne metody analizy przestrzen-
nej struktury konsumpcji, w: Badania przestrzenne rynku i konsumpcji, jw.
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Tablica 1. Macierz ladunk6w czynnikowych

Czynnik
Cecha Grupa
I II I
Liczba sklepow/1000 mieszkancow woj. D -0,241 -0,056 -0,046
Powierzchnia sklepow/1000 mieszkancow woj. D 0,717¢ 0,034 0,023
Liczba supermarketow/1mln. mieszkancéw woj. D 0,920 -0,143 -0,052
Liczba hipermarketow/1mln. mieszkancéw woj. D 0,669 0,148 0,554
Sprzedaz/1 mieszkanca woj. E 0,129 0,978« 0,080
Sprzedaz/1 zatrudnionego E -0,043 0,986 0,012
Sprzedaz/1 sklep E 0,167 0,979« 0,083
Sprzedaz/ 1000 m? powierzchni sklepow E -0,028 0,994« 0,085
Zatrudnienie/1 sklep J 0,799¢ 0,179 0,321
Zatrudnienie/1000 m? powierzchni sklepow J 0,039 0,190 0,440
Srednia powierzchnia sklepu J 0,918« 0,070 0,058
Udziat supermarketow w liczbie sklepéw w woj. J 0,936 -0,119 -0,035
Udzial hipermarketow w liczbie sklepow w woj. J 0,729« 0,163 0,566
Liczba sklepow/100 km? woj. W -0,115 0,020 0,974«
Powierzchnia sklepdw/100 km?woj. W 0,070 0,020 0,978«
Liczba supermarketow/100 km? woj. W 0,255 -0,045 0,943«
Liczba hipermarketow/100 km? woj. W 0,211 0,004 0,961«
Warto$ci wiasne X 6,500 3,860 3,385
Procent ogotu wariancji X 38,285 22,707 19,324
Skumulowany procent ogétu wariancji x 38,285 60,992 80,316

“ Warto$ci fadunkéw przekraczajace przyjeta warto$¢ graniczng » = 0,7.
U w a g a. D — grupa zmiennych demograficznych, E — grupa zmiennych okreslajacych efektywnos¢ sieci
detalicznej, J — grupa zmiennych okreslajacych jako$¢ sieci detalicznej, W — grupa zmiennych okreslajacych

wyposazenie wojewodztwa w sie¢ detaliczng.

Z 16 d1o: Opracowanie wlasne na podstawie wynikow badan.

Ktore wojewodztwa zwickszaly, zmniejszaty lub pozostawaly w tym samym dystansie
do lidera (wojewodztwa o najwyzszym rozwoju sieci handlu detalicznego)?

Hierarchiczna struktura sieci handlu detalicznego
w ukladzie wojewodzkim i jej zmiany w latach 2004—2009 — wyniki badan

Na podstawie pobieznej analizy wartosci czynnikoéw (qusi-zmiennych) stanowiacych fi-
nalny zbiér diagnostyczny mozna stwierdzi¢, ze sg one znacznie przestrzennie zroznicowa-
ne. Nie wdajac si¢ w szczegotowe analizy rozktadow poszczegdlnych czynnikow, w tablicy 2
przedstawiono hierarchi¢ wojewodztw wg wartosci wyodrebnionych czynnikéw glownych,
a ich przestrzenny rozktad w podziale na homogeniczne grupy na rys. 2.
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Tablica 2. Hierarchia wojewddztw wg wartosci poszczegolnych czynnikow

w latach 2004 i 2009
Czynnik I Czynnik II Czynnik 111
Wojewéodztwo
2004 2009 2004 2009 2004 2009

Dolnoslaskie 9 3 11 8 4 4
Kujawsko-pomorskie 11 5 14 15 6 6
Lubelskie 12 12 16 10 13 13
Lubuskie 1 1 7 11 14 15
Lodzkie 13 14 4 6 3
Matopolskie 15 15 3 2 2
Mazowieckie 6 10 1

Opolskie 5 2 12 12 12 12
Podkarpackie 4 8 6 4 15 14
Podlaskie 14 13 8 14 9 10
Pomorskie 10 4 5 7 7 8
Slaskie 7 9 13 16 1 1
Swigtokrzyskie 16 16 9 5 8 7
Warminsko-mazurskie 3 11 15 13 16 16
Wielkopolskie 8 6 2 3 10 9
Zachodniopomorskie 2 7 10 9 11 11

Zrodto: Jak tablicy 1.

Gléwnym zagadnieniem badawczym byta identyﬁkacja hierarchicznej struktury Wo-
jewodztw wg wartosci syntetycznego wskaznika rozwoju sieci detalicznej i analiza jej
stabilno$ci w czasie. Na podstawie otrzymanych wskaznikow syntetycznych mozna stwier-
dzi¢, ze hierarchi¢ t¢ (tablica 3) charakteryzuje wysoki stopien stabilnosci rozpatrywanej
w aspekcie czasu', chociaz analizujac pozycje poszczegolnych regiondow, mozna zauwazy¢
znaczne zmiany (np. woj. kujawsko-pomorskie, pomorskie, opolskie — wzrost, woj. t6dz-
kie, matopolskie, zachodniopomorskie — spadek).

Rownie istotnym zagadnieniem badawczym jest podzial wojewodztw na jednorodne
grupy. Wykorzystujac odpowiednie procedury statystyczne'®, wyodrebniono dla kazdego
okresu badawczego pig¢ grup: regiony o bardzo wysokim, wysokim, $rednim, niskim oraz
bardzo niskim poziomie rozwoju sieci detalicznej. W poszczegdlnych latach sktad tych grup
si¢ zmienial. Graficzny obraz podziatu dla pierwszego i ostatniego roku analizy przedsta-
wiono na rys. 3, a szczegbtowa analizg grup ograniczono do 2009 r.!” — tablica 4.

15 Za postawieniem takiej tezy przemawiaja wartosci wskaznika rang Spearmana obliczone dla hierarchii wojewodztw w latach
2004-2009, ktorych wartosci zawieraja si¢ w przedziale [0,769; 0,990].

1¢ Podziat zbioru liniowo uporzadkowanego dokonano wykorzystujac metodg osypiska oraz metodg pierwszych przyrostow.
Wigcej na ten temat — zob. A. Malina, Wielowymiarowa analiza przestrzennego zroznicowania struktury gospodarki Polski
wg wojewodztw, jw.

17 Z analizy podstawowych parametrow statystycznych wskaznika rozwoju sieci detalicznej dla 2009 r. wynika, ze podziat ten
mozna uzna¢ za prawidtowy. Wskazuja na to niskie wartosci wspotczynnika zmiennoscei, co oznacza wysoki stopien homoge-
nicznos$ci grup.
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Rys. 2. Przestrzenny rozklad wojewédztw w latach 2004 i 2009 wg wartoSci:

’

a) czynnika I (,,demograficzna dostepnos¢ i jakos¢ sieci detalicznej”)

2004

2009

jawsko-Pomor:

<
T

g

Legenda: Legenda:
B - b. wysoki M -b wysoki )
B - wysoki Malopolskie o - \f\lysolfl Malopolskie
[0 - sredni [0 - sredni

- niski - hiski

- b.niski - b.niski

b) czynnika II (,,efektywnos$¢ sieci detalicznej”)

2004

2009

Warminsko-Mazurskie

Zachodniopomors

jawsko-Pomor:

Dolnoslaskie
Opolskie
Legenda: i
B - b.wysoki Podkarpackie
I - wysoki

[ - sredni
- hiski
- b.niski

Zachodniopomor:

Legenda:
B - b.wysoki
B - wysoki
[ - éredni

- niski

- b.niski

jawsko-Pomor:

Warminsko-Mazurskie

¢) czynnika III (,,dostepno$é przestrzenna do sieci detalicznej”)

2004

2009

Warminsko-Mazurskie

Zachodnicopomor:

Podlaskie

Legenda:
B - b.wysoki
B - wysoki
0 - sredni

- niski

- b.niski

Zachodniopomor:

Legenda:
B - b.wysoki
B - wysoki
[ - sredni

- niski

= b.niski

Warminsko-Mazurskie

Podlaskie

Z 16 d1o: Opracowanie wlasne na podstawie wynikow badan.
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Tablica 3. Pozycja wojewodztw wg wartoSci syntetycznego wskaznika rozwoju
sieci detalicznej w latach 2004-2009

Wojewodztwo 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Dolnoslaskie 6 3 5 3 4 4
Kujawsko-pomorskie 11 10 7 10 9 8
Lubelskie 16 16 15 15 15 14
Lubuskie 9 6 10 8 8 9
Lodzkie 7 13 12
Matopolskie 3 4 4 5 6 6
Mazowieckie 1 1 1 1
Opolskie 10 13 11 9 7 7
Podkarpackie 12 8 9 11 11 11
Podlaskie 14 14 12 12 12 13
Pomorskie
Slaskie 2 2 2 2 2 2
Swietokrzyskie 15 15 16 14 16 16
Warminsko-mazurskie 13 12 14 16 14 15
Wielkopolskie 5 5 3 4 3 3
Zachodniopomorskie 7 11 13 13 10 10

Zr16dto: Jak tablicy 1.

Rys. 3. Przestrzenny rozklad wartosci syntetycznego wskaznika rozwoju
sieci handlu detalicznego w latach 2004 i 2009

2004 rok 2009 rok

Warminisko-Mazurskie
v

g Podlaskie Podlaskie
jawsko-Pomorsl
v v 1\

Legenda: Legenda:
B -bwysoki Podkarpackie B - b.wysoki
[ - wysoki v B - wysoki
[ - sredni [ - sredni

- niski - hiski

- b.niski - b.niski

Zr6dto: Jak rys.2.
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Tablica 4. Parametry statystyczne syntetycznego wskaznika rozwoju sieci handlu
detalicznego dla wyszczegolnionych grup wojewodztw w 2009 r.

. Srednia grupy
' . Odchy- | Wspol-
Liczeb- Srednia lercniey cz;rll)r(:ik do $redniej dla
Grupa nosé Sklad grupy (wojewodztwa) atl;;tzlll;el- standar- | zmien- w %)
dowe nosci | poiski | I grupy
1 2 mazowieckie, §laskie 0,961 0,056 5,82 1453 100,0
1 4  |wielkopolskie, matopolskie, 0,735 | 0,041 554 | 1112 76,5
dolnoslaskie, pomorskie
I 4 |opolskie, kujawsko-pomorskie, | o c37 | 030 | 464 | 964 | 663
lubuskie, zachodniopomorskie
podkarpackie, t6dzkie,
v 4 podlaskie, lubelskie 0,560 0,013 2,39 84,7 58,3
\ o |Warmifisko-mazurskie, 0463 | 0062 | 1345 | 700 | 482
swigtokrzyskie
Polska 16 x 0,661 0,150 22,70 100,0 68,8

Zr6dto: Jak tablicy 1.

Grupa I: woj. mazowieckie, $laskie — sa to wojewddztwa o najwyzszym poziomie
rozwoju sieci detalicznej, majace przewage konkurencyjng w dostosowaniu sieci handlowej
do powierzchni obszaru (woj. mazowieckie) oraz w efektywnosci tej sieci (woj. §laskie).
W stosunku do $redniej wojewodzkiej wartosci wskaznika atrakcyjnosci handlowej w gru-
pie wahata si¢ od 139% do 151%.

Grupa II: woj. wielkopolskie, malopolskie, dolno$laskie, pomorskie — s3 to wo-
jewodztwa o wysokim poziomie rozwoju sieci detalicznej, gtowni konkurenci liderow ran-
kingu. Warto$¢ wskaznika syntetycznego tej grupy przewyzsza srednig krajowa (w 2009 r.
o ponad 11% — tablica 4). Wszystkie wojewodztwa (z wythkiem woj matopolskiego)
w badanym okresie awansowaty w hierarchii. W grupie Il mozna wyr6zni¢ dwie podgrupy.
Plerwszq stanowig woj. wielkopolskie 1 dolnoslaskie, czyli jednostki przestrzenne znacznie
przewyzszajace wartoscig wskaznika syntetycznego pozostate dwa wojewodztwa. Na uwa-
ge zastuguje woj. dolnoslaskie — w latach 2004—2009 znacznie, czyli o 6 pozycji, popra-
wito swoje miejsce w hierarchicznej strukturze wojewodztw wg czynnika I (,,dostgpnosé¢
demograficzna i jakos¢ sieci”) oraz o 3 pozycje w przypadku czynnika II (,,efektywnos¢
sieci”). W pozostatych dwoch wojewodztwach (woj. pomorskie i matopolskie) poziom roz-
woju sieci handlowej jest nizszy, ale jednoczesnie znaczaco przewyzszajacy poziom jedno-
stek zaliczonych do grupy II1.

Grupa III: woj. opolskie, kujawsko-pomorskie, lubuskie, zachodniopomorskie — s3
to wojewodztwa o sredmm poziomie rozwoju sieci detalicznej (96% w stosunku do Sredniej
krajowej), a ,,awans” do tej grupy zawdzieczajg przede wszystkim wysokiej jakosci sieci
handlowe;j i jej dostepnosci demograficznej (czynnik I)

Grupa IV: woj. podkarpackie, l6dzkie, podlaskie, lubelskie — sa to wojewodztwa
o0 niskim poziomie rozwoju sieci detalicznej (85% S$redniej krajowej); najbardziej homoge-
niczna grupa (wspotczynnik zmiennosci w 2009 r. wynosit 2,4%). W grupie tej znalazly sig
trzy wojewodztwa regionu Wschodniego oraz woj. tédzkie. To ostatnie (rowniez w innych
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badaniach'®) znacznie obnizyto swoja pozycje konkurencyjna (4 miejsce w rankingu w 2004 1.
oraz 12 miejsce w 2009 1.).

Grupa V: woj. warminsko-mazurskie, swietokrzyskie — sa to wojewodztwa o naj-
nizszym rozwoju sieci handlu detalicznego (zaledwie 70% w stosunku do $redniej krajowej
i 48% w stosunku do grupy I). We wszystkich latach analizy regiony te zajmowaty ostat-
nie pozycje w hierarchii. Jako jedyne charakteryzuje je stagnacja wartosci syntetycznego
wskaznika rozwoju sieci detalicznej.

Przeprowadzona analiza pozwolita takze na ustalenie kierunkow i tempa zmian warto-
$ci miary syntetycznej w czasie. Okres 6 lat z punktu widzenia zaawansowanych metodo-
logicznie procedur badania szeregdw czasowych jest bardzo krotki, mozna jednak z duza
dozg ostroznosci przeprowadzi¢ delimitacje wojewodztw wg tendencji i tempa zmian miary
syntetycznej (rys. 4).

Rys. 4. Wojewodztwa Polski wg tendencji i tempa zmian syntetycznego wskaZnika
rozwoju sieci handlu detalicznego (lata 2004—2009)

armifiske-Mazurskie

Legenda:
B - najwyiszy wzrost
I - wysoki wzrost
] - éredni wzrost

- hiski wzrost

- najnizszy wzrost

- stagnhacja

Podkarpackie
Malopolskie

Zrodto: Jakrys. 2.

W badanym okresie wickszo$¢ wojewodztw charakteryzowata wzrostowa tendencja
warto$ci miary syntetycznej. Wyjatek stanowily dwa wojewddztwa, tj. woj. §wigtokrzyskie
i warminsko-mazurskie, w ktorych zanotowano stagnacj¢ tej wartosci. Wsrod wojewodztw

18 Zob. np. B. Jatowiecki, Uwarunkowania i szanse rozwoju polskich metropolii, 2003, www.funduszestrukturalne.gov.pl/
NR/rdonlyres/0SE9CDCS8-01CE-441B-A3AC-4376A0BD8235/0/npr0713_uwarunkowania_szanse.doc; Atrakcyjnosé in-
westycyjna wojewddztw i podregionéw Polski, red. M. Nowicki, Instytut Badan nad Gospodarka Rynkowa, Gdansk 2009.
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o tendencji wzrostowej najwyzsze tempo charakteryzowato woj. lubelskie i opolskie, najniz-
sze — woj. todzkie, a liderzy rankingu (woj. mazowieckie i $laskie —grupa I) znalezli si¢
w grupie wojewodztw o $rednim tempie wzrostu wartosci miernika syntetycznego rozwoju
sieci detalicznej.

Ostatnim zagadnieniem badawczym jest problem zmian dystansu (odleglo$ci) poszcze-
golnych wojewodztw do wojewodztwa o najwyzszej atrakcyjnosci handlowej. Innymi
stowy, nalezy szuka¢ odpowiedzi, czy wojewodztwa ,,zblizaja si¢” do lidera, czy ,,0ddalaja
si¢”, czy tez pozostaja w podobnej do odleglosci. Otrzymane wyniki (rys. 5) sa wypadkowa
tendencji 1 tempa zmian warto$ci wskaznika rozwoju sieci detalicznej woj. mazowieckiego
(lidera) oraz pozostatych wojewodztw.

Rys. 5. Wojewddztwa Polski wg tendencji zmian dystansu do woj. mazowieckiego
(lata 2004-2009)

Pomorskie

Zachodniopomorskie

K
Wielkopolskie
Dolnoslaskie
QOpolskie
Legenda: .
Podk: ki
- spadek dystansu odkarpackle
- stagnacja dystansu Malopolskie
I - wzrost dystansu

-woj.mazowieckie

Podlaskie

Mazowieckie

Zrodto: Jakrys. 2.

Biorac pod uwagg, ze woj. mazowieckie charakteryzuje $rednie tempo wzrostu warto$ci
wskaznika syntetycznego (zob. rys. 4), dystans do niego bedzie si¢ zmniejszat w przypadku
wojewodztw o wyzszym tempie (woj. lubelskie, opolskie, dolnoslaskie, wielkopolskie, po-
morskie) czy wzrostowej tendencji atrakcyjnosci (woj. dolnoslaskie, kujawsko-pomorskie,
opolskie, podkarpackie, pomorskie, wielkopolskie, podlaskie). Pie¢ wojewodztw utrzymuje
relatywnie staty dystans do woj. mazowieckiego; sa to woj. matopolskie, slaskie, podkarpac-
kie, lubelskie i zachodniopomorskie. Dystans zwigkszajg natomiast woj. todzkie, warmin-
sko-mazurskie i §wietokrzyskie.
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Podsumowanie

Celem niniejszego artykutu byla identyfikacja przestrzennej hierarchicznej struktury
sieci handlu detalicznego w uktadzie wojewodzkim. Struktura ta byla jednoczes$nie pod-
stawg identyfikacji homogenicznych grup wojewodztw. Zakres chronologiczny badan po-
zwolit natomiast na obserwacje kierunku i natezenia zmian rozwoju sieci handlu detalicz-
nego w czasie. W artykule wykorzystano techniki wielowymiarowej analizy porownawcze;.
Interesujace wydajg si¢ przy tym wyniki zastosowania analizy czynnikowej jako metody
konstrukcji zbioru zmiennych okreslajacych poziom rozwoju sieci detalicznej w jednost-
kach przestrzennych. Otrzymane wyniki badawcze mozna uznaé za wiarygodne. Potwierdza
to fakt duzej ich zbieznosci z wieloma innymi badaniami zwigzanymi z rozwojem Spo-
teczno-ekonomicznym regionow i wojewddztw Polski, w tym np. badaniami atrakcyjnosci
inwestycyjnej wojewodztw'’. W aspekcie pragmatycznym uzyskane wyniki stanowia trzon
analiz zwigzanych z procesami lokalizacji ogolnej i inwestowania w handlu.

Nie chcac powtarza¢ wnioskow szczegotowych zawartych w artykule, nalezy podkreslic,
ze, tak jak w wielu przestrzennych badaniach rozwoju spoteczno-ekonomicznego regiondw,
zarysowuje si¢ znaczna roznica rozwoju miedzy obszarami tzw. Sciany Wschodniej oraz
woj. swigtokrzyskiego z jednej strony a pozostata czescia Polski. Dotyczy to atrakcyjnosci
inwestycyjnej w 0gole®, jak i rozwoju sieci detalicznej tych terenow. Jednoczesnie, wigk-
sz0$¢ tych obszarow z roku na rok powigksza dystans do lidera hierarchii (woj. mazowiec-
kiego) Iub dystans ten utrzymuje. Wyjatek stanowi niewatpliwie woj. lubelskie, ktére w ba-
danym czasie sukcesywnie podnosi swoja pozycje w hierarchii wyznaczonej na podstawie
wartosci syntetycznego wskaznika, a takze jest jednostkg przestrzenna o najwyzszym tempie
wzrostu tego wskaznika w Polsce. Na przeciwleglym biegunie znajduja si¢ wojewddztwa
0 bardzo wysokim i wysokim poziomie rozwoju sieci handlu detalicznego (woj. mazowiec-
kie, $laskie, matopolskie, pomorskie i dolnoslaskie).

Summary

The objective of article was to identify a spatial hierarchy structure of the retailing ne-
twork in the voivodeship (provincial) profile. That structure was, at the same time, the basis
for identification of homogenous groups of voivodeships. The chronological scope of rese-
arch allowed for observation of the direction and intensity of changes in development of the
retailing network over time. In his article, the author used techniques of multidimensional
comparative analysis. Interesting seem to be also results of the use of factor analysis as a me-
thod of construction of a set of variables describing the level of development of the retailing
network in territorial units.

Pe3rome

Ilenb cTaTby — BBISIBICHUE TPOCTPAHCTBEHHOM HEPAPXMUYECKON CTPYKTYpPhI CETH PO3HUY-
HOIl TOPTOBJIM B BOEGBOZICKOM paspese. DTa CTPYKTypa OAHOBPEMEHHO Oblla OCHOBOH AJs

1 Na uwagg zastuguja tu raporty Instytutu Badan nad Gospodarka Rynkowa na ten temat - zob. m.in. Atrakcyjnosé inwesty-
cyjna wojewddztw i podregionow Polski, jw., oraz wezesniejsze raporty tego Instytutu. Warto$¢ wspotczynnika korelacji rang
Spearmana dla hierarchii wojewodztw analizowanej w aspekcie atrakcyjnosci handlowej i atrakcyjnosci inwestycyjnej waha
si¢ dla lat 2004—2009 w przedziale [0,809; 0,904].

2 Zob. np. Atrakcyjnos¢ inwestycyjna wojewddztw i podregionow Polski, jw., oraz wezesniejsze raporty Instytutu Badan nad
Gospodarka Rynkowa.
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BBISIBJICHUSI TOMOTEHHBIX PYIII BOEBOACTB. XPOHOJIOTMUECKUH KPYT UCCIIEJOBAaHNUH T103BO-
T HAOJFOZIATh 32 HAPBICHUEM M MHTEHCUBHOCTHIO H3MEHEHUH B Pa3BUTHU CETH PO3HIY-
HOM TOProBIIK BO BpeMEHH. B cTaThe MCIONb30BaHbl TEXHUKH MHOTOMEPHOTO (haKTOPHOTO
aHaM3a B KaueCcTBE METOJa KOHCTPYKIIMU Habopa TepeMEHHbIX, ONPE/EISIONNX YPOBEHb
Pa3BUTUS POZHUYHOMN CETH B IIPOCTPAHCTBEHHBIX CAMHUIAX.

IRENA OZIMEK
SGGW — Warszawa

MARTA TOMASZEWSKA

Polska Federacja Producentdw Zywnosci Zwiazek Pracodawcow — Warszawa

Znaczenie wybranych zrodel informacji
o produktach zywnosciowych dla konsumentow

Zrédla informacji

Poszukiwanie informacji przez konsumentow jest nieodzownym elementem identyfika-
cji sposobu zaspokajania potrzeb. Zrodta informacji dla konsumenta mozna podzieli¢ na:
personalne, marketingowe, publiczne i osobiste!. Z punktu widzenia dziatan konsumenta
na rynku zywnosci, uwzgledniajgc przedstawiony podziat, mozna wyrdzni¢ nastepujace ro-
dzaje zrodel*:

* Zrodla personalne — dostarczaja informacji nieformalnych (pochodzacych m.in. od
rodziny, znajomych, przyjaciot) lub informacji formalnych (ktorych dostarczaja np.
sprzedawcy, przedstawiciele producentdéw i dystrybutorow zywnosci, organizacji konsu-
menckich, administracji publicznej, w tym inspekcji kontrolnych, instytutow naukowo-
-badawczych, réznego typu szkot);

*  Zrodla marketingowe — sg zrodem informacji nad ktérymi ich nadawca sprawuje kon-
trole; zalicza si¢ do nich reklame zywnosci, sprzedaz osobista, wystawy oraz sam produkt
zywnos$ciowy dostarczajacy informacji poprzez swoje opakowanie, znak jakosci itp.;

* Zrodia publiczne — dostarczaja informacji niezawierajacych tresci reklamowych oraz
nieukierunkowanych na intensyfikacje sprzedazy danego produktu; maja charakter in-
formacyjno-edukacyjny; zalicza si¢ do nich: srodki masowego przekazu (prasa, radio,
telewizja, Internet), publikowane materiaty organizacji konsumenckich, inspekcji kon-
trolnych czy innych instytucji zajmujacych si¢ ochrong i edukacja konsumentow pu-
blikacje naukowe 1 popularnonaukowe z zakresu Wledzy 0 zywnosci 1 zywieniu oraz
praw przystugujacych konsumentom na rynku zywnosci, akty prawne z zakresu ochrony
konsumentow na rynku zywnosci,

*  zrodla osobiste — sg zrodtem informacji nabytych w przesztosci i zgromadzonych w pa-
migci lub pochodzacych z praktycznego kontaktu z produktem (ogladanie, probowanie,
spozywanie).

!'S. Gajewski, Zachowanie si¢ konsumenta a wspolczesny marketing, Uniwersytet Lodzki, £6dz 1994, s. 148—153.
2 1. Ozimek, Bezpieczeristwo Zywnosci w aspekcie ochrony konsumenta w Polsce, SGGW, Warszawa 2006, s. 53—54.



