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GOSPODARSTWO DOMOWE, KONSUMPCJA
1 JAKOSC ZYCIA A PROCES INTEGRACJI
Z UNIA EUROPEJSKA

Krystyna Mazurek-Lopacinska, Magdalena Sobocinska

Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu

Dystanse cywilizacyjne w konsumpcji Polakow
i ich uwarunkowania w kontekscie trendow
wystepujacych w Unii Europejskiej

Streszczenie

Konsumpcja, bedac jedna z wazniejszych kategorii w ekonomii, podlega wie-
lu zmianom, ktére determinowane sa m.in. procesem globalizacji oraz integracji
europejskiej. Celem rozwazan jest ukazanie dokonujacych si¢ w Polsce przemian
w konsumpcji, ktore wyrazaja si¢ jej unowocze$nieniem oraz ich wybranych uwa-
runkowan, a takze dystansow dzielacych polskich konsumentow od konsumentow
z wysoko rozwinig¢tych gospodarczo panstw Unii Europejskiej. Wzrost gospodar-
czy nie przeklada si¢ bowiem automatycznie na postgp cywilizacyjny. Dystanse
cywilizacyjne wyrazaja si¢ w wielu wymiarach, a w tym w zakresie ekonomicz-
nym, spotecznym, demograficznym i kulturowym. Artykut zostat oparty na analizie
danych wtornych, a w szczegolnosci raportow badawczych oraz danych gromadzo-
nych przez Eurostat i Glowny Urzad Statystyczny.

Wiedza o roznicach wystgpujacych w poziomie konsumpcji migdzy krajami
cztonkowskimi Unii Europejskiej moze stanowi¢ podstawe budowy strategii przed-
sigbiorstw uwzgledniajacych potrzeby konsumentow oraz by¢ wykorzystywana
w projektowaniu dziatan marketingowych firm funkcjonujacych na rynku Unii Eu-
ropejskiej. Artykut jest przegladem literatury.

Stowa kluczowe: konsumpcja, dystanse cywilizacyjne, skutki integracji europe;j-
skiej, tozsamos¢ kulturowa Polakow, styl zycia.

Kody JEL: DI, M3
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Wstep

W Polsce dokonuja si¢ przemiany w konsumpcji, ktore wyrazaja si¢ zmniejszaniem dy-
stansow dzielacych polskich konsumentow od konsumentow z wysoko rozwinigtych gospo-
darczo panstw Unii Europejskiej. Charakter i kierunki zmian w zachowaniach konsumenckich
zalezg nie tylko od czynnikow ekonomicznych, a w tym dochodow Polakow, ale rowniez
od sity wptywu wartosci kultury krajow Europy Zachodniej, a takze od cech kultury naro-
dowej 1 jej postfiguratywnosci, czyli od tego na ile normy i tradycje przekazywane sg kolej-
nym pokoleniom do bezwzglednego stosowania (Mazurek-Eopacinska 2009, s. 34-59). Celem
rozwazan jest ukazanie przemian w konsumpcji i ich wybranych uwarunkowan w kontekscie
zmniejszajacych sie dystansow cywilizacyjnych, wystepujacych w obszarze demograficznym,
ekonomicznym oraz spoteczno-kulturowym. Wigze si¢ to z unowocze$nianiem procesow kon-
sumpcji i rozwojem trendow zainicjowanych w najbardziej rozwinietych krajach, ktore wyra-
7aja si¢ m.in. homogenizacja, heterogenizacja, serwicyzacja, ekologizacja, dematerializacja,
wirtualizacja.

Nalezy zauwazy¢, ze do makrotrendow, ktore ksztattujg zachowania nabywcze gospo-
darstw domowych zaliczy¢ nalezy m.in.:
asymetri¢ rozktadu dochodow zar6wno miedzy grupami panstw, jak i w ramach poszcze-
golnych krajow,

- zmiany w systemach wartosci konsumentow,

- zmiany wywolane rozwojem nowych, niestandardowych form zatrudnienia,

- rosnacg mobilno$¢ konsumentow,

- rosngce zainteresowanie produktami utatwiajgcymi zycie codzienne,

- zwickszenie zakresu i czgstosci korzystania z Internetu,

- poszukiwanie doznan i przezy¢ w konsumpcji,

- indywidualizowanie oferty i wspoluczestniczenie w jej tworzeniu (Mazurek-ELopacinska

2007, s. 29-51; Mruk 2007, s. 9-28; Zalega 2012, s. 132-134).

Zmiany te obserwowane sg zarowno w Polsce, jak i w innych krajach Unii Europejskie;.
Natomiast zakres ich wystgpowania réznicuje si¢ nie tylko w przekroju krajow, ale rowniez
typow konsumentow wyodrebnianych z uwagi na zmienne demograficzne, ekonomiczne,
psychograficzne oraz behawioralne.

Ekonomiczne uwarunkowania przemian w konsumpcji i zmniejszania
dystanséw cywilizacyjnych

Jednym z ekonomicznych czynnikéw warunkujacych rozwoj konsumpcji jest wzrost
gospodarczy, ktory mozna zobrazowa¢ wielkoscig produktu krajowego brutto. Na wy-
kresie 1 przedstawiono PKB na 1 mieszkanca wedlug parytetu sity nabywczej w 2012
roku. Najubozszymi panstwami Unii Europejskiej, wedtug tego wskaznika, byty Butgaria
i Rumunia, a najbogatszym Luksemburg. W 2004 roku produkt krajowy brutto w Unii
Europejskiej wyniost 10 658 mld euro, a w 2012 roku — 12 970 mld euro. Najwigkszy udziat
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102 DYSTANSE CYWILIZACYJNE W KONSUMPCJI POLAKOW...
w produkcie krajowym brutto Unii Europejskiej maja Niemcy, Francja, Wielka Brytania

i Wtochy, a Polska zajmuje 6sme miejsce pod tym wzgledem.

Wykres 1
PKB na 1 mieszkanca wg parytetu sily nabywczej UE-28 = 100 rok 2012
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Zrodto: dane GUS i Eurostat; Dmochowska (2014, s. 115).

Pozytywnie nalezy oceni¢ fakt, ze w Polsce w latach 2005-2012 zmniejszyto si¢ zrézni-
cowanie rozktadu dochodow. Potwierdzeniem tego jest obnizenie wspdtczynnika Giniego
2 35,6% do 30,9%. Wsrdd krajow Unii Europejskiej, w ktorych oprocz Polski rowniez odno-
towano znaczgcg poprawe tego wspotczynnika, wymieni¢ nalezy Litwe i Portugalie. W 2012
roku w Unii Europejskiej ogotem wspotczynnik Giniego utrzymat si¢ na poziomie 30,6%,
a nieznacznie ponizej przecietnej dla Unii Europejskiej znalazty si¢ Francja i Chorwacja
oraz Niemcy (28,3%). Najmniejsze zroznicowanie dochodéw cechuje Stoweni¢ (23,7%),
Szwecje (24,8%) 1 Czechy (24,9%), a najwigksze jest na Lotwie, w Hiszpanii, Portugalii
i Grecji. W latach 2005-2012 w najwiekszym stopniu pogorszeniu ulegt wskaznik Giniego
w Butgarii, w ktorej wzrdst do 33,6%. Ukazywanie ekonomicznych determinant rozwoju
konsumpcji w Polsce na tle innych krajow Unii Europejskiej wymaga odniesienia si¢ takze
do zmian stopy bezrobocia. Stopa bezrobocia w Polsce w latach 2004-2012 spadta z 19% do
10,1% 1 byta nizsza niz §rednia Unii Europejskiej, ktora ksztaltowata si¢ na poziomie 10,5%.
Stopa bezrobocia w krajach Unii Europejskiej jest dos¢ zréznicowana. Najwyzsza byta
w 2012 roku w Hiszpanii (25%) i w Grecji (24,3%), a najnizsza w Austrii, Luksemburgu,
Holandii i Niemczech, w ktorych to krajach ksztattowata si¢ od 4,3% do 5,5%. Jednoczesnie
nalezy dodac, ze w 2005 roku Polska nalezata do krajow o najwyzszym poziomie wskaznika
pogtebionej deprywacji materialnej (33,8%). Mimo znacznej poprawy (spadek o 20,3 p.p.
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do poziomu 13,5% w 2012 roku) wskaznik ten nadal jest wyzszy niz przecig¢tnie w Unii
Europejskiej (10,8% w 2005 roku i 9,9% w 2012 roku). Najnizszy wskaznik notuje si¢
w Luksemburgu, krajach skandynawskich (Szwecji, Danii i Finlandii) oraz w Holandii (po-
nizej 3%). Na relatywnie niewielkim poziomie ksztaltowat si¢ ten wskaznik w Czechach
(6,6%). Natomiast w Butgarii oraz Rumunii wskaznik ten byt na poziomie znacznie wyz-
szym niz przeci¢tny dla Unii Europejskiej (Dmochowska 2014, s. 24, 30, 32, 81).

Dystanse cywilizacyjne analizowac nalezy takze przez pryzmat dtugosci zycia. Na pod-
stawie analizy danych Glownego Urzedu Statystycznego oraz Eurostatu mozna stwierdzic,
ze w Polsce stopniowo wydluza si¢ przecigtne trwanie zycia. W 2012 roku wynosito ono
76,7 lat wobec 74,8 lat w 2004 roku. Mimo pozytywnych tendencji w tym zakresie w Polsce
przecigtne trwanie zycia jest krotsze niz srednio w Unii Europejskiej (w 2012 roku wyniosto
80,3 roku). Najdhuzej zyja mieszkancy Hiszpanii, Wtoch oraz Francji, natomiast najkroce;j
— Litwy i Lotwy.

Zmiany w konsumpcji i stylach zycia Polakéw na tle tendencji
w Unii Europejskiej

Zwigkszajaca si¢ w pierwszych latach 90. ubieglego wieku sktonno$¢ Polakow do
konsumpcji byta konsekwencja oddziatywania zaréwno czynnikdw popytowych, jak
i podazowych. Wsrdd czynnikéw popytowych w szczegdlnosci nalezy wskazac na niski
poziom zaspokojenia potrzeb konsumenckich przed rokiem 1989 i narastajacy opty-
mizm konsumentow wynikajacy z przebiegu transformacji systemowej oraz perspektyw
rozwojowych zwigzanych z przyjeciem Polski do NATO i Unii Europejskiej, wzrost do-
chodow ludnosci oraz istnienie oszczgdnos$ci przymusowych z lat 80. Natomiast wsrod
uwarunkowan podazowych szczegodlng role odgrywala zwigkszajaca si¢ oferta rynko-
wa, cechujaca si¢ wyzszym standardem produktéw w porownaniu z tymi dobrami, kto-
re byly dotychczas w posiadaniu gospodarstw domowych. Zakupy stymulowane byly
przez zwigkszajaca si¢ krajowa produkcje oraz znaczacy wzrost importu. W drugiej
polowie lat 90. nastgpita stabilizacja wskaznika sktonnos$ci do konsumpcji. Wynikato
to m.in. z rozwoju atrakcyjnych form oszczedzania. W pierwszej potowie lat 90. ubie-
glego wieku ponad 30% ogo6tu wydatkow na cele konsumpcyjne przeznaczane byto na
artykuty zywnosciowe. W nastgpnych latach obserwuje si¢ w strukturze konsumpcji
spadek udziatu spozycia zywnosci, ktéremu towarzyszy zwigkszenie udziatu dobr trwa-
tego uzytku oraz ustug. Od 1997 roku konsumpcja spoteczenstwa polskiego podlega
serwicyzacji, co $wiadczy o unowoczes$nianiu si¢ polskiego modelu konsumpcji. Jednak
skala serwicyzacji nie jest jeszcze bardzo duza i wystepuje w tym zakresie dystans mig-
dzy spoteczenstwem polskim a konsumentami z najwyzej rozwinigtych krajow Unii
Europejskiej (Bywalec 2010, s. 242-252).

Jednoczes$nie warto dodaé, ze realnej poprawie warunkéw zycia Polakow towarzyszy
wzrost satysfakcji 1 zadowolenia. Jednym z przejawow tego procesu jest fakt, ze obecnie
12% Polakow jest niezadowolonych ze swoich warunkow materialnych, a 40% wyraza za-
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dowolenie. Natomiast na poczatku przemian politycznych oraz spoleczno-gospodarczych
w roku 1989 proporcje te byly odwrotne, gdyz niewiele ponad 10% Polakéw pozytywnie
oceniato swoje warunki materialne, a okoto 40% negatywnie (Grabowska, Roguska 2014,
s. 115).

Poréwnujac sytuacje gospodarstw domowych w Polsce z krajami Unii Europejskiej
ogodtem przez pryzmat struktury wydatkow, nalezy zauwazy¢, ze zardbwno w Polsce, jak
1 w Unii Europejskiej ogotem najwigksza pozycje w budzecie gospodarstw domowych
stanowig wydatki dotyczace uzytkowania i wyposazenia mieszkania. Ich odsetek ro$nie
1w 2012 roku wyniést w Polsce 27,6%, natomiast w Unii Europejskiej 29,8%. Jednoczes$nie
nalezy podkresli¢, ze w latach 2004-2012 w Polsce zmniejszyt si¢ udziat wydatkéw na
zywnos$¢ 1 napoje bezalkoholowe. Udziat ten wynosit w 2004 roku 21,3%, a w roku 2012
obnizyt si¢ do poziomu 18,5%. Natomiast w krajach Unii Europejskiej ogotem udziat tej
grupy wydatkow jest znacznie nizszy i wynosi 13,0%. Te dane obrazuja dystans dzielacy
polskie gospodarstwa domowe od gospodarstw domowych w krajach Unii Europejskiej
ogotem. Roznice sg jeszeze wigksze w przypadku pordwnania struktury spozycia w go-
spodarstwach domowych w Polsce z sytuacja gospodarstw domowych w najwyzej rozwi-
nietych krajach Unii Europejskie;j. Istotng pozycje w strukturze spozycia indywidualnego
zarowno w Polsce, jak i w Unii Europejskiej stanowia wydatki na transport i tgczno$¢.
W Polsce ich udziat wynosit w 2012 roku 12,9%, a dla krajow Unii Europejskiej ogotem
15,6%. Wyrazem dystansu wystepujacego w sferze konsumpc;ji jest takze poziom wydat-
kéw na ustugi hotelowe i restauracyjne. W Polsce ich udziat w wydatkach ogétem jest
prawie trzykrotnie nizszy niz w gospodarstwach domowych Unii Europejskiej ogotem.
Majac na uwadze znaczenie uczestnictwa w kulturze w rozwoju jednostki, ktére jest wy-
razem humanizacji i dematerializacji konsumpcji nalezy zauwazy¢, ze udziat wydatkow
na kulture i rekreacje tacznie w wydatkach gospodarstw domowych w Polsce jest nizszy
niz w przypadku wydatkéw gospodarstw domowych Unii Europejskiej ogotem. Udzial ten
wynosi w Polsce 7,9% (Dmochowska 2014, s. 25-26). Struktur¢ spozycia indywidualnego
w sektorze gospodarstw domowych w 2012 roku w Polsce na tle krajow Unii Europejskiej
ogotem przedstawiono na wykresie 2.

Przemiany w konsumpcji Polakow mozna rozpatrywac takze w kontek$cie zmieniaja-
cych si¢ stylow zycia. W procesie tych zmian $cieraja si¢ fascynacja zachodnim stylem zycia
oraz utozsamianie si¢ z polskimi tradycjami. Towarzyszg temu zmiany znaczenia dobr, ktore
byly nabywane przez polskich konsumentéw. Domy majace przypominaé polskie dworki
tylko przez krotki czas byty symbolem komfortowego zycia i dos¢ szybko staty si¢ syno-
nimem bezguscia. Podobna zmiana percepcji dotyczy wyjazdow wakacyjnych do Tunezji
czy Egiptu, ktore na poczatku lat 90. stanowily dla Polakow podrdz egzotyczna, a obecnie
okres$lane s raczej jako oferta dla mato wymagajacego turysty. W Polsce ujawnit si¢ dycho-
tomiczny podziat na jednostki dobrze adaptujace si¢ do nowych warunkéw oraz ludzi ,,prze-
granych”. Podzialowi temu odpowiadajg roznice w preferowanych wartosciach oraz stylach
zycia. Wspotczesnie wystepuje dychotomizacja stylow zycia, ktéra wynika z réznic w osig-
ganych dochodach oraz poziomie zycia. Z drugiej strony, cecha stylow zycia wspotczesnych
Polakéw jest hybrydalnos¢ okreslana jako upodabnianie si¢ r6znych stylow zycia. Ponadto,
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coraz trudniej wskazac state elementy stylow zycia. Dychotomizacja i hybrydyzacja stylow
zycia nie jest tylko specyfika polska, jednak dla polskiego spoleczenstwa znamienne jest, ze
poziom zycia najbogatszych ludzi w nieduzym stopniu odbiega od poziomu zycia ludzi §red-
nio zamoznych na Zachodzie (Jacyno 2012, s. 288-310). W polskich realiach klasa wyzsza
jest bowiem dopiero na etapie ksztattowania si¢.

Wykres 2
Struktura spozycia indywidualnego w sektorze gospodarstw domowych w 2012 roku
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Zrddlo: Dmochowska (2014, s. 26)

Jednoczes$nie nalezy podkresli¢, ze struktura klasowa spoteczenstwa polskiego prze-
szta proces modernizacji, ktorego konsekwencja jest zblizanie si¢ do takiego ukladu, ktory
wystepuje w krajach Europy Zachodniej (Stomczynski, Janicka, Tomescu-Dubrow 2010,
s. 552-553, 578-582).

O réznicach wystepujacych w zachowaniach Polakéw i mieszkancow innych krajow
Unii Europejskiej $wiadczy niski kapitat spoteczny Polakow, ktory nie zwieksza sig mimo
wzrostu gospodarczego. Jest on jedng z gtdwnych barier rozwoju Polski, gdyz dla podtrzy-
mania rozwoju nie wystarczajg inwestycje w kapitat ludzki. Nalezy dodac¢, ze tylko 15,2%
Polakow angazuje si¢ w dziatalno$¢ spoteczna, a 13,7% nalezy do organizacji spotecznych.
Pod tym wzgledem w europejskich statystykach pozycja Polski jest bardzo niska. Polacy
znajdujg si¢ za Wegrami, mieszkancami Stowenii 1 Czech. Pod wzgledem zaufania oraz go-
towosci do wspotpracy wysokie pozycje w rankingach zajmujg: Dania, Szwecja, Finlandia.
Statystycznie Skandynaw, Holender czy Austriak nalezy do wigcej niz dwoch organizacji
spotecznych (Doliniak 2014, s. 24-25).
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Ukazujac zmiany w zachowaniach konsumpcyjnych Polakéw nie mozna pomija¢ im-
manentnie zwigzanej z procesami tzw. nowej konsumpcji wirtualizacji zycia spoteczno-go-
spodarczego. Wsrdd krajow Unii Europejskiej liderami w dostgpie do Internetu sg Holandia
(95%), Luksemburg oraz Dania i Szwecja. W kazdym z wymienionych krajow penetracja
Internetu jest wyzsza niz 90%. W Polsce wynosi ona 72%, co sprawia, ze Polacy pod tym
wzgledem zajmujg 18. miejsce wsrdd 28 krajow Unii Europejskiej. Penetracja Internetu
w Polsce jest nizsza o 7 p.p. od $redniej unijnej. Dystans ten si¢ nie zmienial w ostatnich
pieciu latach. Wykluczenie cyfrowe dotyczy w Polsce 28% gospodarstw domowych. Trendy
w uzywaniu Internetu w Polsce nie odbiegaja jednak znacznie od tendencji §wiatowych.
Wazng zmiang jest dynamiczny rozwoj e-commerce. Trwalg tendencja jest rosnacy odsetek
konsumentéw dokonujacych zakupow w sieci. Ten kanatl dystrybucji stanowi jeszcze nie-
wielki udziat w handlu detalicznym (okoto 3%), lecz zyskuje na znaczeniu, rosnac okoto
20% rocznie (Sobieszek 2014, s. 12). Zwigksza to szanse Polakow na aktywne korzystanie
z osiggnie¢ wspotczesnosci.

Ocena skutkow integracji Polski z Unia Europejska jako uwarunkowanie
przemian w konsumpcji

Integracja Polski z Unia Europejska zmienia warunki funkcjonowania gospodarki
i rynku, a takze ksztattuje postawy Polakow i przyczynia si¢ do rozwoju nowych zacho-
wan konsumpcyjnych oraz stylow zycia. Okreslenie wptywu przystapienia Polski do Unii
Europejskiej na zachowania konsumpcyjne Polakéw moze by¢ dokonane przez pryzmat wy-
stepujacych w polskim spoteczenstwie ocen cywilizacyjno-kulturowych skutkow integracji.

Percepcja efektow integracji Polski z Unig Europejska zmieniata si¢ w czasie, gdyz
miaty na nig wptyw zachodzace procesy gospodarcze, w tym kryzys w strefie euro oraz
spowolnienie gospodarcze w Polsce, ktore odbijaty si¢ na sytuacji gospodarstw domo-
wych Polakow. Zalezata ona takze od poziomu oczekiwan wobec Unii Europejskiej i spo-
dziewanych korzysci oraz obaw. Niemniej jednak, niezaleznie od fazy cyklu koniunktural-
nego, zarbwno w momencie przestgpienia Polski do Unii Europejskiej, jak i w kolejnych
latach cztonkostwa odsetek osob, ktore uwazaja, ze integracja przynosi Polsce wiecej ko-
rzysci niz strat byt wigkszy niz odsetek osob bedacych przeciwnego zdania. Przejawem
zwigkszajacej si¢ akceptacji i zadowolenia z przystapienia Polski do Unii Europejskiej
jest to, ze rosnie odsetek 0s0b wyrazajacych prze§wiadczenie, iz obecnos¢ w Unii przyno-
si Polsce wigcej korzysci niz strat. Odsetek ten w 2004 roku wynosit 39% badanych przez
CBOS Polakow, a w 2014 roku — 62%. Jednoczesnie w analizowanym okresie zmniej-
szyt si¢ odsetek eurosceptykéw z 38% w 2004 roku do 13% w 2014 roku. Natomiast
mniejszy jest odsetek osob, ktore dostrzegaja pozytywny wplyw integracji europejskiej na
ich indywidualng sytuacje. Odsetek osob, ktore oceniaty, ze przystagpienie Polski do Unii
Europejskiej przynosi im wigcej korzysci niz strat wynidst w 2004 roku 29%, a w 2014
odsetek ten wzrdst do poziomu 43%. Lepiej oceniajg bilans cztonkowstwa Polski w Unii
Europejskiej zarowno w wymiarze korzysci dla jednostki, jak i dla kraju osoby, ktore okre-
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$laja swoje warunki materialne jako dobre, niz osoby, ktore postrzegajg swoja sytuacje
materialng jako zta. Korzys$ci zwigzane z obecnoscig Polski w Unii Europejskiej oceniane
sg przede wszystkim przez pryzmat otwarcia granic oraz swobody przemieszczania si¢
1 podejmowania pracy, a takze naptywu funduszy unijnych. Jednocze$nie nalezy zauwa-
zy¢, ze znacznie rzadziej Polacy wskazuja na poprawe warunkow zycia jako pozytywny
aspekt cztonkostwa w Unii Europejskiej. W ukazywaniu sposobu oceny cywilizacyjno-
-kulturowych skutkow akcesji nie mozna poming¢ tego, ze znaczacy odsetek (83%) bada-
nych przez CBOS Polakéw traktowato w 2014 roku poprawe stanu drog i infrastruktury
jako pozytywny wymiar integracji. Polacy korzystnie oceniajg takze przystapienie Polski
do Unii Europejskiej w kontekscie stanu srodowiska naturalnego w Polsce. Zwigksza si¢
odsetek 0sob zauwazajacych poprawe w tym obszarze. Zdaniem 35% Polakow przystapie-
nie Polski do Unii Europejskiej niekorzystnie przetozyto si¢ na trwatos¢ polskiej rodziny.
Odsetek ten zwigksza sig, gdyz w 2005 roku wynosit on 17%. Jednoczesnie nalezy dodac,
ze wigkszos¢ Polakow (55%) uwaza, ze integracja europejska nie ma wptywu na ich religij-
nos$¢. Jednak zwigksza si¢ odsetek 0sob sktonnych wigza¢ ostabienie religijnosci w Polsce
z cztonkostwem w Unii Europejskiej. Odsetek osob tak uwazajacych wzrost z 4% w 2005
roku do 32% w 2014 roku. Dokonujaca si¢ przemiana kulturowa polskiego spoteczenstwa
jest zwiazana takze z takimi warto$ciami, jak tolerancja wobec innych czy tez patriotyzm
Polakow. Zmniejsza si¢ odsetek badanych (z 58% w roku 2005 do 45% w roku 2014),
ktérzy uwazajg, ze integracja nie ma wplywu na patriotyzm Polakow. Jednoczesnie ro$nie
odsetek osob uwazajacych, ze konsekwencjg integracji jest ostabienie postaw patriotycz-
nych Polakow (wzrost z 5% w roku 2005 do 19% w roku 2014). Dopetnieniem obrazu jest
fakt, iz obecnie 21% badanych uwaza, ze patriotyzm Polakoéw zwigksza si¢. Warto dodac,
ze tylko nieliczni Polacy (3%) przedktadajg tozsamos$¢ europejska nad autoidentyfikacje
narodowg lub czuja si¢ wylacznie Europejczykami. 55% badanych uwaza si¢ wylacznie
za Polakow, a 41% czuje si¢ przede wszystkim Polakami, a nastepnie Europejczykami.
Oznacza to, ze cztonkostwo Polski w Unii Europejskiej nie ostabito poczucia tozsamo-
$ci narodowej Polakéw. Sposob autoidentyfikacji Polakow zwiazany jest z wyksztatce-
niem. Im wyzsze jest wyksztatcenie badanych, tym czgséciej identyfikujg si¢ oni zarowno
z Polska, jak i Europa, a rzadziej wytacznie przez pryzmat przynalezno$ci narodowe;.
Tozsamos$¢ europejska stanowi swego rodzaju dopetnienie tozsamos$ci regionalnych i na-
rodowych. Mozna ja definiowac jako wspdlng dla Europejczykow kategorig, ktora ksztal-
towana jest przez kulture, historig, ale takze przez prawo oraz instytucje Unii Europejskiej
(Mayer, Palmowski 2007, s. 93-109). W odczuciach badanych dwukierunkowy jest wptyw
integracji Polski z Unig Europejska na swobodg obyczajow oraz tolerancje wobec innych.
Rosngcemu odsetkowi 0sob uwazajacych, ze w wyniku integracji tolerancja wobec innych
oraz swoboda obyczajow w Polsce zwieksza sig, towarzyszy rowniez wzrost odsetka osob
uwazajacych odwrotnie. Natomiast zmniejsza si¢ odsetek oséb uwazajacych, ze integracja
europejska nie miata na to wptywu. Prawie co drugi Polak uwaza, ze swobody obyczajow
w Polsce si¢ zwickszyly (Grabowska, Roguska 2014, s. 185-209). W tabeli 1 przedstawio-
no sposob oceny dokonanej przez Polakow skutkoéw integracji europejskiej przez pryzmat
dokonujacych si¢ zmian cywilizacyjno kulturowych.
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Tabela 1

Ocena wybranych cywilizacyjno-kulturowych skutkéw integracji Polski

z Unig Europejska (w %)

Rok Wplyw integracji Polski z Unig Europejska na wybrane wymiary zycia spoteczno-gospodarczego
Raczej korzystny | Brak wptywu | Raczej niekorzystny | Trudno powiedzie¢
Stan $rodowiska naturalnego
2005 50 28 5 17
2006 52 28 7 13
2007 62 21 4 13
2008 61 20 8 11
2009 66 16 8 10
2014 66 14 10 10
Przestrzeganie prawa
2005 19 51 11 19
2006 28 44 14 14
2007 37 39 8 16
2008 38 36 13 13
2009 37 34 16 13
2014 42 29 15 14
Trwato$¢ polskiej rodziny
2005 9 54 17 20
2006 12 51 22 15
2007 14 45 24 17
2008 17 44 27 12
2009 17 36 34 13
2014 26 27 35 12
Stan drog i infrastruktury
2008 57 23 9 11
2009 56 20 16 8
2014 83 5 8 4
Rok Konsekwencje integracji Polski z Unig Europejskg w obszarze obyczajow i gospodarnosci Polakow
Raczej si¢ zwigkszyta Nie miata wplywu | Raczej si¢ zmniejszyta | Trudno powiedzie¢
Swoboda obyczajow
2005 27 59 3 11
2006 37 51 5 7
2007 40 46 4 10
2008 45 41 6 8
2009 44 39 8 9
2014 47 32 11 10
Gospodarno$¢ i oszczednosé
2005 30 55 4 11
2006 30 56 5 9
2007 34 52 4 10
2008 34 49 7 10
2009 35 43 11 11
2014 32 42 14 12

Zrodto: Grabowska, Roguska (2014, s. 197, 199).
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Wsréd potencjalnych scenariuszy kulturowych skutkoéw integracji Polski z Unig Europejska
wymienia si¢ cztery opcje:
- jednostronng adaptacje polegajaca na catkowitej akceptacji tego, co Europa ze soba nie-
sie,
- selektywna adaptacj¢ przez Polakow wartosci europejskich,
- koadaptacje, czyli adaptacje wzajemna,
- catkowite odrzucenie przez Polakow wartosci wspdlnotowych (Krzysztofek 1998, s. 34).
Scenariusze polegajace na catkowitej akceptacji lub catkowitym odrzuceniu przez
Polakéw wartosci europejskich sa mato prawdopodobne. Swiadcza o tym m.in. wy-
niki zaprezentowanych badan prowadzonych przez CBOS. Ponadto nalezy zauwazy¢,
ze w obszarze zachowan i nawykow konsumpcyjnych Polakow rozwijaja si¢ zwyczaje
majace swoje zrodta w kulturze innych krajow. Jednocze$nie nalezy podkreslic, ze zwia-
zana z dynamika zmian kulturowych dyfuzja jako rozprzestrzenianie si¢ m.in. wzorcoOw
kulturowych, stylow zycia w wickszym stopniu dotyczy kultury materialnej, a w mniej-
szym stopniu zachodzi w obszarze kultury symbolicznej i duchowej (Nikitorowicz 2009,
s. 22).

Podsumowanie

Wplyw integracji europejskiej na zmiany w konsumpcji przejawia si¢ m.in. rosnaca
swiadomoscig praw konsumentoéw, zmianami stylow zycia, formami spedzania wolnego
czasu. Z jednej strony, dla polskich konsumentow punktem odniesienia sg wzorce konsump-
cji i style zycia konsumentow z wysoko rozwinietych krajow Unii Europejskiej, a z drugiej,
polscy konsumenci wykazuja postawy etnocentryczne. Oparte na przestankach ekonomicz-
nych, emocjonalnych i moralnych postawy etnocentryczne Polakow coraz czesciej dotycza
juz nie tylko produktow zywnosciowych.

Nalezy podkresli¢, ze oddzialywanie uwarunkowan ekonomicznych wzmacniajg czyn-
niki psychologiczne oraz spoteczno-kulturowe (Mazurek-topacinska, Sobocinska 2013,
s. 13-25). Wzrost gospodarczy nie przeklada si¢ automatycznie na postep cywilizacyj-
ny, a gldownymi barierami jego rozwoju sa: niski poziom zaufania i kapitalu spotecznego
Polakow, niski poziom tolerancji oraz innowacyjnosci (Kleer 2011). W wyniku rozpadu
panstwa opiekunczego, migracji, procesOw starzenia si¢ spoleczenstwa, przemian rodziny
obserwuje si¢ deficyt troski. Jednakze towarzysza temu takze przemiany wigzace si¢ ze
wzrostem przekonania, ze powodzenie i warunki zycia zalezg od nas samych, a nie od
innych ludzi czy wtadz. Polska jest takze krajem, w ktorym wystepuje gteboki konflikt
$wiatopogladowy, wynikajacy z podziatu polskiego spoteczenstwa na dwie grupy, opozy-
cyjne ideologicznie wobec siebie.

Nawigzujac do podziatu kultur wedtug T. Kuhna nalezy zauwazy¢, ze Polska jest na
etapie przejsciowym miedzy kulturg o totalnej tozsamosci a kulturg przyjazng modernizacji.
Wiaze si¢ to z tym, ze wlasne tradycje i normy kulturowe wzbogacane sa przez przyjmowa-
nie zasad demokracji i spoteczenstwa obywatelskiego.
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Civilization Gaps in Poles’ Consumption and Their Determinants
in the Context of the Trends Taking Place in the European Union

Summary

Consumption, being one of the most important categories in economics, is
subject to many changes which are determined, inter alia, by the process of glo-
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balisation and the European integration. An aim of considerations is to show the
transformations under way in Poland in consumption, which are manifested by its
modernisation, and their selected determinants as well as the gaps separating Polish
consumers from consumers from the economically highly developed states of the
European Union as economic growth does not translate automatically into civiliza-
tion progress. Civilization gaps express themselves in many dimensions, including
economic, social, demographic, and cultural. The article is based on an analysis of
secondary data and, particularly, research reports as well as the data collected by
Eurostat and the Poland’s Central Statistical Office.

Knowledge of the differences occurring in the level of consumption between the
EC member states may be a basis for building the strategies of enterprises taking
into account consumers’ needs and may be used in designing marketing activities
of the firms operating in the European Union’s market. The article is a literature
review.

Key words: consumption, civilization gaps, effects of European integration, Poles’
cultural identity, lifestyle.

JEL codes: D1, M3

uBuIM3auuoOHHbIE Opeln B NOTPedJIeHUN NOJAKOB U UX 00yCJI0BJI€H-
HOCTH B KOHTEKCTe TPEeHI0B, BbicTynamux B EBponeiickom Coro3ze

Pe3iome

[Torpebnenne, Oyayun oqHON U3 BaXKHEHIINX KaTErOpUi B 3KOHOMHH, MTO/IBEP-
raeTcsi MHOTMM M3MEHEHUSM, KOTOPBIE IPENONPENEIAIOCS, B YACTHOCTH, POLeC-
CoM mIo0aM3aniy U eBporeickoi naTerpannu. Llens paccyxneHuit — ykasarb
npoucxozsnme B [Tospiie n3MeHEHNs B TOTPEOICHUH, KOTOPHIE BHIPAXKAIOTCS €TI0
MOZICpHH3ALMEH, a TAKKe UX U30paHHbIe 00YCIOBICHHOCTH U PAcCTOSHUE, pas3jie-
JIIOIIEE TIONBCKUX NOTpeOuTeNei oT oTpeduTeNet 3 3KOHOMUUECKH BHICOKOPA3-
BUTHIX TocyaapcTB EBpomneiickoro Coro3a, 100 SKOHOMHIECKHH POCT HE BBI3BIBACT
ABTOMATHYECKH LUBWIN3ALMOHHBIA nporpecc. LlnBrmimsannonHble Opemy BeIpa-
JKAIOTCSI BO MHOTUX U3MEPEHHAX, B TOM YUCIE B YKOHOMHUYECKOM, COLMAIBHOM,
JemMorpau4eckoM U KyJIbTypHOM OTHOIIeHHH. CTaThsi OCHOBaHA Ha aHAJN3e BTO-
PUYHBIX JIaHHBIX, B OCOOEHHOCTH XK€ OTYETOB 00 MCCIIEIOBAHMSX U JaHHBIX, HAKO-
msiembix EBpocrarom n LICY [ompmm.

3HaHUS 00 OTIUYHAX, BBICTYMAIOMNX B YPOBHE MOTPEOICHHUS MEKIY CTpaHa-
Mu-yIeHamMu EBpocoto3a, MOTYT OBITh OCHOBOH ISt IOCTPOCHHS CTPATETHH TIPe/-
NPUATHH, YYUTHIBAIOIIMX TTOTPEOHOCTH MOTPEOUTENEH, a TAKKe HCIOIb30BAThCS
B IIPOCKTUPOBAHUM MAapKETUHTOBBIX NEHCTBUH (GUpPM, (DYHKIMOHUPYIOMIMX Ha
peiake EBpocorosa. Ctates — 00630p IHUTEpaTypBI.

KuroueBrble cioBa: motpeOicHIe, IMBUITH3AIMOHHbIC OPEIIIH, TOCIIEICTBHS CBPO-
NeicKol MHTErpaluu, KyJabTypHOE TOXKIECTBO TOJISKOB, CTUIIb KU3HU.

Konpt JEL: DI, M3
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