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Poszerzona przestrzen spoleczna Internetu w dzialalnosci
edukacyjnej gimnazjalistow

Przestrzen spoteczna jest postrzegana najczesciej jako przestrzen istniejaca
w ramach innego niz fizyczny porzadku ontologicznego, a jej rozmiaréw nie da
si¢ okresli¢. Zazwyczaj powstaje dzigki dziataniom jednostki lub grup zaspoka-
jajacych potrzeby i realizujacych aspiracje (tak wtasne, jak i obce). W witrynie
Wikipedii znajduje si¢ wyjasnienie, ze przestrzen jest spoteczna, gdy:

— wytwarzana jest w procesach zbiorowos$ci ludzkich;

— mozna ja scharakteryzowac poprzez odwotanie si¢ do okreslonych dziatan
indywidualnych i zbiorowych;

— posiada dla jej uczestnikow okreslone znaczenie, wartosc;

— moze by¢ czyjas wlasnoscia;

— posiada odniesienie do cech ludzi, ktorzy ja tworza (wypetniaja), do cech
kultury, ktora tworza;

— mozna w niej okresla¢ odlegtosci i dystanse mierzone inaczej niz w przypad-

ku przestrzeni fizycznych [Wikipedia 2010].

Pojecie przestrzeni wykorzystywane jest przez specjalistow z wielu dyscy-
plin naukowych, ktorzy zazwyczaj okreslaja ja przez podanie definicji lub doko-
nujac jej podzialow. Dla matematykow jest ona abstrakcyjna idea, dla fizykow —
wlasno$cia materii, dla geografow i przyrodnikow — srodowiskiem naturalnym,
wyksztalconym w toku ewolucji, za$ dla socjologéow i kulturoznawcow — two-
rem ludzkim, antropogenicznym, wytworzonym przez jednostki, grupy i zbio-
rowosci ludzkie [Jalowiecki 1988]. B. Jatowiecki i M. Szczepanski definiuja
przestrzen spoleczna jako ,,pewien wymiar rzeczywistosci spotecznej” [Jalo-
wiecki 2006: 316]. W ujgciu prezentowanym przez M. McLuhana przestrzen
staje si¢ spoleczna wtedy, gdy ludzie przywiazuja do niej okreslone wartosci,
aw toku ich wytwarzania wchodza w okreslone stosunki wiladzy, whasnosci
1 wymiany [McLuhan 2004: 317]. Przestrzen spoleczna ,,otwieraja” wzajemne
relacje miedzyludzkie. W ujeciu socjologicznym A. Wallis pisze, iz ,,przestrzen
spoteczna danej zbiorowos$ci stanowi uzytkowany i ksztaltowany przez nia ob-
szar, z ktorym wiaze ona system wiedzy, wyobrazen, wartosci i regul zachowa-
nia, dzigki ktorym identyfikuje si¢ najpetniej z tym obszarem” [Wallis 1990:
13]. Odwotujac si¢ do koncepcji przestrzeni H. Lefebvre’a wypada wymienié
nastgpujace sposoby rozumienia przestrzeni:

— przestrzen jako czysta forma, pozbawiona jakichkolwiek interpretacji i ideologii;
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— przestrzen jako wytwor spoteczny; przestrzen jest miejscem ludzi oraz pro-
dukowanych przez nich przedmiotow i rzeczy, jest obiektywizacja tego, co
spoteczne, a w konsekwencji tego, co duchowe;

— przestrzen jako narzedzie, rodowisko, zaposredniczenie;

— przestrzen jako przedmiot lub suma przedmiotéw, rzecz lub zbidr rzeczy,
towar lub zespot towaréw [McLuhan 2004: 314-315].

Lefebvre’owskie rozumienie przestrzeni jako narzegdzia, srodowiska lub za-
posredniczenia odzwierciedla wigkszo$¢ aspektow poszerzonej przestrzeni spo-
tecznej Internetu. Dzigki Internetowi pojmowanemu jako narzedzie zaistnie¢
moga kontakty spoleczne (wigzi, relacje) oderwane od kontekstu przestrzeni
fizycznej, mozliwa jest zaposredniczona wymiana informacji. Trzeba miec
swiadomos$¢ tego, iz przestrzen spoleczna Internetu zmienia tradycyjne pojmo-
wanie przestrzeni i zmienia charakter relacji migdzyludzkich. Spoteczna prze-
strzen Internetu stanowi poszerzenie fizycznej przestrzeni, w jakiej funkcjonuje
spoteczenstwo na co dzien. Przyjmujac terminologi¢ McLuhana, przestrzen wir-
tualna Internetu stanowi poszerzenie przestrzeni spolecznej, w ktorej przebiegaja
kontakty migdzyludzkie. Internet w odréznieniu od innych mediow wspottworzy
nowe wymiary rzeczywistosci, redefiniujac nasz sposdb myslenia o przestrzeni
i tym, co prawdziwe i realne. Umacnia si¢ spoteczne przekonanie, ze to medium
jak zadne inne kompresuje czas i przestrzen. Internet na rézne sposoby udowad-
nia swoim uzytkownikom, ze jest poszerzeniem przestrzeni spoteczne;.

Cyberprzestrzen stata si¢ najwazniejszym medium dla mtodego pokolenia.
Internet jest dla mtodziezy gléwnym zrodtem wiadomoscei, skarbnica wiedzy,
portalem komunikacji z innymi ludzmi, a przede wszystkim miejscem rozrywki.
Z badan firmy CBOS [Raport CBOS 2008] wynika, ze juz w drugiej potowie
2008 r. z Internetu korzystalo 89% mtodziezy w wieku 15-17 lat. W tym czasie
z Internetu korzystato 47% Polakow powyzej 15. roku zycia. Szczegdlnego zna-
czenia nabiera procentowa zmiana miejsca korzystania z Internetu w stosunku
do podobnych badan CBOS z 2004 r. Ot6z w roku 2008 82% mlodziezy korzy-
stato z Internetu w domu, co daje 32% wzrostu do badania z 2004 r., przy 78%
mlodziezy korzystajacej z Internetu w szkole, z zaledwie 2% wzrostem w czte-
roletnim dystansie czasowym. Najwyzsza czgstotliwos¢ uzytkowania Internetu
(codziennie i kilka razy w tygodniu) odnotowata réwniez wysoki 30% wzrost
w obu badaniach (59% w 2004 r. i 89% w 2008 r.). Zmiana intensywnosci ko-
rzystania z Internetu mlodziezy w wieku 15-17 lat jest zbiezna ze wzrostem
znaczenia domu rodzinnego jako miejsca dostgpu. W rankingach CBOS [Raport
CBOS 2008] i PBI/Gemius [Raport Gemius S.A. 2009] dla mtodziezy najbar-
dziej interesujacym zajeciem w Internecie pozostaje wyszukiwanie informacji
(przydatnej takze w ksztalceniu). Na znaczeniu zyskaty ushugi komunikacyjne
w Internecie (np. Gadu-Gadu, Tlen), z ktorych korzystato w 2008 r. okoto 77%
mlodziezy w wieku 1517 lat. Trzecie miejsce zajely serwisy spotecznosciowe —
Web 2.0 (np. Nasza-klasa, Myspace), gdyz korzystato z nich 68% mtodziezy.
Mobilny dostep do Internetu nie cieszyt si¢ duza popularno$cia wsréd mtodzie-
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zy, gdyz uzywany byl zaledwie przez 10% mtodych internautow. Od wzmian-
kowanych badan spotecznych tendencje mtodego pokolenia Polakoéw (gimnazja-
listow) zmierzaja w kierunku zacie$niania wigzi i zwielokrotniania kontaktow
W poszerzonej przestrzeni Internetu. Tego typu zmiany powinny wplyna¢ na
poglebienie rozdzwigku migdzypokoleniowego i skrocenie czasu zmiany poko-
leniowej (wystapienia nowej generacji).

Ujmujac problematyke mlodziezy w przestrzeni spotecznej Internetu z tej
przyblizonej powyzej perspektywy wybrano obszar Zagtebia Dabrowskiego do
badan diagnostycznych antycypowanych procesow zmian. Glowny problem
badawczy dotyczyl znaczenia Internetu w zyciu mtodziezy, a populacj¢ stanowi-
li uczniowie gimnazjum. Anonimowe badanie ankietowe zostato skierowane do
500 uczniow szkot gimnazjalnych. W badaniu uczestniczyla reprezentatywna
grupa 220 ucznidéw z Sosnowca, 160 ucznidow z Dabrowy Gorniczej oraz 120
uczniéw z Bedzina. Proporcje liczbowe respondentow w poszczegdlnych mia-
stach byly podyktowane udziatem liczby ludnosci tychze miast w regionie Za-
glebia Dabrowskiego. W badaniach wzigto udziat 295 chtopcow, co stanowi
59% wszystkich badanych. Wiek respondentéw, uczniow klas trzecich gimna-
zjum, to przewaznie 16 lat i zostali oni dobrani celowo, ze wzgledu na stojaca
przed nimi decyzja o kierunku ksztalcenia (karierze, przyszio$ci zawodowej).
Kwestionariusz ankiety zawierat 10 pytan, ktore w wigkszosci dawaly mozli-
wo$¢ wyrazenia respondentom witasnych opinii 1 ocen. Uszczegélawiajac pro-
blematyke badania, zostaty sformutowane nastgpujace pytania:

1) Jak czesto uczniowie korzystaja z Internetu?

2) Z jakiego portalu internetowego uczniowie korzystaja najczesciej?

3) Czy szkota powinna umozliwi¢ korzystanie z Internetu wszystkim uczniom?
4) Czy Internet w zyciu wspotczesnego cztowieka jest nadzwyczaj wazny?

5) lle czasu we wlasnym odczuciu uczniowie spedzaja w Internecie?

6) W jakim celu uczniowie korzystaja z Internetu?

7) Z jakich informacji korzystaja uczniowie podczas surfowania po Internecie?
8) Z jakich komunikatorow internetowych najczesciej korzystaja uczniowie?
9) Jakich programoéw uzywaja uczniowie do pobierania plikdw z Internetu?

10) Jakie pliki uczniowie pobieraja najczgsciej z Internetu?

Uczniowie ostatnich klas gimnazjum najczgsciej (codziennie) korzystaja
z Internetu w domu (80%), a taczac to z odpowiedziami — kilka razy w tygodniu
(9%), to dom jest miejscem uzytkowania Internetu dla 89% respondentéw. Szkota
natomiast dla 63% respondentow jest miejscem korzystania z Internetu kilka razy
w tygodniu (codziennie nie wystepuje — w weekendy jest nieczynna). Inne miejsca
dostepu sa uzywane okazjonalnie lub wcale. Wérod portali internetowych respon-
denci nie wyrdzniaja szczegolnie zadnego z nich, a odchylenie miesci si¢ w grani-
cy 2% bledu. Wedtug 89% ankietowanych, szkota powinna pozwala¢ uczniom na
korzystanie z Internetu (zdecydowanie tak — 68% i raczej tak — 21%). Blisko po-
lowa mlodziezy gimnazjalnej (49%) uwaza, ze Internet w zyciu wspodlczesnego
cztowieka jest bardzo wazny (31%) lub raczej wazny (18%). Wsrod respondentow
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12% nie posiada wyrobionego zdania na ten temat. Co czwarty ankietowany

(25%) deklaruje, ze nie moze sig¢ obej$¢ bez Internetu. Opinie dotyczace zbyt

rzadkiego lub zbyt czestego uzytkowania Internetu dotycza podobnych liczb re-

spondentéw — po 18%. Tylko 12% uczniow uwaza, ze wykorzystuje Internet

w czasie dla nich wystarczajacym, pozostali nie posiadaja wyrobionej opinii w tej

kwestii. Do najpopularniejszych ustug on-line respondenci zaliczaja:

— ushugi komunikacyjne (komunikatory i chatroom’y) uzywane sa codziennie
przez 41% respondentow, a przez 26% kilka razy w tygodniu — razem 67%;

— poczta elektroniczna uzywana jest raz (29%) lub kilka razy (33%) w tygo-
dniu przez 62% respondentow;

— pobieranie plikow z Internetu przez 60% respondentdw jest wykonywane
codziennie (40%) lub kilka razy w tygodniu (20%).

Gimnazjalisci najczg$ciej poszukuja informacji dotyczacej rozrywki
(86%), w tym codziennie robi to 71% respondentow, 15% kilka razy w tygo-
dniu. Nastepnie ankietowanych uczniéw interesuja wiadomosci (75%), w tym
44% poszukuje ich codziennie, a 31% kilka razy w tygodniu. Internet do ucze-
nia si¢ czegsto wykorzystuje 66% internautow, w tym 36% robi to codziennie,
a 30% kilka razy w tygodniu. Srodowisko ankietowanych gimnazjalistow jest
zdominowane przez komunikator Gadu-Gadu, gdyz uzywa go az 92% respon-
dentéow. Gimnazjalisci z regionu Zaglegbia Dabrowskiego lubia uzywac pro-
gramu eMule do pobierania plikow z Internetu, 65% uzywa go codziennie,
a25% kilka razy w tygodniu. Mniejszym zainteresowaniem cieszy si¢ opro-
gramowanie do pobierania Torrent’ow, gdyz 55% respondentéw uzywa go
codziennie, a tylko 15% kilka razy w tygodniu. Najcze$ciej 1 najchgtniej przez
ankietowanych uczniéw pobierane sa utwory muzyczne w formacie MP3. Ta-
kich pobran czesto dokonuje 57% ucznidw, z czego 27% robi to codziennie,
a 30% kilka razy w tygodniu. Okoto 50% respondentow pobiera chetnie gry
komputerowe z Internetu, lecz dokonuja tego raz w tygodniu (24%) lub raz
w miesigcu (26%). Filmy i inne pliki ciesza si¢ popularnoscia ponizej potowy
respondentow i tylko okazjonalnie.

Mtodziez zarowno z regionu Zaglgbia Dabrowskiego, jak i z ogolnopolskiej
grupy respondentéow CBOS ma podobne upodobania co do wyboru miejsca do
korzystania z zasobow Internetu. Niezaleznie od miejsca zamieszkania mtodziez
najchgtniej korzysta z Internetu w domu, a nastgpnie w szkole. Zamiana miejsc
miedzy szkota i domem rodzinnym nastapita na przetomie lat 2004—-2008. Pozo-
state miejsca dostgpu do Internetu, o ktére pytano w sondazach, nie ciesza si¢
szczegolnym zainteresowaniem ze strony mtodych internautow. Mtodzi respon-
denci w tej kwestii stanowia spdjna grupe z trendem w kierunku niekorzystania
z alternatywnych miejsc dostepu.

Najwazniejszymi ustugami on-line dla mtodziezy gimnazjalnej sa ustugi ko-
munikacyjne i Web 2.0 (serwisy spolecznos$ciowe). W tym zakresie sa realizowa-
ne potrzeby mlodziezy w zakresie rozrywki i towarzyskich kontaktow rowiesni-
czych. Najczesciej mlodzi internauci korzystaja stacjonarnie z komunikatorow:
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Gadu-Gadu i Tlen, a mobilne ustugi komunikacyjne sa udziatem co dziesiatego
respondenta. Drugim waznym wnioskiem jest to, ze Internet dla mtodych respon-
dentéw z opisanych badan diagnostycznych (wlasnych, CBOS i PBI/Gemius)
jest pierwszoplanowym zrédlem wiadomos$ci. Serwisy informacyjne zajmuja
drugie migjsce jako cel uzytkowania Internetu, a z badan CBOS wynika, ze In-
ternet jest wazniejszy dla nastolatkow niz radio i telewizja. Wsrod opinii re-
spondentdw nt. serwisow informacyjnych i wyszukiwawczych nie mozna odna-
lez¢ zadnych szczeg6lnych preferencji. Na trzecim miejscu uplasowaty si¢ edu-
kacyjne zasoby Internetu, ktore sg istotnym celem uzytkowania Internetu dla 2/3
mtodych respondentéw uczestniczacych w badaniach regionalnych. We wszyst-
kich badaniach najsilniej przebijaja si¢ zastosowania Internetu w sferze szeroko
rozumianej rozrywki, co dla sfery sieciowej edukacji (e-edukacji) powinno si¢
wiaza¢ z implikacjami ludyczno$ci w jej serwisy i platformy.

Wsrod milodych respondentdéw wspomnianych badan diagnostycznych co
czwarty przyznaje, ze nie wyobraza sobie zycia bez Internetu, a co piaty jest
zdania, ze spedza w Internecie zbyt duzo lub za mato czasu. Blisko polowa re-
spondentdéw jest przekonana o istotnym znaczeniu Internetu w zyciu wspotcze-
snego cztowieka. Co dziesiaty badany gimnazjalista nie odczuwa potrzeby po-
siadania dostgpu do Internetu w szkole. Wszyscy badani gimnazjalisci, ktorzy
aktywnie komunikuja si¢ ze soba via Internet, sa mito§nikami pobierania plikow
z sieci, zwlaszcza za pomoca uslug P2P: eMula i Torrent. Najczesciej pobierane
sa utwory muzyczne w formacie MP3 i gry komputerowe (skompresowane
i scrack’owane), gdyz do tej grupy ustug uczniowie gimnazjum nie zaliczaja
plikéw pobieranych w ramach wilasnych dzialan edukacyjnych w Internecie
(dokumentéw PDF, DOC, prezentacji multimedialnych).

Spoteczna przestrzen Internetu dla pokolenia gimnazjalistow jest od kilku ostat-
nich lat codziennym, niemalze naturalnym srodowiskiem komunikacji miedzyludz-
kiej. W tej przestrzeni najczesciej realizowane, zaspokajane sa potrzeby posiadania
i utrzymywania wigzi z innymi ludZzmi. Najtatwiej jest realizowac te wigzi na grun-
cie szeroko pojmowanej rozrywki, lecz bogata jest tez komunikacja dotyczaca Sro-
dowiska szkolnego mtodego pokolenia. Po analizie wynikow badan wiasnych
w regionie Zaglebia Dabrowskiego, raportow CBOS i PBI/Gemius mozna wnio-
skowa¢, iz wzrost znaczenia Internetu dla poszerzania przestrzeni spotecznej przy-
sztych generacji mtodziezy jest zjawiskiem nieodwracalnym. Przestrzen spoteczna
Internetu powinna i moze by¢ dostgpna dla wszystkich, zwlaszcza w multimedial-
nym wymiarze, wraz z upowszechnieniem si¢ standardow Web 3.0.
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Streszczenie

Internet, zwlaszcza w wersji Web 2.0, w szczegdlny sposob poszerzyt prze-
strzen spoleczna. Dla badacza zmian spolecznych interesujace jest dorastanie
spoleczenstwa do nowych przestrzeni spolecznych, bardziej niz asymilacja juz
uksztattowanej spotecznie, dojrzatej czgsci spoleczenstwa. W tym zakresie do-
konano analizy raportéw z badan gtownych instytucji sondazowych w Polsce
i przeprowadzono badania wlasne w regionie Zaglebia Dabrowskiego, ktorego
populacja wynosi ok. 500 tys. mieszkancow. W badaniach wlasnych zwrécono
szczego6lng uwage na edukacyjne znaczenie Internetu dla pokolenia nastolatkow.
Wyniki badan wtasnych sa zbiezne w znakomitej wigkszosci z tymi publikowa-
nymi w raportach CBOS i OBOP, ale charakteryzuja si¢ wigksza doktadno$cia
w kwestii edukacyjnych zastosowan Internetu.

Stowa kluczowe: przestrzen spoteczna, Internet, edukacja gimnazjalna.

An extended social space of the Internet in educational activities of middle
school students

Abstract

The Internet, particularly Web 2.0 version, extended a social space in a spe-
cial manner. From a perspective of a researcher, what is interesting is growing-
up of a society to new social spaces rather than assimilation of socially well-
formed and mature part of this society. In this scope, the analysis of public opin-
ion research reports of leading opinion poll institutions in Poland was conducted,
together with one’s own research studies carried out in Zaglebie Dabrowskie
Area with the population of about 500,000 inhabitants. In latter studies special
attention was focused on educational significance of the Internet for a generation
of teenagers. The findings of one’s own research studies are considerably con-
vergent with those ones published in reports of CBOS and OBOP opinion poll
institutes, however, they are characterized by greater precision in terms of edu-
cational applications of the Internet.

Key words: social space, Internet, grammar school education.
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