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Pokoleniowosc¢ wspotczesnej
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Abstrakt:

Niniejszy tekst stanowi pierwsza, jeszcze wstepna probe diag-
nozy cech charakterystycznych dla pokoleniowosci nowej grupy pokoleniowej w Polsce,
ktéra proponuje nazywac Pochtaniaczami Bodzcow. Za jej wyjatkowosé i wyrdznianie sie
w procesie wymiany pokolen odpowiedzialne sg zaréwno czynniki o charakterze global-
nym, takie jak: stanowigce konsekwencje rozwoju cywilizacyjnego i dominacji kultury kon-
sumpcyjnego kapitalizmu podleganie niespotykanemu dotychczas zakresowi oddziatywan
bodzcéw zewnetrznych, czy zycie w czasach ré6znorodnych form uzaleznien i uleganie im,
a takze czynniki regionalne, do ktérych przede wszystkim zaliczam specyficzne wykorze-
nienie z historii. Dzieki nim wspotczesna polska mtodziez tworzy nowg jakos¢ tozsamosci
spotecznej pokolenia, wzmacnia swoje poczucie pokoleniowej przynaleznosci i w nowy
sposob manifestuje cechy identyfikacyjne wtasnej grupy pokoleniowej.

Stowa kluczowe:
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okoleniowos¢, pojecie wprowadzone
P do socjologii przez Jana Garewicza

(1983), opisuje stan naszej zbiorowe;j
i indywidualnej pokoleniowej oryginalno-
$ci/,wyjatkowosci”, zarbwno rozpoznawany
zzewnatrz, jak i niekiedy mniej lub bardziej
uswiadamiany przez nas samych - uczest-
nikdw ciagtego procesu wymiany pokolen.
To zbiér wielu, réznorodnie powigzanych ze
sobg elementdw, stanowiacych o szczegdl-
nym profilu poszczegdlnych grup pokole-
niowych, ktére dzieki nim zyskuja swoje
tatwo rozpoznawalne miejsce w biegu
historii.

Zanim sprébuje przyjrzec sie pokole-
niowosci obecnie ksztattujacej sie grupy
pokoleniowej w naszym kraju, konieczne
bedzie, tytutem krétkiego wprowadzenia,
przypomnienie kilku elementéw stosowa-
nej przeze mnie systematyzacji modelu
pojeciowego, wykorzystywanego do analiz
Swiata pokolen.

W swoich rozwazaniach, terminem
pokoleniowosci postuguje sie w nieco inny
sposob niz robit to Jan Garewicz, a do jej
charakteryzowania wykorzystuje pojecia
tozsamosci spotecznej pokolenia, poczucia
pokoleniowej przynaleznosci oraz cech
identyfikacyjnych pokolenia.

Pokoleniowos¢ ksztattuje sie w cza-
sie naszej ,dominacji” na rynku kultury
mtodziezowej, okresie naszej najwiekszej
pokoleniotwdrczej aktywnosci, ktéra
przypada mniej wiecej na wiek 19-26 lat.
Wowczas to, gdy okreslenie ,,dzisiejsza mto-
dziez” wtasnie nas dotyczy, oprocz wtasnej
osobowosci i indywidualnej tozsamosci,
ksztattujemy tez spoteczng tozsamosé
naszego pokolenia.

Tozsamos¢ spoteczng pokolenia rozu-
miem w sensie obiektywnym - to sym-
boliczna przynalezno$é do czasowych
i terytorialnych segmentéw rzeczywistosci
spotecznej - nasze ,tu i teraz mtodosci”,

rozpoznawalne ,,z zewnatrz” przez naszych
obserwatoréw oraz wptywajace na mani-
festowane przez nas (tez w dalszym zyciu)
postawy, normy, wartosci czy realizowane
wzory zachowan. Méwiac inaczej: jest to
refleks specyfiki czasu i miejsca naszej mto-
dosci, ktéry odpowiada za sposoby definio-
wania norm, wartos$ci, wzoréw, wzorcéw,
symboli, znakéw i ich interpretacji przez
poszczegblne grupy wiekowe.

Tymczasem, gdy owa tozsamos$é spo-
teczna wtasnego pokolenia sobie uswia-
damiamy, to doswiadczamy poczucia
pokoleniowej przynaleznosci, na ktora
sktadaja sie takie elementy jak: a) poczu-
cie wspolnoty doswiadczen, ktdére moga
w mniejszym lub wiekszym stopniu wy-
znaczac sciezki zyciowej kariery (np. wojny,
kryzysy ekonomiczne, rewolucje, migracje
itp.), b) poczucie wspolnoty interesow,
norm, wartosci i wzoréw zachowan, ma-
nifestujace sie w realizowanym stylu zycia
(ktéry odrdznia nas zaréwno od starszych,
jak i od mtodszych) oraz c) poczucie
solidarnosci.

Poczucie pokoleniowej przynaleznosci,
to pokoleniowos¢ w sensie subiektywnym,
wewnetrznym - Swiadomosc¢ uczestnictwa
w ksztattujacym sie pokoleniu. Z kolei
tozsamos¢ spoteczna pokolenia to fakt
obiektywny, zbidr cech, ktore wyrdzniajg
dana zbiorowos$¢ czy grupe w procesie
wymiany pokolen - zewnetrzna oznaka
pokoleniowosci, ktéra poznajemy poprzez
manifestowane w stylu zycia mtodziezy da-
nego miejsca i czasu cechy identyfikacyjne
witasnych grup pokoleniowych.

Cechy identyfikacyjne mtodziezy to
zestaw czynnikdw ,umiejscawiajacych
w czasie” kolejne odstony kultury mto-
dziezowej, do ktérych zaliczam: normy,
wartosci, wzory, wzorce, zestawy znakow
i symboli, ktdre w zaleznosci od sytuacji
spotecznej moga - wszystkie razem lub

tylko niektdre z nich - wptywac na opinie,
postawy i podejmowane dziatania. Cechy
te tworzg dalej bardziej ztozone struktury,
odpowiedzialne za zréznicowania takich
sfer aktywnosci jednostek jak: praca, czas
wolny, uczestnictwo w kulturze, relacje
pomiedzy bliskimi generacjami' i moda.

W niniejszym tekscie chciatbym przyjrzec
sie blizej i podjac probe pierwszej, wstep-
nej jeszcze diagnozy pokoleniowosci, jak
sadze, nowej grupy pokoleniowej w na-
szym kraju. Propozycje jej nazwy przedsta-
wie w konkluzji rozwazan. Dzi$ mam coraz
solidniejsze podstawy przypuszczad, ze
czas Europejskich Poszukiwaczy, czyli osdb
urodzonych mniej wiecej w latach 1983-89
powoli dobiega korica. Nowa pokoleniowa
sytuacja, dynamicznie ksztattujaca sie po
roku 2000, wspotczesnie przyczynia sie
do konstruowania, w moim przekonaniu,
nowej jakosci cech pokoleniowych. Maja
one zaréwno swoj regionalny i globalny
charakter, co podobnie jak miato to miejsce
w przesztosci (np. Pokolenie X, Pokolenie Y),
nierzadko sprzyja mniej lub bardziej uprasz-
czajagcym poréwnaniom polskiej mtodzie-
zy do pokolen w Europie Zachodniej czy
Stanach Zjednoczonych. Nas interesowaé
bedzie oczywiscie kolejne polskie ogniwo
w procesie wymiany pokolen, chociaz wiele
z opisywanych cech ma aktualnie wyrazne
szerszy - niz jedynie polski - zasieg.

Wkraczajaca dzisiaj w dorostos¢ mto-
dziez, a wiec znajdujaca sie w okresie

1 Bliska generacja, to obok pokoleniowej elity jedna
z form grup pokoleniowych. Bliskie generacje
swoim zasiegiem obejmuja wszystkich przedsta-
wicieli kilku rocznikdw i sa kolejnymi, nastepuja-
cymi po sobie ogniwami, odpowiedzialnymi za
ciagtos¢ procesu wymiany pokolen. To zbiorowo$é
o cechach grupy réwiesniczej o maksymalnym
przedziale wieku zamykajacym sie w granicach
5-8 lat. Szerzej jej opisem zajmuje sie gdzie indziej
(zob. Wrzesien, 2003, 2009).
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najsilniejszej pokoleniotwdrczej aktywno-
$ci, dzieki zainteresowaniom publicystow,
a niekiedy i przedstawicieli nauk zyskata
(gtéwnie na Zachodzie) liczne etykiety.
W przewazajacej wiekszosci sg to termi-
ny (np. Screenagers, iGeneration, App
Generation, Digital Generation etc.) zwigza-
ne z rozwojem nowoczesnych technologii,
ktére w ostatnich latach ekspansywnie
wdzierajg sie praktycznie we wszystkie
sfery naszego zycia codziennego.

Automatycznie nasuwaja sie tu dwa py-
tania: 1) Czy rzeczywiscie technologizacja
procesu socjalizacji, lub méwigc bardziej
precyzyjnie szybki skok cywilizacyjny, spo-
wodowany rozwojem technologii cyfro-
wych i komunikacyjnych, towarzyszacy
dziecinstwu i mtodosci dzisiejszych mto-
dych, decydujaco zawazyt na ich pokolenio-
wym profilu? i 2) Czy sa to rdwniez cechy
typowe dla procesu socjalizacji mtodych
Polakéw?

C6z, na tak postawione pytania trudno
odpowiedzieé przeczaco. Nie sadze, aby
w obecnym czasie kto$ probowat argumen-
towac inaczej. Wspotczesni mtodzi Polacy,
podobnie jak ich réwiesnicy w innych
krajach Zachodu (i nie tylko Zachodu) wy-
chowywali sie (i nadal wychowuja) w nowej
rzeczywistosci socjalizacyjnej, w ktorej
nowoczesne technologie i konstruowane
dzieki nim nowe przestrzenie zajmowaty
i zajmuja istotne, a moze nawet centralne
miejsce. Warto ponadto pamietaé, ze dzieki
nim wtasnie intensyfikacji ulegt proces
konwergencji wspotczesnej mtodziezy i jej
kultury, co apologetykdw wirtualnosci
i permanentnej komunikacji doprowadzato
do analiz konstruktéw typu globalnego
nastolatka (zob. np. Melosik, 2013).

Niemniej jednak, mimo coraz silniejszej
wirtualizacji naszej codziennosci, poko-
lenia jeszcze nie oderwaty sie od $wiata
rzeczywistego. Specyfiki realnych swiatéw
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spotecznych, ekonomicznych czy kultu-
rowych danych miejsc i czaséw nadal sg
czynnikami decydujacymi o pokoleniowych
cechach kolejnych grup pokoleniowych

czy szerszych pokoleniowych zbiorowo-
$ci. Tymczasem to wtasnie nowoczesne
technologie i pobudzany nimi szybki
rozwoj cywilizacyjny w znaczacy sposéb
modyfikujg wspotczesna postac tworzacej
sie pokoleniowosci. Mozna nawet w moim
przekonaniu zaryzykowac hipoteze, ze staja
sie jej gtdwnymi stymulatorami.

W pokoleniotwdrczej sytuacji? interesuja-
cej mnie grupy pokoleniowej, a mam tu na
mysli osoby urodzone mniej wiecej w la-
tach 1990-1997, dwa elementy zwigzane
z zasygnalizowanymi tendencjami zastugu-
ja na szczegélna uwage: 1) fakt, ze dzisiej-
sza mtodziez nieustannie poddawana jest
niespotykanemu dotychczas, intensywne-
mu, wielozrédtowemu wptywowi bodzcow
zewnetrznych oraz 2) iz, zyje w Swiecie
zréznicowanych form uzaleznien i ulega im.

Siedem lat temu, opisujac tozsa-
mosc¢ spoteczng pokolenia Europejskich
Poszukiwaczy - ich pokoleniowos$¢
W sensie zewnetrznym, pisatem, ze
jest ona w znacznej mierze formowana

2 Zgodnie z zatozeniami teorii pokolen, kazde
pokolenie ma swoja pokoleniotwércza sytuacje,
a jedynie sporadycznie pokoleniowe wydarze-
nie (np. wojne, rewolucje, kryzys ekonomiczny,
transformacje ustrojowa, ale tez doswiadczenia
czasu zabawy i czasu pracy, wydarzenia medialne
czy formy uczestnictwa w kulturze). Wskazujac
czynniki pokoleniotwdrcze wybranych grup
czy zbiorowosci, preferuje stosowanie terminu
pokoleniowa sytuacja, poniewaz pokoleniowe
wydarzenia przydarzaja sie tylko nielicznym poko-
leniom, a pozostate ksztattuja sie w nastepstwie
splotu wydarzen, zjawisk i proceséw, do ktdrych
okreslenie sytuacja pasuje znacznie lepiej. Szerzej
pokoleniowa sytuacje wspotczesnej mtodziezy
omawiam gdzie indziej (zob. Wrzesien, 2016).

poprzez wzory kultury konsumpcyjne;j.
Charakterystyczne dla niej cechy - przed-
ktadanie tatwego nad trudne, prostego nad
ztozone, szybkiego nad powolne; poda-
zanie za nowymi zestawami sztucznych
potrzeb, oferowanych coraz to mtodszym
dziecieco-mtodziezowym ,,dorostym konsu-
mentom” oraz coraz dtuzej zachowujacym
mtodos¢ dorostym w czasach dobrobytu

i rosnacej chciwosci, nastolatyzacje do-
rostych i infantylizacje mtodziezy (zob.
Wrzesien, 2009) nadal obserwujemy na
pokoleniowej scenie. Nawet rozpoczety we
wrzesniu 2008 roku gteboki kryzys ekono-
miczny nie spowodowat znaczacych zmian,
poniewaz wspotczesna korporacyjna ideo-
logia i wynikajace z niej skuteczne dziatania
marketingowe w miejsce etosu produkgji
skutecznie usytuowaty konsumpcje i, jakze
by inaczej, state dazenie do jej wzrostu.
Teraz juz nawet rzady informuja, ze aby nie
pogarszac, a poprawiaé wtasng, codzienng
egzystencje (w kontekscie przyrostu real-
nego PKB) nalezy aktywnie uczestniczy¢

w realizacji wzoréw kultury konsumpcyjnej
(czyli: kupowad, wydawac i nie oszczedzad),
gdyz w przeciwnym wypadku panstwa nie
beda w stanie zaspokoi¢ rosnacych potrzeb
swoich obywateli.

Interesujace nas réznice w ksztattowaniu
nowych pokoleniowych cech zaczynaja
ujawniac sie, gdy dodamy dwa wskazane
powyzej elementy pokoleniowej sytuacji
wspotczesnej mtodziezy. Kazdy w tym
miejscu powie, ze przeciez wszyscy, nieza-
leznie od wieku, w takim Swiecie zyjemy.
To niezaprzeczalna prawda, ale dzisiejsza
mtodziez niemal od urodzenia zyje ,tyl-
ko” w takim Swiecie i nie zna zadnego
innego. Brak jej jakichkolwiek punktow
odniesienia, (w wiekszosci) nie zna alter-
natywnych rzeczywistosci, w ktorych nie
bytoby telefonéw komérkowych, Internetu,

gier komputerowych, etc. To cecha, ktdrej
w moim przekonaniu, nie powinnismy
ignorowac.

Zacznijmy od telefonii komérkowe;j
i Internetu. Okoto 2000 roku koncerny
telefonii komorkowej rozpoczety swoja eks-
pansje w Srodowisku dzieci i mtodziezy, po-
czatkowo przekonujac rodzicdw o profitach
»zdalnej” spotecznej kontroli, wzmacniania
poczucia bezpieczenstwa, wspomagania
tworzenia wiezi itd. Wypromowano telefon
komorkowy jako wychowawczego asysten-
ta rodzica, a rodzice, dzieki panujacemu
w rodzinach (nie tylko zresztg polskich) juz
od potowy lat 90. klimatowi socjalizacyj-
nemu, w ktérym nadopiekunczos¢ zyskata
status niemal powszechnie obowigzujacej
normy, chetnie go w tej roli zaakceptowali.
Po szybkim marketingowym wdrukowa-
niu stosownych tresci rodzicom, koncerny
mogty juz tylko zajac sie promocja zabawy
i rozrywki w sieci (kolejnych sztucznych
potrzeb), a dzieci i mtodziez stali sie jej
gtéwnymi odbiorcami.

Interesujacy nas dzisiaj mtodzi mieli
w roku 2000 od trzech do dziesieciu lat.
Skoro pamiec spoteczna zaczyna sie mniej
wiecej w okolicach szdstego roku zycia,
mozemy tu przyjac, ze to wtasnie oni byli/
sg pierwsza grupa pokoleniowa socja-
lizowana (miedzy innymi) przy pomocy
telefonii komorkowej od poczatku swojego
zycia. Nie znaja rzeczywistosci bez telefonu
komérkowego, ktory nie tylko towarzyszy
ich zyciu od samego poczatku, ale zajat
w nim znaczace/centralne miejsce.

A telefon komorkowy nie jest (i nie byt
w procesie socjalizacji charakteryzowanej
grupy pokoleniowej) wytacznie narzedziem
komunikacji. To rowniez staty dostarczyciel
ogromnej liczby bodzcow, wpisujacy sie
w 0gblna tendencje kierunku cywilizacyjne-
go rozwoju. Przed nim istniaty juz wszakze
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i komputery osobiste (oferujace z czasem
coraz bardziej wyrafinowane formy roz-
rywki) oraz Internet, szybko modyfikujacy
wspotczesne style zycia (w tym dzieci

i mtodziezy).

Po utworzeniu jednej telefoniczno-
-internetowej przestrzeni, co zbiegto sie
w czasie z wprowadzeniem zbioru mozliwo-
$ci umownie okreslanych mianem Web 2.0,
wspotczesnosc stata sie nie tylko ptynna
i fragmentaryczna, lecz ponadto bardzo
szybka, nad wyraz przepetniona tresciami,
obrazami, informacjami, a w konsekwencji
chaotyczna, iluzoryczna i chwilowa. Nasz
mozg nie byt dotychczas narazony na tak
wielka ilos¢ doznan, a jego sposoby ad-
aptacji - proby radzenia sobie z zaistniata
sytuacja - zauwazalnie zmieniaja rzeczywi-
stosci zycia spotecznego. Obecnie zyjemy
w nowych/innych przestrzeniach komuni-
kacji, wzajemnych relacji, wiezi.

Ci z nas, ktorzy sg starsi pamietaja czasy
sprzed tej swoistej technologiczno-kul-
turowo-spotecznej rewolucji. Skupiajaca
nasza uwage mtodziez nie miata na zdoby-
cie takich doswiadczen szans. Internet nie
tyle naich oczach stawat sie przestrzenia
przyjazna, petna niemal nieskonczonych
mozliwosci, ile po prostu byt. Wystarczyto
coraz mniej wysitku i kompetencji, aby mdc
wtaczyd sie do tego, co zyje w sieci. W 2003
roku ruszyt My Space, rok pdzniej Facebook
(polska wersja w 2008), w 2005 You Tube
(polska wersja w 2007). Wydarzeniem
okazaty sie tez rodzime: komunikator Gadu-
Gadu, uruchomiony w 2000 roku i serwis
spotecznosciowy Nasza-klasa, aktywna od
2006. Internauci, w tym dzieci i mtodziez,
przestali byc¢ tylko widzami, stali sie uczest-
nikami i wspottwdrcami.

Multidostepnosc bodzcdw szybko zacze-
ta dawac o sobie znaé w zyciu codziennym,
nie tylko zreszta ludzi mtodych. Jednak dla
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nich i to szczegdlnie tych, ktdrzy interesuja
nas najbardziej w niniejszym tekscie (rocz-
niki 1990-97), stata waznym czynnikiem
konstytuujacym cechy ich pokoleniowosci.
Przecigzony nadmiarem informacji

mozg dostosowujac sie, modyfikuje funk-
cjonowanie kory przedczotowej - spada
ztozonos¢ analiz, poziom empatii, tole-
rancyjno$¢ (Moranska, Jedrzejko, 2013).
(...) Korze przedczotowej powszechnie
przypisywana jest odpowiedzialnos¢ za
~funkcje wykonawcze’, obejmujgce wyzszej
rangi kontrole réznych aspektow procesow
poznawczych oraz requlacje zachowania.
Tego typu ,wykonawcze” aspekty funkcjono-
wania ptatéw czotowych czyniq z cztowieka
jednostke dostosowanq do spoteczenstwa
oraz obdarzong we wtasne sqdy, wole, roz-
sqgdek, osobowosc i stosowne zachowania
(Jobst, McDonald, 2009, s.261). Nadmiar
bodZcéw, zmieniajac czynnosci regulowane
w korze przedczotowej, skutkuje efektami,
ktdre coraz czesciej obserwujemy wsrdod
mtodych, znajdujacych sie fazie swojej naj-
silniejszej pokoleniotwdrczej aktywnosci.
Obserwowani z perspektywy Europejskich
Poszukiwaczy - starszej bliskiej generacji
(nawiazujac tu do jednego z obszaréw ana-
liz cech identyfikacyjnych mtodziezy, czyli
relacji pomiedzy sasiadujacymi bliskimi
generacjami) czesto oceniani byli jako
nieprecyzyjnie formutujacy i interpretujacy
mysli oraz emocje w interakcjach (73%,
N=395), niepotrafigcy postrzegad zjawisk

i procesdw z cudzej perspektywy (61%,
N=395) oraz niepotrafigcy wykorzystac

w praktyce (gromadzonego gtéwnie w Swie-
cie Internetu) sporego zasobu informacji,
mimo umiejetnosci pamieciowego jego
opanowania (63%, N=395). O zaopiniowa-
ne powyzszych spostrzezen, poproszone
zostaty osoby w wieku 25-30 lat, po wczes-
niejszym zdiagnozowaniu stopniowego
ograniczenia zdolnosci refleksyjnego

i analitycznego myslenia u ich nieznacznie
mtodszych réwiesnikow?.

Pokoleniowga cechg interesujacej nas bli-
skiej generacji wkraczajacej na pokolenio-
wa scene jest perfekcja w odnajdywaniu sie
w wirtualnych przestrzeniach i umiejetne
poszukiwanie oraz selekcjonowanie infor-
macji potaczone z brakiem zainteresowania
i/lub umiejetnosci ich refleksyjnej analizy.
Wystarczy poczytac niektére komenta-
rze czy wpisy na stronach internetowych.
Pomijajac fakt, ze nierzadko gtos zabieraja
osoby niemajace nic do zaprezentowania,
to nawet wtedy, gdy majg i tak przekaz
w przewazajacej wiekszosci sprowadza sie
do mato wyrafinowanych sformutowan,
jest powierzchowny, brak mu gtebszych
uzasadnien, a argumenty zastepuja efek-
towne hasta, slogany. Btedy ortograficzne,
stylistyczne i interpunkcyjne przemil-
cze. Chaotyczno$c i bataganiarstwo? Nie.

W Swiecie niekonczacych sie mozliwosci
komponowania siebie wazny staje sie
udziat, zaistnienie. Wpis typu Wow! w sumie
jest raczej ubogim komunikatem, ale poja-
wiajace sie z nim zdjecie i nick/login, to dla
wpisujacego jest juz cos. Zaistniat. Zobacza
go. A o to w tej grze wtasnie chodzi.

Wartoscia wazna we wspotczesnie
formujacej sie tozsamosci spotecznej
pokolenia jest partycypacja, obecnos(,
uczestnictwo - oczywiscie przede wszyst-
kim w réwnolegtej-nieréwnolegtej prze-
strzeni Internetowo-telefonicznej. Swiat dla
analizowanych mtodych nie dzieli sie juz na
realny i wirtualny. Tworzg jednga realno-wir-
tualna rzeczywistosc, gdzie ptynnosc granic
stwarza pozory ich braku. Dla opisywanej

3 Prezentowane tu wyniki sa efektem krétkiego
sondazowego projektu badan na temat obecnych
form transmisji miedzypokoleniowej oraz relacji
miedzy bliskimi generacjami, przeprowadzonego
przez autora w 2014 roku.

grupy pokoleniowej granice pomiedzy prze-
strzenig wirtualna a realna na tyle ulegty
rozmyciu, ze to, czego mogg doswiadczyc
poprzez aktywno$¢ w sieci jest tak samo
wazne, jak doswiadczenia w Swiecie
rzeczywistym. Zdecydowana wiekszosc¢
portretowanej dzisiejszej mtodziezy jest
przekonana, ze wspétczesnie niemal nie
mozna by¢ ,tu” (w Swiecie rzeczywistym)
nie wiedzac, co dzieje sie ,tam” (w Swiecie
wirtualnym).

Na skutek wskazanych tendencji w co-
dziennosci omawianej mtodziezy, zaréwno
w czasie wolnym, jak i w czasie pracy - na-
stepnych obszarach manifestacji cech
identyfikacyjnych pokolenia, pojawit sie
wzor rownolegtej partycypacji. Na przy-
ktad w spotkaniach towarzyskich oprocz
ludzi ,udziat biorg” telefony i tablety.
Permanentnie kontrolowany jest rozwdj
sytuacji w sieci i komentowany miedzy
uczestnikami stale podgladajacymi wirtual-
ne krainy, ktére w ten sposob wkraczajg do
Swiata rzeczywistego. Podobnie w czasie
pracy, ktory w ich wieku gtdéwnie jest cza-
sem nauki, rowniez na state zagoscito kon-
trolowanie przebiegu réownolegtego zycia
w sieci. Tworzg sie terytoria graniczne, a ich
liminalno$¢ tak dalece zmienia konstruo-
wane pokoleniowe subswiaty, ze staje sie
kolejng wyrazna cecha tozsamosci spotecz-
nej pokolenia nowej bliskiej generacji.

Sygnalizowatem juz wczesniej swoje oba-
wy odnosnie chybionych ocen tak zwanych
wielozadaniowych kompetencji i umiejet-
nosci wspotczesnej mtodziezy (Wrzesien,
2009). Dzisiaj, w moim przekonaniu, moze-
my w tych analizach posungc sie krok dalej.
Wielozadaniowo$¢, bezsporna cecha toz-
samosci spotecznej pokolenia nowej grupy
pokoleniowej, bardziej jest jej utomnoscia
niz zaleta. Wielozadaniowcom rzadko
udaje sie w swojej multiaktywnosci robi¢
co$ naprawde dobrze. Moje obserwacje
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potwierdzaja badania psychologiczne.
Osoby podejmujace sie kilku dziatan naraz
czesto maja trudnosci z koncentracja
uwagi na jednym z nich. Paradoksalnie
natomiast ci, ktérzy posiadaja najlepsza
umiejetnos¢ skupiania sie, wtasnie dzieki
tej zdolnosci rzadko wykonuja kilka zadan
w tym samym czasie (zob. Sanbonmatsu,
Strayer, Medeiros-Ward, Watson, 2013).
Wiekszosc interesujacych nas mtodych tak
realizuje wzory zachowan komponujace ich
style zycia, ze aby méc potaczyé wszystkie
atrakcyjne dla nich przestrzenie, z koniecz-
nosci, niemal bez przerwy wykonuje kilka
czynnosci rownoczesnie i robi to bardziej
intensywnie niz przedstawiciele starszych
grup pokoleniowych (np. gdy idzie ulicami
miasta, to stucha muzyki, odpowiada na
SMS-y, maile, oglada wystawy sklepow,
sprawdza informacje w Internecie, niekiedy
korzysta z nawigacji; podczas odrabiania
lekcji jednoczesnie uczestniczy w forach/
czatach internetowych, a nawet oglada
filmy na komputerze etc.).

Istotnym elementem towarzyszacym opi-
sywanym sytuacjom s3g pojawiajace sie nie-
pokojace stany psychiczne. Mam na mysli
zardwno przymus wykonywania wspomnia-
nych powyzej czynnosci, jak i nierzadko
prawdziwy psychiczny dyskomfort, gdy nie
mozna ich realizowaé (np. sprawdzac czy
nie pojawity sie nowe maile lub SMS-y pod-
czas lekgji czy wyktadow). W tym miejscu
wkraczamy na tereny ksztattowania cech
tozsamosci spotecznej pokolenia nowej
bliskiej generacji, ktore sa pochodnymi
drugiego elementu jej pokoleniowej sytu-
acji - zycia w $wiecie zréznicowanych form
uzaleznien i ulegania im.

Wspotczesnie wszyscy zyjemy w Swie-
cie kultury konsumpcyjnego kapitalizmu,
w ktorym sprawnie wykorzystywana jest
znajomos¢ specyfiki funkcjonowania na-
szego mozgu (sktonnos¢ do niekonczacych
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sie poszukiwan, stymulowana dziataniem
dopaminy, zob. Wrzesien, 2014), a w efekcie
podsycane s3g nasze pragnienia wynajdy-
wania coraz to nowych satysfakcjonujacych
doznan, de facto prowadzacych do uzalez-
nienia. Uzaleznienia pojmowanego jako
przymus dziatania - natogowych poszuki-
wan informacji, aktywnosci na portalach
spotecznosciowych, robienia zakupdw,
posiadania gadzetow, biegania, ¢wiczen

w klubie fitness, opalania w solarium, po-
szukiwania porad, ale tez rywalizacji, gier
(w tym komputerowych), sukcesu itd. Te

i inne odmiany uzaleznien o charakterze
behawioralnym zaczynajg odgrywad w na-
szej codziennosci coraz wazniejszg role i to-
warzyszg nam we wszystkich jej obszarach.

Dla interesujacej nas mtodziezy prze-
strzenie potencjalnych uzaleznien (przede
wszystkim bedace niezamierzonym efek-
tem ubocznym znaczacego skoku cywi-
lizacyjnego) staty sie naturalnymi wrecz
subswiatami socjalizacji - rownolegtymi
i przenikajacymi sie z dotychczasowymi
subswiatami, zaréwno socjalizacji pier-
wotnej, jak i wtornej (w rodzinie pocho-
dzenia, grupie réwiesniczej, szkole itd.).
Nowoczesne technologie, dzieki ktorym
doptyw nowych bodzcéw utrzymuje sie na
statym wysokim poziomie, sg dla mtodych
wszechobecnym niezbednikiem. Gdy
go zabraknie (zaginie telefon, zerwie sie
potaczenie z Internetem itp.) pojawia sie
drazliwosé, niepokdj, a nawet stany leko-
we czy ataki paniki (Oginska-Bulik, 2010,
Guerreschi, 2010).

Uzaleznianie sie od technologii i sub-
Swiatow jakie tworzg jest waznym elemen-
tem tozsamosci spotecznej tworzacej sie
wtasnie nowej polskiej grupy pokoleniowej.
Bezsprzecznie cecha ta ma charakter glo-
balny, niemniej jednak i tak regionalizacja
specyfik wykorzystywania nowoczesnych
technologii, w moim odczuciu skutkuje

podobnymi modyfikacjami, jak w przypad-
ku zréznicowan sposobdw konstruowania
subkulturowych subswiatéw przez mto-
dziez w przesztosci.

W Polsce wptyw uzalezniajacego wyko-
rzystywania nowoczesnych technologii
przez mtodych jest juz wyraznie zauwazal-
ny. Swiadcza o tym chociazby wyniki badan
CBOS z 2013 roku. Uczniowie ostatnich
klas szkoét ponadgimnazjalnych, osiem-
nasto i dziewietnastolatkowie (N=1360),
czyli mtodsi przedstawiciele (roczniki
1995-1994) interesujacej nas grupy pokole-
niowej deklarowali, ze zycie bez Internetu
(...) bytoby nudne, puste lub pozbawione
radosci - 51% badanych uczniow ma takie
poczucie, w tym 20% ma je czesto. (...) 47%
uczniow odpowiada, ze zdarza sie, iz zanie-
dbujg nauke i majq gorsze stopnie z powo-
du ilosci czasu spedzanego w Internecie,

a 46% - Ze z tego powodu bywajg niedospa-
ni. Prawie potowa (48%) zaniedbuje swoje
obowigzki domowe, by spedzi¢ wiecej czasu
w Internecie (CBOS, 2014).

Internetowa nadaktywno$¢é ma jednak
i swoje drugie oblicze, o ktérym w kon-
tekscie ksztattowania sie tozsamosci
spotecznej wspotczesnego pokolenia nie
powinnismy zapominad. Dzisiejsi mtodzi
wykorzystuja przestrzenie Internetu row-
niez do podejmowania niekiedy bardzo
udanych préb artystycznych, czy méwiac
bardziej ogélnie - kulturowych. Tworza
tematyczne blogi, administruja stronami
internetowymi, dziela sie swoja niekiedy
catkiem udanga twdrczoscig. Wspotczesne
formy uczestnictwa w kulturze, kolejny
obszar cech identyfikacyjnych pokolenia,

4 Najlepszych przyktadéw dostarczat tu ogélnoswia-

towy rozwdj hip-hopu i jego dyferencjacja, w istot-
ny sposéb urozmaicana oraz wzbogacana poprzez
cechy charakterystyczne dla kultury mtodziezowej
(i nie tylko zreszta niej) danego miejsca i czasu.

przeniosty sie gtownie do Swiata wirtualne-
go. Tam publikowane s3 zdjecia, filmy, gra-
fiki, utwory muzyczne czy literackie. Tam
tez przeniesiona zostata wtasna - mtodzie-
zowo-pokoleniowa ptaszczyzna wymiany
mysli i polemik oraz dziatan o charakterze
marketingowym. To wyrazna kontynuacja
form aktywnosci, ktorych rodowodu nalezy
poszukiwaé w fanzinach, wprowadzonych
do kultury mtodziezowej przez subkulture
Punk w latach 70. XX wieku. Ksztattujaca
sie pokoleniowos¢ wspotczesnej polskiej
mtodziezy nie charakteryzuje juz znaczacy
spadek préb manifestowania wtasnych
form tworczosci, jak miato to miejsce
jeszcze do niedawna (po wyciszeniu boomu
hiphopowego). I nie chodzi mi tu wcale
o nadmiar wiary we wtasne sity, tak czesto
stanowiacy nierzadko wrecz groteskowe
poktosie wszechogarniajacej ideologii
indywidualizmu. Przeciwnie chciatbym
w tym miejscu zwrdcic¢ uwage, ze tak wazna
w przesztosci dla tworzenia tozsamosci
spoteczna pokolenia cecha zndw jest wsrod
polskiej mtodziezy wyraznie zauwazalna.
Zastanawiajace jest jednak to, ze mimo
znacznych umiejetnosci zréznicowane-
go partycypowania w Swiecie Internetu
wspotczesna polska mtodziez rzadko mysli
o taczeniu planéw zawodowych z rynkiem
pracy zwigzanym z globalna siecig, a on
przeciez nadal posiada niezaprzeczal-
nie spory potencjat. W badaniach Flash
Eurobarometer European Youth z kwietnia
2014 tylko 9% badanych Polakdw (w wieku
16-30 lat) zadeklarowato pragnienie poszu-
kiwania pracy we wspomnianym sektorze
zatrudnienia (TNS, 2014). Wynik ten do-
ktadnie odpowiada $redniej europejskiej.
Aktualna skomplikowana sytuacja
mtodych na rynku pracy (i to niemal
w catej Europie) nie napawa optymizmem.
Podejmowane w sferze pracy i kariery
zawodowej dziatania (wraz towarzyszacymi
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im opiniami i postawami) maja znaczacy
wptyw na ksztatt tworzacej sie tozsamosci
spotecznej pokolenia. W tej sferze aktywno-
Sci polskg mtodziez, wtasciwie od kilkuna-
stu lat charakteryzowaty trzy grupy postaw.
W badaniach poprzedniej grupy pokole-
niowej, czyli Europejskich Poszukiwaczy
(roczniki 1983-89) wyrdzniatem: 1) karie-
rowiczéw i przesadnie zaangazowanych,
2) pasywnie wycofujacych sie i 3) emigran-
tow (zob. Wrzesien, 2009). Dzisiaj, probujac
wskazac najbardziej wyrazne cechy pokole-
niowosci kolejnej grupy pokoleniowej w na-
szym kraju, wydaje sie, ze mimo iz ré6znych
zapatrywan na swoja przysztosc jest wiele
(wskazane powyzej grupy postaw to typy
idealne, pomiedzy ktdérymi odnajdziemy
wiele standéw posrednich, modyfikacji,
,odcieni szarosci”), dominujaca cecha toz-
samosci spotecznej nowego pokolenia mto-
dych staja sie tendencje proemigracyjne.
W komunikacie z badan z korca 2013
roku CBOS informowat, ze (...) wsrdd
respondentow w wieku od 18 do 24 lat
tylko co trzeci (36%) odrzuca mozliwos¢
wyjazdu. Niemal co czwarty badany w tym
wieku (26%) deklaruje, ze w przysztosci
bedzie starat sie o prace poza granicami
Polski. Mniej wiecej tyle samo (23%) przy-
jetoby oferte takiej pracy, o ile by jq otrzy-
mali. (...) stosunek mtodych Polakéw do
emigracji moze rodzi¢ niepokdj co do skali
tego zjawiska w przysztosci (CBOS, 2013).
Podobne wyniki przynosi cytowany juz
sondaz Flash Eurobarometer European
Youth. Chociaz jedynie 16% potwierdzito,
ze w przesztosci studiowato, przechodzito
szkolenia lub pracowato w krajach UE, to
43% chciatoby podjac takie dziatania, a az
55% mtodych Polakéw (najwiecej sposréd
wszystkich krajow wspolnoty) wskazywato,
ze ze wzgledu na trwajacy kryzys czuja sie
zmuszeni do studiowania, szkolen i pracy
w innym kraju Unii niz Polska (TNS, 2014).
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Pomijajac fakt naszej polskiej histrionicznej
sktonnosci do przesady i dramatyzowania,
na ktdrg zwracat uwage juz wiele lat temu
Antoni Kepinski (2002), taki wynik musi
budzic refleksje. Nawet Grecy, ktorych sy-
tuacja na rynku pracy jest znacznie gorsza,
nie byli az tak pesymistyczni (ich wynik to
51%; TNS, 2014). 57% badanych Polakéw
(w wieku 16-30 lat) deklarowato, ze za
sprawa trwajacego kryzysu ekonomiczne-
g0 czuja sie marginalizowani i wykluczani
z ekonomicznego i spotecznego zycia (TNS,
2014). W sondazu CBOS Mtodziez 2013 33%
ucznidw ostatnich klas szkét ponadgimna-
zjalnych (N=1360) wskazywato, ze rozwia-
zaniem problemu ze znalezieniem pracy
w Polsce jest wyjazd za granice (CBOS,
2014). Nastroje wsrod mtodziezy nadal sie
pogarszaja. W ostatnich latach ponownie
wzrasta poczucie zagrozenia bezrobociem.
(...) Obecnie dwukrotnie wyzszy niz trzy lata
temu jest odsetek mtodych ludzi (wzrost
713% do 26%), ktdrzy twierdzg, ze bardzo
obawiajq sie bezrobocia (CBOS, 2014).
Opisywani w niniejszym tekscie mtodzi
maja od 19 do 26 lat i stajg naprzeciw wy-
zwan specyfiki wspotczesnego rynku pracy.
Jego niedomagania w naturalny sposéb
wzmagaja obawy przed potencjalnie du-
zymi trudno$ciami ze znalezieniem statej,
satysfakcjonujacej pracy i sprzyjaja wzmac-
nianiu tendencji proemigracyjnych. Nalezy
zatowad, ze tak wielu Polakéw wybrato emi-
gracje, lub powaznie jg planuje. To nie jest
powdd do narodowej dumy. Nadal wsréd
mtodych przewaza przekonanie, ze wystar-
towac za granica jest tatwiej niz w Polsce.
tatwiej znalez¢ zatrudnienie, mieszkanie.
Potencjalnie wyzsze koszty utrzymania
jakos nie odstraszaja. Za granica oczeki-
wania Polakow obnizajg sie. Godzg sie na
prace ponizej swoich kwalifikacji, wyko-
nujg zawody, o ktdrych nikt z rodzimych
mieszkancow (niekiedy bezrobotnych) nie

chce nawet styszec. Sami sytuuja sie na
pozycjach ludzi gorszej kategorii, wczesniej
zajmowanych przez imigrantéw z odlegtych
krajow - Karaibow, Azji, Afryki.

Oczywiscie nie wszyscy. Sa i tacy, ktorym
sie udato. Pracujg w zawodzie, zgodnie
z wyksztatceniem lub robig kariery, gdyz po
prostu ich wiedza i kompetencje sg konku-
rencyjne na unijnym rynku pracy. Ci jednak
nie stanowig wiekszosci. Przewaza pragma-
tyczne ,obnizanie lotéw”. Postawa w stylu:
skoro w Polsce nie miatem przysztosci jako
absolwent dobrej uczelni i obiecujacy dok-
torant, a tu moge jako manager magazynu
logistycznego zaplanowac sobie Sciezke zy-
ciowej kariery, w ktorej bedzie miejsce tez
na plany rodzinne (nawet w wynajmowa-
nych, ale duzych mieszkaniach czy domu),
to moge sie ,,poswieci¢”. Szkoda, poniewaz
mam wrazenie, ze zbyt wielu wartoscio-
wych mtodych Polakéw, wybiera taka droge
wecale nie wytacznie z koniecznosci, a bar-
dziej z chtodnej kalkulacji.

Z drugiej strony za nasilanie sie tenden-
cji proemigracyjnych u mtodych Polakow
odpowiedzialny jest takze trzeci element
ich pokoleniowej sytuacji - socjalizacyjne

s~wykorzenienie z historii”. Interesujacy nas
dzisiaj mtodzi, na skutek specyficznego
przebiegu procesu socjalizacji, doswiad-
czyli symbolicznego przerwania ciggu
miedzypokoleniowej transmisji wiedzy
historycznej. Dorosli - rodzice, nauczyciele,
publicysci, dziennikarze tak operowali so-
cjalizacyjnymi narracjami na temat PRL-u,
Ze w przewazajacej wiekszosci negatywny
opis zaowocowat podobnie negatywnymi
postawami wspodtczesnej mtodziezy wobec
lat tamtej Polski, tworzonych wéwczas rze-
czywistosci, ale tez i ludzi, ktorzy wtedy zyli.
Czterdziesci piec lat PRL-u stato sie biatg
plama, zostato symbolicznie niemal wyma-
zane z historii. To wyrazna niepomyslnos¢
procesu socjalizacji. Niedawna przesztosé

nie stanowi dla mtodych oparcia, nie wiaza
sie z nig prawie zadne konotacje pozy-
tywne. Przesztos¢ nie napawa ich duma.
Czasy ich rodzicéw i dziadkoéw to dziwna

i wroga rzeczywistosc, o ktorej lepiej nie
pamietad. Poczucie zakorzenienia (por.
Melchior, 1990) - wazny element zaréwno
poczucia pokoleniowej przynaleznosci, jak
i tozsamosci spotecznej pokolenia - zostato
wyraznie ostabione. W ten niezamierzony,
jak mozna przypuszczad, sposdb, wzmoc-
niony zostat proces europeizacji polskiej
mtodziezy, ktory sprzyja trwatosci UE,
promoc;ji idei tworzenia zrebow przysztego
spoteczenstwa europejskiego, lecz rowniez
tendencjom proemigracyjnym.

Ciekawe w kontekscie opisywanych po-
wyzej trendow s3 takze zmiany w relacjach
pomiedzy bliskimi generacjami. Chociaz
nie obserwujemy bardzo silnych tendenciji
izolacjonistycznych pomiedzy sasiadu-
jacymi bliskimi generacjami (jak miato
to na przyktad miejsce miedzy Dzieémi
Transformacji a Pokoleniem ’89 w pierw-
szych latach polskiej transformacji ustro-
jowej, zob. m.in. Wrzesien, 2003; 2009), to

jednak wspotczesnie ksztattujaca swoje po-

koleniowe cechy mtodziez od nieznacznie
starszych ,rowiesnikéw” zaczyna sie wyraz-
niej odrozniac. Ten element ich tozsamosci
spotecznej pokolenia dostrzegany jest
przez Europejskich Poszukiwaczy, ktorzy
czesto zauwazali, ze kontakt z mtodszymi
przychodzi im z coraz wiekszym trudem.
(...) Co tam my, nasi nastepcy, to dopiero
bedzie cos. Juz teraz, a to jeszcze dzieciaki,
potrafig niezle namieszac. Ja na przyktad
mojego mtodszego brata i jego kolegow nie
jestem w stanie ani do konca zrozumiec, ani
nad nim jakos ,zapanowac’. Powie, ze ,nie
ogarniam” i mam spadac. Mama tez z nim
sie meczy, ale jako mtodszy z nas i tak ma
fory, (...) poza tym to jej synek i (matka,
przyp. W.W.) wielu spraw nie chce widzieC.
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(...) Tata tez wtgcza sie dopiero wtedy, gdy
dzieje sie naprawde cos ztego (kobieta
25 lat).

(...) Moje mtodsze rodzenstwo zyje w innej
rzeczywistosci. Ja ich po prostu nie rozu-
miem, a jestem tylko o kilka lat straszy (416
lat, przyp. W.W.). Oni miedzy sobg dogadujg
sie jakby telepatycznie, a ja zawsze bytem
ich ,za bardzo” starszym bratem. Myslatem,
ze jak bedziemy starsi to sie zmieni, ale
gdzie tam, jest chyba nawet gorzej (mezczy-
zna 27 lat).

Wazny dla przebiegu wymiany pokolen
proces transmisji kulturowej pomiedzy
bliskimi generacjami w ostatnich latach
traci zarébwno swojg intensywnosc, jak
i znaczenie. A transmisja ta jest podsta-
w3 procesu edukacji nieformalnej, ktéra
stanowi centralng czes$¢ socjalizacji wtérnej
w grupach réwiesniczych. Dotyczy zaréwno
pozytywnych, jak i negatywnych wzoréw
kultury mtodziezowej. Przekazem nadawa-
nym przez starsze bliskie generacje i poszu-
kiwanym przez mtodsze staje sie wiedza
dotyczaca dziatalnosci artystycznej, form
uczestnictwa w kulturze, form manifesto-
wania wtasnej odrebnosci czy nawet buntu,
ale jednoczesnie jest to wiedza dotyczaca

»Srodkow napedowych” (narkotyki, uzywki)
czy nie zawsze legalnych form zarabiania
pieniedzy.

Europejscy Poszukiwacze chetne czerpali
informacje od starszych bliskich generacji
i nie przejawiali sktonnosci izolacjoni-
stycznych. Wzrost znaczenia transmisji
kulturowej pomiedzy bliskimi generacjami
byt, mimo wielu przeciwnosci i utrud-
nien, wyrazng konsekwencja stabilizacji
procesu zmian spotecznych w Polsce.
Miedzypokoleniowa transmisja kulturowa
pomiedzy bliskimi generacjami znéw byta
waznym elementem kultury mtodzie-
zowej (jak miato to miejsce na przyktad
w latach 70. i 80. XX wieku). Zdobywanie



Pokoleniowosc wspotczesnej polskiej mtodziezy

i przekazywanie istotnych informacji w $ro-
dowisku 0s6b nieznacznie réznigcych sie
wiekiem sprzyjato wewnetrznej integracji
pokolen i gwarantowato tagodny przebieg
procesu ich wymiany.

Wspétczesnie dla nastepcow
Europejskich Poszukiwaczy wiedza na
temat tradycji elementéw kultury mto-
dziezowej, form uczestnictwa w kulturze,
preferowanych mod, uzywek, wzoréow
zachowan czasu zabawy itp. nadal wydaje
sie by¢ wazna, jednak rzadziej zdobywana
jest w relacjach z nieznacznie starszymi
rowiesnikami. Niewielka réznice odnoto-
waé mozemy tylko w przypadku informacji
na temat mozliwosci zarabiania pieniedzy
i planowania wtasnych $ciezek zyciowej
kariery, co stanowi kontynuacje tendencji
wypracowanych przez poprzednia bliska
generacje.

Poza tym pojawia sie specyficzny scep-
tycyzm i preferencje wyboru ocen z kregu
kulturowego wtasnej bliskiej generacji
(nawet bez Swiadomosci jej istnienia). Po
prostu interesujacy nas mtodzi chetniej
ufaja podobnym sobie i chociaz nieufnosé
wobec oferty proponowanej przez doro-
stych zawsze byta cecha charakterystyczna
mtodziezy i tworzonej przez nig kultury, to
dzi$ podobne zaleznosci ujawniaja sie juz
w relacjach pomiedzy mtodziezg z sgsiadu-
jacych bliskich generacji. To typowy prze-
jaw tendencji izolacjonistycznych i sygnat

powstawania nowych pokoleniowych cech®.

W przypadku pozostatych dwdch sfer
aktywnosci zaliczanych do zbioru cech

5 Szczegblnym wyjatkiem sa tu przestrzenie
Internetu, w ktérych nieweryfikowalna nierzadko
deklaracja bycia réwiesnikiem sytuuje partnera
relacji na uprzywilejowanych pozycjach, lecz
niewatpliwie frapujace nierzeczywistosci tamtych
subswiatow z koniecznosci musimy pozostawié¢
poza zakresem rozwazan zawartych w niniejszym
tekscie.

identyfikacyjnych pokolenia, czyli mody
i czasu wolnego w zasadzie nie obserwuje-
my znaczacych zmian.

Przypomne, ze pod pojeciem mody
rozumiem zaréwno zbiér zewnetrznych
atrybutow preferowanego stylu ekspres;ji,
jak i system wzoréw zachowan manifestu-
jacych sie w zyciu codziennym, wspétdefi-
niujacych styl zycia jednostki. Tutaj réwniez
sytuuje analizy preferowanych przez mto-
dziez uzywek, stosowanych zaréwno jako
Srodki napedowe czasu zabawy, jak i co-
dzienne ,,wspomaganie” dobrego nastroju.

Patrzac na mode jako jedng z cech
identyfikacyjnych ksztattujacej sie nowej
grupy pokoleniowej mozna powiedziec, ze
mamy do czynienia z kontynuacja domina-
cji wezesniejszych tendencji, ktore uprzed-
nio dzielitem na kilka typow, a byty to: typ
strendy-szaraczka”, typ zorientowany na
fascynacje i subkultury, typ ,czystego” stylu
subkulturowego oraz typ ,bezstylowca” lub
»ZWyktego szaraczka” (zob. Wrzesien, 2009).

Do typu ,trendy-szaraczka” zaliczam
osoby, ktére znacznie ulegaja marketingo-
wym wptywom koncernéw mody mtodzie-
zowej. Charakteryzuja sie sktonnoscia do
szybkiego nasladowania promowanych
wzordw, przez co we wtasnych ocenach sa
modne, s3 trendy i ,,czuja sie Swietnie”. To
osoby zmieniajgce prawie catg garderobe
co sezon lub nawet kilka razy w sezonie.
Mniej zamozni, nie mogac pozwoli¢ sobie
na taki styl podazania za ,,obowigzujgcymi”
trendami, staraja sie zawsze co$ dodawacd
do wtasnego wygladu z oferty koncernéw
odziezowych, aby przynajmniej czescio-
wo za nimi nadazaé (np. noszac wtasnie
topowo-modne spodnie, koszulki, buty czy
dodatki). Skala mozliwosci odzwierciedla
sie przynajmniej w dwdch ,ligach” trendy-
-szaraczkow - pierwszej, bogatszej i dru-
giej, biedniejszej. Jedni i drudzy jednak
wytacznie podazajg za masowa oferta

i staja sie uczestnikami duzej zbiorowosci,
w ktdrej wszyscy, mimo pozornych zréz-
nicowan, wygladaja tak samo. W efekcie
niczym sie nie wyrdzniaja - stanowia ,,szara
ptaszczyzne” nieznacznie urozmaicang
sporadycznymi ,kolorowymi” akcentami.
Nie zauwazaja, ze nie sg w ogdle oryginalni,
chociaz im na tym zalezy i maja o swo-
jej oryginalnosci spore przekonanie. Od
okoto dziesieciu-pietnastu lat zjawisko to
obserwujemy w skali masowej, a efektem
jest postepujacy brak oryginalnosci stylu
i sezonowe umundurowanie wspotczesnej
mtodziezy.

Typ trendy-szaraczka jest obecnie, w cza-
sach dominacji kultury konsumpcyjnego

kapitalizmu, najbardziej rozpowszechniony.

W zaleznosci od srodowiska poziom ,ocze-
kiwan” i ,presji” moze tu by¢ wyzszy lub
nizszy. W tej grupie cecha charakterystycz-
ng sg oceny na podstawie stanu posiadania
ddbr, ksztattujacych zaréwno wyglad ze-
wnetrzny, jak i wzory zachowan na co dzien
(image plus ,,gadzety”).

Drugim jest typ ,zorientowany na
fascynacje i subkultury”. Dzisiaj w gtow-
nej mierze opiera sie on na przyswajaniu
wybranych atrybutow zewnetrznego stylu
subkultur, ktére rzadziej niz miato to miej-
sce w przesztosci tagczone s3 z selektywnym
przejmowaniem preferowanych w ramach
subkultur wzoréw zachowan. To z jednej
strony efekt modyfikacji Swiadomosci mto-
dziezowych konsumentéw pod wptywem
wyspecjalizowanych form oddziatywan
marketingowych $wiata biznesu, z drugiej
skutek spadku znaczenia subkulturowych
subswiatéw dla mtodziezy. Oba elemen-
ty stanowig konsekwencje prowadzonej
od kilku dekad skutecznej komodyfikacji
wzoréw wypracowywanych przez sub-
kultury - nastepstwo ukierunkowanych
dziatan firm i koncerndw, dla ktérych grupa
docelowa jest mtodziez (zob. Wrzesien,
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2013). W typie ,,zorientowanym na fascy-
nacje i subkultury” dobér poszczegdlnych
elementdéw czesto prowadzi do tworzenia
wtasnych indywidualnych stylow ekspresji.
Ksztattowanie osobistego wizerunku prze-
waznie charakteryzuje umiar i zazwyczaj
wywazone proporcje pomiedzy subkulturo-
w3 i pozasubkulturowa forma. Wsrdd oséb
zaliczajacych sie do tego typu nie odnoto-
wano Srodowiskowej presji i ocen wartosci
materialnej wybieranych wzordéw, a raczej
przewazaty oceny atrakcyjnosci i orygi-
nalnosci podejmowanych wyboréw (por.
Wrzesien, 2009).

Tutaj tez, jak sadze, wypada umiejsca-
wiaé wyraznie zaznaczajgce swojg obec-
nos$¢ w ostatnich latach wariacje hipsterow
na temat zewnetrznych atrybutéw prefero-
wanego stylu ekspresji. Ich swoisty post-
subkulturowy recykling wzoréw, potaczony
z neutralizacjg znaczen kojarzacych sie
z nimi wczesniej, nie prowadzi ani do two-
rzenia nowych subkulturowych wartosci,
aniich replik. Z tego tez wzgledu w moim
przekonaniu nie powinnismy zaliczac préb
komponowania wtasnego wizerunku przez
wspotczesnych hipsteréw do typu ,,czyste-
go” stylu subkulturowego.

Ten zreszta od okoto dziesieciu lat nalezy
do zdecydowanie najrzadszych. Oczywiscie
nie mozna powiedziec, ze go nie ma. Nadal
obserwujemy grupy gotéw, heavymeta-
lowcdw, punkow czy skinheadow, ktorzy
realizujg wypracowane w ramach tych
subkultur wzory mtodziezowej mody,
zaréwno w zakresie wygladu zewnetrzne-
go, jak i preferowanych wzoréw zachowan
w zyciu codziennym. Stanowig oni jednak
wspotczesnie stosunkowo waskie grono
pasjonatow, tworzacych wtasne enklawy
manifestacji stylu, ktérych ograniczony
zasieg nie jest niwelowany nawet poprzez
aktywne uczestnictwo w przestrzeniach
Internetu.
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Na trzecim miejscu, oceniajac jego
liczebnos¢, sytuuje sie typ czwarty - ,bez-
stylowca” lub ,,zwyktego szaraczka”. Jest
on od typu ,czystego” stylu subkultu-
rowego znacznie bardziej zauwazalny,
chociaz sformutowanie ,,zauwazalny” nie
jest w jego przypadku zbyt precyzyjne.

»Bezstylowcoéw”/,,zwyktych szaraczkow”
bardziej charakteryzuje znacznie zaawan-
sowana ,hiezauwazalno$é” niz ,,zauwa-
zalno$¢”. To osoby nieinteresujace sie
mtodziezowymi modami, niesledzace ich
trendow i nieprobujace prawie w ogdle
za nimi podazac. Jedna ich frakcje two-
rza mtodzi ludzie nieulegajacy wptywom
konsumpcyjnego stylu zycia swoich ré-
wiesnikow. Powoddw przyjmowania takiej
postawy moze byc kilka. Niekiedy jest ona
manifestowana przez potencjalnych i rze-
czywistych outsideréw. Czasami to osoby
pochtoniete nauka, ktérg lubia, niepotra-
figce wyeksponowac swojej atrakcyjnosci
fizycznej, nieraz bardziej religijne od Sred-
niej wsrdd rowiesnikow. Pogon za dobrami
materialnymi i zewnetrznymi ich manife-
stacjami albo nie stanowi dla nich wartosci,
albo ze wzgledu na niski status materialny
po prostu znajduje sie poza ich zasiegiem.

Drugg frakcja ,bezstykowcow”/,zwy-
ktych szaraczkéw” sa klasyczni maruderzy
w cyklu zycia produktu na rynku kultury
mtodziezowej®. Maruderzy to osoby niena-
dazajace za tempem szybko zmieniajacych
sie trendow mtodziezowej mody (i w ogdle,
tempem ewolucji kultury mtodziezowej).
Przewaznie nie lubia ryzyka, s3 zdomino-
wani przez system norm i wartosci prefero-

6 Charakterystyka adaptacji popularnej w naukach
ekonomicznych (zob. Karlof, 1992) koncepcji
modelu cyklu zycia wyrobu, stosowanej do analizy
kolejnych stadidéw rozwoju: dziatalnosci gospodar-
czej, asortymentu wyrobow badz konkretnego wy-
robu, kt6ra wykorzystuje w mojej pracy badawczej
zajatem sie gdzie indziej (zob. Wrzesien, 2003).

wany w rodzinie pochodzenia oraz bywaja
silnie uzaleznieni od kontroli wewnetrznej,
uksztattowanej przez rodzicéw. To osoby
starajce sie ,,cos$ ztapac”, ale zbyt przestra-
szone, by zrobic to we wtasciwym czasie.

Z reguty decyduja sie na atrakcyjne dla
nich (a zazwyczaj nieakceptowane przez
rodzicow/dorostych) wzory zachowan,
zakup ubran, eksperymenty z uzywkami
itd., gdy wiekszosc ich réwiesnikow ma to
juz dawno za soba. W konsekwencji stano-
wig zwykle sygnat wymierania danej mody,
lecz ta cecha, wazna dla firm i koncernéw
adresujacych swoja oferte do mtodziezy,
pozostaje poza zakresem interesujacych
nas tu zagadnien.

Inaczej maja sie sprawy z uzywkami, kto-
re jak sygnalizowatem wczesniej, wtaczam
do analiz obszaréw mody w ramach cech
identyfikacyjnych pokolen. W przypadku
Europejskich Poszukiwaczy obserwowali-
$Smy spowszednienie zazywania substancji
psychoaktywnych, ktére zaczety funkcjono-
wac jak ,naturalne” alternatywy wspoma-
gania, gtdwnie czasu zabawy. Wkraczajaca
dzi$ w okres ksztattowania tozsamosci
spotecznej pokolenia mtodziez kontynu-
uje te tendencje, o czym Swiadcza wyniki
realizowanych badan. Po okresie wzrostu
zainteresowania zazywaniem narkotykow
w latach 90. XX wieku i pdzniejszym boo-
mem ,dopalaczy”, w ostatnich latach skala
stosowania narkotykdw przez mtodych
ustabilizowata sie. (...) Poziom konsumpcji
wiekszosci narkotykéw pozostat na poziomie
z2010 roku. Wyjgtek stanowig marihuana
i haszysz, ktorych konsumpcja nieznacznie
wzrosta w poréwnaniu do wczesniejszego
pomiaru (ro$nie zresztg juz od wczesniej-
szego pomiaru, gdyz w 2008 byto to 30,5%,
w 2010 35,7% a w 2013 40,2%, przyp. W.W).
Nalezy odnotowac spadek uzywania ,,dopa-
laczy” (CBOS, 2014). Najprawdopodobniej
nie grozi nam pojawienie sie kolejnego

Chemicznego Pokolenia’, co sporadycznie
sugerowano w mediach, chociaz wydaje sie,
ze nie powinnismy przeceniac skutecznosci
przeciwdziatania rozpowszechnianiu desig-
ner drugs/research chemicals. Przypadki
wptywu tego typu substancji na rozwoj
kultury mtodziezowej (np. LSD, ecstasy)
wcale nie musza by¢ jedynie wspomnie-
niem z przesztosci, a bogaty rynek nowych
syntetycznych srodkéw psychoaktywnych
moze nas jeszcze zaskoczyc.

Stabilizacji zazywania narkotykow przez
dzisiejsza mtodziez towarzyszy wzrost
popularnosci alkoholu. Po skutecznym wy-
promowaniu piwa (nie tylko zreszta wsrod
mtodych) jako napoju ,dla wszystkich i na
wszystkie okazje”, ostatnio obserwujemy
rowniez wzrost spozycia innych trunkdw
alkoholowych (w tym wysokoprocento-
wych - od 54% w 2008 do 68% w 2013
w przypadku win, co jest wynikiem ,,gor-
szym” od piwa tylko o0 4%, ktérego poziom
spozywania obnizyt sie nieznacznie z 75%
w 2008 roku do 72% w 2013; oraz od 29%

w 2008 do 35% w 2013 w przypadku wodek,
CBOS, 2014). Poza tym picie alkoholu
czesciej wspotwystepuje rowniez z pale-
niem marihuany. Tu odnotowano wzrost od
17,3% w 2008 roku do 24,8% w roku 2013
(CBOS, 2014).

Alkohol pozostaje nadal najbardziej
rozpowszechniong wsréd mtodziezy
substancja psychoaktywna. Najczesciej
jest on najwazniejszym $rodkiem napedo-
wym czasu zabawy, co wprowadza nas do
ostatniego obszaru cech identyfikacyjnych
pokolenia dzisiejszej polskiej mtodziezy -
czasu wolnego.

7 To termin stosowany do opisu pokolenia bry-
tyjskiej mtodziezy czaséw Drugiego Lata Mitosci
(1988-89), ktérego pokoleniowo$¢ tworzona byta
wokot kultury klubowej, w znaczny sposéb stymu-
lowanej stosowaniem ecstasy (MDMA).
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Jak wspominatem, w czasie wolnym
w zasadzie od kilku lat nie uaktywniaty sie
zadne istotne nowe tendencje. Tu domi-
nuje pubbing, clubbing, disco i homeing
oraz (wykorzystujac termin zapropono-
wany przez Michata Zdrojowego w trakcie
prowadzonego przeze mnie seminarium
magisterskiego) zabbing. O ile spedzanie
czasu w pubach, klubach muzycznych
i tanecznych czy na imprezach w domach
(prywatkach) nie wymaga wyjasnien, pare
stéw nalezy poswiecic¢ zabbingowi. Zabbing
to wzor spedzania czasu wolnego/zaba-
wy (realizowany nie tylko przez najmniej
zamoznych mtodych), ktéry polega na:

1) zakupie alkoholu w sklepie (na ogdt

w sieciach matych, otwartych wieczorami,
sklepéw typu ,,Zabka”, ,,Fresh” itp.); 2) wy-
piciu alkoholu ,w plenerze” (tawka w parku,
podworko, skwer itp. lub przed sklepem);

i w koncu 3) wizyta w pubie/klubie, aby
dobrze bawic sie bez koniecznosci pono-
szenia nadmiernych wydatkéw na alkohol.
Wariantem minimalistycznym, réwniez
realizowanym w miejskich przestrzeniach
jest zabbing, ograniczajacy sie do dwdch
pierwszych punktow, najczesciej woéwczas
pod sklepem i przewaznie w dni powsze-
dnie, a nie w weekendy?.

Gdy do pubbingu, clubbingu, dicso, ho-
meingu i zabbingu dodamy wszelkie atrak-
cje kuturalne i sportowo-rekreacyjne, obraz
aktywnosci wspotczesnej mtodziezy w cza-
sie wolnym zostanie niemal w petni odtwo-
rzony. Poréwnujac dzisiejsze preferencje
mtodych w wyborze form spedzania czasu
wolnego z preferencjami poprzednich

8 Wariant minimalistyczny troche przypomina
wiejski wzor aktywnosci wokét przystanku
autobusowego. Ze wzgledu na fakt, ze pokole-
niowos( jest cecha ksztattujaca sie w miastach,
formy nierzadko interesujgcych dziatan mtodziezy
wiejskiej pozostajg jednak poza zakresem naszych
zainteresowan.



Pokoleniowosc wspotczesnej polskiej mtodziezy

grup pokoleniowych, nie wychwycimy
wyraznych zmian. Nadal spektrum zrézni-
cowan oscyluje od wyraznych sktonnosci
do maksymalizacji doznan i poszukiwania
mocnych wrazen (z mniejszym poszanowa-
niem wtasnego zdrowia), poprzez szeroka
game ,posrednich odcieni szarosci”, az na
biernych formach spedzania czasu wol-
nego przed telewizorem, czy w Internecie
konczac. Oczywiscie z grupy zwolennikdw
tych ostatnich wytaczam fandw gier sie-
ciowych, ktérych udziat w grach czesto
jest prawdziwa pasja i stanowi wirtualny
substytut aktywnych form spedzania czasu
wolnego i zabawy, nierzadko zaburzajac
funkcjonowanie graczy w pozawirtualnych
przestrzeniach.

Ostatnim wzorem zachowan, popular-
nym w czasie wolnym, na ktory nalezy
zwrocic¢ uwage, jest odwiedzanie centréow
handlowych. Od konca lat 90. XX wieku
dzieki rosnacej popularnosci rodzinnych
wizyt w galeriach handlowych (szczegdl-
nie w weekendy), rodzice systematycznie
(mimo iz nieswiadomie) wdrukowuja dzie-
ciom cechy natogowych konsumentow, po-
szukujacych przyjemnosci w subswiatach
sprzedazy. Starsze dzieci juz samodzielnie
chetnie przebywaija (nie tylko na zakupach)
w kompleksach handlowych, ktére w ostat-
nich latach staty sie waznymi miejscami
spedzania czasu wolnego-zabawy wsrdd
mtodziezy (oferujac zreszta game wielu
dodatkowych form rozrywki - kina, kluby
fitness, bowling itp.).

Uwagami o czasie wolnym koncze roz-
wazania na temat cech identyfikacyjnych
wspotczesnej polskiej mtodziezy, a teraz
zajme sie wstepna analiza poczucia poko-
leniowej przynaleznosci interesujacej nas
grupy pokoleniowej, czyli jej pokoleniowos-
cig w sensie wewnetrznym.

Poczucie pokoleniowej przynaleznosci
nie bywato w ostatnich latach przez polska

mtodziez silnie akcentowane, co nie jest
niczym osobliwym, czy nienaturalnym. Po
prostu mtodzi stosunkowo rzadko tworzac
pokolenie, fakt ten podkreslaja lub ma-
nifestuja. Zazwyczaj nie przywiazuja do
niego zadnej wagi (por. Wrzesien, 2009).
Najczesciej poczucie pokoleniowej przyna-
leznosci uaktywnia sie albo w konfrontacji
z przedstawicielami innych grup pokole-
niowych (z reguty wrogo nastawionymi),
albo dopiero po latach, przewaznie w in-
terakcjach z osobami w zblizonym wieku.
Wowczas to dostrzegamy podobne sposoby
definiowania sytuacji, wybory normatywne,
wartosciowania czy preferencje stylu zycia,
ktore stanowia konsekwencje wspdlnie
przezytych w mtodosci, waznych, pokole-
niowych doswiadczen.

Na podstawie badan Europejskich
Poszukiwaczy wyselekcjonowatem cztery
typy ocen wtasnego pokolenia, ktére cha-
rakteryzuja sie réznym poziomem poczucia
pokoleniowej przynaleznosci: typ reali-
styczny, typ optymistyczny, typ medialny (
woéwczas utozsamiany z konstruktem JPII)
oraz typ sceptyczny (Wrzesien, 2009).

W typie realistycznym zgodnej opinii
o wystepowaniu pokolenia towarzyszy
przekonanie, ze prawie nikt nie odczuwa
uczestnictwa w jego tworzeniu. Pojawia
sie tu poczucie wspdlnoty doswiadczen,
wyznaczajacych Sciezki zyciowej kariery
oraz zmodyfikowane, silnie indywiduali-
styczne i egoistyczne poczucie wspolnoty
interesdw, norm, wartosci i wzordéw zacho-
wan, obecne w realizowanym stylu zycia.
Natomiast brakuje poczucia solidarnosci,
co znaczaco ostabia poczucie pokoleniowej
przynaleznosci.

W typie optymistycznym przewazaja opi-
nie o silnej Swiadomosci faktu tworzenia
pokolenia. Oprdcz poczucia wspdlnoty do-
Swiadczen i poczucia wspdlnoty interesow,
norm, wartosci i wzordw zachowan, obecne

jest tu rowniez, niewystepujace w typie
realistycznym, poczucie solidarnosci. Tutaj
poczucie pokoleniowej przynaleznosci jest
najsilniejsze.

Typ medialny jest typem sztucznie narzu-
canym, a jednak niekiedy adaptowanym
przez mtodych. Z reguty wigze sie z ciesza-
cym sie popularnoscia splotem wydarzen/
cech wspétczesnosci, towarzyszacym
wkraczaniu w dorosto$¢ kolejnych kohort
mtodziezy. Jest moda i narracyjng maniera,
w ktorej przewazajg tresci przede wszyst-
kim atrakcyjne dla zawsze zadnych sensacji
dziennikarzy i publicystow. Rzadziej bywa
osadzony w rzeczywistych realiach po-
koleniowosci swoich czaséw. Gdy jednak
zostanie przez mtodziez zaakceptowany,
wowczas zazwyczaj skutkuje dosc silnym
poczuciem wspdlnoty doswiadczen, poczu-
ciem wspdlnoty intereséw, norm, wartosci
i wzoréw zachowan oraz poczuciem soli-
darnosci. W konsekwencji w typie medial-
nym na ogét obserwujemy relatywnie silne
(mimo iz w zasadzie fatszywe) poczucie
pokoleniowej przynaleznosci.

Ostatni typ sceptyczny charakteryzowa-
nia wtasnego pokolenia i Swiadomosci jego
tworzenia cechuje zdecydowana przewa-
ga watpliwosci co do tego, czy mtodziez
w ogble tworzy jakie$ pokolenie. Brak tu
poczucia wspdlnoty doswiadczen, poczucia
wspolnoty intereséw, norm, wartosci i wzo-
row zachowan oraz poczucia solidarnosci,
a co za tym idzie rowniez brak poczucia
pokoleniowej przynaleznosci.

Wsrdd Europejskich Poszukiwaczy
najbardziej rozpowszechnionym byt typ
realistyczny (46,3%; N=434), wyprzedza-
jac typ medialny (zwolennikéw Pokolenia
JPII - 20,27%; N=434), sceptyczny
(18,43%; N=434) i optymistyczny (14,97%;
N=434). W roku 2014 przeprowadzitem
wstepny sondazowy projekt badan re-
konesansowych poczucia pokoleniowej
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przynaleznosci mtodych, wspétczesnie
znajdujacych sie w fazie ksztattowania
wtasnych pokoleniowych cech (roczni-

ki 1990-95). Okazato sie, nawet mimo
skromnej liczebnosci proby (N=256), ze
obserwujemy dzi$ interesujaca zmiane.
Uczestniczacy w badaniach, poddani tym
samym testom pomiaru poszukiwanych
cech, przejawiali znacznie wiecej wtas-
ciwosci typowych dla wyzszych stanéw
poczucia pokoleniowej przynaleznosci niz
Europejscy Poszukiwacze. Méwiac krétko -
dzisiejsza polska mtodziez odczuwa swoja
pokoleniowa inno$¢ znacznie wyrazniej
anizeli jej nieznacznie starsi rowiesnicy

z poprzedniej bliskiej generacji, wyrazniej
tez niz wczesniejsze, starsze pokolenia
mtodziezy w Polsce. Oczywiscie powyzsza,
w zasadzie propozycje twierdzenia empi-
rycznego, nalezy traktowac na razie jedynie
w kategoriach (bardzo) wstepnie zweryfi-
kowanej hipotezy, wymagajacej rzetelnych
reprezentatywnych, powtdrzeniowych
badan o zasiegu ogblnopolskim. Niemniej
jednak wynik 39,46% (N=256) dla typu
optymistycznego wart jest podkreslenia. To
wzrost o ponad 24% i przesuniecie w ran-
kingu z miejsca ostatniego na drugie. Nadal
najpowszechniejszym jest typ realistyczny
(41,58%; N=256), a na trzecim miejscu
sytuuje sie typ sceptyczny (16,79%; N=256).
Tymczasem typ medialny spadt na miejsce
ostatnie (1,17%; N=256), co akurat zbytnio
nie powinno dziwi¢. Wspétczesnie brak
atrakcyjnych konstruktéw medialnych w ty-
pie Pokolenia JPII, a okreslenia w stylu iGe-
neration, e-Generation, Digital Genration,
App Generation itp. nie budza u mtodych
praktycznie prawie zadnych emocji. A jezeli,
to raczej negatywne.

Tak czy inaczej, konczac rozwazania
nalezy mimo wszystko zapytac o ewentu-
alng nazwe interesujgcego nas tu kolejne-
go ogniwa w procesie wymiany pokolen
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w naszym kraju, poniewaz nie ma przeciez
pokolen ,bezimiennych”. Gdybym miat
dzisiaj, w Swietle zaprezentowanych w ni-
niejszym tekscie tendencji, zaproponowac
nazwe nowej polskiej grupy pokoleniowej,
to wydaje sie, ze najodpowiedniejsza byta-
by: Pochtaniacze Bodzcow (stosuje ja juz
od dwéch lat w czasie prowadzonych wy-
ktadow z socjologii mtodziezy). Obserwacje
nadal jeszcze ksztattujacej sie pokole-
niowosci tej bliskiej generacji, wraz z jej
przysztymi potencjalnymi konsekwencjami
uwazam za wielce interesujace i godne
naszej szczegdlnej uwagi. @
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Generational Features of
Contemporary Polish Youth

Summary:

The presented text is the first, initial at-
tempt of the diagnosis of distinctive gen-
eration features of new generation group in
Poland, which | propose to name Absorbers
of Stimuli. Both global and regional factors
are responsible for their uniqueness and
distinguish them in the process of genera-
tion exchange. Here | mean consequences
of civilisation progress, domination of
consumerist capitalism, influence of inten-
sive, multi-source, rare until now impact of
external stimuli, living in a world of differ-
ent forms of addictions and peculiar “eradi-
cation” from history transmission process.
Thanks to them contemporary Polish youth
form the new quality of the social identity
of generation, strengthen the generation
spirit and perform identifying features of
generation in a new way.
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