W poszukiwaniu tozsamosci
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Abstrakt:

Préba charakterystyki pokolenia po ’89 okazuje sie problema-
tyczna ze wzgledu na brak wspdlnego mianownika historycznego; dotad nie mozna méwié
o wytworzeniu jakiejkolwiek ponadjednostkowej tozsamosci. Cechy przypisywane mto-
demu pokoleniu, takie jak: biegtos¢ technologiczna, elastycznosc na rynku i tzw. kreatyw-
nosc sa cechami powierzchownymi. Ciagta ich obecnos¢ w dyskursie jest utrudnieniem
w krystalizowaniu sie tozsamosci grupy rowiesniczej, jak i indywidualizmu jednostek. Jest
to specyficzne pokolenie, ktére nadal nie posiada tozsamosci, bowiem jednostki wspol-
nie istniejg wytacznie jako grupa konsumencka. Geneza problemu zdaje sie bezkrytyczny
stosunek do rynku. Kreatywnos¢, ktorg rzekomo odznacza sie to pokolenie nie spetnia
podstawowej definicji - sam brak postawy innowacyjnej charakteryzuje przede wszystkim
Srodowisko mtodych tworcow.
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epoce rzekomego zwrotu
piktorialnego (pictorial turn)
(Mitchell, 2009), gdzie obiekty wi-

zualne majg petnic funkcje odbic gtebszych
spotecznych struktur - czy wrecz zaste-
powac obrazem definicje - pytanie (...)
coz charakteryzuje dane pokolenie lepigj,
anizeli wspdlne pamietanie poszczegdlnych
obrazow? (Belting, 2007, s. 21) wydaje sie
byc¢ celng wskazéwka odnosnie sposobu
przeprowadzenia proby charakterystyki
pokolenia dzisiejszych dwudziestolatkow.
Zwtaszcza, ze jest to pokolenie, ktére wyro-
sto w specyficznym kulcie dla obrazu, zmie-
niajac zasady jego dziatania w przestrzeni
pojeciowe]. Obraz w ich rozumieniu nie
jest wytacznie ilustracjg dyskursu, nie jest
dopetnieniem tresci, ale obraz czyni dys-
kurs (...) bardziej zrozumiatym, szybszym
i efektywniejszym (Mirzoeff za: Bogunia-
Borowska, Sztompka, 2012, s. 158) - zatem
staje sie idealnym narzedziem, wrecz bro-
nig pokolenia, ktore na potrzeby tego eseju
nazwe pokoleniem piktorialnym.
Pokolenie urodzone po 1989 roku
skutecznie opiera sie probom nadania mu
nazwy, ktora miataby istnie¢ jako nomen-
klatura roznicujaca je na tle wczesniej-
szych - zadna nie przyjmuje sie na dtuzej
niz na potrzebe kilku rozpraw, zadna nie
zostata oficjalnie przyjeta przez wieksza
grupe jej przedstawicieli, zadna nie zyskata
aprobaty u grupy tworcow, ktdrzy naleza
do tego pokolenia. Proby ustanowienia
nazwy dla tego pokolenia podejmowane
przez jego reprezentantéw praktycznie nie
wystepuja. Czy utrzymujaca sie niemoz-
nos$¢ nadania mu nazwy powigzana jest ze
Swiadoma ponadjednostkowa niechecia
do klasyfikacji? Czy jest to wynik réznorod-
nosci i ptynnosci, ktdre krepuja wszelakie
proby usystematyzowania tego pokolenia?
Czy wreszcie - jest za wczesnie, aby je kla-
syfikowac? Jednak podejmowane sg proby

wstepnego opisu i charakterystyki; nakresla
sie mgliste ksztatty manifestow, wedle kto-
rych pokolenie to chciatoby funkcjonowad.

Pokolenie C, Y, Z, pokolenie Europejskich
Poszukiwaczy, Millennials, Instagramu,
Selfie, MTV, Hashtagnation - oto zaledwie
kilka z wielu okreslen, jakimi probuje sie
nazwac te grupe. W jakim celu dokonuje sie
jej charakterystyki? Pragmatyzm epoki ska-
zuje nas na opis pokolenia jako grupy doce-
lowej; wypowiada sie o tej grupie z punktu
widzenia marketingu. Co gorsza na tej kan-
wie konstruuje sie wizerunek, na ktory nie
sktada sie statystyczne usrednienie, ale wy-
obrazenie rynku o tym, jakim powinien by¢
klient, aby generowac maksymalny przy-
chéd. Zatem Profil Klienta Idealnego (/deal
Client Profile) okresla wzér tozsamosci, do
ktorego pokolenie aspiruje. Tozsamos¢
wedle nurtu interakcjonizmu symbolicz-
nego jest (...) procesem, ciggle kreowanym
i odtwarzanym w kazdej sytuacji spotecz-
nej, w ktorq cztowiek wkracza (...) (Berger,
1995. 5. 102) - jednak w tym momencie
sytuacja spoteczna zostata przeksztatcona
w oczekiwania marketingowe, ktére sytu-
acjg spoteczng nie sa. (...) Tozsamosc jest
spotecznie nadawanym, spotecznie potwier-
dzanym i przeksztatcanym (Berger, 1995b,
s. 96) czynnikiem budujacym swiadomosé
jednostki wobec niej samej, jej odrebnosci
na tle pozostatych jednostek, jak i poczucia
ponadjednostkowej wspolnoty. W charak-
terystykach targetowych istotna czescia
opisu pokolenia jest jego uzaleznienie od
technologii, Internetu, serwiséw spotecz-
nosciowych, co z historycznego punktu
widzenia jest rownie kuriozalne, jak pomyst
stworzenia pokolenia tréjpolowki czy silni-
ka Diesla.

Znamiennym wydaje sie fakt notorycz-
nego opisu tego konkretnego pokolenia
jako ,mtodego i dynamicznego”, ktére za
dwadziescia nastepnych lat mtodym nie

bedzie, a nastepne generacje beda od-
znaczac sie jeszcze wieksza ,,dynamika” -
czymkolwiek jest wspomniana dynamika.
Przedstawiciele pokolenia Y s3 (...) Swietnie
wyksztatceni, pewni siebie, samolubni i nie-
lojalni, paradujg w japonkach, z ipodem na
uszach i majqg wielkie oczekiwania. Zrosnieci
z netem i komorkgq nie rozumiejq, po co
w pracy zebrania i nie szanujq szefa. Sq za
to bardzo kreatywni (...), ale (...) mogq stac
sie ,,straconym pokoleniem” (http://ryne-
kpracy.org/x/582783). Za zaprzepaszczenie
szans wynikajacych z kreatywnosci i wy-
ksztatcenia obarcza sie skostnienie rynku
pracy, kryzys gospodarczy czy nastepstwo
przyuczenia do testowego systemu ocenia-
nia. Samo pokolenie, ktére jest okreslane
(jak i samo sie okresla) jako kreatywne, ale
nie spetnia definicji (kreatywny - zdolny
do tworzenia czegos$ nowego, oryginalne-
go; twdrczy, pomystowy; majacy na celu
tworzenie czego$ nowego, oryginalnego)
konkretnej przypisanej cechy, istotnie
kreatywnym nie jest - co jednak nie ozna-
cza, ze nie moze sie takim stac. Jednakze
na dzien dzisiejszy proba opisu jest mysle-
niem zyczeniowym - chcieliby$my, aby to
pokolenie byto kreatywne, ale ono takie
(jeszcze) nie jest. Samemu stowu kreatyw-
nos$¢ udato sie za to stac sie modnym i po-
zadanym, gtéwnie poprzez wchtoniecie go
w autocharakterystyke przedstawicieli tego
pokolenia. Bez pokrycia, w rzeczywistosci
jest monetg bez obiegu, chociaz podnoszo-
na stale i chetnie.

Kreatywno$¢ to styl zycia, efekt kultu
indywidualizmu, o ktérego paradoksie
we wspotczesnosci celnie wypowiadat
sie Z. Bauman (Bauman, 2007). Przymus
indywidualizmu jest wtasciwie terrorem
indywidualnosci, spotecznym obowigzkiem
jednostki, modnym gadzetem zapewniaja-
cym elementarny prestiz; jednakze ten in-
dywidualizm ma sie objawiaé, podobnie jak
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i kreatywno$¢, w Scisle okreslonych ramach.
Mozliwos¢ wyboru pomiedzy trzema gatun-
kami ptatkow $niadaniowych jest nazywa-
na wolnoscig wyboru, jednak wolnoscia
W rozumieniu przymusu wyboru spomiedzy
Scisle narzuconych opcji. Przymus bycia
indywidualista (w tym rozumieniu) jest
przymusem wyboru produktu z konkret-
nej oferty, gdzie wybor trzech mozliwosci
naraz jest dopuszczalny, jednak odrzucenie
samej mozliwosci dokonania wyboru jest
pietnowane. Posiadajac przywilej wyboru,
niewybranie niczego jest traktowane jako
pogwatcenie savoir-vivre spoteczenstwa
konsumentéw. Swiadome odrzucenie
przywileju traktowane jest jak szkodliwy
ekscentryzm, niemoznos$¢ zapewnienia
sobie wyboru (poprzez np. brak srodkéw
do zakupienia wybranego produktu) mar-
ginalizuje jednostke nie mogaca sprostaé
obowigzkowi. Analogicznie w stosunku do
kreatywnosci - nieche¢ do utozsamiania sie
z cztowiekiem kreatywnym réwnoznaczna
jest z pozbawieniem sie cechy charaktery-
stycznej, rzekomo odrdzniajacej te gene-
racje i zdolna do zaciggniecia umownego
kredytu zaufania u reszty spoteczenstwa.
Odrzucenie tego must-have jednoznacznie
przekres$la moznos$¢ stania sie beneficjen-
tem tej rzeczywistosci. Pokolenia starsze niz
piktorialne, pomimo faktu podlegtosci pod
dyktat specyficznie rozumianej kreatyw-
nosSci nie musza na jej kanwie budowac ni-
czego, co spetniatoby role tozsamosci. Jest
to ich cecha dobrowolna, a nie konieczna
i postrzegana za kluczowa - tak jak ma to
miejsce w wypadku piktorialnych.
Kreatywno$¢ byta mierzalna nie tyle
samym aktem kreacji, co jego wynikiem,
konsekwencjami, nastepstwami - obecnie
przymus kreatywnosci skupia sie wytacz-
nie na samej czynnosci. Tak zdeformo-
wana kreatywnos$¢ nie moze by¢ trwatym
budulcem dla tozsamosci jakiejkolwiek
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grupy jednostek. Za to doskonale spetnia
sie w roli gleby dla postawy biernej, kto-
ra charakteryzuje to pokolenie znacznie
bardziej niz mityczna dynamicznosc. Brak
zaangazowania w jakiejkolwiek sferze zycia
ttumaczona jest niepewnoscia, ptynnoscia
egzystencji; ttumaczy sie to jako adaptacja
do predkosci wspotczesnego zycia, do-
stosowanie do symultanicznosci istnienia
w dwdch rzeczywistosciach (realnej i tej
drugiej - technologicznej). Zapomina sie
jednak, ze ogdlna percepcja cztowieka od
tysiacleci nie ulegta zmianie poréwnywal-
nej do rozwoju technologii. Rzeczywistosc¢
cyfrowa, mimo optymistycznych prognoz,
nie wywotata zadnej brzemiennej w skut-
kach rewolucji, jak i nie wyzwolita nikogo
od nieszczes¢ bytu materialnego. Pomimo
demokratycznej mozliwosci postuzenia
sie w realnym celu technologia Internetu -
a wiec narzedziem - wiekszo$¢ uzytkow-
nikdw Sieci staje przed nieustajgcym
dylematem ,,co w tym Internecie robi¢?”.
Pokolenie piktorialne, czyli to, ktére wedle
charakterystyk zdaje sie rodzi¢ w komple-
cie z mobilnym modemem nie jest od tego
dylematu wolne. Mechaniczna biegtos¢
operowania narzedziem w zadnym razie
nie gwarantuje wytworzenia czegokolwiek.
Do stworzenia biomechanicznego czto-
wieka dzieli nas rownie dtugi okres czasu
i mnogos¢ wynalazkow, jak od pierwszej
zamieszkatej bazy na Marsie. Zatem tech-
nologiczny wyrdznik tego pokolenia nadal
rozbija sie o funkcjonowanie z narzedziem,
a nie radykalne przeksztatcenie funkcjo-
nowania i pojawienie sie nowych funkgji,
ktére nowe narzedzie umozliwi. W tym
momencie pojawia sie kolejna, juz wspo-
mniana trudnos¢ - przymus podotania
obowiazkowi kreatywnosci.

Ciekawa, jednakze niepozostawiajaca
ztudzen ilustracjg do wspédtczesnej kreatyw-
nosci, jest twdrczos¢ artystyczna mtodego

pokolenia. Wobec postmodernistycznego
przyzwolenia na budowanie obiektow
artystycznych, ktérych uzyte medium jest
celem samym w sobie, jak i jedyng tres-
cig, o jakiej te obiekty mowig - otwiera sie
grozna furtka. Niebezpieczenstwo kompul-
sywnego duplikowania formy w dziataniach
artystycznych zostato zdiagnozowane juz
w 1996 roku przez J. Baudrillarda, kiedy po-
kolenie piktorialne mogto sobie co najwyzej
pozwoli¢ na budowanie pojedynczo ztozo-
nych zdan na forum grupy przedszkolnej.
(...) Przyttaczajgca wiekszo$¢ sztuki wspot-
czesnej temu sie wtasnie oddaje - zajmuje
sie przywtaszczaniem banalnosci, odpadéw,
miernoty jako wartosci i jako ideologii (...)
Oczywiscie miernosc ta pragnetaby uwznio-
sli¢ siebie wznoszqc sie na drugi, ironiczny
poziom sztuki. (...) Tu oto kryje sie cata
dwulicowosc sztuki wspotczesnej: w docho-
dzeniu do swego prawa do nicosci, btahosci,
bezsensu, ubieganiu sie o nicos¢, gdy juz sie
jest pozbawionym znaczenia. Dgzeniu do
powierzchownosci w powierzchownych kate-
goriach. (...) [Artysci] kryjqg sie za wtasng
nicosciq i kolejnymi przerzutami dyskursu,
ktory za przedmiot obiera sobie sztuke i kto-
ry wspaniatomyslnie stara sie za wszelkg
cene dochodzi¢ praw owej nicosci jako war-
tosci (rowniez, rzecz jasna, na rynku sztuki).
W pewnym sensie jest to co$ gorszego niz
nic, gdyz nic nie znaczy, a mimo wszyst-

ko istnieje. (...). (Baudrillard, 2006, s. 51)
Gorzka diagnoza sprzed dziewietnastu lat
nie stracita wiele na aktualnosci. Wobec
przytoczonego cytatu novum pokolenia
piktorialnego polega wytacznie na jeszcze
szybszym zasmiecaniu przestrzeni symbo-
licznej (drugiej rzeczywistosci - Internetu)
obrazami, tylko dlatego, ze taka mozliwos¢é
zostata im przedstawiona jako atrakcyjna.
Warholowskie ,,pietnascie minut stawy”
skurczyto sie do pieciu sekund stawy, ktéra
zalezy od tego, czy zaaprobujemy dany

obraz (np. w postaci facebookowego , like”).
Ostawiona demokratyzacja sztuki zdys-
kredytowata niezbedny aparat krytyczny

w postaci zréznicowanej skali ocen, skazu-
jac odbiorce wytacznie na zerojedynkowy
jej ersatz - to jest: reakcje badz jej brak.
Nieograniczona moznos¢ aprobowania
ograniczyta do minimum odpowiedzialnosc
za to, co sie aprobuje. ,Like” o jednakowej
wartosci widnieje pod zdjeciem hot doga,
jak i statusem powotujacym sie na traktat
filozoficzny, co w znacznym stopniu uprasz-
cza reakcje odbiorcy, jak i niweluje wage
stowa na korzysc kilkupikselowej ikonki.
Oczywiscie jest to wynikiem lenistwa tego
pokolenia, ale i w dalszym stopniu folguje
temu lenistwu.

W przeciwienstwie do poprzednich gene-
racji, ktore buntowaty sie przeciw zastanej
rzeczywistosci (czy to w postaci jednostko-
wego czy instytucjonalizowanego wroga,
systemu ideologicznego), pokolenie pikto-
rialne odznacza sie wszech aprobata, badz
co najwyzej - biernoscia. Wobec tego - kon-
flikt pokoleniowy nie wystepuje, poniewaz
pokolenie to posiada znikoma liczbe idea-
tow o jakiejkolwiek wartosci. Nieliczna kry-
tyka, jakiej m.in. dopuszcza sie J. Hartman
w stosunku do studentéw rocznikowo
nalezacych do pokolenia piktorialnego,
wywotuje burze w Srodowisku akademi-
ckim. 2011 r.: (...) Ich wypowiedzi sq tak
przewidywalne, ze sprawiajq wrazenie jesli
nie rytualnych mantr, to w kazdym razie
wyuczonych frazeséw (..) torturujq siebie
i nas trywialnym i bezmyslnym nihilizmem,
wypranym z jakiejkolwiek idei moralnej i po-
zbawionym krzty krytycyzmu. Trudno nawet
dopatrzy¢ sie w tym obtudy czy zepsucia -
bezmysinosc jest wszak niewinna (Hartman,
2011, s. 14). Co dojmujace - nie mowi
o studentach ptatnej prywatnej szkoty na
peryferiach mapy edukacyjnej Polski, lecz
o studentach m.in. filozofii Uniwersytetu
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Jagiellonskiego. W 2013 w podobnym
tonie wypowiada sie na tamach ,,Polityki”
(Hartman, 2013), gdzie nastepnie niezbyt
udolnie kontruje go szefowa Zespotu

ds. Dobrych Praktyk Akademickich
Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego
B. Kurdycka: (...) Nieprawdq jest, ze wszyscy
maturzysci sq az tak stabo przygotowani
do studiow i Ze uczelnie tak zle ksztatcq.
Nasze ksztatcenie na kierunkach medycz-
nych ma akredytacje amerykariskg, czyli
jest najlepsze w Europie (,Wyborcza’, 2013,
online). Krytyka Hartmana nie byta jedy-
na, ktdra publicznie dyskutowano, jednak
gtosy pochodzace bezposrednio od mtode-
go pokolenia byty rzadkoscia - nielicznym
przyktadem jest odzew (Bendyk, 2014) na
artykut z ,Newsweeka” (Staszewski, 2014).
Sprzeciw pewnego blogera wobec artyku-
tu Hartmana z 2011 podsumowany jest:
(...) Ciekaw jestem, czy profesor Hartman
spotyka sie z mtodziezq w pubach lub ka-
wiarniach, spedza z nig czas na koncertach,
wydarzeniach artystycznych, wycieczkach,
czy zna mtode srodowiska twdércze.

Co zatem o sobie samym méwi mtode
Srodowisko tworcze? Postuzmy sie przykta-
dami dwdjki mtodych ludzi, ktérzy chcieli
podotad przymusowi kreatywnosci, debiu-
tujac ksigzkami roszczacymi sobie prawa
do stania sie czyms$ w rodzaju manifestow
pokoleniowych. W 2010 r. ukazuje sie
debiut prozatorski D. Ozarowskiej — ksigzka
na poty autobiograficzna, gdzie alter ego
autorki wyznaje: (...) Reprezentuje nani-
byzm. Gtosze nijakosc. Pustke na sztanda-
ry. Nanibyzm, nijakosc i pustka zestawem
ideologicznym najblizszym zbiorowemu
sercu mas (OZzarowska, 2010). Z rekomen-
dacji na oktadce: (...) Siedemnastolatkowie
zdobrego liceum, ich rodziny, szkota, im-
prezy. Portret pokolenia postycznego, ktore
niczego nie oczekuje, do niczego nie dqzy.
Manifestacyjnie dtugie rozmowy, z ktérych
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nic nie wynika. Szczeniackos¢ wymiesza-

na z erudycjq. Pusta krytyka wszystkiego,

w oparciu o ktorg budowana jest wydrgzona
tozsamosc. Poszukiwania ideowe, ktorg
wiodg ku bezideowosci. Skoro wszystko juz
jest, nie bedzie Zzadnej zmiany, zadnej rewo-
lucji, nie uderzy zaden piorun (Ozarowska,
2010). Optymizm wydawnictwa ha!art

w stosunku do powiesci rozwiewa kryty-

ka J. Czechowicza. (...) Ozarowska pisze
pretensjonalnie, rozwlekle i zupetnie bez-
barwnie. Ta ksigzka nie ma szans na to, by
stac sie gtosem mtodego pokolenia, bo albo
to pokolenie gtosu nie ma, albo narracji
zwyczajnie brakuje ikry i polotu. (...) | teraz
warto sie zastanowic, czy ta statyczna, mato
interesujgca i w gruncie rzeczy smutna opo-
wies¢ o wspotczesnych nastolatkach ma by¢
jakgs formgq diagnozy, czy tylko fotograficz-
nym wrecz odzwierciedleniem codziennosci,
w jakiej ludziom mtodym przychodzi czasami
zwyczajnie wegetowacd. (...) Nie przekonuje
mnie ta powiesc, chocby w zatozeniu miata
by¢ czyms na ksztatt antymanifestu poko-
leniowego. Nie ma w prozie Ozarowskiej
niczego, co kazatoby spojrze¢ na te ksigzke
przez pryzmat pewnych doswiadczen. Nie
ma w niej niczego mtodego, ozywczego, nie
ma tresci ani przestania. Nieudolnie skompo-
nowany kolaz scenek rodzajowych, nijakos¢
i brak jakiegokolwiek wyrazu artystycznego
czyniq z ,Nie uderzy zaden piorun” ksigzke
niepotrzebng nikomu (...) (Czechowicz,
2010). Co ciekawe na potrzeby promocji
powiesci zostata ukuta nowa nazwa dla opi-
sywanej generacji (pokolenie postyczne),
ktdra to nie przyjeta sie nigdzie, poza teks-
tami dotyczacymi tej pozyc;ji.

Trzy lata po niestawnym debiucie
Ozarowskiej halart na nowo podjat wy-
zwanie charakterystyki generacji w postaci
powiesci, (tym razem reklamowanej jako

»Najlepszy debiut powiesciowy ostatniej
dekady” (Shuty, 2013), wydajac zbidr

opowiadan Daniela Kota Kierunkowy 22.
Niestety pomimo obiecujacej rekomenda-
¢ji S. Shutego ksigzka podziela los swojej
poprzedniczki. Kot w monologu wewnetrz-
nym swojego alter ego btadzi w znajomych
rejonach postmodernistycznego nihilizmu:
(...) nie masz nic do powiedzenia i ogarnia
cie z tego powodu panika. Oprocz jakiejs
mglistej wizji tego, gdzie chciatbys byc i co
chciatbys robic - czyli daleko stgd i komplet-
nie nic - nie masz plandw, nie jestes w zyciu
pewien niczego. J. Wydrzyrski w swojej
recenzji zauwaza: (...) Infantylizm Daniela
Kota jako twdrcy ma trzy aspekty - po
pierwsze: mysli on, ze wystarczy pisac, po
drugie: mysli on, Ze cos opisuje, po trzecie:
mysli, ze ktos mu uwierzy (Wydrzynski,
2013). Zatem pochylenie sie nad Srodowi-
skiem artystycznym pokolenia piktorial-
nego, gdzie powinien panowac prawdziwy
ferment intelektualno-twérczy wytacznie
utwierdza diagnozy m.in. Hartmana czy
Staszewskiego. Skoro mtodzi artysci i lite-
raci sami przed soba wyznaja, ze nie maja
niczego do powiedzenia, dodania, zrewi-
dowania - na kanwie czego ma sie ksztat-
towac tozsamosé pokoleniowa? Pytanie
mozna postawic nieco inaczej: czyimi
rekami nakreslana bedzie tozsamosé, jesli
tworcow cechuje programowa biernosé

i zgoda na status quo?

Jesli na tozsamosc sktadaja sie obrazy,
ktére s dla nas istotne - te, ktore uzyskaty
od nas status waznych wtasnie poprzez
aprobate - to w facebookowym-instagra-
mowym wymiarze cierpimy na schizofrenie
kulturowa - jezeli zdjecie mojego $niadania
moze spotkac sie z taka samg aprobata jak
uznane dzieto sztuki, to nie tylko oznacza
zréwnanie statusu tego dzieta sztuki z tym,
co akurat jem na $niadanie. Ma jeszcze
gorsze konsekwencje, poniewaz w tej
sytuacji nikt nie podejmie wysitku stworze-
nia dzieta sztuki, jesli celem jest aprobata,

ktéra mozemy uzyskac w sposdb znacznie
tatwiejszy niz dotychczas. Przy rownowaz-
nosci wszelakich elementdw rzeczywistosci,
bez prdb hierarchizowania zbudowane
wrazenie tozsamosci spoteczenstwo powo-
tujace sie na taki konstrukt bedzie cierpiec
wytacznie na tzw. information overload.
Zyjac w pokoleniu bezrefleksyjnie plu-
ralistycznym, ktdre boi sie wartosciowad
ze wzgledu na ramy poprawnosci politycz-
nej, Swiatopoglad, na kanwie ktdrego ta
tozsamos$¢ powinna by¢ budowana, nie
istnieje. W generacji charakteryzujacej sie
nieufnoscig w stosunku do umownych,
niezmaterializowanych struktur, czyli idei,
ten Swiatopoglad zastepowany jest przez
odpowiednio atrakcyjne atrybuty, ktére
maja go uwiarygodniac. W zastepstwie
Swiatopogladu pojawia sie marketing,
ktory sprzedajac produkt sprzedaje, nieja-
ko w zestawie, hipotetyczny zestaw cech,
ktore konsument chce posiagsc. Wedle tej
zasady na nowoczesny indywidualizm
sktada sie suma przedmiotdéw, ktore osoba
wybrata z aktualnie prezentowanej oferty.
Mechanizm ksztattowania swojej osoby za
pomocg okreslonych gadzetéw nie jest co
prawda zjawiskiem dotyczacym wytacznie
pokolenia piktorialnego (czynniki tworzace,
jak i samo pojecie subkultury zostaty na-
kre$lone juz w 1947 przez M. M. Gordona),
jednak w obecnej sytuacji spotecznej kieru-
nek podazania gadzetu za ideologig zostat
odwrdcony. Przypadki tak specyficzne, jak
rodzime zjawisko sukcesu rynkowego tzw.
patriotycznej odziezy w istocie nie jest od-
stepstwem od przywotanego odwréconego
ruchu. Odziez nie zostata wypromowana
na fali zwrotu konserwatywnego - istnieje
podejrzenie, ze ona posrednio do niego
doprowadezita, sprzedajac wraz z koszulka
atrakcyjna w przestrzeni obiektéw spor-
towych specyficznie rozumiany patrio-
tyzm niejako w tzw. gratisie. Pokolenie
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przyzwyczajone do absorbcji produktu z ca-
tym ciezarem ,,osobowosciowym” stato sie
nosicielem (réwniez dostownie) pewnych
haset, ktore w dalszej perspektywie poskut-
kowaty postawami, do ktdrych noszone
hasta zobowigzaty.

Zastanawiajaca jest kwestia samego
sytuowania osobowosci (jako sktadowej
tozsamosci) przez pokolenie piktorialne.

Z badan, na ktére powotuje sie A. Dziubanii-
Kwestorowska 61% badanych w wieku
16-25 lat (...) wykazuje lojalne zachowania
wzgledem brandéw, ktdre pasujq do ich oso-
bowosci, jednoczesnie az 54% okresla sie
jako osoby niezaleznie myslgce, wyznaczajg-
ce trendy i takie, ktore jako pierwsze probujqg
nowych rzeczy (Dziubanii-Kwestorowska,
2014). Kreowanie tozsamosci - modny, ale
niebezpieczny zwigzek stow kreacja i toz-
samo$¢ w pewnym stopniu oddaje niemoz-
nos¢ uksztattowania tozsamosci pokolenia.
Generacji, ktdrej nie mierzytoby sie techno-
logicznymi atrybutami, modnymi mar-
kami i stowami-wytrychami. Piktorialisci

w istocie nie buduja swojej pokoleniowej
Swiadomosci, jedynie zerujg na tozsamosci
proponowanej przez marketing. Nie ma
mowy o tozsamosci ,na miare”, jakby byta
czyms$, w co mozna sie ubrac, zatem to
pokolenie ma zaledwie jej ztudzenie.

Nadzieja dla tego pokolenia, ktdrego ja,
podejmujacy sie powyzszej, szczerej krytyki
jestem reprezentantem jest fakt, ze nasza
tozsamos¢ jeszcze sie nie wyksztatcita
i nie wyksztatci sie, przynajmniej dopoki
samo pokolenie nie zainicjuje jej poszuki-
wan przez zadanie pytan: czym jest tozsa-
mos¢, co sie na te tozsamosc sktada, czy
mozna jg kreowac zamiast budowac, co ja
ksztattuje oraz jak jednostkowa tozsamosé
ma sie do charakterystyki catego pokolenia.
A tej rangi pytania nie znoszg odpowiedzi
konstruowanych w pospiechu, na przysto-
wiowym kolanie. @
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In Search of Identity of
Generation ‘89. On the
Backroads of
Hypercreativity

Summary:

The attempt to characterize the generation
‘89 is problematic because it lacks a com-
mon denominator in history. We are not
able to talk about representatives of this
generation as the group with superindivid-
ual identity. Young people are technologi-
cally proficient, flexible in labour market
and ‘creative’ - but these characteristics
are superficial. Their presence in discourse
is an impediment to forming peer group
identity or the identity of an individual.
Generation born after 1989 - called the
pictorial generation - is a specific case of
youths without identity because individu-
als operate together only as a consumer
group. The reason might be their uncritical
approach to the market. Creativity of ‘the
pictorials’ do not meet the definition of cre-
ativity - even in youths’ art communities.
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