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OBRAZ STANOW ZJEDNOCZONYCH I ICH MIESZKANCOW
KONSTRUOWANY PRZEZ POLSKIE DZIECI (NA PODSTAWIE
BADAN ANKIETOWYCH W SZKOLE PODSTAWOWEJ W ELKU)

Wstep

Zjawisko amerykanizacji pojawito si¢ z poczatkiem ubiegtego wieku. Per-
cepcja Standow Zjednoczonych poza granicami kraju byta i wciaz jest wazna dla
Amerykandéw'. W niniejszej pracy zostata podjeta proba odkrywania wpltywow
amerykanizacji poprzez badanie obrazu Stanow Zjednoczonych i ich miesz-
kancow widzianego oczami polskich dzieci. Uzywanym terminem bedzie ame-
rykanizacja, chociaz niektorzy politycy, czy socjologowie okreslaja zachodzace
wspotczesnie zjawiska jako nie tyle amerykanizacja, co makdonaldyzacja, czy
w koncu Disneynalizacja $wiata. Terminy te mozna postrzega¢ jednak jako
Scisle zwigzane z obszarem znaczeniowym amerykanizacji.

Celem artykutu jest zobrazowanie wiedzy ankietowanych dzieci o Stanach
Zjednoczonych. Praca ukaze takze zrodla informacji o Ameryce Potnocne;j.
Nastepnie omowi zjawisko fascynacji siecig restauracyjng McDonald’s przy
pomocy przeprowadzonych ankiet. Na wstepie omowione zostang wybrane
zagadnienia zwigzane ze zjawiskiem amerykanizacji.

Amerykanizacja — wybrane aspekty

Bezrefleksyjne przyjmowanie wzorcow, wytworow (w tym kultury) ame-
rykanskich — tak potocznie okresla si¢ zjawisko amerykanizacji. Czy mamy do
czynienia z amerykanizacjg czy globalizacja? Pojecia te nalezy odroznia¢. Glo-
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balizacja, chociaz czgsto ma amerykanskg twarz, nie jest jednak jednoznaczna
z amerykanizacja. Globalizacje nalezy rozumie¢ szerzej — to rOwniez wptywy
japonskie, czy wloskie®.

Do niedawna wptywy amerykanskich wzorcow kulturowych na Europe,
w tym oczywiscie Polske, byly dos¢ mocno widoczne. Lata *80-te i *90-te obfi-
towatly w naszej ojczyznie w wiele filmow ukazujacych bogaty styl zycia, fa-
scynujacy zwlaszcza dla 0so6b zyjacych w kraju z przesztoscia komunistyczng.
Nalezaty do nich seriale telewizyjne: ,,Beverly Hills 90212 czy ,, ,,Dynastia”.
Zderzenie amerykanskiej wygody i bogatego, wystawnego zycia kontrastowato
z szarg, postkomunistyczng polskg rzeczywistoscig. Jednak z biegiem lat rézni-
ca ta staje si¢ coraz mniejsza, a Stany Zjednoczone przestajag powoli jawic si¢
jako kraj ,,mlekiem i miodem ptynacy”, ,,Promised land” wielkich mozliwosci.

Lata dziewi¢cdziesigte byly w naszym kraju czasem przemian, kiedy
wplywy kultury amerykanskiej byly bardzo silne. Jednak po roku 2004, czyli
po przytaczeniu Polski do Unii Europejskiej, rozpoczeto sie bardziej krytyczne
spojrzenie na Stany Zjednoczone, a co za tym idzie — krytyczne podejscie do
amerykanizacji. Sprzyjal temu rozwo6j Internetu, a dostgp do roéznych portali
spolecznosciowych i zrddet internetowych spowodowat czerpanie takze z in-
nych wzorcow kulturowych®. Polacy zaczeli tez w wickszym zakresie podro-
zowaé 1 emigrowaé czasowo, a tym samym poznawaé $wiat bezposrednio,
a kraje Europy zachodniej lub Skandynawii stworzyly mozliwosci raju zarob-
kowego. Wedlug Anny Dzikowskiej: ,,(...) w ostatnich dziesigcioleciach kry-
tyka amerykanskiej rzeczywistosci i kultury wyrazana jest w coraz bardziej
otwarty sposob. Sytuacja ekonomiczna USA nie zapewnia nowo przybylym
takich mozliwosci awansu, jakie mieli w przesztosci. Imigrantom wykonuja-
cym niskoptatne, nie wymagajace kwalifikacji prace, grozi stagnacja. Najnow-
sze pokolenie imigrantow z Ameryki Lacinskiej najczesciej wyraza sprzeciw
wobec kultu pienigdza, nieposzanowania rodziny i amoralnosci. Amerykaniza-
cja jest jednak nieunikniona. Predzej czy pozniej, kazdy kto postawi noge
w Nowym Swiecie, musi zosta¢ wchlonicty przez ,,wielogtowego Lewiatana”,
a przynajmniej w czgsci si¢ zasymilowad. (...) Termin ,,exceptionalism”, kto-
rym okresla si¢ w historiografii amerykanskiej zapatrywania na temat nadzwy-
czajnosci, wyjatkowosci, a co za tym idzie wyzszoS$ci tego kraju, jest tu glebo-
ko zakorzeniony. Ponad 150 lat temu Alexis de Tocqueville tak to ujgt w De-
mokracji Amerykanskiej: — W ostatnim pigcdziesigcioleciu nie szczedzono

Por. Projektor Jagiellonski 2, Czy warto naukowo zajmowaé si¢ amerykanizacjg?, 2014,
http://www.projektor.uj.edu.pl/my-i-oni/czy-warto (dostgp: 2.07.2016). Powtarzajac za Jo-
lantag Szymkowska-Bartyzel z Uniwersytetu Jagiellonskiego, nie jesteémy amerykanizowani,
sami si¢ amerykanizujemy, http://www.projektor.uj.edu.pl/my-i-oni/czy-warto (dostep: 2.07.
2016).

Por. tamze.
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trudu, by mieszkancow Standéw Zjednoczonych przekona¢ o tym, ze sa najbar-
dziej religijnym, najbardziej o$wieconym i najbardziej wolnym ludem™”.

Ostatnio zmienily si¢ takze tendencje i kierunki nauczania o Stanach Zjed-
noczonych zaré6wno na uniwersytetach swiatowych jak i w samych Stanach.
Jak twierdzi Thomas Bender z nowojorskiego uniwersytetu, do lat 90-tych
uczono w amerykanskich szkotach i uniwersytetach historii Stanéw Zjedno-
czonych w odseparowaniu od historii reszty $wiata. Na zmian¢ wptynat zaréw-
no multikulturalizm jak i globalizacja. Coraz wigksza réznorodnos¢ klas pod
wzgledami etnicznymi i rasowymi zaczela wplywac na zmiang kierunku na-
uczania, bioragc pod uwage wiedze¢ o innych krajach.

Swiatowe uczelnie proponuja nauczanie nastepujacych przedmiotow: The
Ideology of American Exceptionalism (University of Sydney), Is American
Exceptionalism Exceptional? University of Luxembourg), The mythology of
American exceptionalism (NY University), American exceptionalism? Race,
crime and democracy in the United States (University of Oxford), American
exceptonalism lecture (University of Sydney), gdzie rowniez krtykowany jest
idealistyczny obraz USA®. Obecnie obraz Stanéw Zjednoczonych jest ukazy-
wany zupetnie inaczej, bardziej krytycznie niz dotychczas.

Teoretyk polityki Benjamin R. Barber w swojej pracy pt. Skonsumowani.
Jak rynek psuje dzieci, infantylizuje dorostych i polyka obywateli postrzega
McSwiat (czyli proces globalizacji) toczacy walke z sitami dzihadu, jako miej-
sce, gdzie dominuje etos infantylizmu — coraz bardziej licza si¢ dzieci i ich
potrzeby, poniewaz one nakrecaja rynek. Barber postrzega we wspotczesnych
Stanach Zjednoczonych dominujacy etos infantylizmu: kupowanie, wydawanie
oraz makdonaldyzacj¢ wyrazone przez m.in. szybkie filmy, Fast Foody, szybka
muzyke, ludzi chcacych traci¢ wagg bez ¢wiczen, uzyskiwaé dyplomy bez
rzetelnej nauki, studidow przez Internet. Barber nazywa Ameryke marka.
A uznajac Ameryke za marke, taczy jg ze stawianiem wizerunku, emocji czy
uczu¢ wyzej niz rozumu.

Z kolei socjolog George Ritzer, ukazuje wspotczesny zmakdonaldyzowany
swiat, gdzie chociaz mozemy przewidzie¢ okre§lone mechanizmy napedzajace
rynek, to jednak okresla je jako zdecydowanie dehumanizujace i zamykajace
konsumentow w klatkach, z ktorych wydaje im si¢ ztudnie, ze z fatwoscig mo-
g3 sie wydosta¢. Ritzer wprawdzie nie wzywa do bojkotu czy rewolucji, ani nie

*  A. Dzikowska, Dilaczego Ameryka weigz jest tak wyjqtkowa?, http://www.wiadomosci24.pl/

artykul/dlaczego ameryka wciaz jest tak wyjatkowa 17094.html (dostep: 1.07.2016).

Por. K. Armstrong, University of Sydney professor leads American exceptionalism lecture,
“How you can claim to be the best nation in the history of the world is sort of nonsensical to
me, but I’'m trying to understand that idea”, O’Connor said Wednesday afternoon at “The
Ideology of American Exceptionalism” lecture. “I’m seeking to sort of disprove the notion of
superiority”, http://dailycampus.com/stories/2015/10/8/university-of-sydney-professor-leads-
american-exceptionalism-lecture (dostep: 21.09.2016).
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popiera procesu makdonaldyzaji, ale pokazuje, jak mozna probowac¢ na nowo
zhumanizowaé otaczajace rodowisko®.

Jednak jest czynnik, ktory moze by¢ postrzegany jako pozytywny w proce-
sie amerykanizacji. Jak pisal amerykanski politolog Robert Putman, spoteczny
kapitalizm, majacy swoje korzenie w tozsamosci kulturowej oraz bonding (ta-
czacy jednych, a wylaczajacy innych) jak rowniez fakt, ze dzigki wspolnocie
pracy obywatelskiej budowane sa miedzy ludzmi pomosty’.

Jednak globalizacja, jak postrzega z kolei harvardzki politolog Samuel
Huntington®, moze stanowi¢ nowe zagrozenie narodowej tozsamosci amery-
kanskiej dla rdzennej kultury Anglo-Protestanckiej. Czy zatem najwazniejsze
amerykanskie paradygmaty, wartosci i ideaty sg widoczne, jednoznaczne i czy-
telne w recepcji Ameryki przez Polakéw w mlodszym wieku, ktorzy sa
w znacznej mierze konsumentami tej kultury?

Aby sprobowa¢ odpowiedzie¢ na te pytania, w pierwszej kolejnosci warto
zauwazy¢ istotne znaczenie pierwszych etapéw nauki w szkole podstawowej,
gdzie uczniowie najpierw chetnie zaczynajg uczyc¢ sie i uzywac jezyka angiel-
skiego. Wptywa to na ksztaltowania waznych kompetencji interkulturowych,
0 czym pisze w swoim artykule Dyskomfort trzeciego miejsca — trudnosci in-
terkulturowe ucznia Aleksandrowicz-Pedich okres$lajac nauke w szkole pod-
stawowej kladzeniem podwalin pod ksztattowanie wspomnianych kompetencji
interkulturowych uczniow’. Kolejny etap nauki jezyka angielskiego cechuje
emocjonalne, ale zarazem bardziej §wiadome, podej$cie do nauki jezyka obce-
go, gdzie zauwazalne jest spore zainteresowanie innymi kulturami: brytyjska
czy amerykanska. Jednak z powodu duzej liczebnosci uczniow w klasach, a co
za tym idzie braku mozliwo$ci indywidualnej pracy z uczniem oraz nie zawsze
odpowiednio dobranymi tresciami w podreczniku, pojawiajg si¢ trudnosci in-
terkulturowe™. Nalezy oprocz tego pamictaé o istniejacych stereotypach
w postrzeganiu innych kultur, a zaliczy¢ tu nalezy: wiedze¢ proceduralng (wraz-
liwos¢ kulturowa, umiejetno$¢ przetamywania szablonow w mysleniu itp.),
uwarunkowania osobowos$ciowe (cechy indywidualne, wartosci itp.), czy umie-
jetno$¢ uczenia™,

W artykule tym chcialabym przyjrze¢ si¢ temu, jak dzieci w wieku szkol-
nym 10-12 lat z Etku postrzegajg Stany Zjednoczone oraz ich mieszkancow

Por. G. Ritzer, McDonaldyzacja spofeczenstwa, \Warszawa 1997.

Por. B. R. Barber, Skonsumowani. Jak rynek psuje dzieci, infantylizuje dorostych i polyka
obywateli, przet. H. Jankowska, Warszawa 2008, s. 506.

Por. S. Huntington, On immigration and the American ldentity, http://www.thoughtcast.org/
podcasts/huntingtonmaster.mp3 (dostep: 7.11.2016).

Por. L. Aleksandrowicz-Pedich, Dyskomfort trzeciego miejsca — trudnosci interkulturowe
ucznia, W: Nauka jezyka obcego w perspektywie ucznia, red. H. Komorowska, Warszawa
2011, s. 291.

Por. tamze, s. 292.

Por. K. Mihulka, Rozwdj kompetencji interkulturowej w warunkach szkolnych — mity a pol-
ska rzeczywistos¢, Rzeszow 2012, s. 102-103.

10
11
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i tym samym konstruuja obraz Ameryki. Rozumienie tego procesu jest istotne
zaréwno dla analizy relacji dziecka ze $wiatem zewnetrznym, szczegdlnie wy-
nikajagcym z medidow 1 innych form rozrywki, jak i dla pragmatyki pracy na-
uczyciela jezyka angielskiego, do ktorego zadan nalezy negocjowanie $wiata
wyobrazonego, dotyczacego krajow angielskiego obszaru jezykowego z rze-
czywisto$cig. Ten proces mediowania dzieciecych konstrukcji i realnej wiedzy
o Ameryce zachodzi na lekcjach jezyka angielskiego.

Ankieta: wiedza o USA

W celu zweryfikowania obrazu Stanéw Zjednoczonych i ich mieszkancow
zostalo przeprowadzone badanie w czerwcu 2015 roku wérdd uczniow z klasy
VI b, Szkoty Podstawowej nr 9 w Etku.

Uczniowie wypehili ankiete (w formie papierowej) w czasie okoto 20
minut. Ankiety wypemhito 19 o0séb, co stanowi 90% klasy. Rodzice jednej
z uczennic nie wyrazili zgody na to, by corka wzigta udziat w badaniu, bez
podania przyczyny. Jedna osoba byta nieobecna w tym czasie w szkole.

Uczniowie zdobywali wiedze¢ dotyczaca Stanow Zjednoczonych przez 6 lat
trwania szkoly podstawowej. Ankieta sprawdzata wiedzg i percepcje dotyczaca
Standéw Zjednoczonych, wynikajaca nie tylko z lekcji jezyka angielskiego, ale
ze wszystkich zaje¢, jak rowniez innych form aktywnos$ci: Internet, telewizja,
rozmowy z rodzicami czy kolegami. Udzielajacy odpowiedzi byli w wieku 11
(jedna osoba) i 12 lat, w tym wigkszos$¢ stanowity dziewczeta 11, chtopey — 8.

Ankieta sprawdzata wiedzg dotyczaca kilku obszaréw zwigzanych ze Sta-
nami Zjednoczonymi i mieszkancami. Pierwsza cze$¢ zwigzana byla z polityka
oraz wladzami USA. Wszyscy uczniowie poprawnie wskazali prezydenta Sta-
now Zjednoczonych. Nazwe domu, w ktorym mieszka glowa panstwa, po pol-
sku znata wigkszo$¢ uczniow, natomiast nazwe w jezyku angielskim mniej.
Ustroj kraju znany jest wiekszo$ci uczniom. Stolica Standéw Zjednoczonych
roOwniez jest znana uczniom klasy szdstej. Walute obowigzujaca w USA zna
wigkszo$¢ uczniow. Kolejna czes$¢ ankiety dotyczyta kultury Stanow. Ucznio-
wie mieli problemy z wlasciwym wskazaniem amerykanskich aktorow, aktorek
czy ze wskazaniem miejsca, w ktorym powstajg amerykanskie filmy.

Ankieta sprawdzata rowniez obraz Amerykandow jak narodu wierzacego
w Boga, zadajac pytania dotyczace uczeszczania do kosciota oraz podejscia do
wiary. Uczniowie postrzegajg mieszkancow Stanéw Zjednoczonych jako ludzi
wierzacych, ale nie uczgszczajacych regularnie do ko$ciota.

Ankiete zamykaly pytania zwigzane z poréwnaniem stopy zyciowej Pola-
kéw i Amerykandw oraz poczucia dumy z pochodzenia. Ankietowani w wigk-
szos$ci uwazaja, ze Amerykanie s dumnym narodem, $swiadczy o tym, wg an-
kietowanych: sposob $wigtowania Dnia Niepodleglosci; to, ze kazdy jest dum-
ny ze swojej narodowosci (powinien cieszy¢ si¢ z niej); na wigkszosci domow
jest flaga narodowa; to silny i duzy kraj; sa bogaci, inteligentni, dobrze wy-
chowani; maja raczej ciekawszg histori¢; duzo walczyli; sa lepsi od Polakow,
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byli na ksiezycu; sg silnym narodem. Na pytanie, czy zyje si¢ ludziom miesz-
kajacym w Stanach Zjednoczonych lepiej niz w Polsce, ankietowani odpowia-
dali nastepujaco: tak, poniewaz jest taniej i tatwiej zarobi¢ pienigdze, poniewaz
jest tam tadnie; bogaty kraj z lepszymi warunkami zycia; w Polsce jest duzo
ubogich rodzin; Stany maja dobrego prezydenta; wigcej miejsc pracy; sa bogat-
si, wigcej 0osOb ma pracg, poprawnie wychowuja dzieci; mozna zarobi¢ wigcej;
sa bogaci i szanowani; maja lepszy rzad, sa lepiej zorganizowani; nie zwracaja
uwagi na to, co inni o nich méwia.

Mniejsza liczba ankietowanych stwierdzita, ze nie zyje si¢ w Stanach le-
piej niz w Polsce, poniewaz jest tam: tluste jedzenie; rozleniwieni ludzie jedza-
cy Fast Foody. Gtownymi zrédtami wiedzy o Stanach Zjednoczonych sa no-
$niki medialne, takie jak telewizja (programy informacyjne i programy mto-
dziezowe), komputer (Internet: Facebook, strony z informacjami) oraz lekcje
jezyka angielskiego (gdzie liczba godzin jak i przekazywanych tresci jest bar-
dzo okrojona przez zatozenia programowe oraz tre$ci zawarte w podrgczni-
kach). Cze$¢ ucznidw czerpie wiedzg z ksigzek oraz prasy. Posiadana wiedza
0 USA wptywa na fakt, ze w przysztosci ankietowani uczniowie w wigkszos$ci
chca pozosta¢ w Europie, ewentualnie (26% ankietowanych) czasowo pragnie
wyjecha¢ do USA, jedynie 11% mysli o wyjezdzie na state i podjgciu pracy.

Wyniki ankiet wskazaly na calkowity brak orientacji w zakresie tego, co
importuja oraz eksportuja Stany Zjednoczone. Pomimo duzej popularnosci
amerykanskich filmow i seriali problemy nastrecza rozpoznawalno$¢ wystepu-
jacych w nich aktorow i aktorek.

Poszczegolne pytania Ilos¢ udzielonych Procentowy
z ankiety odpowiedzi wynik udzielo-
nych odpowiedzi

Jesli wiesz, zakre$l ponizej, | 19-stu ankietowanych 100% popraw-
kto jest obecnie prezyden- poprawnie wskazato obecnego nych odpowiedzi
tem Standéw Zjednoczonych | prezydenta USA
Napisz poprawna nazwe a) 16 0sob zna poprawng a) 84%
domu, w jezyku polskim nazwe¢ w obu jezykach b) 5%
oraz angielskim, w ktérym b) 1 osoba zna nazwe tylko c) 11%
mieszka prezydent USA w jezyku polskim

C) 2 osoby nic nie napisaty
Czy Stany Zjednoczone sg a) 4 osoby a) 21%
(zakresl wiasciwag b) 15 oséb b) 79%
odpowiedz): a) monarchia,
b) republika zwigzkowa
0 systemie prezydenckim
Zakre$l poprawna nazwe a) 6 osob a) 36%
miasta, ktore jest stolicg b) 12 oséb b) 63%
Stanoéw Zjednoczonych: c) 1 osoba c) 5%
a) New York, b) Washington
c) Los Angeles
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Wymien, jakie produkty a) Odziez -2 a) 11%
Amerykanie eksportujg? b) Stodycze —2 b) 11%
€) Mieso -1 c) 5%
d) Iphony -1 d) 5%
e) Becon-1 e) 5%
f) Kwiaty -1 f) 5%
g) Ropa naftowa -1 g) 5%
h) Fast food —1 h) 5%
i) Owoce -1 i) 5%
j) Frytki—1 j) 5%
k) Zabawki -1 k) 5%
) Batony-1 ) 5%
m) Czekolady — 1 m) 5%
n) Chipsy -1 n) 5%
0) 11 os6b nie wymienito 0) 58%
zadnego produktu
Co Amerykanie importuja? a) Drewno-1 a) 5%
b) Stodycze —2 b) 11%
C) jedzenie-1 c) 5%
d) 15 os6b nie napisato nic d) 79%
Zakre$l, jaka waluta a) Dolary amerykanskie — 17 a) 89%
obowigzuje w USA b) Funty -2 b) 11%
Miejscem, gdzie powstaja a) 1 a) 5%
filmy w Stanach Zjednoczo- | b) 18 b) 95%
nych jest: a) Broadway, c) 1 c) 5%
b) Hollywood , c) New York
Zakre$l nazwiska a) Hugh Grant-1 a) 5%
amerykanskich aktoréw b) Brad Pitt — 18 b) 95%
¢) Leonardo DiCaprio —9 c) 47%
d) Orlando Bloom -0 d) 0%
e) Angelina Jolie — 13 e) 68%
f) George Clooney — 10 f) 53%
g) Kate Winslet — 4 g) 21%
h) Joan Collins — 5 h) 26%
Zakre$l nazwiska a) Miley Cyrus — 15 a) 79%
amerykanskich piosenkarzy | b) Michael Jackson — 17 b) 89%
¢) George Michael -1 c) 5%
d) Madonna — 12 d) 63%
e) Ariana Grande — 13 e) 53%
f) Victoria Justice — 10 f) 21%
g) Sting—4 g) 26%
h) Simply Red — 1 h) 5%
Ktore z ponizszych miejsc a) BigBen-5 a) 26%
zwigzane s3 ze Stanami b) Grand Canyon —4 b) 26%
Zjednoczonymi? c) the Statue of Liberty — 12 c) 63%
d) Hyde Park — 4 d) 26%
e) Central Park —9 e) 47%
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f) Buckingham Palace — 2 f) 11%
g) the White House — 17 g) 89%
h) Broadway — 10 h) 21%
i) Wimbledon -4 i) 26%

Napisz trzy wyrazenia lub
wyrazy, ktore kojarza Ci si¢
ze Stanami Zjednoczonymi

a) Fast foods, filmy, duza
artyleria

b) ryba, hamburger, frytki

¢) Hollywood

d) nale$niki, kawa, pudding

€) ogromne panstwo, ponad 50
stanow

d) fajne parki

e) wielkie miasta, nowocze-
snos¢, pienigdze

f) bialy dom, big ben (pis.
oryg.)

g) otylos¢, patriotyzm

h) ogromne i bogate panstwo,
statuta wolnosci (pis. oryg.)

i) jedzenie niektore, dolary

j) kaliforania, chamburger
(pis. oryg.)

k) stodycze, duzo ludzi i
gwiazd

1) gwiazdy filmowe

) rado$¢, ponurosé

Wymien 3 nazwy okreslaja-
ce pozytywne cechy kraju,
jakim sa Stany Zjednoczone

Brak odpowiedzi — 7 0s.

a) Fajne filmy; parki rozrywki
—20s.

b) Pigkna widoki; zabytki,
jedzenie

¢) Dobra polityka, od niedaw-
na zdrowe jedzenie, blysz-
czace felgi 1 autobusy
szkolne

d) Jest taniej, roznorodnos¢
ludzi, metro

e) Patriotyzm

f) Bogactwo, dobrze wycho-
wani ludzie

g) Fajne miejsca

h) Bogaty

i) Ladne miasta

j) Rado$¢, wolnosé

Wymien 3 nazwy okreslaja-
ce negatywne cechy kraju,
jakim sg Stany Zjednoczone

Brak odpowiedzi — 6 0s.
a) Fast food
b) Nadwaga, narkotyki,
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c)
d)

najwigcej kradziezy

Bardzo czeste wojny

Thuste jedzenie, duzo
agresji, wyzywajace ubrania

e) Otylos¢
f) Chcieli wojny, ponurzy
i nietowarzysci (pis. 0ryg.)
g) Prawie kazdy ma bron
h) Agresywni, skapi, grube
osoby
i) Kradzieze, zamieszki
j) Duzo biednych
k) Ponuros¢, zaniedbanie
Skad czerpiesz informacje a) zajecia z j. angielskiego a) 47%
0 Stanach Zjednoczonych? w szkole — 9 b) 5%
b) inne lekcje (jakie?) — 1 c) 63%
c) ztelewizji (jakie programy?) | d) 63%
— 12 (TVN24, wiadomosci, e) 11%
progr. informacyjne, progr. f) 11%
o tworzeniu filméw w USA, | g) 47%
Nickleoedon, Disney Chan- h) 47%
nel)
d) z Internetu (jakie strony?)
— 12 (FB, informacje)
e) zksigzek (jakich?)—2
f) zprasy (jakiej?) -2
0) zrozméw z rowiesnikami —9
h) zrozmoéw z rodzica-
mi/krewnymi — 9
Czy Amerykanie sg ludzmi a) Tak-14 a) Tak 74%
wierzacymi? b) Nie-5 b) Nie 26%
Czy Amerykanie chodza a) Tak-8 a) Tak 42%
regularnie do kos$ciota? b) Nie—12 b) Nie 63%
Czy w USA zyje si¢ ludziom | a) Tak-10 a) Tak 53%
lepiej niz w Polsce? Uzasad- | b) Nie—4 b) Nie 21%
nij krotko swoje zdanie. c) Brakodp.-5 c) Brak odp.26%
Czy Amerykanie s3 dumni a) Tak—-15 a) Tak 79%
ze swojej narodowosci? Jesli | b) Nie -2 b) Nie 11%
tak, napisz, dlaczego tak c) Brakodp.-2 c) Brak odp.11%
uwazasz
Zaznacz, czy chcesz w przy- | a) 5 a) 26%
sztosci: a) wyjechac i pra- b) 2 b) 11%
cowa¢ w USA czasowo, b) c) 12 c) 63%

wyjechac na state, pracowac
i otrzyma¢ obywatelstwo
amer., ¢) chce pozostac i
pracowa¢ w Polsce/Europie.

335




AGNIESZKA GILEWSKA

Wplyw amerykanizacji na obyczaje
(ankieta dotyczaca restauracji McDonald’s)

Zarowno wspomniany na poczatku Ritzer jak i Barber wyraznie podkresla-
li znaczenie i wplyw powstania sieci McDonald’s, ktére zdobywajac szybko
popularno$¢ wyszly poza granice Stanéw Zjednoczonych. Nie trudno zauwa-
zy¢, jak wiele dzieci oraz mtodych osob korzysta w Polsce z uslug jednej
z najwigkszych sieci restauracyjnych na §wiecie. Analizujac zjawisko popular-
nosci McDonald’s przeprowadzitam takze badania ankietowe na ten temat
wsrdd dzieci z jednej ze szkot podstawowych w Etku.

Ankietowani, uczniowie ze szkoty podstawowej z klas: TV-VI, tacznie 46
0sob, obecnych w szkole w czasie przeprowadzenia ankiety (jedna klasa VI
oraz dwie czwarte, czyli na pytania odpowiadali uczniowie w wieku od 10 do
12 lat) byli pytani o nastgpujace zagadnienia: czy byli w restauracji McDo-
nald’s, jesli tak, to ile razy w roku, co najchetniej zamawiali i dlaczego oraz
czy majac do wyboru ponownie zjedzenie positku poza domem, wybraliby
restauracje McDonald’s. Celem przeprowadzenia ankiety bylo odkrycie feno-
menu fascynacji dzieci tg siecia.

Respondenci w zdecydowanej wigkszo$ci byli przynajmniej raz w zyciu
w restauracji McDonald’s. Czgé¢ z nich uzasadniata, ze chodzi tam, poniewaz
lubi badz rodzice jadac zajezdzaja na positek wiasnie do McDonald’s. Tylko
szescioro dzieci z ankietowanych nie bylo w McDonald’s, a mimo to na ostanie
pytanie odpowiadaty twierdzaco, wyrazaly che¢ zjedzenia positku, by np. spro-
bowa¢ hamburgera.

[lo$¢ odwiedzin w McDonald’s réznita si¢ w badanej grupie: poczawszy
od pobytu raz w roku do dziesigciu razy w roku.

Najczesciej zamawianymi potrawami byty: hamburger, frytki, hamburger
i pepsi, zestawy dla dzieci z hamburgerem i1 zabawka, zestaw 2 for you, kur-
czak, kola, lody, tortille, Happy meal, koktajl czekoladowy, brokuty w ciescie,
shaker, zestaw dla dzieci z hamburgerem i zabawka, sok jablkowy, nuggets,
Big Mac, hamburger z serem (bo mato kosztuje), pikantny kurczak z frytkami,
zestawy, cheeseburger, zestaw dla dzieci (bo mozna poczu¢ si¢ jak dziecko).

Uzasadnienia chgci wyjazdu do McDonald’s byty rézne. Wigkszosci po-
dobaty si¢: wystroj, zabawki oraz, jak pisali, jedzenie. Dodawali rowniez: zjez-
dzalnia, dobre ,,szejki”, happy meal, fajne krzesta i stoliki, dobre lody, atmosfe-
ra, obstuga, elektryczne tablice, umeblowanie, kacik dla dzieci, jest przytulnie,
zapach, tadnie tam pachnie, byly takze odpowiedzi typu: frytki, kurczak i kola.
Ale szostoklasisci nieco inaczej widzieli pozytywne strony McDonald’s, nale-
zaty do nich nastepujgce przymioty: nie trzeba czeka¢ dlugo na zamowienie,
wiem, kiedy moge odebra¢ zamowienie, nie ma tzw. zdzierstwa, jest on w kaz-
dym miescie, (podoba si¢) miejsce do jedzenia, plac zabaw, zestaw: chicken
nuggets, zabawki z zestawach, mili ludzie, WC sg bardzo czyste, budowla,
wieza z napisem McDonald’s, mozliwo$¢ spokojnej rozmowy ze znajomymi,
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rozrywka (plac zabaw itp.), zabawki w zestawach, desery, jest w miare tanio,
latwo zamawia¢, dobre picie.

Osoby ankietowane z klasy VI-tej, na pytanie o ponowne poéjcie do
McDonald’s z mozliwoscia wyboru innego miejsca positku, odpowiedziaty
nastepujaco: 10 — tak, za$ 5 0so6b — nie, nie wybratoby si¢ ponownie do restau-
racji McDonald’s majac mozliwos¢ zjedzenia positku poza domem. Jesli cho-
dzi o mlodszych ucznidow z kas czwartych, na powyzsze pytanie twierdzaco
odpowiedziato 25-ciu ankietowanych, a przeczaco 6-ciu. Osoby, ktore nigdy
nie byly w McDonald’s, wyrazity che¢ pojscia (chcialtyby zobaczy¢ wnetrze
i zjes$¢ tam), natomiast te, ktore byly, a odpowiedziaty przeczaco, stwierdzity,
ze posztyby do np. KFC, poniewaz jest tam ich ulubione jedzenie, za$ jedna
z ankietowanych stwierdzila, ze lubi kuchni¢ hiszpanska i tym uzasadnita swoj
negatywny wybor.

Wybér positkdéw, jak wspominali w uzasadnieniu niektdrzy starsi ucznio-
wie z klasy VI-tej, podyktowany byt rowniez wzglgdami finansowymi: tanio,
nie zdzieraja, mtodsi zwracali uwage na to, co lubig oraz na wystroj i zabawki.

Podsumowanie i zakonczenie

Na podstawie wynikow omowionych wyzej ankiet mozna stwierdzié, ze
obraz Standéw Zjednoczonych, jaki maja polskie dzieci ankietowane przeze
mnie, nie jest obrazem w pelni skorelowanym z rzeczywistoscig. Oparty
w duzej mierze na zréodtach wizualno-medialnych, ulega on deformacji na nie-
korzys¢ mieszkancow Ameryki Potnocnej. Co wigcej, tresci przeznaczone do
realizacji na zajeciach z jezyka angielskiego sa bardzo wybiorcze. Ktadg nacisk
nie tyle na prawdziwy obraz Ameryki i jej mieszkancow, ile shuzg w znacznej
mierze popularyzowaniu American Dream, co wplywa rowniez na ksztaltowa-
nie optyki spojrzenia na inng kulturg.

Cechy przypisywane Amerykanom mozna podzieli¢ na poszczegdlne gru-
py. Po pierwsze — socjoekonomiczne, gdyz ankietowani uwazaja mieszkancow
Ameryki Pénocnej za ludzi dobrze usytuowanych materialnie, posiadajacych
lepsza od Polakéw kondycje finansows, prowadzacych tatwiejsze zycie. Po
drugie — moralno-obyczajowe. Amerykanie postrzegani sg jako ludzie by¢ mo-
ze religijni, ale raczej niepraktykujacy, nie uczgszczajacy do kosciota. Kolejng
cechg jest kwestia dotyczaca realiow zycia codziennego': mieszkancy USA
7yja na terenie nckanym praktycznie nieustannymi konfliktami wewnetrznymi,
do ktorych respondenci zaliczaja przestepczos¢ o duzym zasiggu oraz poczucie
zagrozenia bezpieczenstwa. Jednoczes$nie najsilniej zaimportowany do polskich
realiow element amerykanskiej rzeczywistosci, czyli restauracje McDonald’s,
cieszg si¢ dos¢ jednoznaczng aprobatg ankietowanych.

Mimo ze przeprowadzone badanie dotyczylo jednej grupy uczniow
w szkole podstawowej w Etku mozna zatozy¢, ze pewne wnioski maja charak-

12 Ppor. tamze, s. 197.
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ter ogdlny i odnosza si¢ do szerszego problemu, z jednej strony amerykanizacji
wspotczesnego §wiata, takze Polski, z drugiej ksztaltowania kompetencji inter-
kulturowych w procesie edukacji szkolnej. Wskazujg na to, jak wazng rolg
w procesie ksztatcenia interkulturowego moga odegra¢ prawidlowo prowadzo-
ne zajecia z jezyka angielskiego. Kluczowym elementem bgda dobrze dobrane
tre$ci nauczania, jak réwniez przygotowani odpowiednio prowadzacy zajecia,
umigjetnie wspierajacy podopiecznych w pojawiajacych si¢ trudno$ciach
Z innoscia kontekstu kulturowego®.

THE IMAGE OF THE UNITED STATES AND ITS INHABITANTS
AS CONSTRUCTED BY YOUNG POLES (BASED
ON THE SURVEYS CONDUCTED IN A PRIMARY SCHOOL IN ELK)

Summary

The aim of the article is to present the notion of Americanization and the
perception of America in Poland by one specific group, that is very young
Poles. While the role of the American culture keeps changing, the mirror of
these changes can be observed in Polish children’s perception of the United
States and its inhabitants. This article attempts to measure the impact and the
level of Americanization of Polish students, based on surveys conducted in an
elementary school in Etk. The study involved two questionnaires, one focusing
on how well students know America and how they construct its meaning based
on the sources from which they learn about the United States, and the second
concerned the young Poles’ fascination with McDonald’s restaurants. The con-
clusion of the study is that the construction of America is largely distorted,
even though the students have correct basic knowledge about this country,
while at the same time there is definitely an ongoing process of Americaniza-
tion in Poland.

Key words: Americanization, the USA, surveys, McDonald’s, young Poles.

¥ Por. L. Aleksandrowicz-Pedich, Dyskomfort trzeciego miejsca..., dz. cyt., s. 295.
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