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W poczatkach formowania sie fan studies na przetomie lat 80. i 9go. XX w. pod-
stawowy przedmiot badan, czyli posta¢ fana, byt obiektem kulturowej i spo-
tecznej stygmatyzacji. Stereotypy na temat zdemaskulinizowanych dziwakow
i rozhisteryzowanych nastolatek, potencjalnych sprawcoéw przemocy, zaludniaty
medialng wyobraznie. I chociaz tego rodzaju wyobrazenia nie zniknety, praktyki
fanowskie zostaly stopniowo inkorporowane w struktury przemystu kulturowego.
Fani stali sie ceniona, a nawet modelowg grupa odbiorcéw — emocjonalnie za-
angazowani, lojalni wobec marki, definiujacy sie przez kompulsywne praktyki
w rodzaju kolekcjonerstwa i zbieractwa, stanowia idealny rynek zbytu dla po-
pkulturowych tresci. Postawa fanowska jest aktywnie kreowana przez koncerny
medialne, a nastepnie pielegnowana i odgoérnie kontrolowana, tak by nie wy-
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mkneta sie spod kontroli. Nobilitacja postaci fana ma bowiem charakter wy-
biérezy, dotyczy fandomu kultywujacego, a nie transformujacego, nie zacheca
do krytycznego podejscia wzgledem konsumowanego materiatu ani do jego dal-
szych przeksztatcen. Idealnym konsumentem jest fan, a nie fanka. Tylko niektore
fanowskie praktyki okazaty sie korzystne dla przemystu kulturowego i przez to
znalazlty swoje miejsce w kulturze gtéwnonurtowej. Nobilitacja fana pociagneta
za sobg szczegdlna konstrukcje autora-fana, czyli przedstawiciela przemystu
kulturowego, deklarujacego fanowskie przywigzanie wobec produkowanych
przez siebie tresci (najlepszym przyktadem jest rezyser i showranner stacji
BBC, Steven Moffat, ktory zastynal serig adaptacji klasyki literatury brytyjskiej
i czesto okresla siebie fanem tego, co adaptuje: Sherlocka Holmesa, czy Draculi;
wiemy tez, ze dziatat aktywnie w fandomie Doktora Who zanim zaczal pracowac
w telewizji).

Nalezy tutaj odrozni¢ fana-autora, tworzacego teksty skierowane do we-
wnetrznego obiegu w spotecznosci fanowskiej (np. fanfiction Moffata w fandomie
Doktora Who) od autora-fana, tworcy tresci popkulturowych o komercyjnym
charakterze, ktory legitymizuje sie tozsamoscig fanowska w celu wzbudzenia
okreslonych reakcji wérdd odbiorcoéw (zaufania, popularnosci itd.). Autor-fan
w pierwszej kolejnosci jest przedstawicielem przemystu, profesjonalista, ktory
jednak dziata w fandomie lub deklaruje, ze jest fanem. Fan-autor produkuje teksty
kultury, ktore nie trafig do oficjalnego obiegu. Zgodnie z ta definicja przypadek
objecia oficjalng licencjg tekstu kultury fanowskiej nie wystarcza, aby wykreowac
autora-fana, podobnie jak tworzenie tekstow zaleznych w gtéwnonurtowym
obiegu (np. Neil Gaiman publikujacy teksty zalezne wobec prozy H.P. Lovecrafta
czy Seth Grahame-Smith piszacy Dume i uprzedzenie i zombie na podstawie
kultowej powiesci Jane Austen). Uwidacznia to, ze autor-fan to bardzo szcze-
golny przypadek w ramach twdrczosci popkulturowej. Co ciekawe, tego rodzaju
tworcy czesto posiadaja wiasne fandomy (m.in. Joss Whedon, Kevin Smith czy
Zack Snyder, ktorzy maja wielbicieli nie tylko okreslonych tytutéw, ale calej
swojej tworczosci, a tym samym swoich postaw tworczych, deklaracji autor-
skich i person publicznych). ,,Bycie fanem” stalo sie wiec specyficzng marka
tworcow kultury popularnej, a strategie jej kreacji i cele, w jakich jest wyko-
rzystywana, stanowig przedmiot badan Anastasi Salter i Mel Stanfill w mo-
nografii A Portrait of the Auteur as Fanboy. The Construction of Authorship in
Transmedia Franchises.

Obie badaczki posiadajg juz znaczacy dorobek, ktory stanowit podwaliny pod
najnowszg monografie. Salter jest takze wspotautorka Toxic Geek Masculinity
in Media (2017), chociaz wiekszo$¢ jej prac sytuuje sie w nurcie game studies
i badaniach literatury cyfrowej; Stanfill wydata w 2019 r. Exploiting Fandom:
How the Media Industry Seeks to Manipulate Fans, jedna z kluczowych pozycji
fantropologicznych ostatnich lat, a liczne artykuly zapewnity jej pozycje czoto-
wego fantropologa obecnego pokolenia badaczy. Najnowsza publikacja stanowi
zbior dziesieciu case studies po§wieconych roznym postaciom autora-fana. Stosujac
analize dyskursu, badaczki przeanalizowaly doniesienia prasowe, wywiady, kre-
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acje autorskie w mediach spotecznosciowych i elementy tworczosci wybranych
autorow-fanéw w celu ustalenia, jak konstruowane jest autorstwo w przypadku
tworcoOw w réznym stopniu identyfikujacych sie z fandomem tresci, ktore
(wspohtworzg. Opisywani autorzy sytuujg sie¢ w réoznych pozycjach na spek-
trum wyznaczonym przez takie czynniki, jak autoidentyfikacja z fandomem me-
dialnym oraz afirmatywny lub transformatywny stosunek do franczyzy, jaka
kreuja. Taka perspektywa pozwolita badaczkom zaprezentowa¢ szeroki przekroj
tozsamosci i postaw autoréw-fandw, ich odmienne podejscia do fandomu i roz-
norodnych narracji tozsamos$ciowych, co naswietla stosunek kultury gtéwnonur-
towej do rozmaitych praktyk i aktywnosci fanowskich. W dobie gwattownych
przeobrazen pozycji fana w kulturze praca Salter i Stanfill dostarcza potrzeb-
nych narzedzi i kategorii analitycznych, ktérych zastosowanie nie ogranicza
si¢ do badan nad autorstwem, chociaz i w tym polu mozna znalez¢ cenne uwagi
i refleksje.

Przyktadem tego jest chociazby zwrocenie uwagi na performatywny wymiar
autorstwa, ktore konstruuje sie¢ przez serie powtarzalnych gestow i dziatan, serie
interakcji z instytucjami i aktorami przemystu kulturowego oraz z fanami
(s. XIV). Interakcje te majg na celu utwierdzenie autorskiej kontroli i wtadzy
nad tekstem poprzez ustalenie dozwolonych ram i granic interpretacji. Tym sa-
mym podkres$lone zostaje, ze autorstwo jako instytucja spoteczna ma nie tylko
wysoce konstruktywny charakter (szczegélnie autorstwo medialne, gdzie usta-
nawia si¢ jeden podmiot autorski kosztem przemilczenia lub wymazania kre-
atywnego wktadu calej rzeszy tworczych podmiotow), ale jest tez narzedziem
dystrybucji wtadzy spotecznej, elementem kulturowej hierarchii. Autorstwo ma
takze aspekt marketingowy, nosi znamiona marki czy logo, co okazuje sie szcze-
gblnie wazne w dobie kulturowej konwergencji i rozproszenia tre$ci w obrebie
roznych mediéw i platform dystrybucji. Performatywne autorstwo ma stanowic¢
gwarancje spdjnosci i jakosci w obliczu owego rozproszenia, by¢ rodzajem sca-
lajacego paratekstu (s. xv). Tutaj wiadnie szczeg6lnie uwidacznia sie rola autora-
-fana, obdarzonego potencjatem promocyjnym (nazwisko, ktore przyciaga odbior-
cOw, poniewaz gwarantuje zrozumienie ich potrzeb jako fanéw) i afektywnym,
stanowigcego z jednej strony obiekt fandomowego uwielbiania (tworca ukocha-
nego tytutu), a z drugiej strony prezentujacego sie jako cztonek tego samego
fandomu (,fan taki, jak ja”), co stwarza poczucie wiezi i iluzje wspolnej prze-
strzeni porozumienia czy wspodlnych interesow. Autor-fan jest ,jednym z nas”,
tak samo jak ,jednym z nich”, sekretnym agentem wsrod korporacyjnych do-
robkiewiczow, ktory przedktada dobro franczyzy nad potencjalne zyski i tym
samym staje sie¢ znéw gwarantem spdjnosci i jakosci. W serii case studies Salter
i Stanfill demaskuja marketingowy mit autora-fana zestawiajac tego rodzaju
przekonania z praktyka performatywnego konstruowania autorstwa przez kon-
kretnych tworcow.

Pierwszym przypadkiem jest Steven Moffat, typ fana uprawiajacego gateke-
eping, ktory aktywnie zacheca do partycypacji — pod warunkiem, ze odbiorcy
reprezentuja dokladnie ten sam model ,bycia fanem”, co on sam - i jednocze-
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$nie dystansuje sie¢ wobec wszystkich innych odbiorcéw, odmawiajac im nawet
tytulu fana, o ile nie spelniajg bardzo konkretnych kryteridéw. Moffat staje sie
doskonatym przyktadem wybiorczego podejécia przemystu kulturowego nie
tylko do praktyk fanowskich, ale tez do samych tekstow, ktorych nie pasujace
do oficjalnej franczyzy elementy ulegajq przemilczeniu i deprecjacji w dalszej
re-produkcji. Z kolei status E. L. James ujawnia funkcjonowanie podwdjnych
standardow w odniesieniu do fandw i fanek. Z perspektywy przemystu kulturo-
wego fani sq gwarancja podtrzymania jakos$ci tresci popkulturowych, fanki za$
jakos$¢ te obnizaja; fani staja sie profesjonalnymi twodrcami, a fanki sie sprzedaja;
fani daza bezkompromisowo do realizacji swojej wizji artystycznej, fanki maja
obsesje na punkcie kontroli (s. xix). Pelnia performatywnego wymiaru autor-
stwa w jego funkcji wtadzy nadawania znaczenia uwidacznia sie w aktywnosci
J. K. Rowling w mediach spoteczno$ciowych, ktorej celem jest sprawowanie
absolutnej kontroli nad znaczeniem i interpretacja wérod odbiorcow. Jest to
przyklad autorstwa, ktore nie godzi sie na funkcjonowanie w post-Barthesow-
skim $wiecie pluralizmu interpretacyjnego.

Filmografia i dziatalno$¢ Kevina Smitha prezentujg inny ciekawy przypadek
korelacji pomiedzy tozsamos$cig fanowska a autorska, wskazujacy na konieczno$¢
dystansowania sie autora-fana wobec tozsamosci fanowskiej w celu profesjo-
nalizacji swojej kondycji, w rownej mierze, w jakiej dazy sie do ustanowienia
powiazania danego tworcy z fandomem. Okazuje sie zatem, ze pozycja autora-
-fana opiera si¢ na kruchej rownowadze pomiedzy aspektem fanowskim a autor-
skim, co tez §wiadczy o tym, ze nobilitacja fanéw w przemysle kulturowym ma
jedynie pozorny charakter i jest zalezna przede wszystkim od ekonomicznego
potencjatu odbiorcow.

Analiza dziatalnosci Jossa Whedona uwzglednia z kolei fakt, ze jego aktyw-
nos¢ opiera sie na podwdjnym performansie: autorstwa i progresywnej polityki.
Performatywny feminizm Whedona stat sie¢ marka, za pomocg ktorej odgrywa
on swoje autorstwo, co umozliwia wykorzystanie ,,fandomowej pracy” (s. xx)
i ekonomiczng eksploatacje fandomu, zamaskowang jako polityczny aktywizm
(finansowe wspieranie Whedona byto uznawane za jednoznaczne z aktywi-
zmem politycznym i dziataniem na rzecz zmiany spotecznej). Kultowa wrecz
pozycja Zacka Snydera stanowi natomiast dobitny przyktad sytuacji meskiego
i toksycznego fandomu (patofandomu) we wspodtczesnym krajobrazie medial-
nym. Postawy fanowskie, ktore wczesne fan studies okreslaty jako anomalie,
obecnie staty sie tak powszechnymi modelami ,bycia fanem”, ze gtéwnonurto-
wy tworca jest w stanie wykreowaé w oparciu o nie swojg tozsamo$¢ fanow-
skg i uczyni¢ z nich narzedzie marketingowe. Sytuacja taka wskazuje na to, ze
nalezy gruntowanie przemys$le¢ dotychczasowe ustalenia fantropologii i zmie-
ni¢ perspektywe badan, zwracajac sie w strone przez dlugi czas pomijanych
i przemilczanych aspektow dzialalno$ci fanowskiej, okre$lanych zbiorczo jako

stoksyczny fandom” (toxic fandom) czy patofandom.

Ostatnie case study poswigcone jest tym tworcom, ktorzy z racji swojej niskiej
pozycji spotecznej wynikajacej z istniejacych nieréwnosci, pomimo zwigzkow
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z fandomami i okazyjnie przyjmowanych tozsamosci fanowskich nie uzyska-
li takiej nobilitacji, jak osoby we wcze$niej omawianych przypadkach. Patty
Jenkins, Ryan Cooler, Taika Waititi, siostry Wachowskie i Ava DuVernay do-
starczaja przyktadow niezwykle ambiwalentnej relacji z fanami, a zarazem s
$wiadectwem istnienia w spoteczno$ciach fanowskich uprzedzen na tle picio-
wym, rasowym i seksualnym. Etykietka autora-fana stanowi gwarancje jako$ci
i afektywnego przywiazania, ale obwarowana jest licznymi kulturowymi wy-
mogami i warunkami, przede wszystkim dotyczgcymi koloru skory i tozsamosci
plciowej oraz seksualnej, ktére wyznaczajg takze parametry ,poprawnego” fana.
Co wiecej, w przypadku autoréw niespetniajacych tych wymogéw, autoiden-
tyfikacja z fanami odbywa sie kosztem zakwestionowania ich profesjonalizmu,
co tez ujawnia warunkowe przyjecie fana w obreb kultury gléwnonurtowe;j.

Salter i Stanfill nie bez powodu odwotuja sie w tytule monografii do pojecia
auteura, spopularyzowanego przez francuska Nowg Fale z jej politykq autorstwa,
ktorej celem byta nobilitacja tworczoéci filmowej, nadanie jej rangi dziatalnosci
artystycznej. Formulowana w tej perspektywie polityka jawnie wskazywala na
konstruktywistyczny i performatywny wymiar autorstwa oraz jego spoteczne
funkcje. Obecna tendencja w przemysle popkulturowym stanowi rewitalizacje
tego podejscia jako podstawowej strategii marketingowej, ktora okazuje sie ko-
nieczna w dobie kulturowej konwergencji. Pozorna fano-centryczno$¢ wspot-
czesnej popkultury doprowadzita do wyltonienia sie nowego archetypu autora
jako fana, doktadajac kolejne warstwy perfomansu do juz funkcjonujacych.
Dotychczas autor byt celebryts, osobg publiczng (by¢ moze spotecznie zaanga-
zowanag), natchnionym podmiotem tworczym; obecnie staje sie tez fanem, defi-
niowanym przez afektywny zwiazek z produkowanymi tresciami. Salter i Stanfill
doktadnie analizuja mechanizm powstawania nowego typu autorstwa oraz jego
kulturowe, tekstowe i przemystowe zaplecze. Prezentowane przez nie analizy sa
wielowatkowe i wnikliwe, obejmuja konstrukcje podmiotu autorskiego oraz jego
recepcje na przestrzeni lat, warunki, jakie spelni¢ muszg popkulturowi tworcy,
aby skutecznie roéci¢ sobie prawo do autorstwa i fanowstwa, a takze dziala-
nia, jakie podejmuja autorzy, by podtrzymaé ten ztozony status. W efekcie
otrzymujemy najbardziej aktualny obraz autorstwa medialnego we wspotcze-
snych badaniach z tego obszaru. Omawiana praca stanowi wiec obowigzkows
lekture dla medioznawcoéwow, przedstawicieli krytyki feministycznej, fantropo-
logow oraz wszystkich badaczy podejmujacych studia nad autorstwem.
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