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Uwagi wstepne

Tematyka dotyczgca badan wizerunku politycznego kobiet zaangazowanych
w sfere polityki pozostaje jak dotad do$¢ stabo prezentowana w publikacjach
naukowych. Podejmowano te problematyke gléwnie w kontekscie badan nad
komunikacja polityczng czy znaczeniem mediéw w odniesieniu do komuni-
kacji politycznej. W polskim dyskursie naukowym dosy¢ dobrze opracowana
pozostaje tematyka traktujaca o szeroko rozumianym wizerunku, komunikacji
(w tym wizualnej) czy public relations, odnoszaca si¢ do badan nad sferg pu-
bliczng czy medialng'.

Media masowe, w tym prasa byly przedmiotem badan empirycznych, pro-
wadzonych zwlaszcza przez socjologédw i politologéw. Studia nad znaczeniem
mediéw w komunikacji politycznej zapoczatkowali badacze zachodni, przodo-
wali w tej mierze juz w pierwszej polowie XX w. badacze amerykanscy, nastepnie
zachodnioeuropejscy (niemieccy, szwedzcy czy holenderscy). Ilosciowa i jako-

1 Zob. przyktadowe najnowsze opracowania : Public Relations w sferze publicznej. Wizerunek i komu-
nikacja, red. M. Tabernacka, A. Szadok-Bratun, Warszawa 2012; Komunikacja wizualna w reklamie,
public relations i w prawie, red. K. Wolny-Zmorzynski, W. Furman, J. Snopek, K. Gron, Warszawa
2013.
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$ciowa analiza zawarto$ci przekazéw medialnych o polityce prowadzona jest od
lat siedemdziesigtych XX w. Zwtaszcza wiele miejsca w analizach badawczych
poswiecono scenie politycznej, w tym ,,aktorom politycznym” okresu kampanii
wyborczych?.

Na oddzielne potraktowanie zastuguje kwestia dotyczaca analizy wizerunku
politykéw oraz wizerunku oséb bedacych w orbicie zainteresowania sfery po-
lityki, eksponowanych w przekazach medialnych, w tym w prasie’. Najczesciej
w analizie wizerunku zwraca si¢ uwage na jego wymiar socjologiczny, marke-
tingowy i komunikacyjny*. W opisie i definiowaniu wizerunku wskazuje sie
gltéwnie na zespot elementdw sktadajacych si¢ na postrzeganie danej osoby, doty-
czacych informacji o niej, formutowanych ocen, wyobrazen, pogladéw na temat
jej dzialalnosci, czy zachowan®. W definiowaniu wizerunku kladzie si¢ akcenty
zwlaszcza na wyobrazenie, najczesciej przesadne, subiektywne i warto$ciujace
na temat czego$ lub kogos. Wspodlczesna dyskusja naukowa nad znaczeniem
wizerunku w przestrzeni publicznej zapoczatkowana zostala przez zachodnich
badaczy. Definicje wizerunku rozwazal amerykanin Walter Lippmann w pracy
Public Opinion, opublikowanej w 1925 r., w ktdrej to faczyl ksztaltowanie opinii
publicznej z wyobrazeniami odbiorcy przekazu publicznego®.

W przygotowaniu tresci artykulu zostanie wykorzystana klasyczna metoda
badawcza stosowana przez medioznawcow, jaka jest metoda analizy zawartosci
prasy (analiza zawarto$ci treéci tekstow traktujacych o kobietach jako uczestnicz-
kach przestrzeni politycznej)’. Biorac pod uwage teksty tygodnikéw uwzgled-
niono takze metody stosowane w badaniach nad zawarto$cia komunikatow
o polityce, a wigc metode ilosciowa (przeanalizowano teksty, w ktérych wystapita
problematyka udziatu kobiet w polityce oraz dotyczaca wizerunku tych kobiet)
oraz jakosciowa (ocena materialu pod wzgledem ,,przydatnosci” dla przedsta-
wienia zagadnienia wizerunku kobiet). Analizie poddano artykuty tygodnikéw
z czasu kampanii wyborczej do Parlamentu Europejskiego w latach 2004 i 2014.
Byly to czasy, w ktorych w wiekszej mierze, w poréwnaniu do okreséw ,,mie-

2 Cyt. za B. Dobek-Ostrowska, Studia empiryczne nad komunikowaniem politycznym, [w:] Studia
empiryczne nad komunikowaniem politycznym w Polsce, red. B. Dobek-Ostrowska, Wroctaw 2011,
s. 13-29.

T. Gackowski, M. Laczynski, Analiza wizerunku w mediach, Warszawa 2008.
Tamze, s. 83.
Zob. G. Bialopiotrowicz, Kreowanie wizerunku w biznesie i polityce, Warszawa 2009, s. 17 i n.
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K. Giereto, Wizerunek (image) polityka - teoria i praktyka, [w:] Public relations w teorii i praktyce,
red. B. Ociepka, Wroctaw 2003, s. 22 i n.

7 . Pisarek, Analiza zawartosci prasy, Krakéw 1983.
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dzywyborczych’, wystepowata tematyka dotyczaca w ogole sfery polityki i pre-
zentowania kandydatéw na europostéw. Pod wzgledem chronologicznym wyboér
2004 i 2014 r. pozwolil na poréwnanie miejsca kobiet w przestrzeni politycznej
w odniesieniu do tych lat oraz przede wszystkim wylonienie réznic w postrze-
ganiu kobiet jako uczestniczek polityki (ich wizerunku) oraz réznic dotyczacych
eksponowania tematyki na tamach tych czasopism - w 2004 i po dziesieciu
latach - w2014 r.

Pod wzgledem doboru materialu do analizy ujeto wszystkie teksty, ktore
w wiekszej lub mniejszej mierze traktowaly na temat zagadnienia udziatu kobiet
w polityce. Z jednej strony prezentowany material pozostaje niekwestionowa-
nym zrodtem wiedzy o 6wczesnej scenie politycznej i miejscu w niej kobiet,
z drugiej za$ jest pewnego rodzaju subiektywna prezentacjy przekazu medial-
nego na temat kobiet w polityce. Czes¢ analizowanych tresci dotyczyla wytworu
wspoélnego ,,aktoréw politycznych” (kobiet uczestniczek Zzycia politycznego)
i mediow (artykuly w postaci wywiadéw), cze¢$¢ artykutéw bedacych gatunkiem
przekazu politycznego i udzialu w nim kobiet®. Analizie poddano opracowania
publicystyczne, wywiady i komunikaty i inne przekazy pisane, pomijajac odnie-
sienia do obrazéw graficznych (fotografii kobiet).

Do niniejszego opracowania wykorzystano najbardziej opiniotworcze
polskie tygodniki ,,Polityke”, ,,Wprost” i ,,Newsweek Polska”. Przeanalizowano
facznie 66 numeréw z 2004 r. oraz 78 numerdéw z 2014 r. (po 22 w 2004 i 26
z 2014 z kazdego tygodnika), wykorzystujac artykuly, w ktérych poruszano
zagadnienie udzialu kobiet w polityce’. Juz na poziome ekscerpcji materia-
tu prasowego, dotyczacego analizowanego zagadnienia, nalezy wskaza¢ na
bardzo wyraznie réznice pomiedzy trescig tygodnikow w 2004 i 2014 r. W
2004 r. na tamach wymienionych gazet tematyka uczestnictwa politycznego
kobiet podejmowana byla w zasadzie sporadycznie. Sposréd prezentowanych
tygodnikéw w najwiekszym stopniu poruszono t¢ problematyke w ,,Polityce”
i w ,,Newsweek Polska” (w prawie 10% gazet) i w zasadzie w ogdle tematyka
kobiet polityki nie byla prezentowana na famach ,,Wprost™°. Z kolei w 2014 r.

8 Zob. B. Dobek-Ostrowska, Studia empiryczne..., s. 16-17.

9 W odniesieniu do 2004 r. przeanalizowano tygodniki od poczatku roku do korica maja, pierwsze
numery analizowanych gazet z 2014 r. odnosily si¢ do poczatku roku, ostatnie do przelomu czerwca
ilipca2014r.

10 Byt to jeden komunikat dotyczacy polskich politykéw, w ktérym znalazty si¢ krétkie jednozda-
niowe odniesienia do Aleksandry Jakubowskiej (Sojusz Lewicy Demokratycznej) i Aldony Kameli
Sowinskiej (Inicjatywa dla Polski). Niniejszy tekst nie wnidst informacji do zagadnienia wizerunku
kobiet, w zwiazku z tym w artykule pomini¢to odniesienia do niniejszej publikacji - Z Zycia koalicji,
,»Wprost” (dalej: ,,W”) 2004, 21 marca, s. 14-15.
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problematyka odnoszaca si¢ do kobiet polityki wystapita w ponad 35% wydan
tygodnikow.

Kobiety polityki w panstwach zachodnich

W 2004 tematyka kobiet polityki w odniesieniu do panstw Zachodu wystapi-
ta wbardzo waskim zakresie. W zasadzie jedynie w tygodniku ,,Polityka” pojawil
sie komunikat odnoszacy si¢ do ,wptywowej doradczyni Prezydenta” Georga
W. Busha do spraw bezpieczenstwa narodowego Condoleezzy Rice. Komunikat
dotyczyl kwestii przestuchan cztonkéw gabinetu Prezydenta w odniesieniu do
okolicznosci zamachu terrorystycznego z 11 wrzeénia 2011 r. Condoleezza Rice
przedstawiona zostala jako osoba stanowcza i kompetentna, jednoczesnie uzna-
jaca kompromisy dla celu nadrzednego, jakim pozostawata dbalos¢ o pozytywny
wizerunek gabinetu Prezydenta USA™.

Problematyka kobiet polityki USA, zwigzanych z Prezydentem Standw
Zjednoczonych Ameryki wystgpila w znacznie wigkszym wymiarze w tygo-
dnikach z 2014 r. W artykutach prasowych eksponowano zwlaszcza sylwetke
amerykanskiej, $wiatowej polityki Hilary Clinton. We wszystkich opisach doty-
czacych Hilary Clinton dominowato wskazanie cech dotyczacych jej wizerunku
jako kobiety ,,ambitnej, dzielnej, bojowej, nieskruszonej, nieustepliwej, bezpo-
sredniej, pragmatycznej”. Te cechy mialy stanowic¢ o jej skutecznosci politycznej
i umozliwia¢ dazenia do sukcesu w postaci wyniku wyborczego, zapewniajacego
fotel prezydencki w 2016 r. Zyciorys polityczny zostal ukazany na tle jej trudnej
drogi do polityki, a takze kariery politycznej Prezydenta Billa Clintona. W opisach
dominujaca byta problematyka zwigzana z wyeksponowaniem trudnosci, jakie
pokonywata Clinton w walce o fotel Prezydenta Stanéw Zjednoczonych. W ar-
tykutach zostaly opisane takze podejmowane przez nig préby ocieplania wize-
runku, przez eksponowanie w jej pogladach tradycyjnego stosunku do wartosci
rodzinnych, ukazywanie dzialalnosci charytatywnej czy szerokich zainteresowan
pozapolitycznych. O silnej pozycji politycznej Hillary Clinton i jej realnej szansie
w wyborach prezydenckich w 2016 r. - co wskazano we wszystkich publikacjach
prasowych na jej temat — decydowalo réwniez zaangazowanie w sprawy polityki
calej rodziny Clintonéw (Billa, cérki Chelsey) oraz wedlug niektérych prognoz
politycznych - zasadniczy wplyw na jej polityczny sukces odgrywala ,,stabos¢”

11 Condie bedzie zeznawaé, ,,Polityka” (dalej ,,P”) 2004, nr 15, 10 kwietnia, s. 16.
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prezydentury Obamy, ktéry ,,niespodziewanie wcze$nie wszedt w okres, ktéry
Amerykanie nazywajg lame duck (kulawa kaczka) — formalnie jest u wtadzy,
ale praktycznie nie rzadzi i wyczekuje konca kadengji. (...) Obama wydaje sie
gotowy, by odda¢ wodze, a Clintonowie juz dzis z ochotg je przyjmujg” - komen-
towal ,,New York Times”'2.

Zupelnie odmienny od Hillary Clinton kreowany byt wizerunek Michelle
Obamy, pozostajacej ,najbardziej hotubiona przez media pierwsza dama od
czasu Jacqueline Kennedy”. Mimo Ze nie funkcjonuje w polityce w takim wy-
miarze jak Hillary Clinton za prezydentury Billa Clintona, wedtug ocen dorad-
cow Obamy ma réwnie powazny wplyw, jak jej poprzedniczka, na decyzje poli-
tyczne Prezydenta. Sukces wizerunkowy w mediach zawdzigcza m.in. przyjeciu
i eksponowaniu zasady promowania wartosci rodzinnych, w petni akceptowanej
przez wiekszo$¢ Amerykandw. Za taki obraz jej wizerunku i postawe Pierwszej
Damy krytycznej ocenie poddaly ja niektére srodowiska, m.in. feministyczne
i lewicowe. Zdaniem dzialaczek feministycznych, Michelle Obama nie wyko-
rzystywala, co powinna robi¢, pozycji i popularnosci na rzecz srodowisk kobie-
cych, broni¢ pokrzywdzonych, w tym wtasnie kobiet. W wywiadzie dla ,,Vogua”
Michelle Obama oswiadczyta, ze najwazniejsza jest rodzina, co bardzo istotne,
z taka deklaracja wlasnie identyfikuje si¢ bardzo znaczaca, jesli nie wieksza czgs¢
Amerykanow. ,,Pod kazdym wzgledem stanowi uosobienie nowoczesnej, ame-
rykanskiej kobiety sukcesu - pisal ,«New York Times» — Melanz holywoodz-
kiego splendoru i kaprysnego indywidualizmu, dyptyk zjawiskowej belle femme
[picknej kobiety] i troskliwej mamy, ktéra nie opuszcza zadnej wywiadowki”.
Z pewnos$cia wplyw na pozytywna ocene Amerykanéw na temat Michelle
Obamy ma réwniez fakt, Zze pochodzi z niezamoznej amerykanskiej rodziny
o tradycyjnych wartosciach, oraz mimo ograniczen, takze zwigzanych z dyskry-
minacja rasows, Pierwsza Dama skonczyta socjologie, nastepnie Wydziat Prawa
Harvardu i pracowala w prestizowej kancelarii prawniczej. Ponadto wigkszos¢
Amerykandéw jest przekonana, ze Michelle Obama jest dumna i szczgsliwa
z powodu faktu, ze mezczyzna jej zycia zostal przywodcg tzw. wolnego $wiata®.

Mimo przywolywanych na famach analizowanej prasy przyktadow sukcesow
kobiet amerykanskich w zakresie ich karier politycznych, specjalisci od wizerun-
ku kobiet polityki wskazujg na bariery i ograniczenia, ktére dotycza starajacych

12 M. [Maciej] Jarkowiec Clintonowie rzqgdzg. Dynastia, ,W” 2014, nr 22, 26 maja, s. 78-80; tenze,
Grzanie Hillary, ,W” 2014, nr 8, 17 lutego, s. 84-86; P. [Piotr] Milewski, Szanse Hillary Clinton.
Prezydentka, ,,Newsweek Polska” (dalej: ,,NP”) 2014, nr 12, 17 marca, s. 59-61.

13 Tenze, P6! wieku Michelle Obamy, ,,NP” 2014, nr 5, 27 stycznia, s. 58-61.
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sie o stanowiska polityczne Amerykanek. Badania wskazujg, ze Amerykanki
niechetnie glosuja na kobiety, o czym przekonala si¢ Hillary Clinton podczas
wyboréw w 2008 r., kiedy to wlasnie glosami kobiet w czesci stanéw USA prze-
grala prawybory z Barackiem Obama. Specjalisci od marketingu politycznego,
analizujacy kampanie wyborcze wskazuja, ze kobiety stawiaja przed kandydat-
kami wieksze wymagania niz przed kandydatami. Czesto zadaja pytania typu:
»A kto zajmie si¢ dzie¢mi? Jakim cudem ona daje radg¢ startowac w jakis wybo-
rach, kiedy ja nie mam nawet czasu skoczy¢ na sitownig? Mezczyzni nie musza
wystuchiwa¢ takich pytan, w ich przypadku poswiecenie dla kariery jest dla
wiekszosci wyborcow oczywiste, poniewaz Stany na tle wielu krajéow Europy
Zachodniej pozostajg jednak kraing patriarchatu™.

Symbolem sukcesu i osobowoscig nie tylko europejskiej, ale i swiatowe;j
polityki pozostaje Angela Merkel, ktéra w plebiscycie organizowanym przez ty-
godnik ,,Wprost” uzyskata tytul czlowieka roku 2013. Polacy wskazali A. Merkel
jako najwazniejszego polityka zagranicznego ubieglego roku. W wizerunku
Angeli Merkel wyraznie eksponuje si¢ powigzanie kanclerz z silng gospodarka
niemieckg i znaczeniem Niemiec w polityce globalnej, w tym skuteczng polity-
ka kanclerz wobec kryzysu europejskiego i dalej swiatowego. Ponadto kanclerz
Niemiec postrzegana jest w Polsce jako sojuszniczka spraw polskich w Europie,
przykltadowo, przychylna sprawie polskiej w kwestii unijnej dotacji w 2012 r.
Na pozytywne oceny Polakow zastuguje takze dzieki podkreslanym w relacjach
z Polska dawnym zwigzkom rodzinnym. W przekazie prasowym podkreslana
byla przede wszystkim jej bardzo silna pozycja w Niemczech (trzecig kadencje
zasiada na czele rzadu) i na $wiecie (okreslana jako ,najpotezniejsza kobieta
$wiata, krolowa Europy, Angela wielka czy Kobieta rzadzaca nimi wszystkimi”).
Jednoczes$nie Angela Merkel postrzegana jest jako ta, ktora dba przede wszystkim
o interes niemiecki, a dobre kontakty z Polska leza wlasnie w interesie Niemiec.
Ponadto, co rdwniez wplywa na pozytywna oceng jej wizerunku, Angela Merkel
dla wielu Niemcéw jest usposobieniem solidnosci i spokoju. ,,Cho¢ rzadzi
trzecig kadencje — pisano we «Wprost» — paradoksalnie uchodzi za osobe zu-
pelnie niezabiegajaca o wladze. Rodacy wierzg, ze dla ich przywodczyni liczg sig
tylko zalatwione sprawy. Sita Merkel w znaczacym stopniu polega na strategii
- jak podawat korespondent «New York Timesa» — polegajacej na zwyczajnosci
i naturalnosci™.

14 M. Jarkowiec, Baby z jajami, ,W” 2014, nr 19, 5 maja, s. 66-68.
15 A. Burzynska, A. Gielewska, Andela Merkelowska, ,,W” 2014, nr 2, 7 stycznia, s. 10-15.
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Na podstawie analizy tresci tygodnikéw mozna wskaza¢, ze dominujacym
wizerunkiem eksponowanym przez media sg postacie kobiet, ktére odniosty
spektakularny, réwniez miedzynarodowy sukces polityczny. W tygodnikach
prezentowano kobiety polityki jako osobowosci charyzmatyczne, o dlugoletniej
i wieloobszarowej aktywnosci politycznej, jednoczesnie bedace przykladem
kobiet sukcesu na niwie publicznej jak i prywatnej (rodzinnej). W tygodnikach
odwolywano si¢ do przykladéw kobiet z panstw zachodnich o silnej pozycji
globalnej, co jednoczesnie wplywalo na wzmocnienie znaczenia tych kobiet
na arenie $wiatowej, utozsamianie ich ze znaczeniem czy uczestnictwem tych
panstw w polityce ponadnarodowe;j.

Kobiety polityki w Polsce

Polskie kobiety polityki, to postaci znane z wcze$niejszej dziatalnosci pu-
blicznej, w tym politycznej i wypowiedzi medialnych na temat polityki. Ich syl-
wetki oraz poglady zostaly przedstawione na famach prasy w kontekscie gtéwnie
wyboréw do Parlamentu Europejskiego.

Kobietg cieszacy sie zainteresowaniem mediéow w 2004 r. pozostawala bez
watpienia Jolanta Kwasniewska. Jej sylwetka prezentowana byla na lamach
prasy w kontekscie wyboréw prezydenckich. Prasa ukazywala J. Kwasniewska
jako ewentualng przyszla kandydatke na Prezydenta Polski. Jako profesjonalng
i eksponowang przez media, cieszacg si¢ zainteresowaniem opinii publicznej
wytaniano dzialalno$¢ charytatywna J. Kwasniewskiej ,jedno z gléwnych zrodet
popularnosci prezydentowej”. Ponadto, dzialalno$¢ charytatywna w $wietle
przekazu kierowanego do opinii publicznej miataby by¢ ,,apolityczna’, oddziela-
na od polityki. Na pozytywny wizerunek J. Kwasniewskiej wplyw mialo réwniez
to, ze z jednej strony otaczala sie srodowiskami feministycznymi (kobiecymi)
z drugiej za$ unikata szczegdétowych wypowiedzi na tematy kontrowersyjne,
takie jak stosunek do aborcji czy stanowisko wobec zwigzkéw homoseksual-
nych. Nie bez wptywu na jej wizerunek pozostawalo réwniez, ze ukazywana byla
w mediach bardzo czesto, eksponowano gléwnie jej obraz jako wrazliwej, inteli-
gentnej, o nienagannym wizerunku zewnetrznym kobiety, jednoczesnie, mimo
duzej popularnosci wsréd mediow, zle znoszaca krytyke mediéw'®. Na tamach
,»Polityki” w odniesieniu do Jolanty Kwasniewskiej pisano, ze to wlasnie - ,,per-

16 M. Karnowski, Armia Pani Jolanty, ,NP” 2004, nr 1, 4 stycznia, s. 16.
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fekcyjna i konsekwentna polityka pr [pablic relation - M.D.] przyniosta zastu-
zony efekt — ogromne spoteczne poparcie. Mistrzowsko wykreowany wizerunek
wielkodusznej i nietykalnej damy z wyzszych sfer”. Ocena jej wizerunku poja-
wiala sie réwniez na tamach niniejszego tygodnika w odniesieniu do jej przyszlej
kariery politycznej, umiejscawianej w realiach prezydenta Polski. Pisano, ze ,,im
blizej konca kadencji Aleksandra Kwasniewskiego, jej deklaracje stawaly si¢ wy-
razniejsze, a wypowiedzi coraz bardziej polityczne i zdecydowane”. Dostrzegano
w jej kreowanym wizerunku wpltyw wzorcéw zachodnich, wskazywano wrecz,
ze w zachowaniach publicznych wzoruje si¢ na Hilary Clinthon".

Wsrod opisywanych postaci pojawita sie rowniez ocena wizerunku Zyty
Gilowskiej, w ktérym podkreslano, ze promuje wizerunek réwnej babki. Réwnej
ale madrzejszej niz inni — wiec jest stuchana. Ostatnio chyba najbardziej zastu-
zona dla promowania liberalnych tresci gospodarczych'®. Na tamach ,,Polityki”
w lutym 2004 r. ukazal si¢ artykut popularyzujacy i zarazem wyraznie promuja-
cy sylwetke kandydatki do Europarlamentu Rézy Thun. W tekscie skupiono si¢
na przedstawieniu jej zyciorysu z wyeksponowaniem przeszlosci dotyczacej jej
rodziny, ze wskazaniem znanych przodkéw z polskich rodéw arystokratycznych
czy ziemianskich. Wyeksponowano réwniez jej powigzania rodzinne i $rodo-
wiskowe z krajami zachodnioeuropejskimi. Kandydatka do Europarlamentu
przedstawiona zostala na tle jej aktywnosci publicznej w ruchu stowarzyszenio-
wym i politycznym, takze, co wydaje si¢ istotne dla jej ewentualnej przysztej
dzialalnosci na niwie Parlamentu Europejskiego — aktywnos$ci w organizacjach
promujacych jednos¢ europejska (Fundacja Shumana). Tresci artykutu dotyczy-
ty wyeksponowania cech R. Thun wskazujacych na jej wiedz¢ i umiejetnosci,
takze ,,predyspozycje” do pelnienia funkcji publicznych na niwie europejskiej,
wynikajgce niejako m.in. z zyciorysu, zaplecza rodzinnego i srodowiskowego,
wyksztalcenia, jezykow i doswiadczen wynikajacych ze znajomosci stosunkow
europejskich. Opisy te ztozyly sie na przedstawienie sylwetki — wizerunku osoby
profesjonalnie przygotowanej i niejako predestynowanej do pelnienia funkcji
posta Parlamentu Europejskiego®.

W tygodnikach z 2014 r. szczegélne miejsce poswiecono tematowi udziatu
w staraniach o fotel parlamentarzysty europejskiego kobiet prawicy Malgorzaty
i Beaty Gosiewskich - wdéw po Przemystawie Gosiewskim. Sylwetki przed-
stawione zostaly z wyeksponowaniem znaczenia i dzialalnosci politycznej ich

17 J. Podgorska, Jak nie by¢ sobg, ,,P” 2004, nr 5, 31 stycznia, s. 9.
18 Tamze, s. 8.
19 A. Rybak, Réza Europy, ,P” 2004, nr 8, 21 lutego 2004, s. 32-34.
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meza, wicepremiera w rzadzie Prawa i Sprawiedliwosci. Postanka Malgorzata
Gosiewska, pierwsza zona posla oraz senatorka Beata Gosiewska - ich znacze-
nie oraz kariery polityczne, ukazane zostaly w kontekscie pewnego rodzaju ,,tta”
w karierze ich me¢za. W prezentowaniu sylwetek niewiele miejsca zajety kwestie
dotyczace strony merytorycznej, dotyczacej ich przygotowania do pelnienia
funkcji w Parlamencie Europejskim czy przebiegu ich indywidualnych karier
politycznych. W odniesieniu do Malgorzaty wskazano jedynie na jej zaangazo-
wanie polityczne w sprawy miedzynarodowe, zwlaszcza w polityke wschodnia,
dziatalno$¢ charytatywng, natomiast w opisach Beaty podkreslano, ze gléwnie,
w czasie przebiegu kariery Przemyslawa byla ,zZong przy mezu, wspierala go,
pomagala, pracowala, ale o ogdlnopolskiej polityce nie myslata”. Dopiero po
tragicznej $mierci meza, jak podawal tygodnik — w 2011 r. Beata Gosiewska
»przyszta do prezesa i powiedziala, ze musi kandydowa¢, bo jest Zong $p.
Przemystawa Gosiewskiego”. Natomiast Malgorzata, w przeciwienstwie do ,,po-
wazniejszej, refleksyjnej, ale i zawzietej Beaty postrzegana byla jako energiczna,
lubi pozartowa¢, bardzo otwarta, dusza towarzystwa”. To co je taczy, jak podawal
jeden z politykéw Prawa i Sprawiedliwosci ,,to rodzaj celebryctwa politycznego.
Obie wdowy zostaly naszymi kandydatkami [Prawa i Sprawiedliwosci - M.D.]
nie ze wzgledu na kompetencje, ale nazwisko”®. Kobiety polityki zwigzane
z Prawem i Sprawiedliwoscig ukazane zostaly w rolach tzw. drugoplanowych,
w pewnym zakresie pozostajace w cieniu gremiow i osob decyzyjnych tej
partii. Przedstawiony obraz kobiet, uczestniczek Zycia politycznego zwiazanych
z Prawem i Sprawiedliwoscig ukazal nieliczne przyklady kobiet ,,z rzeczywistym
dorobkiem politycznym”, przykltadowo przed 2011 r. Joanng Kluzik-Rostkowska
czy Aleksandrg Natali-Swiat. Eksponowano réwniez w przekazie prasowym
tematyke dotyczacg udzialu kobiet w kampanii wyborczej tej partii — kobiet
miodych, ktdre ,,nie miaty zadnej pozycji w partii, wywolane [niejako na po-
trzeby kampanii — M.D.] sposréd wielu anonimowych dzialaczy”. Wedlug pu-
blicystow ,,Polityki” kobiety w Prawie i Sprawiedliwo$ci nie odgrywaly zbyt
powaznej roli. Podkreslano, ze na 38 szeféw okregow sa tylko trzy kobiety.
W komitecie politycznym - kierownictwie partii na 31 oséb 28 to mezczyzni.
Poza tym Prawo i Sprawiedliwos¢ kieruje szescioma komisjami w Sejmie -
zadna nie przypadla kobiecie. Takze w dziewigcioosobowym sztabie wyborczym
obecnej kampanii [do Europarlamentu — M.D.] zasiadali wylacznie mezczyzni.
W innych ugrupowaniach obraz udziatu kobiet w politycznych gremiach decy-

20 7. Apelska, Trzy Gosiewskie w jednym PiS, ,,W” 2014, nr 5, 27 stycznia, s. 32-34; M. Dziedzic, Wdowy
brukselskie, ,,P” 2014, nr 15, 9 kwietnia, s. 22-23.
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zyjnych nie pozostaje az tak bardzo odmienny. Przykladowo - podaje cytowa-
na ,,Polityka” — w Kancelarii Prezydenta Bronistawa Komorowskiego - ,wsrod
18 doradcow - etatowych i spolecznych - jest jedna kobieta. Na 10 ministréw
w Kancelarii tez tylko jedna kobieta. W rzadzie Donalda Tuska na 19 ministréw
sg trzy panie minister. W Platformie [Obywatelskiej] na 16 szeféw regionow sa
dwie kobiety. Na 16 marszalkéw wojewoddztw jest jedna kobieta. Na 106 pre-
zydentéw miast jest siedem kobiet. (...) w klubie poselskim Janusza Palikota
kobiety stanowig niecale 10%. W 38 osobowym zarzadzie lewicowego SLD jest
zaledwie pig¢ kobiet™.

Kobieta, ktéra odniosta niewatpliwy sukces w polskiej polityce pozostaje
Elzbieta Bienkowska, minister i wicepremier w rzadzie Donalda Tuska. Nazywana
przez media ,generatem w spddnicy” czy ,,gtéwna ksiegowa Polski”. W nowa role
- jak méwig niektdrzy - ,,gléwnej ksieggowej Polski weszta z godnoscig i fagodnym
usmiechem. Perfekcyjnie panuje nad emocjami, zwlaszcza publicznie, poniewaz
z natury jest do$¢ impulsywna i poza okiem kamer nie szczedzi mocnych stéw
wspotpracownikom i podwladnym”. Wizerunek Elzbiety Bienkowskiej przed-
stawiony w prasie to obraz kobiety o silnym, bezkompromisowym charakterze,
jednoczesnie doskonale przygotowanej merytorycznie, kompetentnej w pelnio-
nych funkcjach, konkretnej w podejmowanych decyzjach oraz zadbanej, mlodej,
o nienagannym wizerunku zewnetrznym, ktora zarzadza sektorem unijnych pie-
niedzy w Polsce. Ma za zadanie stworzenie systemu, ktéry przy pomocy funduszy
unijnych przyczyni si¢ do wzrostu konkurencyjnosci i innowacyjnosci polskiej
gospodarki. ,,Jesli jej sie to uda - pisze publicystka ,«Newsweek Polska», przejdzie
do historii jako wazny polityk, ktory pchnat Polske na droge nowoczesnosci™.
Na pozytywne oceny mediéw zastuzyla réwniez Malgorzata Kidawa-Blonska,
ktéra ,,polityke ma w genach, jako prawnuczka czotowych politykéw II RP: pre-
zydenta Stanistawa Wojciechowskiego i premiera Wtadystawa Grabskiego. Sama
zaczynata w Unii Wolno$ci, z ktorej przeszla do powstajacej Platformy (...) dzia-
tala w dwoch komisjach sejmowych - kultury i etyki poselskiej. Jest postanka
bardzo pilng — wziela udzial, jako jedna z nielicznych, w blisko w 100% sejmo-
wych glosowan”. Malgorzata Kidawa-Btonska zostala powotana przez premiera
w styczniu 2014 r., kiedy po listopadowej rekonstrukeji rzadu w gabinecie zostaly

21 'W. Szacki, Panie pana, ,,P” 2014, nr 10, 5 marca, s. 22-23.
22 A. Pawlicka, Elzbieta, ksiggowa Polski, ,NP” 2014, nr 15, 7 kwietnia, s. 72-75; A. Grzeszak, Brygada
wicepremier Bietfikowskiej, ,,P” 2014, nr 10, 5 marca, s. 42- 44.
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tylko trzy panie minister i z powoddw réwniez wizerunkowych korzystniej byto
nominowac¢ postanke niz posta. Kidawa-Blonska postrzegana jest rowniez przez
media, jako ,otwarta na dziennikarzy, usmiechnieta, sympatyczna, elegancka,
moéwigca dobrg polszczyzna ™.

W odniesieniu do wyboréw do Europarlamentu charakterystyce poddano
sylwetke Barbary Nowackiej, corki Izabeli Jarugi-Nowackiej, wicepremiera
w rzadzie Marka Belki. Kandydatke lewicowa, startujaca z listy Ruchu Palikota
okrzyknieto odkryciem eurokampanii i nadzieja w przysztosci lewicy. Jej dos¢
czytelne lewicowe poglady ksztaltowaly sie pod wplywem charyzmatycz-
nej matki. Matke przypomina réwniez tym, ze ,przekonan broni umiejetnie
i z duzg klasa, pod jej okiem [Izabeli Jarugi-Nowackiej - M.D.] zdobywala
pierwsze polityczne do$wiadczenia, dzialata spolecznie, angazowata si¢ w ruch
kobiet, protesty antywojenne. Przeszta przez mlodziezéwke Unii Pracy, potem
przez sama Unie, ktorej zresztg szefowata Izabela’, jej matka®.

Pod wzgledem analizy tresci tekstow traktujacych o Polkach zaangazowa-
nych w dzialalnosé¢ polityczna mozna podzieli¢ niniejsze opracowania na dwie
grupy. Z jednej strony artykuly ukazuja oblicze kobiet o powaznym zapleczu
politycznym, ugruntowanych pogladach politycznych oraz pozycji, popartej sta-
bilnym miejscem w strukturach politycznych, w tym partyjnych, z drugiej zas
— obraz kobiet, ktdre czynia proby ,,wejscia” w $wiat polityki przez droge zwig-
zang z wczesniejszym do$wiadczeniem bliskich (meza, matki). Uzupelnieniem
wizerunku kobiet polityki w Polsce moze by¢ obraz kobiet, ktére czynig proby
»wejscia” do polityki dzigki wczesniejszej dziatalnosci publicznej pozapolitycz-
nej, takiej jak sport, biznes, inne sfery zwigzane np. z show biznesem. W wi-
zerunku tych kobiet wskazuje si¢ na znaczenie gtéwnie tego, co zwigzane jest
z ich stawa i popularnoscia, tj. wezesniejsza kariera, rozpoznawalnos$¢ ze wzgledu
na wczeéniejsze zainteresowanie osobg ze strony medioéw, cechy zwigzane z wy-
gladem zewnetrznym. Jednoznacznie podkreslano aspekty zwigzane z brakiem
doswiadczenia politycznego w ich aktywnosci publicznej, a nawet brakiem kom-
petencji merytorycznych do pelnienia obowiazkéw po uzyskaniu ewentualnego
mandatu®.

23 'W. Szacki, Nowa twarz Tuska, ,,P” 2014, nr 3, 15 stycznia, s. 22-23.
24 M. Dziedzic, Przyczajona lwica, ,,P” 2014, nr 25, 16 czerwca, s. 22-24.

25 Kobiety te okreslane sa czesto w mediach ,,celebrytkami politycznymi”. K. Nowicka, Pudelek Euro-
pejski, ,NP” 2014, nr 13, 24 marca, s. 28-31.
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Uwagi podsumowujace

Analizowane opracowania z tygodnikow ,,Polityka’, ,,Wprost” i ,,Newsweek
Polska” ukazaly obraz kobiet odnoszacych sukcesy w sferze polityki. W ich
wizerunku, zaréwno dotyczy to kobiet krajow zachodnich (np. Hilary Clinton
czy Angeli Merkel) jak i Polek wskazuje si¢ gléwnie na sfer¢ merytoryczna,
w minimalnym stopniu skupiono si¢ w tekstach na walorach wygladu zewnetrz-
nego kobiet. Po analizie publikacji prasowych mozna wywiez¢, ze mimo barier
wskazywanych réwniez w odniesieniu do uczestnictwa kobiet w polityce, nie
do konca zasadne jest eksponowanie w dyskursie spotecznym zagadnienia do-
tyczacego dyskryminacji kobiet pod wzgledem ich udzialu w sferze publiczne;.
Podane przyktady kobiet sukcesu politycznego wskazuja wyraznie na mozliwosci
realizacji aktywnosci kobiet w réznych sferach, w tym stereotypowo jak polityka
zarezerwowanych dla mezczyzn. Warto rdwniez podkresli¢, ze wspotczesny wi-
zerunek kobiety polityka coraz rzadziej eksponowany jest w prasie przez pryzmat
atrakcyjnosci fizycznej kobiet na rzecz wyksztalcenia, kompetencji, wiedzy, do-
$wiadczenia politycznego i zawodowego, profesjonalizmu?.

W odniesieniu do analizowanych tresci gazet mozna stwierdzi¢, ze tematy-
ka dotyczaca kobiet sfery polityki prezentowana byta w specyficzny sposéb, do-
minowaly opisy sylwetek, glownie kobiet sukcesu ze swiata polityki (opisywane
postaci, biografie polityczne osobowosci polityki), wystapity rowniez informacje
w formie komunikatu, reportazu lub wywiadu, przykltadowo z kandydatkami do
Europarlamentu lub postaciami wyrézniajacymi sie na tle innych kobiet polity-
ki. Opisywane postaci cieszyly si¢ zainteresowaniem mediéw z tytulu przyjetego
przez nie modelu zycia nastawionego na kariere polityczng, wyraznie ekspo-
nowanych ,,silnych’, wyrazistych cech osobowosciowych. Artykuly prasowe
traktujace o problematyce kobiet w polityce, poprzez opisy odnoszace si¢ do
konkretnych osob, przedstawialy problematyke w kontekscie szerszym, chociaz-
by praw kobiet, uwarunkowan dotyczacych mozliwosci udzialu i dziatalnosci
kobiet w polityce, w tym wystepujacych barier, przeszkéd natury pozaprawnej
czy stereotypow, a takze, co wydaje si¢ kwestig rzadko prezentowang w opisach
zwigzanych z problematyka udziatu kobiet w polityce - czynnikow sprzyjajacych
czy ulatwiajacych kariery polityczne kobiet. Prezentowana tematyka odnoszaca
sie do kobiet zwigzana byla czgsto z aktualnie prowadzong w przestrzeni spo-

26 Por. M. Posytek, Nauczyciel, polityk, menadzer - studium wizerunku kobiety na polskim rynku poli-
tycznym, [w:] (Nie)obecnos¢ kobiet w przestrzeni publicznej, red. M. Pataj, Torun 2014, s. 121-140.
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tecznej debata publiczng, zwigzang chociazby z kampanig wyborcza w Polsce
(do Europarlamentu) czy innych krajach swiata (prezydencka w USA).

Opnie wystepujace na tamach tych gazet, odnoszace si¢ do prezentowania
wizerunku kobiet ze sfery polityki dotyczyly eksponowania sylwetek, z uwzgled-
nieniem takich elementéw jak kompetencje (strona merytoryczna), cechy oso-
bowosciowe, elementy skladajace si¢ na przebieg i rozwdj kariery politycznej,
wyglad zewnetrzny. W prezentowaniu sylwetek rzadziej wystepowalo ekspo-
nowanie cech, potwierdzajacych stereotypowe postrzeganie kobiety, jako tzw.
stabej plci, delikatnej, szukajacej oparcia w silnym mezczyznie. Przewazaly opisy
raczej niwelujace stereotypy, funkcjonujace w szerokim dyskursie publicznym,
podkreslajace zaangazowanie kobiet w sfere zawodows, ich wiedze i umiejetno-
$ci, przygotowanie merytoryczne poparte wczesniejsza dziatalnoscig publiczna,
doswiadczenie polityczne predestynujace do sprawowania funkcji. Eksponowane
byly takie cechy osobowosciowe, ktore ulatwialy niejako rozwijanie kariery po-
lityczne;j.

Nalezy wskaza¢, ze w 2004 r. tematyka kobiet polityki prezentowana byla
w bardzo niewielkim stopniu, co bylo warunkowane takze znacznie mniej-
szym, w poréwnaniu do czaséw obecnych, uczestnictwem kobiet w przestrzeni
politycznej i co za tym idzie mniejszym zainteresowaniem mediéw dang pro-
blematyka”. W poréwnaniu z 2004 r., tygodniki z 2014 r. w wiekszej mierze
w prezentowanych tre$ciach wskazywaly na konkretne informacje, akcentujac
stron¢ merytoryczng uczestniczek zycia politycznego. W 2004 r. — w odniesieniu
chociazby do prezentowanej w mediach Jolanty Kwasniewskiej — gtéwny akcent
w opisach koncentrowano na jej zapleczu polityczno-srodowiskowym, wygla-
dzie zewnetrznym, niejako w tle odnoszac sie do jej przygotowania merytorycz-
nego do pelnionych 6wczesnych i ewentualnych przysztych funkeji publicznych.
W opisach kobiet polityki panstw zachodnich, jak i Polek, wyraznie pozytywne
opinie prasowe i co si¢ z tym wiaze, korzystniejszy wizerunek medialny pre-
zentowano w odniesieniu do kobiet o wczesniejszym i szeroko zakrojonym
doswiadczeniu politycznym. W dominujacej w tygodnikach tematyce krajowej,
dotyczacej kobiet polityki, uwidaczniala si¢ wyraznie préba przeniesienia na
grunt polski wizerunku medialnego amerykanskiego czy szerzej zachodniego.

Przedstawiony w tygodnikach obraz kobiet ze sfery polityki pozosta-
je pewnego rodzaju wyobrazeniem dotyczacym opisywanych postaci, takze

27 Zob. réwniez analizy dotyczace obecnosci problematyki kobiecej w gazetach codziennych. Kobiety
zajmowaly tam w 2005 r. okolo 13% przestrzeni medialnej — Wizerunek kobiet i mezczyzn w mediach
- analiza tresci, Warszawa 2005 (Raport 17 w ramach projektu Phare).
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obrazem fragmentarycznym, zestawieniem informacji oraz oceng na temat danej
osoby czy grupy osob (kobiet), uczestniczacych w polityce i kreujacych po czesci
tzw. $wiat polityki. Na podstawie prezentowanego wizerunku kobiet w analizo-
wanych tygodnikach mozna wskaza¢ réwniez na poparcie danego periodyku
prasowego dla konkretnej opcji politycznej (przykladem tygodnik ,,Polityka”
i dominujace pozytywne opinie na temat polityki Platformy Obywatelskiej i kry-
tyczne na temat Prawa i Sprawiedliwosci).

ABSTRACT

The Image of Women in Sphere of Politics. Poland against
a Background of Western Countries
(based on the analysis of chosen weeklies)

The study concerns the image of women in political spheres based on the material
published in three opinion-forming Polish weeklies: Politics (Polityka), Straight
(Wprost) and Newsweek Poland (Newsweek Polska). The participation of women in
politics was analyzed in the weeklies from 2004 and 2014 in the context of the Polish
elections to the European Parliament. The references to women involved in politics
appeared in 10% of the weekly issues in 2004 and in 35% issues in 2014. The authors
of the articles in 2004 concentrated on the presentation of the women’s political-
social background and their physical appearance. Their competence to fulfill the
public functions at that time and in the possible future was only mentioned. However,
the weeklies in 2014 exposed the women’s personalities more, emphasized their
competence in politics, as well as the course and the development of their political
careers. Conversely, their appearance was less focused on than 10 years before.

Key words: Polish weeklies, Polityka, Wprost, Newsweek Polska, European
Parliament, Polish women and politics, the women in political spheres of
western countries, a profile of the woman in the press, media and politics
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PE3IOME

O6pas >xeHIIMH B o6macty nonutuku. Ilonbnia Ha ¢poHe 3amagHBIX
cTpaH (Ha OCHOBAaHNMY aHA/INM3a COMlePXKaHM N30PaHHBIX
e>XeHelelTbHIKOB)

AHamm3 xacaercs ob6pasa >KEHIUH B IOMUTYKE, KOTOPbI OB IPOBEfEH Ha
OCHOBAaHUM COJiepKaHM: TPpeX MONMbCKUX eXeHeleNbHNKOB «IlonnTukar, «Brpoct»
u «Hpro3Buk Ilonpiar. [Ipo6eMa y4acTis SKeHIMH B IOJIUTIKe aHAI3MPOBAIACh
B eXXeHeferbHMKaxX ¢ 2004 1o 2014 rr. B KOHTeKcTe Bbi60poB B [losbiie B EBporeit-
ckuii [lapnament. Vudopmannsi, Kacaromiascs XeHIIVH B OTUTIKE, COCTABIISIIA
okorno 10% B 2004 1. 1 35% B 2014 1. B eXxeHefenbHNUKaX. B exeHemembHUKAX
¢ 2004 1. aBTOpBI TEKCTOB KOHILIEHTPMPOBa/IN BHIUMAaHIE Ha ONMCAaHUN ITO/IATHYEC-
Koro oHa M MOMUTUYECKOI CPelbl OMMCHIBAEMBIX JKEHIVH, X BHEIIHEM BI/E,
JaleKo He B IIepBYI0 odepedb, oOpallasd BHMMaHME Ha MX IIOJTOTOBIEHHOCTDb
K MCHONMHseMbIM QYHKUMAM IpeXe U BOSMOXKHBIX OYAYIIMX IMyONMMYHBIX QYH-
kumit. Torga kak B nHopmarunu ¢ 2014 roga, KacarolIecs >KeHINH B TOJIUTHKE,
[IPe/ICTAB/ISUINCh OIMCAHMs MYHOCTENl M3 MMpa HMOMUTUKY, aKLeHTupys Oosee
4eTKO, 4eM 10 71eT Ha3afl, MOATOTOBKY >KEHIVH, TeYEHNE Y Pa3BUTHE IIOMUTUIEC-
KOIl Kapbepbl, B MeHbIlell Mepe OOpalaloT BHUMaHME HA BHEIIHWUIT BUJ 3TUX
SKEHIIMH.

KnioueBbie cnoBa: [Tonbckue exenenenbunku: «[lomutukar, «Brpoct»

n «Hpro3puk Ilonbma», EBponerickuit ITapraMeHT, IOIbKY U IONUTHUKA,
JKEHIIMHBI-TIOINTYKY 3aIlaf{HBIX CTPaH, 00pa3 KeHIMH-TIOIMTUKOB B IIpecce,
CMMN n monntnka



