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Kultura popularna a zaangazowanie spoleczno-
-obywatelskie mlodziezy akademickiej

Streszczenie

Kultura popularna ksztattowana przez ,,mass-media” i ,,nowe” media stanowi istotng kategori¢
w analizach wspolczesnej rzeczywistos$ci spoteczno-kulturowej. Zinstytucjonalizowanej krytyce
poddaje si¢ tres¢ przekazu kultury popularnej oraz kierunek jej oddzialywan na zachowania jed-
nostkowe i relacje spoteczne. Wielu badaczy wspotczesnosci wskazuje na podporzadkowanie me-
diéw kulturze popularnej i rozrywce, promowanie infantylizmu odbiorcow i ich wycofywanie si¢
ze sfery publicznej. Z drugiej strony, kultura popularna bywa traktowana jako czynnik istotny dla
rozwoju kapitatu ludzkiego i spotecznego, ksztaltowania tozsamosci jednostkowej i spojnosci spo-
teczne;.

Celem artykutu jest analiza zwiazkéw miedzy kultura popularng i zaangazowaniem spoteczno-
obywatelskim mtodziezy. Wpierw nakreslono kontekst teoretyczny dla analiz relacji migdzy zja-
wiskami. Nastepnie odniesiono si¢ do wybranych wynikoéw autorskich badan pilotazowych nad
Procesem konstruowania tozsamosci mlodziezy w spoleczenstwie mobilnosci (N =92). Analizie
poddano wzajemne relacje miedzy konsumpcja kultury popularnej przez mlodziez akademicka
a stopniem jej zaangazowania spoleczno-obywatelskiego. Okazalo si¢, ze istnieja dodatnie, istotne
statystycznie zwiazki mi¢dzy analizowany zjawiskami. Im wyzszy jest stopien partycypacji kultu-
rowej oraz konsumpcji medialnej mtodziezy akademickiej, tym wyzszy stopien jej zaangazowania
spoteczno-obywatelskiego. Rozwazania konczy proba wyjasnienia rezultatow, ktore sa zastanawia-
jace w $wietle analiz nurtu krytycznego kultury popularne;j.

Stowa kluczowe: spoleczenstwo obywatelskie, kultura popularna, partycypacja kulturalna, kon-
sumpcja mediéw, mtodziez akademicka.
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Wprowadzenie

W Zmysle praktycznym... Pierre Bourdieu zauwaza, iz habitusy jednostek
okreslaja ich ukierunkowanie ku ,,polu intelektualnemu” lub ,,polu bizneso-
wemu”, czyli preferowanie pieniedzy (kapitat ekonomiczny) ze szkoda dla sztuki
(kapital kulturowy) lub odwrotnie (Bourdieu, 2009, s. 35 i kolejne). W konse-
kwencji jednostki przyjmuja odpowiadajace tym dwom biegunom praktyki, war-
tosci i opinie. Ich przekazicielem jest zarowno kultura tradycyjnie okreslana jako
»wysoka”, jak 1 kultura popularna, ktora zastgpuje wspotczesnie kulture ludyczng
(Melosik, 2013). Kultura ta przenika codzienne praktyki wspotczesnego cztowieka,
a jej oddziatywanie na cztonkéw spotecznosci obejmuje zar6wno wplyw przezy-
tych rzeczywiscie sytuacji (bezposrednie do§wiadczenia udziatu w kulturze), jak
i $rodki komunikowania posredniego (przekaz jezykowy wartosci, norm, zasad).

W tekscie postuzono si¢ definicjg kontekstowsg kultury popularnej, gdyz przy-
toczenie mozliwych sposobow rozumienia pojecia wykracza daleko poza ramy
krotkiego opracowania i wymagatoby sigegniecia m.in. do pojec: tworczosci,
sztuki, przezycia estetycznego, przemystu kulturowego, kultury wysokiej, maso-
wej, czy ludycznej. Literatura przedmiotu dostarcza wielu opracowan pojecio-
wych tej kategorii, a wielu autorow pisze o zjawiskach typowych dla kultury po-
pularnej, nie postugujac si¢ w ogodle tym pojeciem (Bauman, Burszta, 2008,
Biaty, Jakubowski, 2020, Melosik, 2013, Trzcinska, 2016).

Kultura popularna w procesie socjalizacji mlodziezy

Kultura, zaréwno ,,wysoka”, jak i popularna stanowi istotny kontekst socjali-
zacji dzieci i mlodziezy, ktora przebiega w rodzinie, ale takze pod wplywem roz-
budowanych systemow ideologicznych. Kultura oddziatluje na jednostke (mode-
luje jej zachowania i osobowo$¢), jako na aktywnego uczestnika w inicjowaniu
procesow rozwojowych (por.: Schaffer, 2010, s. 24). W toku socjalizacji jed-
nostki sg wdrazane do zycia w danej grupie spolecznej, zgodnie z elementami
zawartymi w wytwarzanej przez nig kulturze, obejmujacej takie elementy, jak:
przekonania, wartosci, normy, zwyczaje, obyczaje, obrzedy, a takze jej symbole
i artefakty (Sztompka, 2005, s. 390-392). Czlonkowie danej spolecznos$ci naby-
waja nie tylko tresci myslenia, wiedze¢ oraz wzorce zachowan jednostek, ale takze
zdolno$¢ uczenia si¢ tych tresci (Sztompka, 2005, 397-398, Giddens, 2008).
Warto przyjrzec¢ si¢ temu, jakie przemiany we wzorach warto$ci wprowadza so-
cjalizacja poprzez kulture popularng.

W koncepcjach analizujacych strukture spoleczng wskazuje sie, iz kultura
klas ,,wyzszych”, ,,dominujgcych”, przenika do klas ,nizszych”. W koncepcji
klasy spolecznej Pierre’a Bourdieu grupy klasowe wyrdzniane sa na podstawie
kapitatu kulturowego i ekonomicznego. Sg one fundamentalne (cho¢ znaczenie
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maja tez inne czynniki) dla wytworzenia habitusu, ktorego subiektywng realiza-
cja jest smak (gust) kulturowy (system postrzegania i warto$ciowania). Gust ma
zatem genez¢ w specyficznych miejscach struktury spotecznej i pomaga repro-
dukowac kapitat, cho¢ przedstawiany jest spotecznie jako co$ naturalnego (Bo-
urdieu, 2006, s. 107). ,,Prawomocny smak” wyznacza sposob interpretacji kul-
tury, a ,,gust popularny” jest ukierunkowany na przyjemnos$¢. Zgodnie z koncep-
cja Bourdieu duza role w réznicowaniu ludzi odgrywa smak (gust) kulturowy
1 sposoby spedzania czasu wolnego, ktére wyznaczaja style zycia i codzienne
praktyki. Przy tym przedstawiciele klasy dominujgcej biorg udzial w kulturze
wyzszej, a przedstawicielom klasy zdominowanej pozostaje udzial w kulturze
masowej — popularnej, ktdra nasladuje t¢ pierwsza.

Tradycyjne podejscie analityczne nie pozwala na pelne zrozumienie miejsca
kultury popularnej we wspotczesnosci. W obecnej rzeczywistosci okreslanej jako
globalna, glokalna, sieciowa, p6znonowoczesna, mobilna itd. (Barney, 2008,
s. 11) zacieraja si¢ struktury klasowe. Rzeczywisto$¢ spoteczna jest sfragmenta-
ryzowana, a wzorce kulturowe sa krotkotrwate i przemijajace (Bauman, 2009,
Giddens, 2008). Hybrydowa rzeczywisto$¢ nie sprzyja korzystaniu z ,.tradycyj-
nych zrodet znaczenia i identyfikacji, wliczajac w to kodeksy moralne oparte na
bazie religijnej i innej niz religijna; jednorodne kultury narodowe; state, rozlegte
i miedzypokoleniowe wigzy rodzinne” (Barney, 2008, s. 75). Jednostka zmu-
szona jest do korzystania z innych zrodet wzorcow, m.in. (pop)kulturowych.

Socjalizacja odbywa si¢ poprzez instytucje, takie, jak: rodzina (inne grupy
pierwotne, np. lokalne, sasiedzkie), grupa rowiesnicza, szkota (uczelnia), organi-
zacje, miejsce pracy, polityke, gospodarke czy tez media (Sztompka, 2005,
s. 398-403; Schaffer, 2010; Giddens, 2008). Obecnie jednak to media — $rodki
masowego przekazu — stajg si¢ kluczowa instytucja socjalizacji i podstawowa sita
ksztattujaca rzeczywistos¢ (Giddens, 2008, s. 475-511, Goban-Klas, 2005, Me-
losik, 2013, 2016).Wynika to z ich powszechnej dostepnosci (niezaleznie czy
tego chcemy, czy nie) — ksztaltujg opinie, postawy, dostarczajg informacji do pro-
cesow decyzyjnych (Goban-Klas, 2005, s. 13 i nast., Giddens, 2008, s. 486—489).
Wspolczesne media oddzialujg na obraz §wiata w ludzkich umystach i wptywaja
na strategie zyciowe, ale nie przejmuja za to odpowiedzialnosci (Bauman,
Burszta, 2008, s. 321).

Udziat w kulturze, pelni kilka funkcji, w tym ,,relaksacyjno-rekreacyjng”
(Grad, 1997, s. 26-30), stanowi okazje¢ do wyrazania pogladéw, pomystow zmian
spotecznej rzeczywistosci i okazj¢ poznania wartosci kulturowych (Dziamski,
2002, s. 69). Dzicki mediom wspodtczesna mlodziez ma niemal nieograniczony
dostep do kultury popularnej, stanowiacej dla niej jeden z kluczowych ,,pasow
transmisyjnych” wartosci, $wiat ,,naturalny” i ,,zdroworozsgdkowy” (Melosik,
2013, s. 36). Kultura popularna to codzienna praktyka, ksztaltowanie nawykow
1 zwyczajow (Bauman, Burszta, 2008). Zbyszko Melosik w swoich tekstach wie-
lokrotnie stawia diagnoze, iz media sg kreatorem stylow zycia i tozsamo$ci jed-



150 Mateusz MARCINIAK

nostki (Melosik, 2013, 2016). Wskazuje wprost, ze sa one przekazicielami kul-
tury popularnej, ktéra stanowi gléwny czynnik socjalizacji wspotczesnej mto-
dziezy (Melosik, 2007, 2013).W tym kontekscie, kluczowe jest to, ku czemu kul-
tura popularna socjalizuje odbiorcow (mtodziez).

Kultura popularna a spoleczenstwo obywatelskie

Kultura popularna w rozumieniu Pierra Bourdieu jest praktykowana przez
klasy nizsze (zdominowane), natomiast kultura wysoka dostepna jest dla elity
(klasy wyzszej). Ten sposéb analizy kultury popularnej sprawia, ze jawi si¢ ona
jako kultura ,,nizsza”, ,,wybrakowana” czy ,,gorsza”. W tym ujeciu wskazuje sie,
ze kultura popularna niszczy kulturg wysoka, jest jej ,,podrobka” niezakorzeniona
w tradycji, utozsamia si¢ ja z kultura masowa, wulgarng czy tez kiczem (Bauman,
Burszta, 2008; Biaty, Jakubowski, 2020; Melosik, 2013; Trzcinska, 2016). Nie
jest to jedyny powadd krytyki kultury popularnej, ktéra dotyczy takze: promowa-
nia wsrod obiorcow postaw konsumpcyjnych, materializmu, podatnosci na ma-
nipulacje, biernosci, ukierunkowania na zabawe zamiast sfere publiczna, unifika-
cji i standaryzowania przekazu i odbiorcow (Trzcinska, 2016, s. 1622, Bauman,
Burszta, 2008).Wskazuje si¢ takze, ze komercjalizacja kultury dziata przeciwko
jej demokratyzacji (Trzcinska, 2016, s. 32-33).

W przeciwnym nurcie analiz wskazuje sig, ze kultura popularna: jest rowno-
wazna kulturze wysokiej (przenika jg i wchodzi do kanonu redefiniujac go), przy-
czynia si¢ do rozwoju jednostek i ich indywidualizacji, sprzyja rozwojowi spo-
teczno-ekonomicznemu, posiadajac warto§¢ ekonomiczng oraz polityce wspol-
notowej — dajac poczucie przynaleznosci do wspolnoty (Trzcinska, 2016, s. 22—
26, Melosik, 2013). Kultura popularna jest tez istotna dla polityki kulturalnej —
moze ona stuzy¢ budowaniu kapitatu ludzkiego (kreatywnego), tworzeniu lokal-
nych wigzi (kapitatu spotecznego: zaufania i sieci), budowaniu podmiotowej toz-
samosci 1 spojnosci spolecznej (Ktosowski, 2012, s. 74-96).

Przywotane dotychczas sposoby postrzegania roli kultury popularne;j i jej od-
dziatywania na jednostki i spoteczenstwa s przeciwstawne, ale uzasadniajg trak-
towanie jej jako istotnego czynnika dla zjawisk i procesow istotnych z perspek-
tywy spoteczenstwa obywatelskiego. Przyjrze si¢ z tej perspektywy blizej wybra-
nym charakterystykom kultury popularne;.

Obecnie kultura popularna przenika si¢ z wysokg, a postawienie mig¢dzy nimi
jednoznacznej granicy staje si¢ niemozliwe — nie s3 one juz dwoma kulturami
przypisanymi do dwoch réznych klas. Jak analizuje to Z. Melosik: ,.kultura wy-
soka 1 niska (a takze sztuka i zycie codzienne) mieszajg si¢ ze sobg coraz czesciej,
az stajg si¢ nierozroznialne i nie wiadomo, co do ktorej nalezy” (Melosik, 2013,
s. 47, Dziamski, 2002). W warunkach tych wzorce kulturowe wypracowywane
sg takze poza hierarchig, skad mogg przenikac ,,w gore¢ struktury”; np wywodza
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sie z subkultur (zwtaszcza mtodziezowych), i z nich przenikaja do struktury spo-
lecznej (Sassatelli, 2007, s. 70—78). Dostep mtodziezy do kultury popularnej nie
jest jednak w petni zdemokratyzowany.

Jak przekonuje Zbyszko Melosik (2013, s. 36—39) dzi¢gki powszechnemu do-
stepowi do mediow podstawowych (telewizji i Internetu) wickszos¢ mtodziezy
uzyskuje dostep do uproszczonej wersji kultury popularnej, ale konsumpcja nie-
ktoérych jej ,,wysokich” form wymaga posiadania kapitalu ekonomicznego oraz
kulturowego (np. kompetencji w zakresie znajomosci jezyka angielskiego). Na-
dal widoczna jest stratyfikacja — mlodziez korzysta z kultury popularnej w sposéb
uzalezniony od jej pochodzenia spolecznego. Strategig pozwalajaca na swobodne
przyjmowanie, dowolne taczenie stylow i okazywanie zainteresowania réznym
formom przekazu jest ,.kulturowa wszystkozerno$¢” — utrzymanie gotowosci do
probowania wszystkiego (Melosik, 2013; Bauman, 2009). Ta umiejetno$¢ do-
stepna jest zwlaszcza dla cztonkow klas wyzszych i §rednich, ktdrzy potrafia od-
nalez¢ si¢ we wszystkich formach kultury (Melosik, 2013, s. 39).

Jedna z cech wspotczesnej kultury jest jej hybrydyczno$é — ,,mieszajg sig”
w nigj style zycia, systemy wartos$ci, zniesione zostajg tradycyjne granice. Wska-
zuje si¢ na przyklad, ze w wyniku estetyzacji zycia codziennego zatarciu ulegla
granica pomigdzy sztukg a przemystem, poprzez strategie marketingowe docho-
dzi do komodyfikacja wszystkiego, co moze przynies¢ zysk (Postman, 2004).
Dotyczy to zacierania si¢ granicy migdzy sacrum a profanum, etyka pracy a este-
tyka konsumpcji. W popkulturowym przekazie promowane sg ,.kult mtodosci”,
»Kultura wizualna” i ,,falszywe” potrzeby, a media staja si¢ sitag napedowg roz-
woju postaw konsumpcjonistycznych (Melosik, 2013; Marciniak, 2015, Bauman,
2009). W wyniku procesu globalizacji, ktora ma dotychczas gtownie charakter
negatywny dochodzi do ujednolicania kultur — amerykanizacji, mcdonaldyzacji,
czy disneizacji (Ritzer, 2010). Z drugiej jednak strony m.in. powstaja ,,globalni
nastolatkowie”, zyjacy poza przestrzenig geograficzng, dzigki ,,polaczeniu” no-
wymi technologiami (Melosik, 2013; Bauman, 2009). Umozliwia to poznawanie
nowych (obcych) kultur i angazowanie si¢ w sprawy globalne.

Kultura popularna oddziatuje takze na postawy i praktyki istotne dla kondycji
spoteczenstwa obywatelskiego (i zwigzanych z nim: kapitalu spotecznego, party-
cypacji, dziatalnosci (pro)spotecznej czy sfery publicznej). Gtowne zadanie kul-
tury popularnej upatruje si¢ w dostarcza¢ przyjemnosci (Bourdieu, 2009; Melo-
sik, 2007, 2013). Zabawa i rozrywka zyskujg w obecnej rzeczywistoSci status
najwazniejszej aktywno$ci zyciowej — rozrywki ma dostarcza¢ nie tylko udziat
w wydarzeniach kulturalnych, sportowych w czasie wolny, ale ,,takze samo zy-
cie”, w tym takze praca (Postman, 2004; MacCannell, 2005, s. 9; por. Bauman,
2009; Melosik, 2016). Przekaz medialny podporzadkowany kulturze popularne;j,
zorientowany na rozrywke prowadzi do niedojrzatosci i zdziecinnienia odbior-
cow. Przedkladajg oni ,tatwe nad trudne, proste nad zlozone i szybkie nad po-
wolne” (Barber, 2008). Ten wzorzec ,,etosu infantylizmu” promowany jest przez
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»straznikéw”, w tym media, ktére wycofuja si¢ ze sfery publicznej, przeksztal-
caja debaty w spektakle, nie dajac odbiorcom szans na rozwdj postaw demokra-
tycznych (Barber, 2008, s. 69—70, 129—175). Obywatele mierza wolno$¢ poprzez
prywatne wybory konsumenckie (zakupy), a nie udziat w prawdziwych wyborach
i przestrzeni publicznej (Barber, 2008, s. 55-56).

Wartosci promowane w kulturze popularnej dotycza m.in. uzyskiwania na-
tychmiastowej przyjemnosci, sukcesu, chwilowych wrazen i doznan. Sprzyja to
ksztattowaniu tozsamosci w stylu ,,pop” (Melosik, 2007, 2013), a takze wzmac-
nia proces indywidualizacji. Ukierunkowuje on jednostki na zwickszanie swo-
jego sukcesu kosztem inwestycji w rodzing i zycie spoteczne. Konsumpcja kul-
tury popularnej sprzyja tworzeniu grup ,,plemiennych”, zgromadzonych wokot
waznych wydarzen, np. idoli, katastrof, wyjatkowo radosnych, heroicznych wy-
czynow itp. (Bauman, 20006, s. 204). W przeciwienstwie do tradycyjnych wspol-
not sa one chwilowe i nietrwale. Procesy indywidualizacji wpisane sg w warto$ci
promowane w kulturze popularnej — mozna jg rozpatrywac jako kulturg stylow
(Melosik, 2013). Tymczasem indywidualizacji spoteczenstwa pomniejsza ,,zna-
czenie wspdlnych motywacji i solidarnych dziatan” i nie sprzyja zaangazowaniu
na rzecz dobra wspolnego (Bauman, 2006, s. 370).

Analizujac relacje migdzy kultura popularng a spoteczenstwem obywatel-
skim, warto zwro6ci¢ uwage, iz dzialania obywateli koncentruja si¢ w sferze pu-
blicznej, a jej tradycyjna koncepcja wymaga aktualizacji w zwigzku z przemia-
nami technologii komunikacyjnych (ICT) i powstajacymi nowymi sieciami ko-
munikacyjnymi (Mudhai, 2013, s. 21). Wskutek ich wptywu wytwarzajg si¢ glo-
balne obywatelstwo i ponadnarodowa sfera publiczna — obejmujaca grupy spoza
ustalonego terytorium (Mudhai, 2013). Nowe media stuza mtodziezy gléwnie do
komunikacji i rozrywki, w tym konsumpcji kultury popularnej, ale wykorzysty-
wane sg tez do celow prorozwojowych (Marciniak, 2018, s. 157-167). Pozwalaja
na tworzenie nowych form zaangazowania obywatelskiego zaposredniczonych
przez ICT i umozliwiajg mtodziezy gromadzenie zasobow, do ktérych nie mia-
taby dostepu poprzez tradycyjne dziatania (np. otwarte dyskusje polityczne na
forach internetowych).

Partycypacja kulturalna oraz konsumpcja medialna
a zaangazowanie obywatelskie mlodziezy akademickiej

Przedstawione dotychczas (z koniecznosci ograniczone 1 wybidrcze) analizy
wskazuja, iz media a wraz z nimi kultura popularna stanowig jedng z istotnych
sit w procesie socjalizacji mtodziezy. Kierunek ich oddziatywan moze stanowi¢
zardbwno zagrozenie, jak i szans¢ dla budowy spoteczenstwa obywatelskiego.
W artykule staram si¢ okresli¢, czy teza o wzajemnym zwigzku kultury popular-
nej 1 zaangazowania spoteczno-obywatelskiego znajduje potwierdzenie empi-
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ryczne. Zwiazki te ilustruje, analizujac zaleznos$ci migdzy partycypacja kultu-
ralng i konsumpcja medialng a zaangazowaniem spoleczno-obywatelskim mlo-
dziezy studenckiej. Przyblize aspekty metodologiczne badan wlasnych (metodg,
procedure badawcza, przebieg badan i opis narzedzia), a nastgpnie przedstawig
uzyskane rezultaty.

Metoda

W artykule przywotano wyniki badan pilotazowych w ramach autorskiego
projektu badawczego dotyczacego Procesu konstruowania tozsamosci mtodziezy
w spoleczenstwie mobilnosci. Badania majg charakter diagnostyczno-zalezno-
sciowy, przeprowadzono je z wykorzystaniem metody sondazu diagnostycznego
(ankieta audytoryjna, kwestionariusz).

Procedura badawcza i przebieg badan

Badanie przeprowadzono wsrod studentéw II roku studiow licencjackich na
Wydziale Studiow Edukacyjnych UAM w Poznaniu. Dob6r proby miatl charakter
celowo-losowy (celowy dobdr uczelni i kierunku studiow, losowy dobor studen-
tow). Kwestionariusze ankiety byly wypelniane przez respondentéw audytoryj-
nie, z zapewnieniem poufnosci i anonimowosci danych. Uzyskano zwrotnie 92
w pelni wypetnione kwestionariusze ankiety (zwrot na poziomie 87%). Wigk-
szos¢ respondentow stanowity kobiety (N = 87).

Wisréd badanych zjawisk uwzgledniono m.in. partycypacje kulturalng i kon-
sumpcj¢ medialng mtodziezy akademickiej, a takze poziom jej zaangazowania
obywatelskiego. W artykule analizowane sa zaleznosci miedzy tymi czynnikami.

Narzegdzie badawcze (kwestionariusz ankiety) stanowila bateria narzedzi.
Partycypacje kulturalng, konsumpcje medialng oraz zaangazowanie spoteczno-
obywatelskie zmierzono autorskimi skalami skonstruowanymi na podstawie wie-
dzy o procedurach, metodach i narzedziach stosowanych w dotychczasowych ba-
daniach empirycznych tych zjawisk'.

Skala do pomiaru partycypacji kulturalnej sktadasi¢z7
pozycji, okreslajacych korzystanie z ofert kulturalnych. W kafeterii odpowiedzi,
badani wskazywali ile razy korzystali z réznych ofert aktywno$ci kulturalnej
w minionym roku. Na potrzeby analizy w artykule uwzgledniono 3 z 7 pozycji.
Wybrano te, ktore w najwigkszym stopniu odnoszg si¢ do przekazu kultury po-
pularnej (kino, koncerty muzyki rozrywkowej i wydarzenia sportowe), a pomi-

! Wykorzystano zmodyfikowane wersje skal do pomiaru aktywnosci kulturalnej i medialne;

z projektu zespotowego kierowanego przez Mari¢ Dudzikowa (Dudzikowa i in., 2011; Dudzi-
kowa i in., 2013; Marciniak, 2018), a takze autorska skal¢ zaangazowania spotecznoobywatel-
skiego, ktorej ostateczna wersja zostata uzyta w badaniach Studenci 2019 realizowanych przez
UAM pod kierownictwem Jacka Pyzalskiego w ramach konkursu PARPA na realizacje zadan
z zakresu zdrowia publicznego okreslonych w NFZ na lata 2016-2020 (Marciniak, 2019, s. 181—
196).
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ni¢gto te, ktére tradycyjnie przypisywane sa do ,,kultury wysokiej” (teatr, opere, fil-
harmoni¢ i muzeum) (Melosik, 2013; Biatly, Jakubowski, 2020; Trzcinska, 2016).

Skala do pomiaru konsumpcji medialnej skladasicz11 twier-
dzen, odnoszacych si¢ do r6znych form aktywno$ci medialnej (korzystania z wy-
branych rodzajow mediow). W kafeterii odpowiedzi badani wskazywali, jak sys-
tematycznie podejmowali z reguly poszczegdlne aktywno$ci medialne w ciagu
ostatniego roku. Na potrzeby analizy w artykule uwzgledniono 5 z 11 rodzajoéw
mediow, wybierajac te, ktore w najwigkszym stopniu odnosza si¢ do przekazu
kultury popularnej — sg zwigzane z funkcjami rekreacyjno-rozrywkowymi, a nie
z informacyjnymi (Melosik, 2013; Bialy, Jakubowski, 2020; Trzcinska, 2016).

Skala zaangazowania spoleczno-obywatelskie-
g o sktada si¢ z czternastu twierdzen, odnoszacych si¢ do roznych form dziatal-
no$ci/aktywnos$ci, podejmowanych w sferze spolecznej oraz politycznej (po sie-
dem twierdzen), ktére dookreslity sposob rozumienia badanego zjawiska (Ando-
lina i in., 2006, s. 1-10; CBOS, 2012; Harvard University Institute of Politics,
HIOP, 2002). W kafeterii odpowiedzi badani wskazywali, czy podejmowali po-
szczegolne aktywnosci w ciggu ostatniego roku lub wczesniej.

Rezultaty

Kazde z trzech analizowanych w tekscie zjawisk przeanalizowano, biorac
pod uwage najbardziej aktualng aktywnos¢ badanych (z ostatniego roku).

W zakresie partycypacji kulturalnej, badane studentkii stu-
denci najczesciej korzystali z oferty kina (tabela 1). Trzy na cztery osoby byly
w nim ponad trzykrotnie w ostatnim roku. Podobna liczba badanych co najmnie;j
raz uczestniczyta w koncercie muzyki rozrywkowej. Natomiast nieco ponad po-
lowa ani razu nie wzieta udzialu w wydarzeniach sportowych.

Tabela 1
Zroznicowanie proby ze wzgledu na czestos¢ korzystania z oferty kulturalnej (n = 92)

Czgstos¢ korzystania z oferty kulturalnej

Rodzaj aktywnosci kulturalnej
(Ile razy w ciggu ostatnich 12 m-cy by- ani razu 1-3 razy 4-6 razy > 6 razy

tas/es...
as/es...) N % N % N % N %
w kinie 2 217 23 250 27 294 40 435

na koncercie muzyki rockowej, jazzowej,
rozrywkowej itp.

na meczu, na zawodach sportowych 49 53,3 31 33,7 5 5.4 7 7,6

23 250 44 478 15 163 10 109

Zrodto: badania wiasne.

Na podstawie danych przedstawionych w tabeli 1 okre§lono stopien
partycypacji kulturalnej rozumiany jako czgstotliwo$¢ z jaka stu-
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dent(ka) podejmowat(a)rézne rodzaje tej aktywnosci. Za odpowiedzi przydzie-
lono punkty (od 0 do 9 punktoéw, gdzie: ,,ani razu” -0, ,,1-3 razy” — 1, ,,4—6 razy”
— 2, ,,ponad 6 razy” - 3). Im cze$ciej korzystali z oferty kulturalnej, tym wyzszy
stopien partycypacji kulturalnej i tym wigcej punktow otrzymywali.

W zakresie korzystania z mediow w celach rozrywkowych (tabela 2) zdecy-
dowana wigkszo$¢ respondentek i respondentdow systematycznie korzystata z In-
ternetu, stuchata muzyki oraz ogladata filmy. Znaczaca wigkszos$¢ sporadycznie
ogladata telewizje lub stuchala radia, a wérdd pozostatych przewazaty osoby,
ktore weale nie podejmowaty tych aktywnosci nad podejmujgcymi je systema-
tycznie (widoczne jest to szczegolnie w odniesieniu do radia).

Tabela 2
Zroznicowanie badanych ze wzgledu na systematycznos¢ korzystania z mediow w celach rozrywko-
wych (n = 92)

Systematycznos¢ korzystania z mediow

Rodzaj aktywno$ci medialne;j: systematycznie  sporadycznie wcale

N % N % N %

(e

shuchanie muzyki (ptyty, mp3 itp.) 74 80,4 18 19,6 0

w

ogladanie filmow (DVD, online itp.) 66 71,7 23 25,0 33

ogladanie programow telewizyjnych (roz-
rywkowych)

stuchanie audycji radiowych (rozrywko-
wych)

17 18,5 57 61,9 18 19,6

12 13,1 47 51,1 33 35,8

korzystanie z Internetu w celach rekrea-

cyjno-towarzyskich 85 92,4 7 7,6 0 0

Zrddlo: badania whasne.

Na podstawie danych przedstawionych w tabeli 2 okre§lono stopien
konsumpcji medialnej rozumiany jako systematyczno$¢ z jaka stu-
dent podejmuje rézne jej formy. Za odpowiedzi przydzielono punkty (od 0 do 10
punktow: wcale — 0, sporadycznie — 1, systematycznie — 2). Im czgSciej (bardziej
systematycznie) badani korzystali z roznych mediow, tym wyzszy stopien kon-
sumpcji medialnej i tym wigcej punktéw otrzymywali.

Analizujac najbardziej aktualne zaangazowanie (w ostatnim roku), ustalono
stopien zaangazowania spoteczno-obywatel-
skiego studentek i studentow. W odniesieniu do niemal kazdej z form zaan-
gazowania wigkszos¢ badanych wskazata, ze ich nie podejmowata. Struktura za-
angazowania ze wzgledu na odsetek o0sob wskazujacych podejmowanie go
w ciggu ostatnich 12 miesi¢cy przedstawia si¢ nastepujaco:
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— ponad potowa badanych wskazata na glosowanie w wyborach panstwowych
(N = 48) lub na przekazywanie srodkow finansowych, pieniedzy w akcji spo-
tecznej/charytatywnej (46);

— Dblisko potowa 0s6b (w przyblizeniu 4 na 10) zrelacjonowata: dyskutowanie
na tematy spoteczne lub polityczne podczas spotkan z osobami znajomymi
(37) Iub podpisywanie listow/petycji dotyczgcych spraw spotecznych lub po-
litycznych (31);

— w przyblizeniu co piata osoba wskazala na: podejmowanie dziatalnosci wo-
lontariackiej (18), aktywne uczestnictwo w akcji zbierania funduszy na dzia-
talnos¢ spoteczng/charytatywnq poprzez portal crowdfundingowy (16) lub
nieformalng wspotprace z innymi w celu rozwigzania problemu spotecznosci
lokalnej (16);

— mniej badanych studentek i studentéw (w przyblizeniu 1 na 8 osob) zadekla-
rowalo takie aktywnosci, jak: aktywne uczestnictwo w pracach stowarzysze-
niach, fundacjach lub instytucjach pozarzqdowych (13); w akcji protestacyj-
nej, marszu, demonstracji (12) aktywne uczestnictwo w akcji zbierania fun-
duszy na dziatalnosé spoteczng/charytatywng (10), czy tez bojkotowanie lub
buycoting produktow z powodow spotecznych lub politycznych (9);

— najrzadziej wskazywano udzial w spotkaniu lub zgromadzeniu politycznym (4)
oraz kontaktowanie si¢ z osobami znaczqcymi w celu wyrazenia poglgdow (2).
Jesli badane osoby si¢ angazowaty, to raczej w aktywno$ci wymagajace krot-

szego 1 mniej intensywnego zaangazowania niz dziatania dtugotrwalego, wyma-

fanie w stowarzyszeniach). Na podstawie uzyskanego w badaniu rozktadu danych

o liczbie podejmowanych w ciagu minionego roku form zaangazowania spo-

teczno-obywatelskiego respondentek i respondentéw ustalitem stopien ich zaan-

gazowania spoteczno-obywatelskiego (im wigcej aktywnosci wskazali, tym
wigkszy byt stopien zaangazowania).

Na podstawie omoéwionych dotychczas wskaznikdéw badanych zjawisk doko-
nalem analiz statystycznych w zakresie zwigzkow pomiedzy nimi, obliczajac:
sife, ksztalt oraz istotno$¢ statystyczng zwigzkoéw z wykorzystaniem wspotczyn-
nika korelacji r Spearmana (pakiet IBM SPSS dla Windows, v. 26, licencja
UAM). Zgodnie z uzyskanymi rezultatami stopien zaangazowania
spoleczno-obywatelskiego badanych studentek i studentow jest
istotnie statystycznie zwigzany ze:

— stopniem ich partycypacji kulturalnej (N=92; rs=0,367, p <0,001).
Uzyskane rezultaty mozna interpretowac tak, ze im wyzszy poziom partycy-
pacji kulturalnej studentek i studentow, tym wyzszy stopien ich zaangazowa-
nia spoleczno-obywatelskiego (i odwrotnie, im nizszy stopien zaangazowa-
nia, tym nizszy stopien partycypacji kulturalnej). Sita zwigzku jest staba/
przecigtna;
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— stopniem konsumpcji medialnej (N =92; rs= 0,174, p = 0,009). Wynik
mozna interpretowac tak, ze im wyzszy stopien konsumpcji medialnej stu-
dentek i studentow, tym wyzszy stopien ich zaangazowania spoteczno-oby-
watelskiego (i odwrotnie: im nizszy stopien zaangazowania, tym nizszy sto-
pien konsumpcji mediow). Sita zwigzku jest staba.

Dyskusja wynikow i konkluzje: dlaczego konsumpcja kultury
popularnej sprzyja zaangazowaniu spoleczno-obywatelskiemu
mlodziezy?

Zgodnie z wynikami badan wlasnych osoby o wyzszym stopniu konsumpcji
kultury popularnej wykazujg takze wyzszy stopien zaangazowania spoleczno-
obywatelskiego. Zaleznos$¢ miedzy zjawiskami jest wzajemna, stad pytanie: ,,dla-
czego konsumpcja kultury popularnej sprzyja zaangazowaniu mtodziezy” mozna
odwrdcic¢ i zapytac ,,dlaczego zaangazowanie sprzyja konsumpcji kultury popu-
larnej”? Badania zalezno$ciowe nie pozwalajg ustali¢ kierunku oddzialywania
migdzy badanymi zjawiskami, ale potwierdzily pozytywny wzajemny zwiazek
miedzy nimi. Uprawnione be¢dzie zatem przyjegcie, ze studentki i studenci rela-
tywnie cze$ciej korzystajacy ze zroznicowanej oferty kulturalnej i relatywnie sys-
tematyczniej korzystajacy z mediow w celach rozrywkowych rownoczesnie po-
dejmuja relatywnie wigcej aktywnosci spotecznych i obywatelskich.

Uzyskane rezultaty badan dobrze koresponduja z dotychczasowymi wyni-
kami badan nad mtodzieza akademicka w zakresie ich zaangazowania w r6ézne
sfery zycia. Poziom konsumpcji kultury popularnej (zmierzony czestotliwoscia
korzystania z mediow i ofert kulturalnych w celach rozrywkowych) jest relatyw-
nie wysoki. Wigkszo$¢ badanych studentek i studentdéw relatywnie czgsto bywata
w kinie i na koncertach muzyk rozrywkowej, rzadziej na wydarzeniach sporto-
wych. Zdecydowana wigkszo$¢ wykorzystywata media do celow rozrywkowych
(wybierajac raczej ,,nowe” media — Internet niz tradycyjne — telewizje i radio).
Mozna przyjac, ze studenci dobrze odnajduja si¢ we wspolczesnej rzeczywistosci
— nalezg do dzieci ,,nowego $wiata”, kultura popularna jest ich naturalng, co-
dzienng praktyka (Kaczmarek, 2011; McMillin, 2009; Melosik, 2013, 2016).
Z kolei stopien zaangazowania spoleczno-obywatelskiego studentow i studentek
mozna uzna¢ za relatywnie niski (blisko polowa wskazala, ze nie podejmowata
zadnej z czternastu wymienionych aktywnosci). Stan ten jest zgodny z dotych-
czasowymi wynikami badan zjawiska w tej grupie (Dudzikowa i in., 2013; Mar-
ciniak, 2019; Szafraniec, 2018). Odsetki os6b angazujacych si¢ w poszczegdlne
formy aktywnosci sg relatywnie wyzsze niz przedstawicieli innych grup spotecz-
nych w Polsce, ale nizsze w poréwnaniu do studentek i studentéw z krajow za-
chodnich (Andolina i in. 2006; CBOS 2012; HIOP 2002). Konieczne wydaje si¢
zwigkszenie partycypacji obywatelskiej mtodziezy, poprzez wzmocnienie dzia-
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fan w systemie szkolnym, np. edukacji obywatelskiej i roli samorzadu uczniow-
skiego (Szafraniec, 2018). W $wietle uzyskanych wynikow badan do tego celu
mozna by takze ,,wykorzysta¢” kulturg popularna, co jest z powodzeniem realizo-
wane w ramach polityki kulturalnej (Biaty, Jakubowski, 2020; Trzcinska, 2016).

Uzyskane wyniki badan wlasnych mozna interpretowac¢ w $wietle analiz Bo-
urdieu (2009, s. 35 i kolejne).Mozna przyjaé, ze studentki i studenci o wyzszym
stopniu konsumpcji kultury popularnej preferuja ,,sztuke” (ukierunkowanie ku
»polu intelektualnemu”) zamiast ukierunkowania ku ,,polu biznesowemu”. Mlo-
dziez, ktora wykazuje silniejsze illlusio — ,,zaangazowanie w gre” w polu intelek-
tualnym (Bourdieu, 2009, s. 116 i kolejne), w wigkszym stopniu preferujg tez
zaangazowanie w polu aktywnosci obywatelskiej. To oznaczaloby, ze studenci
systematyczniej uczestniczacy w kulturze popularnej uznawali tez, ze gry podej-
mowane w polu aktywnos$ci spoteczno-obywatelskich sg ,.interesujace”, ,,warte
zachodu”, w przeciwienstwie do osoéb obojetnych, ktore ,,nie widza, o co toczy
si¢ gra” (Bourdieu, 2009, s. 117). Oba analizowane w artykule czynniki pozwa-
laja na gromadzenie kapitalu w formie uciele$nionej, zwigzanej z indywidualnym
sposobem inwestowania wysitku oraz czasu. Osoby o réznie uksztatltowanych za-
sobach kapitatu, maja rézne habitusy, a te przyswojone/opanowane reguly, za-
sady i zasoby kulturowe, decyduja o podejmowanych aktywnosciach. Wydaje
sie, ze habitusy badanej mlodziezy sktaniaja ja jednoczesnie do aktywnosci kul-
turalnej i do zaangazowania spoleczno-obywatelskiego.

Konsumpcja kultury popularnej (sprowadzone w artykule do systematyczno-
$ci korzystania ze zréznicowanych ofert kulturalnych i mediow w celach rozryw-
kowych) w mysl koncepcji Bourdieu nie wyraza ,,prawomocnego smaku”, ale
raczej ,,gust popularny”, ktory jest ukierunkowany na przyjemnos¢ (Bourdieu,
2006, s. 107; 2009, s. 35).W $wietle przywotanych analiz kultura popularna sta-
nowi czynnik socjalizacji mtodziezy, ale jest przekazicielem ,,wartosci w stylu
pop” (Melosik, Szkudlarek, 2009, s. 107 i kolejne). Studenci postrzegaja ikony
kultury popularnej jako m.in. petniace role: ,,wzoru postepowania” i ,,uosobienia
mitu o pigknych i bogatych” (Rudnicki, 2004, s. 70-74). Czy badana miodziez
aktywnie korzystajaca z ofert kulturalnych i mediow mogta ,,zapozyczy¢” od tych
idoli zaangazowanie spoteczno-obywatelskie? Bardziej istotny wydaje si¢ tu by¢
sposob niz czestotliwos¢ korzystania z kultury popularnej (Melosik, 2013). Przy
tym badane osoby wydaja si¢ by¢ bardziej doswiadczonymi jej konsumentami
o relatywnie wysokim kapitale kulturowym i ekonomicznym (korzystanie
zuwzglednionych w badaniu form kultury wymaga wszak $rodkéw finansowych
chocby na zakup biletow).

W przedstawionych dotychczas wyjasnieniach uzyskanych rezultatow badan
wlasnych mtodziez jest traktowana jako poddawana wptywom, ,,urabiana” przez
kulture popularng i media. Jesli media i kultur¢ popularng traktujemy jako klu-
czowe czynniki w procesie socjalizacji mtodziezy (Giddens, 2008, s. 475-511;
Melosik, 2013), to wydajg si¢ one socjalizowa¢ mtodziez do zaangazowania spo-
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leczno-obywatelskiego. Jednostka petni aktywng role w procesie socjalizacji
(Giddens, 2008; Schaffer, 2010). Wzajemne zwigzki miedzy stopniem zaangazo-
wania spoteczno-obywatelskiego a konsumpcja kultury popularnej wsrod mio-
dziezy akademickiej mozna tez wyjasnia¢ w odwotaniu do kategorii ,,aktywno-
§ci” 1 ,,potrzeb”. W relatywnie duzym stopniu zaangazowanie studentéw i stu-
dentek obejmowato dyskusje z innymi na tematy polityczne, dziatalno$¢ wolon-
tariacka oraz zbieraniem §rodkow w akcjach spotecznych (np. udzial w rajdzie
itp.). Te formy zaangazowania daja poczucie przynaleznosci, zaspokajaja po-
trzebe afiliacji i aprobaty spotecznej (Andolina i in., 2006). Potrzeby te zaspokaja
tez uczestnictwo w kulturze popularnej, podejmowane w grupach, w celu wyra-
Zenia swojej tozsamosci (Bauman, Burszta, 2008), a takze zaposredniczone przez
nowe media, ktore stymuluja kontakty spoteczne (Melosik, 2013, 2016).

W wyjasnieniach rezultatéw trudno poming¢ fakt, iz komunikacja i korzysta-
nie z mediéw jest istotne dla podejmowania aktywnosci obywatelskich o charak-
terze akcyjnym (protesty, demonstracje), a takze sprzyjaja wytwarzaniu global-
nego obywatelstwa — zaangazowania w sprawy grup spoza ustalonego teryto-
rium, z poczuciem przynaleznosci i wspolnego dziedzictwa kulturowego (Mud-
hai, 2013; Marciniak, 2018), co dobrze wspotgra z koncepcja ,,globalnych nasto-
latkéw” (Melosik, 2013; Ritzer, 2010). By¢ moze wspotzaleznos¢ miedzy stop-
niem zaangazowania a stopniem konsumpcji kultury popularnej jest wynikiem
zgeneralizowanego zorientowania na zaangazowanie w przeciwienstwie do ukie-
runkowania na biernos¢, zdystansowanie czy neutralno$¢ (Elias, 2003). To ozna-
czatoby, ze studentki i studenci bardziej zaangazowani (zaslepieni, zaktywizowani)
w jednym obszarze okazuja si¢ tez bardziej aktywni w innych obszarach zycia.

Podsumowujac, istnienie wzajemnych zwiagzkow miedzy analizowanymi zja-
wiskami mozna interpretowaé zaréwno tak, ze konsumpcja kultury popularnej
mlodziezy (aktywno$¢ ukierunkowana na ,,rozrywke”) sprzyja silniejszemu za-
angazowaniu spoteczno-obywatelskiemu, jak i tak, ze wyzszy stopien zaangazo-
wania sprzyja konsumpcji kultury popularnej. Mozliwe jest tez uwarunkowanie
obu zjawisk innymi wiasciwosciami badanych lub zewnegtrznymi czynnikami
(wsp6lnym ,,rdzeniem” dla obu grup aktywnosci). Bez wzgledu na przyjmowany
sposob wyjasniania rezultatow, wyniki badan wiasnych potwierdzaja obserwacje
badaczy wspoélczesnej rzeczywistosci o zwigzkach miedzy kulturg popularng
a procesami w spoteczenstwie obywatelskim. Dla doglgbnego zrozumienia na-
tury omawianych relacji konieczna jest dalsza eksploracja zwiazkow miedzy
konsumpcja kultury popularnej a réznymi formami zaangazowania spoteczno-
-obywatelskiego mtodziezy.
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The popular culture and the civic engagement
of university students

Summary

The huge potential of popular culture shaped and transmitted over “mass-media” and “new”
media is noticed. At the same time, they are criticized due to their content and their influence on
human actions and social relations. A number of social researchers refer to the submission of media
to popular culture and entertainment, promoting of immaturity of the recipients and in consequences
withdrawn from the public sphere. On the other hand, the popular culture is consider as a factor
important for development of the human capital, the bonding social capital, individuals identity and
society’s cohesion.

The aim of this paper is to analyse the relationship between popular culture and the civic en-
gagement of youth. First, the basic assumptions of popular culture- civic engagement relations are
introduced. The second section is based on the chosen findings of author’s pilot study into the field
of The youth identity formation in the mobile society era (N=92). The mutual associations between
the popular culture consumption of university students and their level of civic engagement are an-
alysed. The research results show statistical significance of the positive relationship in the sample
between analysed factors. The higher is level of students’ cultural participation and media con-
sumption, the higher is level of their civic engagement. The article concludes with the explanation
of those findings, which may be considered surprising in light of popular culture criticism.

Keywords: civic society, popular culture, cultural participation,media consumption, university
students.



