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Abstrakt

Czgstotliwo$¢ wystgpowania ramy interpretacyjnej ,,pandemia COVID-19”, a co za tym
idzie — jej wptyw na $wiatowa i krajowa opini¢ publiczna — wzrosty od stycznia 2020 roku
tak dynamicznie i wyraznie, ze dzi$§ trudno wyobrazi¢ sobie wydanie jakiegokolwiek ser-
wisu informacyjnego, w ktorym odbiorca nie ustyszy ani stowa o koronawirusie. Za podsta-
wowy cel artykutu uznano zestawienie analityczne zakresu uzytecznosci ,,ramy pandemii
COVID-19” z czterema wybranymi zasadami realizacji przedsigwzig¢ propagandowych.
W pierwszej czgéci opracowania scharakteryzowano istot¢ zjawiska propagandy, natomiast
w drugiej i trzeciej czg$¢ artykutu przedstawiono analiz¢ uzytecznosci ramy pandemii CO-
VID-19 dla realizacji wybranych zasad propagandy politycznej. W ostatniej czgsci opraco-
wania zawarto podsumowanie.

Interpretative frame of the ,COVID-19 pandemic” and selected principles of political
propaganda - proposal of analytical report of the utility

Keywords: propaganda, media, COVID-19

Abstract

Uniwersytet Szczecifski

Frequency of the interpretative frame of “COVID-19 pandemic”, and thus its impact on
global and national public opinion, has increased since January 2020 to such an extent —
that today it is difficult to imagine any TV news where the receiver will not hear a word
about the coronavirus. The main objective of the article is to provide an analytical report of
the utility of the “COVID-19 pandemic” frame with four selected principles for the imple-
mentation of propaganda projects. In the first part of the study the essence of propaganda
was characterized. The second and third parts of the article analyse the usefulness of the
COVID-19 pandemic framework for implementing selected principles of political propa-
ganda. The last part of the study includes a summary.
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Wprowadzenie

W wyniku nagtego wybuchu i rozwoju pandemii COVID-19, miliony mieszkancoéw panstw de-
mokratycznych i autorytarnych zostaty poddane niespotykanym dotad rygorom bezpieczenstwa
zdrowotnego. Sam koronawirus stat si¢ bardzo czestym ,,bohaterem” serwiséw informacyjnych
na catym $wiecie. Obrazowos$¢ i spektakularny charakter podjetych srodkow zaradczych, jak
rowniez dramatyzm bezposrednich skutkéw pandemii w panstwach takich jak np. Wtochy, Hisz-
pania czy Brazylia, stanowia temat przewodni na tyle chwytliwy i emocjonujacy, ze w sposdb
podlegajacy natychmiastowemu upolitycznieniu zardwno przez poszukujace sensacji media, jak
i gtownych graczy politycznych.

Biorac to pod uwage, jako podstawowy cel niniejszego artykutu okreslono zestawienie ana-
lityczne zakresu uzytecznosci zupelnie nowej ramy interpretacyjnej', jaka pojawita si¢ w §wiato-
wej przestrzeni medialnej na przetomie lat 2019-2020 — ,,ramy pandemii COVID-19” —z czterema
wybranymi zasadami realizacji przedsiewzie¢ propagandowych. Czestotliwos¢ wystepowania
ramy COVID-19, a co za tym idzie — jej wplyw na $wiatowg i krajowa opini¢ publiczng — wzrést
tak dynamicznie i wyraznie, ze w polowie roku 2020 trudno wyobrazi¢ sobie jakiekolwiek wy-
danie serwisu informacyjnego, w ktorym odbiorca nie ustyszy ani stowa o koronawirusie.

Autor postawil nastepujace pytania badawcze:

1) Jakie sa wyznaczniki wspdlczesnej propagandy i jaka jest istota realizacji przedsiewzigé

propagandowych?

2) Jaki potencjal propagandowy niesie ze sobg pandemia COVID-19?

3) W jakim zakresie elementy narracyjne ,,ramy pandemii COVID-19” wpisuja si¢ w pod-

stawowe denotacje czterech wybranych zasad propagandy?

Pod wzgledem metodologicznym, opracowujac to zagadnienie, przyjeto specyficzne podej-
$cie hybrydowe. Po pierwsze, przeprowadzono analize krytyczng wobec opisanego w literaturze
przedmiotu modelu zasad propagandy, w jej efekcie wybrano cztery zasady rdzeniowe, przez pry-
zmat ktorych przeprowadzono dalsze etapy badania. Po drugie, zastosowano metodg idealizacji
i konkretyzacji (zob. Gltowinski, Nowak, 2013, s. 139) wobec zakresu uzytecznosci ,,ramy pandemii
COVID-19” w kontekscie czterech wybranych zasad propagandy. Autor, stosujac rozumowanie de-
dukcyjne (w zdecydowanej czesci zawarte wewnatrz przyjetych zatozen, aczkolwiek w fazie kon-
kretyzacji kilkunastokrotnie podparte przyktadami empirycznymi z okresu marzec — maj 2020),
zestawit denotacje wywiedzionych zasad z zakresem tematycznym ,,ramy pandemii COVID-19”.

W pierwszej czesci opracowania scharakteryzowano istot¢ komunikowania o charakterze
propagandowym, wyprowadzajac cztery kluczowe zasady realizacji tego typu przedsigwzigc.
Druga i trzecia czes$¢ artykutu zawieraja analiz¢ uzyteczno$ci ramy pandemii COVID-19 dla
realizacji wybranych zasad propagandy politycznej. W ostatniej czes$ci opracowania zawarto
podsumowanie.

! Ramy interpretacyjne to, innymi stowy, utrwalone schematy interpretacji tresci, na ktore natrafiaja odbiorcy
przekazu medialnego (Goffman, 1974; Franczak, 2017). Klasyczna definicj¢ ram interpretacyjnych podat T. Gitlin
(1980), okreslajac je mianem ,,trwatych wzorcow poznania, interpretacji i prezentacji, selekcji, akcentowania i wyklu-
czenia, za pomoca ktorych tworcy symboli rutynowo organizuja dyskurs”.
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Istota i wybrane zasady propagandy politycznej

Podstawowy sens i esencja propagandy bardzo $cisle wigzg si¢ z etymologia samego pojecia.
Lacinski czasownik propagare zostat zapozyczony do dziedziny nauk spotecznych z ogrodnic-
twa, gdzie oznaczatl , krzewienie” lub ,,zaszczepianie” (Pisarek, 2006, s. 164; Szymanek, 2005,
s. 249). Wigzat si¢ z dzialaniami majacymi na celu przyspieszenie bujnego krzewienia roslin
(Kula, 2005, s. 8). Propaganda w dostownym ttumaczeniu moze zatem oznaczac ,,to, co powinno
by¢ krzewione” (Dobek-Ostrowska, Ociepka, Fras, 1999, s. 5). Jak argumentuje Henryk Kula, za
istote propagandy (stanowigcej skadingd podkategori¢ wszelkich mozliwych dziatan socjotech-
nicznych) mozna uznaé oddzialywanie na rzecz pozyskiwania zwolennikéw pewnych idei czy
tez akcji (Kula, 2005, s. 9), w szczegolnos$ci o charakterze politycznym.

Taki punkt widzenia jest zbiezny z XX-wiecznymi koncepcjami ,,produkowania zezwo-
lenia” (manufacturing consent) oraz ,inzynierii zezwolenia” (engineering of consent), ktore
w swoich pracach podnosili Walter Lipmann (1922, s. 248), Noam Chomsky (1988) i Edward Ber-
nays (1947). Rozwazanie mechanizméw propagandowych wlasnie przez pryzmat ,,produkowa-
nia zezwolenia” dla dziatan wtadczych (lub w procesie zdobywania wladzy, aby takie dziatania
moc realizowac) pozwala roboczo zdefiniowaé propagande jako ,,wykorzystanie umiejgtnosci
upowszechniania informacji i wiedzy pewnej grupy spotecznej do uksztattowania stanowiska
i uzyskania oczekiwanych dziatan innej grupy” (Thomson, 2001, s. 14).

W systemie demokratycznym mechanizm 6w zazwyczaj zachodzi w taki sposob, ze dobrze
zorganizowana rzadzaca mniejszo$¢ poprzez efektywna produkcje zezwolenia z wykorzysta-
niem systemu medialnego (cho¢ nie tylko medialnego, réwniez np. za pomoca obowigzkowej
edukacji szkolnej) ksztattuje poglady, motywacje i dziatania wigkszosci spoteczenstwa. Jed-
nakze z powodu cechujgcego demokracje pluralizmu, stuprocentowy sukces dysponentéw pro-
pagandy nie jest mozliwy. Efektywno$¢ przedsiewzie¢ propagandowych, podobnie jak w przy-
padku dziatan public relations lub marketingowych, zawsze jest okreslana za pomoca swoistej
funkcji prawdopodobienstwa osiggnigcia sukcesu.

W systemach skonsolidowanych politycznie na poziomie metaanalizy zachodzi cykliczna
replikacja zachowan podtrzymujacych funkcjonowanie systemu, m.in. takich jak: masowy udziat
obywateli w wyborach, wyrazna dominacja ugrupowan akceptujgcych warunki demokratyczne
i akceptacja werdyktu wyborczego przez partie przegrywajace wybory. Na poziomie operacyj-
nym, zwigzanym z biezaca rywalizacja polityczna, kluczowa role odgrywa instytucjonalizacja,
a wspoélczesnie coraz bardziej szczegdlowa specjalizacja form komunikowania spolecznego.
Skutkuje ona zazwyczaj formalizacja dziatan organizacji bioracych udziat w debacie publiczne;.
Skutecznymi nadawcami propagandy moga by¢ podmioty polityczne i biznesowe, krajowe i mig-
dzynarodowe, takie jak np.: rzady, partie polityczne, stowarzyszenia, fundacje, korporacje, ko-
Scioly, organizacje migdzynarodowe, nadawcy medialni, itd. (Dobek-Ostrowska, Ociepka, Fras,
1999, s. 8-10).

Garth S. Jowett i Victoria O’Donnel (2012, s. 31-32) wskazuja, ze propagandg nalezy zesta-
wia¢ pordwnawczo z rzetelnym komunikowaniem informacyjnym — nadawca powinien mie¢ na
celu stworzenie i utrzymanie obopolnego porozumienia z odbiorcami, postugujac si¢ rzetelnymi
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argumentami i operujac faktami. Okolicznosci stosowania propagandy, o ile jeszcze pod pew-
nymi warunkami moga bazowac na rzetelnej argumentacji i faktach (przypadek propagandy
biatej), jako podstawowy cel stawiajg promocje¢ stronniczego punktu widzenia propagandzisty.
Narracje rozpowszechniane przez zrodto propagandy wcale nie muszg byé tozsame z rzeczy-
wistymi interesami odbiorcow tresci. Przypadki stosowania propagandy szarej i czarnej, tj. do-
puszczajace]j postugiwanie si¢ potprawdami lub ktamstwami, beda, w zaleznosci od natgzenia
stosowanych manipulacji, coraz odleglejsze od wzorca rzetelnej komunikacji informacyjne;.

Przy wyborze konkretnych technik tworcy przekazéow propagandowych dysponuja pew-
nego rodzaju swoboda. Na poziomie taktycznym moga postugiwaé si¢ manipulacjami wywo-
tujacymi strach przed pewnymi osobami publicznymi lub wrgcz przeciwnie — o§mieszaé, szy-
dzi¢ z nich. Podejmuja dorazne decyzje — przedstawi¢ informacje w sposob rzetelny, czy tez
postuzy¢ si¢ manipulacjg obrazem, dzwigkiem lub utworem audiowizualnym. Propagandysci
sg w stanie dokonywaé absurdalnych hiperboli, tworzy¢ putapki precyzji (np. wykorzystujac
przesadnie szczegotowe zestawienia danych statystycznych), celowo stosowaé stowa nieostre lub
wrecz przeciwnie — ostre, negatywne epitety w stosunku do wybranych aktoréw politycznych.
Niemniej jednak zmuszeni sa do bezwzglednego przestrzegania mozliwie wielu podstawowych
przestanek skutecznos$ci propagandy, okre$lanych mianem zasad.

W literaturze przedmiotu wyrdznia si¢ blisko 20 takich zasad (Kossecki, 1972, s. 17-25;
Lepa, 1994, s. 55-69; Bartoszewicz, 2019, s. 88—89). Na potrzeby niniejszego opracowania zde-
cydowano si¢ ograniczy¢ liczbg zasad poddawanych analizie do czterech — zdaniem autora — fun-
damentalnych, ktorych istota na przestrzeni ostatnich dwoch wiekow nie ulegta powazniejszym
zmianom. Wraz z rozwojem technologii komunikowania spotecznego ewoluowaty formy, narze-
dzia i techniki, natomiast swoisty rdzefn imperatywow pozostal ten sam. Sg to:

1) Zbieznos¢ tresci przekazu (narracji) z codziennym do$wiadczeniem odbiorcéw, w tym

z dotychczasowymi uprzedzeniami i wyznawanymi stereotypami.

2) Emocjonalne pobudzenie odbiorcy pozwalajace na sterowanie percepcja na poziomie pe-
ryferyjnej strategii przekonywania, z pominigciem lub minimalnym zaangazowaniem
strategii centralnej, opartej na logice i rozumowaniu dedukcyjnym.

3) Masowo$¢ i dtugotrwatos¢ oddziatywan.

4) Wytworzenie wrazenia powszechnosci popularyzowanego pogladu lub zachowania.

W dalszej czeéci opracowania przeanalizowano w sposéb dedukcyjny (przedstawiajac
réowniez przyktady empiryczne) uzyteczno$¢ propagandowa ramy pandemii COVID-19. Autor
poszukiwat przede wszystkich elementéw narracyjnych wpisujacych si¢ w denotacje wymienio-
nych zasad skutecznosci propagandy. Przeprowadzona analiza nie wyczerpuje catej ztozonosci
tematu, stanowiac przyczynek do dyskusji i dalszych badan na ten temat.

Zbieznos¢ z codziennym doswiadczeniem i emocjonalnos¢ przekazu

Z punktu widzenia dysponenta propagandy kluczowe znaczenie zyskuje utrzymanie zbiez-
nosci tresci przekazu z codziennym do$wiadczeniem odbiorcéw — bez wzgledu na to, czy
doswiadczenie to ma charakter bezposredni czy zaposredniczony, realny czy urojony, oparty
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na rzetelnych podstawach poznawczych czy po prostu wynikajacy z przyjetych w drodze so-
cjalizacji stereotypow. W przypadku pandemii COVID-19 miliony obywateli zostaly poddane
niespotykanym dotad rygorom bezpieczenstwa zdrowotnego, a sam koronawirus stat si¢ w 2020
roku statym ,,bohaterem” medialnych uniwerséw symbolicznych i habituséw funkcjonowania
ludzi. Stad, realizacja tej zasady obliguje nadawcow tresci majacych na celu zarzadzanie ,,pro-
dukcja zezwolenia” do kazdorazowego uwzgledniania w prezentowanych newsach/narracjach
elementow dotyczacych pandemii, choéby poprzez przedstawienie innych zagadnien w ramach
bezpieczenstwa zdrowotnego z odniesieniem jawnym lub ukrytym do COVID-19.

O ile jeszcze podmioty biznesowe i zwigzane z sektorem pozarzadowym moga pozwoli¢
sobie na sporadyczne pominigcie tematyki koronawirusowej bez powazniejszych konsekwen-
cji, to juz instytucje polityczne (panstwowe lub samorzgdowe) obligatoryjnie zmuszone sg do
jej uwzgledniania. Szczegdlnie dotyczy to tych osob, ktdrych podstawowsa funkcja jest stanie
na strazy zdrowia publicznego lub raportowanie o aktualnej sytuacji epidemiologicznej. Czeste
odwotywanie si¢ w formutowanym przekazie do obecnego w spoteczenstwie Igku przed zagro-
zeniem COVID-19 lub tez wydarzen towarzyszacych pandemii? jest klarownym przyktadem re-
alizacji zasady zbiezno$ci tresci przekazu z codziennym doswiadczeniem odbiorcéw, wyraznie
dopetnianej zasada pobudzenia emocjonalnego.

Pandemia COVID-19, ze wzgledu na obrazowos¢ i spektakularnos$¢ srodkow zaradczych
podjetych przez panstwa na catym $wiecie, stanowi temat przewodni pozwalajacy na silne sty-
mulowanie emocji odbiorcow tresci medialnych, a co za tym idzie — posrednie wplywanie na
decyzje elektoratu. Temat ten jest potencjalnie uzyteczny zaro6wno z punktu widzenia ugrupowan
sprawujacych wtadze polityczna, jak i opozycyjnych. Z punktu widzenia przedstawicieli rzadu,
spotegowany Igk przed zagrozeniem nieznanym dotychczas bakcylem, przynoszacym $mieré
dziesiagtkom tysigcy mieszkancow panstw zachodniej Europy i obydwu Ameryk, stanowi poten-
cjalnie wygodny pretekst do masowego narzucania dominujacej narracji na temat COVID-10.

Na przekazie jednowatkowym, np. uzasadniajagcym wprowadzenie wyjatkowych §rodkow
zaradczych, jednak si¢ nie konczy. Rama pandemii, jako wagnerowski motyw powracajacy
(tzw. leitmotiv), wystepuje bardzo czg¢sto w przekazach informacyjnych i publicystycznych nie
zawsze wprost powigzanych z koronawirusem. Wymieni¢ tu mozna choéby zwigzany z pande-
mig kryzys gospodarczy (wzrost bezrobocia, poszukiwanie winnych spadku PKB, itd.), ograni-
czenia w ruchu turystycznym, problemy w realizacji zadan przez NFZ i inne, rozmaite utrudnie-
nia powodowane nastaniem pandemii.

Wzrost emocji (przede wszystkim negatywnych) spowodowany pandemia, a wlasciwie
jej zaposredniczonym obrazem obserwowanym przez miliony odbiorcow na zywo w mediach,
pozwala na mobilizowanie zwolennikéw zaréwno rzadzacych (YouTube, 2020), jak i opozycji
(Facebook, 2020). Przedstawiciele ugrupowan opozycyjnych moga wykazywac rozmaite biedy

2 Wystgpienia publiczne, ktérych podstawe stanowil temat zagrozen powodowanych COVID-19, byly
realizowane podczas konferencji prasowych przedstawicieli opozycji (np. Borysa Budki i Malgorzaty Kidawy-
-Btonskiej 28 kwietnia) (Facebook, 2020), podobnie jak podczas sejmowych wystapien politykow ugrupowania
rzadzacego (wystapienie Mateusza Morawieckiego w sejmie 6 kwietnia) (YouTube, 2020).
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lub niepowodzenia po stronie wtadz panstwowych i samorzadowych. Raportowanie to moze za-
chodzi¢ w sposob wywazony, jak rowniez w formie przesadnie udramatyzowanej, wskazujacej
na igranie rzadzacych z zyciem lub zdrowiem milionow obywateli.

Dtugotrwatos¢ oddziatywan propagandowych i kreowanie wrazenia
powszechnosci

Trzecia z rozwazanych zasad wigze si¢ z masowoscia i dlugotrwalo$cia wplywu socjotech-
nicznego na spoteczenstwo poddawane oddziatywaniom. Propaganda oddzialujaca w sposob
dtugotrwaty, poprzez rézne $rodki przekazu i w rdéznej formie, jest bardziej efektywna od dzia-
fan realizowanych w sposob punktowy. Pod tym wzgledem niezwykle uzytecznym narzedziem
stalego wplywu na opini¢ publiczng sa dominujace media telewizyjne (gtéwnie calodobowe ka-
naty informacyjne), stacje radiowe, jak réwniez prasa codzienna i magazyny opinii. Nowocze-
sna propaganda probuje ,,odcina¢” przedmiot sterowania od innych, konkurencyjnych wptywow
(Kossecki, 1972, s. 20-21). W tym kontek$cie wygodnym ,,sojusznikiem”, szczegolnie w dobie
kryzysu COVID-19 powodujacego naruszenie standardowych relacji spotecznych w sferze pu-
blicznej, staty si¢ mechanizmy funkcjonowania mediéw spotecznosciowych.

Stojaca za ich sukcesem metodologia indywidualnego profilowania i mikrotargetowania
przejawia si¢ w pozbawianiu miliondéw uzytkownikéw social mediow dostgpu do informacji
i komentarzy odbiegajacych kontekstowo od wyznawanego $wiatopogladu i obserwowanych do-
tychczas osob publicznych. Metaforycznie kwesti¢ ujmujac — moze to skutkowa¢ zamknigciem
$wiadomosciowym w niepowtarzalnej, zindywidualizowanej bance informacyjnej (Beretich,
2013, s. 9—11), do ktorej tresci sprzeczne ze $§wiatopogladem uzytkownika i jego wirtualnego
otoczenia nie b¢dg miaty dostgpu. Bance o tyle ryzykownej i niebezpiecznej, o ile strukturalnie
pozbawionej krytycyzmu do dominujgcych w niej pogladdéw. Manuel Castells (2009, s. 66) juz
ponad dekade temu sugerowatl, ze moze to prowadzi¢ do wystgpowaniu zjawiska zblizonego do
,elektronicznego autyzmu”.

Z punktu widzenia uzytecznosci tematyki COVID-19 dla realizacji tej zasady propagandy,
»~wygodne” okazaty si¢ — nakaz realizowania pracy zdalnej z domu i wymoég pozostawania ty-
sigey ludzie w kwarantannie, ktore znieksztalcity naturalny proces wymiany pogladow w zyciu
rzeczywistym, tj. pozawirtualnym. Odbiorcy, korzystajac z zaufanych, w swojej opinii, zroédet
informacji (zaréwno tych klasycznych, jak i internetowych), uzyskali sposobnosc¢ i psychologicz-
ny imperatyw skokowego zwigkszenia zasobu czasu, ktory nalezato po§wigci¢ na poszukiwanie
informacji dotyczacych zagrozenia epidemiologicznego. A to — sprz¢zone pozytywnie z wysoka
emocjonalno$cia przekazu potegowang obecnym w spoteczenstwie Igkiem (np. poprzez ujgcia
wojskowych cigzarowek przewozacych trumny we Wtoszech) — stawato si¢ asumptem do wzrostu
zakresu realizacji zasady masowosci i dtugotrwatosci oddziatywan przez nadawcow medialnych.

Cykliczne dostarczanie informacji dotyczacych COVID-19 dla milionéw obywateli jest
doskonatg sposobno$cig do rownoleglego promowania ,,dziatan rzadu skutkujacych sukcesa-
mi w zwalczaniu nastgpstw pandemii”. Juz samo pobiezne $ledzenie przekazu dwoch najwick-
szych w Polsce catodobowych stacji informacyjnych pozwala na postawienie tezy, ze powyzsza
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strategi¢ realizowalo TVP Info w sprzezeniu z ugrupowaniem rzadzacym (TVP Info, 2020b;
Osowski, 2020; TVP Info, 2020e). Z drugiej jednak strony, w debacie publicznej realizowano
rowniez strategi¢ odwrotna, polegajaca na prezentacji ,,niepowodzen rzadu w zwalczaniu na-
stepstw pandemii”. Te strategi¢ realizowato TVN24, udzielajac glosu m.in. przedstawicielom
gtéwnych ugrupowan opozycyjnych (TVN24.pl, 2020a; TVN24.pl, 2020c¢; Jadczak, 2020).

Czwarta z wymienionych zasad dotyczy kreowania wrazenia powszechnosci populary-
zowanego pogladu lub zachowania. Jest to imperatyw zupetnie podstawowy, co najmniej tak
fundamentalny, jak dazenie czlowieka do podazania za wigkszoscia spoteczenstwa — ,,wszak
wigkszo$¢ nie moze si¢ myli¢” — by wymieni¢ cho¢by opisana przez Roberta Cialdiniego (2019,
s. 133—-182) regule spolecznego dowodu shusznosci. Cztowiek, jako istota stadna, cechuje si¢
konformizmem, ktéry wynika m.in. ze strachu przed odrzuceniem przez istotng z jego punktu
widzenia grupg¢ spoteczna. W przypadku tematyki pandemii COVID-19 bezdyskusyjnym przy-
ktadem realizacji tej zasady sg sposoby ,,promowania” licznych obostrzen zwigzanych z impera-
tywem zwickszenia dystansu spotecznego migdzy obywatelami, ktorego cel stanowi ogranicze-
nie tempa i skali rozprzestrzeniania si¢ niebezpiecznego bakcyla.

Odnosnie do promowania wprowadzonych przez wtadze wykonawcze zasad dystansu spo-
lecznego panowata wzgledna zgoda glownych ugrupowan politycznych i redakeji medialnych.
Informowanie o przebiegu pandemii przebiegalo za pomoca wykorzystania ,,figury autorytetu”
— specjalistow z dziedziny medycyny (np. dr Michat Sutkowski w TVP Info) (TVP Info, 2020a),
poprzez publikacje licznych artykutow lub wywiadow prasowych w tonie alarmistycznym (cza-
sem nawet nie tyle powigzanym z zagrozeniem chorobowym, co z dezinformacja towarzyszacg
pandemii) (Stojewska, 2020; Luniewski, 2020), jak rowniez za pomocg czestego eksponowa-
nia obrazéw funkcjonariuszy odpowiednich stuzb, ktérzy patrolowali znane miejsca publiczne
w celu ,,skontrolowania”, czy ludzie nalezycie realizuja obowiazki, takie jak np. noszenie ma-
seczek, utrzymywanie odpowiedniej odleglosci albo przestrzeganie zasad kwarantanny (TVP
Info, 2020c). Uzupetnieniem sposobu uramowienia tego tematu byto wyrazne akcentowanie wy-
sokich kar za nieprzestrzeganie rygorow lub zasad kwarantanny (TVN24.pl, 2020b).

Kreowanie wrazenia powszechno$ci realizacji i akceptacji dla wprowadzonych obostrzen
przebiegato rowniez za pomoca odpowiedniego doboru rozméwcow ,,pozornie przypadkowych”,
ktorych dziennikarze prosili o komentarz w miejscach publicznych, uzupetniajac tym przekaz ma-
terialow audiowizualnych. Byli oni zawsze w maseczkach lub przylbicach, podobnie jak osoby im
towarzyszace. Dobor wypowiedzi przebiegal w taki sposob, aby przewijata si¢ w nich aprobata
dla wprowadzanych obostrzen. Prawdopodobnie w celu zwrdcenia uwagi odbiorcoéw na powage
sytuacji pandemicznej istotng rol¢ w szczycie obowigzywania obostrzen przeciw-pandemicznych
odgrywaty osoby prowadzace serwisy informacyjne lub publicystyczne. Redaktorzy réwniez no-
sili w tym goracym okresie rekawice lateksowe (np. Michat Rachon na antenie TVP Info) (2020d).

Podsumowanie

W opracowaniu przyjeto optyke rozumienia propagandy przez pryzmat ,,produkowania zezwole-
nia” dla dziatan wtadczych lub w procesie zdobywania wtadzy, aby takie dzialania moc realizowac.
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Za Oliverem Thomsonem (2001, s. 14) przyjeto robocza definicj¢ propagandy jako ,,wykorzysta-
nia umiejetnosci upowszechniania informacji 1 wiedzy pewnej grupy spolecznej do uksztattowa-
nia stanowiska i uzyskania oczekiwanych dziatan innej grupy”. Taki punkt widzenia, stawiajacy
w centralnym punkcie rozwazan owo ,,ksztaltowanie opinii publicznej” (niczym plasteliny), po-
zwolit autorowi na zestawienie zakresu uzyteczno$ci zupetnie nowej ramy interpretacyjnej ,,pan-
demii COVID-19” z czterema wybranymi zasadami realizacji przedsigwzi¢¢ propagandowych.

Pod wzgledem zbieznosci tresci przekazu z codziennym do$wiadczeniem odbiorcéw pan-
demia COVID-19 przyczynila si¢ do powstania swoistej ,,nowej normalnosci” zar6wno w rze-
czywistym (pozawirtualnym) zyciu milionéw ludzi, jak i w medialnym §wiecie zaposredniczo-
nym. Juz samo okres$lenie ,,nowa normalno$¢” (Serwis Rzeczypospolitej Polskiej, 2020) stanowi
dobitny przyktad realizacji przedmiotowe] zasady, ktora obliguje nadawcoéw tresci propagan-
dowych (szczegolnie rzady panstw i inne relewantne podmioty polityczne) do kazdorazowego
uwzgledniania w prezentowanych newsach/narracjach elementéw dotyczacych pandemii, choc-
by przez przedstawienie innych zagadnien w ramach bezpieczenstwa zdrowotnego z odniesie-
niem do COVID-19.

Pandemia to temat przewodni pozwalajacy dysponentom tresci propagandowych na sil-
ne stymulowanie emocji odbiorcow, a co za tym idzie — na posrednie wpltywanie na decyzje
elektoratu, cho¢by w wyniku potggowania poczucia niepewnosci i lgku np. o zdrowie swoje
lub najblizszych. Temat ten jest potencjalnie uzyteczny zaréwno z punktu widzenia ugrupo-
wan sprawujacych wtadze politycznag, jak i opozycyjnych. Z perspektywy przedstawicieli rza-
du, spotggowany lek przed zagrozeniem stanowi potencjalnie wygodny pretekst do masowego
narzucania dominujacej narracji na temat COVID-10, a takze uzasadnien dla wprowadzanych
ograniczen praw obywatelskich. Tymczasem przedstawicicle ugrupowan opozycyjnych moga
wykazywaé lub raportowaé rozmaite btedy lub niepowodzenia przedstawicieli wtadz panstwo-
wych lub samorzadowych.

Motyw przewodni COVID-19 okazuje si¢ rowniez przydatny przy realizacji zasady ma-
sowosci 1 dtugotrwatosci oddziatywan. ,,Wygodne” okazato si¢ nie tylko to, ze obywatele, po-
zostajac nakazowo w domach, nie mogli ze soba w naturalny sposob dyskutowac i wymieniac¢
pogladow. Odbiorcy, wszak nie zawsze posiadajacy wysokie kompetencje medialne, zostali nie-
jako zmuszeni do korzystania z mediow, aby dowiedzie¢ si¢ czegokolwiek o rozwoju sytuacji
pandemicznej. Przewage zatem mieli ci dostarczyciele tresci medialnych, ktorzy dotychczas ko-
jarzyli si¢ odbiorcom z wiarygodnoscia przekazu. Dla czesci 0séb byly to algorytmiczne serwisy
spoteczno$ciowe, takie jak Facebook lub Twitter, ktére oferowaly przede wszystkim dostep do
materiatéw tworzonych przez innych nadawcoéw zaréwno profesjonalnych, jak i amatorskich.
Istotna czg¢$¢ odbiorcow pozostata jednak przy czerpaniu informacji z mediow tradycyjnych:
prasy, telewizyjnych kanatow informacyjnych, stacji radiowych. Cykliczne dostarczanie infor-
macji dotyczacych COVID-19 stanowito wygodny asumpt do réwnolegtego promowania ,,dzia-
tan rzadu skutkujacych sukcesami w zwalczaniu nastepstw pandemii” (np. strategia TVP Info)
albo tez ,,niepowodzen rzadu w zwalczaniu nastgpstw pandemii” (np. strategia TVN24).

W przypadku tematyki pandemii COVID-19 przyktadem realizacji zasady kreowa-
nia wrazenia powszechnosci byly sposoby ,,promowania” licznych obostrzen, zwigzanych
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z imperatywem zwigkszenia dystansu spotecznego miedzy obywatelami. Informowanie o prze-
biegu pandemii realizowano za pomoca ,,figury autorytetu” osob okres§lanych jako specjalisci,
przez czgste publikowanie artykuldow prasowych, a takze potegujac wrazenie wszechobecnosci
stuzb porzadkowych (przede wszystkim policji), pilnujacych realizacji obowigzkow wynikaja-
cych z obostrzen. Ponadto, w celu zwrdcenia uwagi odbiorcow na powage sytuacji pandemiczne;j,
istotng rolg w szczycie obowigzywania obostrzen przeciwpandemicznych odgrywaty osoby pro-
wadzgce serwisy informacyjne lub publicystyczne.

Przeprowadzone analizy o charakterze dedukcyjnym zostaly wzbogacone o przyktady em-
piryczne, pozwalajace na klarowne zilustrowanie omawianych zasad. Ograniczenie rozwazan
do zestawienia zakresu uzyteczno$ci ramy pandemii COVID-19 dla realizacji jedynie czterech
zasad propagandy politycznej nie wyczerpuje ztozonosci tematu, jednakze — w opinii autora
— stanowi warto$ciowy przyczynek do dyskus;ji i dalszych badan na ten temat. Pokrewne anali-
zy mogloby ogniskowa¢ wokot zagadnien, takich jak np.: znaczenie wspotczesnej propagandy
o tematyce stricte zdrowotnej (pandemicznej) dla realizacji zadan zwigzanych z zapewnianiem
bezpieczenstwa panstwu oraz obywatelom lub tez form rywalizacji politycznej stosowanych
podczas pierwszej w historii Polski — ,,pandemicznej” kampanii wyborczej przed wyborami pre-
zydenckimi 2020. Zaréwno w pierwszym, jak i drugim przypadku badania moga by¢ prowadzo-
ne na kanwie empirycznej i teoretyczne;.
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