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Dezinformacja w dobie cyfryzacji

Disinformation in the age of digitization

Abstrakt. Rozwoj Internetu stworzyt pole do zagospodarowania przestrzeni, w kto-
rej informacje rozchodza sie w tempie btyskawicznym po catym Swiecie. Zwiekszeniu
liczby interakcji pomaga rozwdj mediéw spotecznosciowych. W takiej sytuacji uzyt-
kownik Internetu moze stac sie podatny na wszystkie pojawiajace sie informacje, takze
te falszywe, ktére staja sie narzedziem manipulacji i dezinformacji. Obecnie, mozna to
dostrzec szczegdlnie w czasie toczacej sie wojny Rosji i Ukrainy, ktdorej silnym orezem,
zaréwno po jednej, jak i drugiej stronie, jest wojna informacyjna. Sg jednak narzedzia
i inicjatywy, ktére pomagaja walczy¢ o prawde takie jak miedzy innymi Brand24 czy
Media Check. Celem artykutu jest przesledzenie najwazniejszych poje¢ i powigzan
w kontekscie wykorzystania dezinformacji w dobie cyfryzacji, a takze odpowiedz na
pytanie, czy zwykty uzytkownik Internetu pozostaje catkowicie bezbronny wobec po-
jawiajacych sie na szeroka skale fake newsow.

Stowa kluczowe: dezinformacja, cyfryzacja, nowe media, fake news

Abstract. The growth of the Internet has created room for development, with infor-
mation spreading at lightning speed around the world. The increase in the number
of interactions is helped by the development of social media. In such a situation, an
Internet user can become susceptible to all the information that appears, including fal-
se information, which becomes a tool of manipulation and disinformation. Nowadays,
this can be seen especially in the ongoing war between Russia and Ukraine, of which
information warfare is a strong weapon, both on one side and the other. However, there
are tools and initiatives that help fight for the truth such as Brand24 and Media Check,
among others. The purpose of this article is to trace the most important concepts and
connections in the context of the use of disinformation in the digital age, as well as to
answer the question of whether the ordinary Internet user remains completely defen-
seless against large-scale fake news.
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Wprowadzenie

Coraz szerszy dostep do informacji dzieki upowszechnieniu sie Inter-
netu, wzmocnit problem szerzacej sie dezinformacji. Wedtug raportu
Dezinformacja oczami Polakéw opublikowanego w 2022 roku przez
Digital Poland az 86% dorostych Polakéw doswiadczyto dezinformacji
oraz spotkato sie z fake newsami'l. Nie powinno sie jednak zaktadac,
iz popularyzacja dezinformacji jest skutkiem powszechnego uzywania
urzadzen komputerowych oraz Internetu. Kwestia rozsiewania nie-
prawdziwych badZ cze$ciowo nieprawdziwych informacji istnieje bo-
wiem od dawna.

Nowe media rozumiane jako nowoczesne narzedzia dwustronnej
komunikacji staty sie zaréwno btogostawienstwem, jak i przeklen-
stwem dzisiejszych czaséw. Prostota korzystania z nich jest bardzo
duza, a predko$¢ wymiany informacji jest wrecz bltyskawiczna. Bez
zadnych ograniczen mozna dotrze¢ do publikacji sprzed kilkudziesie-
ciu lat czy przeczytac¢ artykuty pojawiajace sie na portalach informa-
cyjnych w dowolnym kraju. Media spotecznosciowe sg narzedziem nie-
samowicie skutecznym i szybkim, jesli chodzi o rozprzestrzenianie sie
informacji po catym swiecie.

Dzi$ wtasciwie kazdy posiada mozliwosci publikacji swoich tresci
w Internecie, co przy braku procedur weryfikacji tre$ci stwarza pole
do wykorzystania tych mediéw w tzw. wojnie informacyjnej. Doskona-
le mozna to dostrzec na przyktadzie retoryki Rosji na temat Ukrainy
w ostatnich latach, co ujawnito sie zwtaszcza po lutowym ataku na jej
terytoria. W artykule udowodnione zostanie, Ze wojna informacyjna
stanowi realne zagrozenie, jednak zwykty uzytkownik jest w stanie,
przy zastosowaniu kilku zasad czy narzedzi, przeciwstawi¢ sie coraz
powszechniejszej dezinformacji. Ttem dla omoéwienia tematu bedzie
przyktad dziatan Rosji w czasie wojny z Ukraing.

! Raport Dezinformacja oczami Polakéw, pod red. P. Miecznikowski,
Fundacja DigitalPoland, Warszawa 2022, s. 9.
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Najwazniejsze pojecia dla omdOwienia
tematu dezinformacji w dobie cyfryzacji

Dla lepszego zrozumienia zarysowanego problemu nalezy uporzadko-
wac siatke definicyjng najwazniejszych dla opracowania poje¢, a wiec
Nowe Media, dezinformacja, fake news, trolling oraz farma trolli.

Nowe Media obejmujg wszystkie media, wsrdd ktorych znajduja
sie takie cechy jak: wzajemne powigzanie, dostep indywidualnych
uzytkownikow, ktérzy moga wystepowaé zaréwno w charakterze
nadawcow, jak i odbiorcow, interaktywnos¢, wielo$¢ sposobow uzycia
i otwartos$¢, wszechobecnos$¢, niedookreslono$¢ przestrzenng i delo-
kalizacje? O ile ,stare” media petnity role sredniowiecznego herolda,
ktéry jedynie przekazywat przygotowang informacje, tak w nowych
mediach proces wymiany informacji demokratyzuje sie - mozliwe
jest uzyskanie informacji zwrotnej ze strony odbiorcy. Przyktadowo,
stopien interaktywnoS$ci radia uzna¢ mozna za mocno ograniczony
- redaktorzy w niektérych wypadkach umozliwiajg stuchaczom wy-
konywanie potaczen telefonicznych, dzieki ktéorym ich wypowiedzi
znajda sie w eterze w czasie rzeczywistym. Z Kolei w telewizji nie-
ktére programy np. publicystyczne udostepniajg pewna przestrzen
ekranu, w ktérej zamieszczaja SMS-y badz tweety nadestane przez
widzéw. Dostepnos¢ takich rozwigzan w poréwnaniu z mozliwo-
$ciami w Internecie jest praktycznie znikoma i ograniczona wieloma
czynnikami. Wymieni¢ tu nalezy przede wszystkim utrwalone formu-
ty i technologie, ktéra nie odpowiada jeszcze na wszystkie potrzeby
interaktywno$ci. Z kolei w Sieci owa interaktywnos$¢ moze przyjmo-
wac rozne postaci - komentarza pod artykutem, wpisu na blogu czy
na wiasnym mikroblogu np. na Twitterze. To samo powodowa¢ moze
zatarcie granicy pomiedzy statusem odbiorcy oraz nadawcy komuni-
katu. Dwie ostatnie cechy powodujg, Ze materiat, ktéry zostat opubli-
kowany na Kamczatce bez wiekszych trudnosci mozna odczytac pod
Zielong Gorg kilka minut po jego ukazaniu, gdyz Internet nie zna ba-
rier lokalizacyjnych.

2 D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa 2022, s. 57.
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Dezinformacja wystepuje, kiedy pojawiajace sie informacje sg cat-
kowicie lub czesciowo fatszywe, zmanipulowane badZ wprowadzajace
w btad oraz dotycza istotnego zagadnienia z punktu widzenia publicz-
nego. Dalej, majg wywota¢ niepewnos¢, wrogos¢, a wiec doprowadzic¢
do polaryzacji czy zaktdcenia proceséw demokratycznych. Ostatnig ce-
cha jest to, ze sg rozpowszechniane lub wzmacniane za pomocg zauto-
matyzowanych i agresywnych technik jak np. boty spoteczne, sztuczna
inteligencja czy trollowanie?.

Fake news (ang. falszywa informacja) oznacza wiadomos$¢ medial-
ng, ktdéra jednoczesnie nie jest ani prawdg, ani ktamstwem, opiera sie
na dezinformacji, czesto zawierajac fragmenty prawdziwe*. Nie nalezy
utozsamia¢ go z pomytkami dziennikarskimi czy publikacjami oparty-
mi na niesprawdzonych zrddtach. Ireton i Posetti twierdza, ze termin
fake news jest oksymoronem, poniewaz zestawianie stow ,fatszywe”
i ,wiadomosci” podwaza wiarygodnos¢ informacji i staje w sprzeczno-
$ci z ideg dziennikarstwa®.

Trolling jest umys$lnym zachowaniem i dziataniem w celu sktéce-
nia pewnej grupy (spotecznosci) internetowej. Troll prowokuje innych
uzytkownikoéw Internetu do dyskusji, czesto w spos6b bardzo nachal-
ny i wulgarny. Wysytajac i upubliczniajac czesto nieprawdziwe tresci,
troll zarzuca swoja ,przynete”®. Ulubionymi miejscami trolli sg r6zne
fora i grupy dyskusyjne, czaty oraz inne miejsca internetowych spotkan
i pogawedek. Uczestnictwo trolla w dyskusjach jest pozbawione zasad
netykiety’, co prowadzi do niekorzystnego zamieszania i bataganu®.

3 Biuro Bezpieczenistwa Narodowego, System komunikacji strategicznej
w zwalczaniu dezinformacji, Warszawa 2019, s. 7.

*]. Gillin,, Fact-checking Fake News Reveals How Hard It Is To Kill Pervasive
,Nasty Weed” Online, http://www.politifact.com/punditfact/article/2017/
jan/27 /fact-checking-fake-news-reveals-how-hard-it-kill-p/ (dostep: 26.09.2022).

5 C. Ireton, & J. Posetti, (Red.) Journalism, Fake News and Disinformation,
Paryz, 2018, https://en.unesco.org/sites/default/files/journalism_fake_news_
disinformation_print_friendly_0.pdf (dostep: 26.09.2022), s/7.

¢ P. Wallace, Psychologia Internetu, Rebis, Poznan 2003, s. 136.

7 RFC 1855: Netiquette Guidelines, http://tools.ietf.org/html/rfc1855
(25.09.2022).

¢ L. Olszanski, Dziennikarstwo internetowe, Wydawnictwa Akademickie
i Profesjonalne, Warszawa 2006, s. 232
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Farma trolli to zinstytucjonalizowana forma dziatan majgcych na celu
dezinformacje i manipulacje na szeroka skale. Ptatne trolle otrzymuja
dzienne cele, ktore sg bazg rozliczen finansowych. Naleza do nich ilo$cio-
we, czyli liczby dodanych postéw czy komentarzy, ktore sg bazg rozli-
czen finansowych z klientami lub jako$ciowe, a wiec liczba otrzymanych
polubien, komentarzy czy udostepnien. Zadaniem farm jest koordyna-
cja dziatan, a takze dostarczanie materiatéw takich jak gotowe tresci
czy grafiki i filmy. Narzedziami dziatan s3 tutaj masowo tworzone kon-
ta w social media, ale rowniez na portalach mediéw tradycyjnych, kto-
re udostepniajg mozliwo$¢ komentowania przez uzytkownikéw. Innym
narzedziem sg tworzone przez nich grupy, ktére sa przez nich prowa-
dzone i aktywizowane. Troll w przeciwienistwie do bota prowadzony jest
przez ludzi, a wiec ma mozliwo$¢ trafnego dopasowania sie do sytuacji
i dyskusji. Trolle wykorzystuja takze tzw. pacynki, a wiec fikcyjne kon-
ta sprawiajgce wrazenie, Ze nalezg do réznych os6b. Pomaga to tworzy¢
wrazenie wiekszego zainteresowania prowadzonymi watkami®. Najbar-
dziej efektownym, a zarazem najtrudniejszym zadaniem farm trolli jest
przeprowadzanie skoordynowanego ataku w celu zdyskredytowania czy
oSmieszenia na wybrang osobe celem sktonienia jej do zrezygnowania
z prowadzonych przez nig dziatan, niepozadanych przez zleceniodawce
farmy trolli.

Dezinformacja bronia

Teze, Ze rosnaca dezinformacja jest nowym orezem wojny potwier-
dzaja autorzy opracowania Wieloaspektowa i wielowariantowa ewa-
luacja adekwatnosci opracowanych modeli walki informacyjnej w cy-
berprzestrzeni na potrzeby ewaluacji ryzyka zagrozen bezpieczernstwa
narodowego’’, a wiec Bogdan Grenda, Pawel Majdan oraz Radostaw

% A. Grycuk, Fake newsy, trolle, boty i cyborgi w mediach spotecznosciowych,
Biuro Analiz Sejmowych, Warszawa nr 1/2021, s. 4.

10 R. Bielawski, B. Grenda, P. Majdan, Wieloaspektowa i wielowariantowa
ewaluacja adekwatnosci opracowanych modeli walki informacyjnej w cyber-
przestrzeni na potrzeby ewaluacji ryzyka zagrozen bezpieczeristwa narodowego,
Joint Publication 3-13, Joint Doctrine for Command and Control Warfare
(C2W), 9 October 1998.
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Bielawski. Wskazuja dezinformacje (obok dyplomacji, propagandy,
kampanii psychologicznych, dziatan na poziomie wpltywania na pro-
cesy polityczne lub kulturowe, manipulowania lokalnymi mediami,
infiltracji sieci komputerowych i baz danych) jako narzedzie w wal-
ce informacyjnej. Zdaniem tych Autoréw Obecna walka informacyjna
identyfikowana bedzie z dziataniami zbrojnymi. Powstajq przypuszcze-
nia, ze walka informacyjna moze sta¢ sie zastepstwem star¢ zbrojnych,
a jej zagrozenia bedq toZsame z tradycyjnym rozumieniem wojny. Od-
powiednio przygotowana pozwoli na zaktdécenie nadrzednych stosunkéw
politycznych na ptaszczyznie Swiatowej, jak i wewngtrzparistwowej.'*
Wedtug wielu publikacji i raportéw w Rosji na zlecenie wtadz rosyj-
skich funkcjonujg farmy trolli, siejac prorosyjska i antyukrainska pro-
pagande'?. Farmy trolli to jedna z najszybciej rozwijajacych sie dziedzin
zycia spotecznego w Rosji. Instytucja, ktéra zajmuje sie koordynacja
takich dziatan jest Agencji Badan Internetowych w Sankt Petersbur-
gu'. Jej szczegblnym celem jest destabilizowanie i manipulowanie
europejskiej opinii publicznej. Pracami agencji kieruje bliski wspét-
pracownik Wtadimira Putina, Jewgienij Prigozyn, ktéry wczesniej od-
powiadat miedzy innymi za sprawy aprowizacyjne na Kremlu'*. Mozna
wiec powiedzie¢, ze rosyjska farma trolli ma zaréwno strukture, jak
i budzet, cho¢ wykonuje swoje zadania w sposo6b dyskretny, a trolle to
pracownicy odpowiednio rekrutowani i wynagradzani'®. Dziatania tro-
1li s na tyle dotkliwe, Zze moga spowodowac szereg utrudnien w zyciu
osobistym i zawodowym, co wida¢ na przyktadzie finskiej dziennikarki

" Tamze, s. 13.

12 A Wasiuta, S. Wasiuta, Kremlowska dezinformacja w Internecie i reakcja
spoteczenistw zachodnich, Przeglad Geopolityczny 2020, nr 34, s. 136.

13 T.Thomas, A debilitating, debilitating and destabilizing society, ,NATO
Strategic Communication Policy” 2017, No. 141, s. 3.

1*0. Wasiuta, R. Klepka (red.), Vademecum bezpieczenstwa informacyjnego,
Krakéw 2019, s. 261-272.

5P Staniurski, Trolling, fakenews, infortainment. Rolamediéwspotecznosciowych
w prowadzeniu wojny informacyjnej na przyktadzie dziatan podejmowanych w tym
obszarze przez Federacje Rosyjskg, [w:] Dezinformacja - Inspiracja - Spoteczenstwo.
Social CyberSecurity, pod redakcja Daniela Bockowskiego, Ewy Dgbrowskiej-
Prokopowskiej, Patrycji Goryn, Kamila Gorynia, Bialystok 2022, Wydawnictwo
Uniwersytetu w Biatymstoku, Biatystok 2022, s. 55.
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Jessici Aro. Starajac sie odkrywac przed opinig publiczng mechanizmy
rosyjskiej propagandy i dziatan farmy trolli zostata wielokrotnie pu-
blicznie oczerniona w oparciu o sfabrykowane badz zmanipulowane
doniesienia. Miato to wptyw na decyzje o wyjezdzie z kraju, a takze re-
gularne podwazang wiarygodnos¢ oraz pozycje w branzye.

Do najczesciej wykorzystywanych metod wywierania wplywu na

Swiadomos$¢ przez farmy trolli znajduja sie nastepujace techniki:

— spamowanie polegajace na wysytaniu tysiecy podobnych komu-
nikatéw, wpiséw i komentarzy, w celu zmarginalizowania gto-
sow alternatywnych;

— tworzenie specjalnych stron, blogéw, postéw i artykutéw zawie-
rajacych informacje fatszywe w celu manipulacji opinia publiczna;

— kreowanie mody na dane hasztagi czy hasta - przydatne zwtasz-
cza na Twitterze, ktéry na biezaco aktualizuje trendy w serwisie;

— masowe zgltaszanie do administracji tre$ci niezgodnych z punk-
tem widzenia atakujacego (np. postow lub fanpejdzy na Face-
booku);

— udostepnianie tres$ci, ktore opierajg sie na domystach lub
plotkach (zwtaszcza w grupach na Facebooku);

— -inzynieria spoteczna w kontekscie cyberatakéw, ktora odnosi
sie do psychologicznej manipulacji ludzmi w celu wykonywania
przez nich odpowiednich dziatan, np. ujawnienia poufnych in-
formacji niezbednych do uzyskania dostepu do systemu, itp?’.

Jak wobec catej tej machiny propagandowej moze poradzi¢ sobie

zwykty uzytkownik nowych mediéw? Czy pozostaje catkowicie bez
szans na uzyskanie rzeczywistego obrazu $wiata? Istnieje wiele pro-
jektéw i dziatan oséb wptywowych, poprzez ktére przy niewielkim
naktadzie wysitku mozna zweryfikowac¢ pojawiajace sie informacje. Za
kazdym razem pierwszym odruchem, aby stwierdzi¢ czy informacja
jest prawdziwa jest weryfikacja w innym zrédle. Taka czynnos$¢ pozwa-
la na wstepng selekcje wiadomosci pod wzgledem ich prawdziwosci.
Fake newsy majg zwykle bardzo podobne cechy, dzieki ktérym nieco
bardziej doswiadczony uzytkownik nowych mediéw rozpozna je na
pierwszy rzut oka. Wsrdd tych cech znaleZ¢ mozna:

161, Aro, Trolle Putina, Krakéw 2020, s. 8-9.
17 A.Wasiuta, S. Wasiuta, Kremlowska dezinformacja..., s. 140.
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tytut przesycony emocjami, zawierajgcy niedopowiedzenia czy
pytania, na ktére zawsze mozna odpowiedzie¢ “nie”, (np. Czy Wo-
todymr Zelenski jest gejem? Co prawda tres$¢ artykutu moze udo-
wadniaé, ze nie. Jednak je$li pytanie zostanie odczytanie przez
osoby, ktére juz wczes$niej uleglty manipulacji dotyczacej osoby
prezydenta Ukrainy i s3 wobec niego nastawione negatywnie,
beda bardziej sktonni odpowiedzie¢ na to pytanie twierdzaco.
W najlepszym wypadku zrodzg sie u nich watpliwosci odnosnie
stanu rzeczy);

czesto pojawiajacy sie brak autora - taki zabieg powoduje, ze duzo
trudniej pociggna¢ dang osobe do odpowiedzialnosci badz zada¢
jej trudne pytania o Zrédta umozliwiajgce weryfikacje faktow;
brak zastosowania zasad rzetelno$ci dziennikarskiej, a przede
wszystkim audiatur et altera pars (zawsze nalezy wystucha¢ i dru-
giej strony) - w tego typu publikacjach nie spos6b uswiadczy¢
wypowiedzi strony, ktéra jest podwazana badz atakowana. Bu-
dowanie szczegdlnego nastroju niepokoju i wrazenia ostatniego
bastionu prawdy.

w omawianych tresciach trudno o rzetelng analizy faktéw, a je-
dynie manipulacja faktami, ograniczania ich uzycia, a przede
wszystkim braku Zrédet pod katem postawionej tezy. Wsparciem
w weryfikacji pojawiajgcych sie informacji mogg by¢ instytucje
fakt-checkingowe, ktére za cel stawiajg sobie wychwytywanie
fake newsdow, prostowanie ich, a takze potwierdzanie wiadomo-
$ci prawdziwych. Te organizacje oprocz badania prawdziwosci
pojawiajacych sie wiadomosci takze promuja wiedze, w jaki spo-
s6b rozpozna¢ prawdziwe newsy i nie dac¢ sie oszukac. Jednym
z takich projektow jest prowadzony przez studentéw Panstwo-
wej Akademii Nauk Stosowanych we Wtoctawku projekt Media
check’. W ramach tej inicjatywy mozna skutecznie zweryfikowac
pojawiajace sie w Sieci informacje czy samodzielnie wystac zna-
leziong informacje do weryfikacji. Jak méwi jeden z pomystodaw-
céw i koordynator projektu, Krystian Wisniewski:

Przyktadem instytucji fakt-checkingowej jest projekt Media Check zato-

zony w lutym 2022 r. Projekt jest jednym z wielu zespotéw walczacych
o wspdlne dobro jakim jestzmniejszenie dezinformacji, w opinii publicz-

18 https://www.mediacheck.pl/ (dostep 22.09.2022 r.)
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nej. Swietnym przyktadem tej walki jest kampania spoteczna ,Zmierz
Informacje”, ktéra ma na celu zwrécenie uwagi na to, ze dezinformacja
to realny problem, z realnymi konsekwencjami, pod ktéra podpisaty sie
najwieksze instytucje fact-checkingowe, w tym wspomniany wcze$niej
Media Check. Na co, bazujac na dotychczasowym do$wiadczeniu uczest-
nikow projektu, moze zwrdci¢ uwage przecietny uzytkownik Internetu?
Krystian Wisniewski ttumaczy: Podstawa do walki z dezinformacja jest
krytyka na temat informacji, ktére znajdujemy w Internecie. Niestety,
portale spoteczno$ciowe podniosty trend umozliwiajacy publikowanie
jakiejkolwiek informacji, kazdej osobie posiadajacej do nich dostep. Sta-
rajmy sie sprawdzac co czytamy, szczego6lnie zwrd¢my uwage na Zrédto,
z ktérego pochodzi dana informacja, a takze - jezeli jest to mozliwe -
postarajmy sie wyszuka¢ danej informacji w innych zrédtach. Wieksza
ilo$¢ zrodet z dang informacja zwieksza bowiem szanse na jej prawdzi-
wos¢. Gdy méwimy o informacjach warto zwréci¢ uwage na autoréw da-
nych tresci - zdarza sie bowiem, iz autorzy przekazuja nam tylko fakty,
ale réwniez swoje wtasne opinie na dany temat. Skoro juz o tre$ci mowa
- czytajmy cato$¢ artykutu.'?

Zwiekszong intensywno$¢ pojawiania sie fake newsow dostrzec
mozna byto po 24 lutego, a wiec po dniu ataku Rosji na Ukraine.
Wtedy tez pojawita sie wieksza §wiadomos¢ odnosnie konieczno$ci
weryfikacji informacji rozszerzanych przez podejrzane konta w in-
ternecie. Tutaj z pomoca przyszedt polski Startup “Brand24”. To na-
rzedzie, ktére pomaga firmom i markom monitorowa¢ media w celu
skutecznego znalezienia wzmianek na ich temat w Internecie. Na
samym poczatku wojny “Brand24” pomo6gt w monitorowaniu Inter-
netu pod katem pojawiajacej sie dezinformacji. Jak méwi CEO pro-
jektu, Michat Sadowski:

PrzeanalizowaliSmy 5 miliardéw punktéw styku poszukujac dezinfor-
macji powigzanej z rosyjska inwazjg na Ukraine. Odnajdywali$my kon-
ta spamerskie oraz demaskowali$my nienaturalne trendy w dyskusji.
Czesto mozna byto zauwazy¢ dyskusje pozorowane na organiczne, ale
po szybkiej analizie okazywato sie ze sa catkowicie inicjowane i sty-
mulowane przez kremlowskie spam boty. Najczestsze pojawiajace sie
stowa kluczowe prowadzgce do tych wypowiedzi to: #stopukrainizacji,
#banderowcy. Dominowaty nieprawdziwe historie o polskich dzieciach

19 Krystian Wisniewski, przekaz pisemny, Wiadomo$ci Linkedin z dnia 26
wrzes$nia 2022 r.
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wyrzucanych ze szpitali kosztem uchodZcéw, tanim paliwie wytacznie
dla Ukraincéw, itp. Ponadto, udostepniliSmy nasze dane, za darmo, kil-
kudziesieciu organizacjom fact-checkingowym oraz nastawionym na
pomoc walczacej Ukrainie. Konta otrzymaty takie organizacje jak Fun-
dacja Pravda, Wojownicy Klawiatury czy Konkret242°.

Nie ulega watpliwo$ciom fakt, ze dezinformacja jest w poréwnaniu
do tradycyjnych dziatan wojennych dos¢ subtelna, jednak skuteczng
i dobrze przygotowana metodg walki. Spoteczenistwo nie znajduje sie
jednak na przegranej pozycji. Dzieki prostej i jednocze$nie uwaznej
weryfikacji zrédet, a takze wsparciu organizacji fakt-checkingowych
kazdy jest w stanie skutecznie uodpornic sie na propagande i utrudnic
stronie atakujgcej osiggniecie zadowalajacych dla siebie efektow.
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