STUDIA MIEJSKIE
tom 45 (2023)

Matgorzata KOLEK*

WINNICE JAKO NIEWYKORZYSTANY WALOR
ROZWOJU ENOTURYSTYKI
W WYBRANYCH MIASTACH POLSKI

VINEYARDS AS AN ASSET FOR THE DEVELOPMENT OF OENOTOURISM
IN SELECTED POLISH CITIES

DOI: 10.25167/sm.5168

ABSTRAKT: W artykule przeprowadzono poréwnanie potencjatu winnic jako waloréw do rozwoju enotu-
rystyki w wybranych miastach w Polsce. Analiza obejmowata pie¢ polskich miast, w ktérych usytuowane sa
winnice. Badania oparto na przegladzie literatury zaréwno polskich, jak i zagranicznych autoréw, przepro-
wadzono takze wywiady z winiarzami. W opracowaniu oméwiono fenomen nowej formy turystyki, jaka jest
enoturystyka, ktéra zauwazalnie szybko zdobywa popularnos¢ wéréd Polakéw. Celem pracy bylo zbadanie
znaczenia winnic dla rozwoju miast i enoturystyki miejskiej, przy zalozeniu, ze enoturystyka, wraz z ros-
naca popularnoscia, moze stanowic istotny czynnik ich rozwoju. Wyniki badan literaturowych wskazuja,
ze winnice odgrywaja wazna role w rozwoju miast, jednak badania empiryczne dowodza, ze ich wplyw na
kreowanie rozwoju miast w Polsce nie jest jeszcze wystarczajaco silny. Pomimo to istnieja pewne wyzwania,
ktére nalezy podjac, aby w pelni wykorzysta¢ potencjal winnic i enoturystyki.
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ABSTRACT: The article compares the potential of vineyards as assets for the development of oenotourism in
selected cities in Poland. The analysis included five cities in Poland, where vineyards are located. The research
was based on a literature review by both Polish and foreign authors, and interviews conducted with wine-
makers. The study discusses the phenomenon of a new form of tourism, oenotourism (vinitourism) which
is noticeably rapidly gaining popularity with Poles. The paper analyzes the country’s potential for a tourism
product such as oenotourism, which is currently the fastest growing segment of the tourism industry.

The purpose of the study was to examine the importance of vineyards for urban development and urban
oenotourism, with the assumption that oenotourism, with its growing popularity, can be an important factor
in the socio-economic development of cities. The arguments presented confirm the opinion that vineyards
play an important role in urban development, but their influence on creating urban development in Poland
is not yet strong enough.

The results of the analysis suggest that vinitourism has sufficient potential to become an important fac-
tor influencing the development of cities in Poland. Despite this, there are some challenges that need to be
resolved to fully realize the potential of vineyards and oenotourism.
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Wprowadzenie

Enoturystyka nie jest w Polsce popularna forma turystyki, ale w mijajacej dekadzie
rozpoczal sig proces jej upowszechniania. Przejawia sie to zaréwno w sferze praktyki,
jak i zainteresowan naukowych. W zyciu spoteczno-gospodarczym obserwowany jest
wzrost liczby winnic, liczby przedsiebiorstw swiadczacych ustugi enoturystyczne oraz
liczby 0s6b wybierajacych te forme turystykil. Podobnie w zakresie naukowym mozna
stwierdzi¢, ze wzrosla liczba prac, ktérych przedmiotem zainteresowania jest enotury-
styka. Popularna wyszukiwarka internetowa prac naukowych Google Scholar zawierata
w swoich zbiorach do 2013 roku 88 pozycji opublikowanych na ten temat, a od tego
czasu do 2023 roku jest ich 242, co wskazuje potrojenie zbioru prac naukowych. Fakt
ten dowodzi, ze mimo iz enoturystyka jest niszowa forma turystyki, budzi coraz wiek-
sze zainteresowanie badaczy. Wraz z rozwijajaca sie literatura §wiatowa na ten temat
(Bunghez 2022, Charters i Ali-Knight 2002, Getz i Brown 2006, Hall i Johnson i Mitchell
2000, Jurinci¢ i Bojnec 2009, Poitras i Getz 2006, Presenza i Minguzzi i Petrillo 2010)
coraz wiecej polskich autoréw podejmuje sie badania tej tematyki.

Analiza literatury przedmiotu wskazuje, ze pojecie enoturystyka jest wyjasniane naj-
czesciej jako turystyka winiarska, ktéra z kolei nie ma jednoznacznej definicji. Mozna
réwniez zauwazy¢, ze wiekszo$¢ publikacji opisuje enoturystyke pod wieloma aspek-
tami, adekwatnie do zjawisk i proceséw spoteczno-gospodarczych, ktére ja ksztattuja.

Rutkowska-Podotowska (2009, 54) uwaza, ze najczesciej przez enoturystyke rozumie
sie wyjazd w rodzinne strony wina, czyli do winiarni, winnicy czy winiarza (s. 54). Nale-
zy podkresli¢, ze turystyka winiarska to co$ wiecej niz tylko obecno$¢ turysty w winnicy,
gdyz nawiazuje ona do tak waznego jeszcze w czasach starozytnej Grecji komponentu
zycia czlowieka (z greckiego oinos — wino) (Kruczek 2013, 1). Wino uznawano za
cenny trunek, na tyle wazny i atrakcyjny, ze generowal potrzebe przemieszczania si¢
w celu jego skosztowania. Moze ono stanowi¢ kluczowy walor, ktéry znaczaco wplywa
na atrakcyjno$¢ podrézy turystycznej, przyczyniajac sie do jej wzbogacenia i nadania
wyjatkowego charakteru, moze stanowi¢ element wyzywienia, leczenia i rozrywki (Gor-
shkova 2018, 68—71). Dlatego enoturystyka definiowana jest réwniez jako ,wyjazdy do
regionéw winiarskich, w trakcie ktérych turysta odwiedza przynajmniej jedno miejsce
zwiazane z produkcja wina (np. winnica, przetwoérnia) badz uczestniczy w imprezie
o profilu winiarskim (np. degustacja wina) (Kruczek 2013, 1). W taki spos6b pojmowana
byla turystyka winiarska u poczatkéw jej definiowania i badania, kiedy uznawano, ze
niezbednymi motywami dla zwiedzajacych sa: odwiedzanie winnic, miejsc produkcji
wina, uczestniczenie w festynach zwiazanych z winem w celu jego degustacji lub w celu
poznawania regionéw winiarskich (Charzyniski, Nowak i Podgérski 2013, 200). Wsp6t-
cze$nie duza czes$¢ badaczy tego zjawiska uwaza, ze koniecznym warunkiem wlasciwej
enoturystyki jest otwarto$¢ uczestnikéw na zdobywanie wiedzy zwiazanej z winem,
jego wyrobem i szeroko pojeta kultura winiarska (Kruczek 2013, 1). W rezultacie wy-

I Dane dotyczace wymienionych kategorii zostana przedstawione w dalszej czesci opracowania.
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kluczaja z grona autentycznych mito$nikéw enoturystyki wszystkich przypadkowych
gosci, ktérych odwiedziny w winnicy lub uczestnictwo w degustacji nie maja na celu
rozwijania wiedzy i pasji zwiazanych z winiarstwem. Z tego wzgledu w literaturze
naukowej turystyka winiarska powiazana jest z turystyka kulturowa. Ma to szczegélne
znaczenie dla lokalnej konsumpcji produktéw kultury, takich jak wino (Lewandowska
2021, 149). Zgodnie z koncepcja enoturystyki jako podrézy turystycznej potaczonej
z poglebianiem wiedzy na temat wina wyrdznia si¢ dwa modele podrézy w regiony
winiarskie. Pierwszy model, tzw. europejski, jest okreslany jako forma turystyki dla
koneseréw win, uczestnictwo w wydarzeniach, poglebianie wiedzy na temat wina i jego
produkcji. Drugi model, amerykansko-australijski, faczy rekreacje, rozrywke, kupno
i sprzedaz win z udzialem w licznych uroczystosciach firmowych (Smogér 2012, 122).
Podréze enoturystyczne odwoluja sie zatem do obszernego zbioru atrakeji, ktére po-
winny by¢ ze soba taczone, w tym do miejsc, krajobrazéw, winnic, dziedzictwa i tradycji,
prezentowanych w profesjonalny sposéb, wskazujac autentyczno$¢ i warto$¢ kulturowa
konkretnego produktu enoturystycznego (Mardare 2015, 119).

Ze wzgledu na przyrodnicze uwarunkowania uprawy winorosli zdecydowana wiek-
szo$¢ winnic polozona jest na terenach wiejskich, ale produkcja wina oraz $wiadczenie
ustug enoturystycznych odbywa sie réwniez w miastach. Z tego powodu celem podrézy
winiarskiej staja sie nie tylko tzw. regiony winiarskie, ale takze miasta, w ktérych zlo-
kalizowana jest winnica lub $wiadczona jest choc¢by cze$¢ ustug winiarskich. Réwniez
wedlug Polskiej Organizacji Turystycznej ten typ turystyki zawiera sie w produkcie
»Lurystyki miejskiej i kulturowej’; obejmujacej ,zorganizowane indywidualne podréze
w celu zwiedzania miast, muzedw, obiektéw zabytkowych (historycznych i kultural-
nych) oraz uczestnictwo w imprezach kulturalnych” (Olszewski i Drézdz 2013, 437).
Enoturystyka wpisuje sie¢ w typowe formy turystyki miejskiej, takie jak: zwiedzanie
miast o wysokim nagromadzeniu atrakcji kulturowych (city break), krétkie pobyty
grupowe i indywidualne w ramach objazdu, udziat w imprezach kulturalnych i innych,
podroéze sentymentalne i etniczne, zwiedzanie obiektéw o wysokiej wartosci poznaw-
czej (wspolczesnych i zabytkowych, np. poprzemystowych).

Podsumowujac przedstawione refleksje, mozna uogdlni¢, ze enoturystyka polega na
odwiedzeniu miejsca uprawy i produkcji wina oraz na jego degustacji, w polaczeniu
z prezentacja tzw. szlaku wina, tj. od uprawy i zbioru winogron po procesy butelkowania
i starzenia si¢ wina (Bunghez 2022, 2). W Polsce ta forma aktywnosci stanowi sposéb
na zabawe i wykorzystanie czasu wolnego, a jednocze$nie przyczynia sie do rozwoju
enoturystyki. Powstawanie nowych gospodarstw winiarskich, rozwdj zainteresowania
kultura wina nie tylko przez specjalistéw, w tym somelieréw czy enologdw, ale takze
przez osoby, ktdre nie maja specjalistycznej wiedzy z zakresu winiarstwa sprzyja roz-
wojowi tej formy turystyki, a w konsekwencji przyczynia si¢ do wzrostu popularnosci
miejscowosci oferujacych ten specyficzny produkt turystyczny.

Celem niniejszej pracy jest wskazanie znaczenia winnic w rozwoju miast i enotu-
rystyki miejskiej. Przyjeto zalozenie, ze wspolczesnie enoturystyka wraz z jej upo-
wszechnianiem si¢ moze stanowi¢ czynnik rozwoju spoteczno-gospodarczego miast.
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Jednoczesnie uznano, ze podstawowym zasobem i warunkiem rozwoju enoturystyki
jest winnica zlokalizowana na terenie miasta lub w bezposrednim jego otoczeniu. Po-
zostale warunki rozwoju enoturystyki uznano za dodatkowe, wtérne wobec istnienia
winnicy. W toku rozwazan zostana poréwnane winnice jako czynniki, ktére powoduja
rozwoj enoturystyki w wybranych miastach Polski.

Realizacja zalozen badawczych zostala oparta na danych ilosciowych i jako$ciowych
pochodzacych z nastepujacych Zrédetl: zasoby informacyjne Polskiej Izby Wina, wy-
wiady z wlascicielami winnic, wywiady z pracownikami urzedéw miast, dokumenty
strategiczne rozwoju miast, badania wlasne terenowe i biuletyny informacyjne na
stronach internetowych urzedéw poszczegélnych miast.

Zasoby informacyjne Polskiej Izby Wina zamieszczane sa na portalu internetowym
tej organizacji (www.winogrodnicy.pl), i sa na biezaco aktualizowane. Z wlascicielami
winnic przeprowadzono wywiady telefoniczne ze wspomaganiem komputerowym
(CATI), tylko z wlascicielem winnicy Cassiopeia przeprowadzono wywiad bezpo-
$redni. Wszystkie wywiady z winiarzami przeprowadzono 5 kwietnia 2023 r. Réwniez
wywiady z pracownikami urzedéw miast byly przeprowadzone telefonicznie (CATI),
ale w dniach 23-24 maja 2023 i wszystkie mialy charakter swobodny. W celu zwery-
fikowania, czy i w jaki spos6b winnica jest uwzgledniona w polityce rozwoju miast
przeprowadzono analize tresci strategii rozwoju kazdego z wybranych o$rodkéw
miejskich, w tym: Strategii Rozwoju Miasta Czestochowa 2030+ oraz pozostalych
dokumentéw strategicznych — Biuletyn Informacji Publicznej Urzedu Miasta Cze-
stochowy (dostep 24.05.2023), Strategia Rozwoju Miasta Jastrzebie-Zdréj 2030+
(Strategia_rozwoju_miasta_Jastrzebie-Zdroj_ost.pdf., dostep: 24.05.2023), Strategia
Rozwoju Krakowa ,Tu chce zy¢. Krakéw 20307, Strategia Rozwoju Krakowa — Biu-
letyn Informacji Publicznej Miasta Krakowa, BIP MK. Dostep 25.05.2023, Strategia
Rozwoju Gminy Okonek na lata 2022-2030, Strategia Rozwoju Gminy Okonek na
lata 2022-2030, biezace menu 1753 BIP — Gmina Okonek (biuletyn.net). Dostep
25.05.2023, Strategia Rozwoju Gminy Pyrzyce na lata 2015-2025 — Pyrzyce, Strategia
Rozwoju Gminy Pyrzyce. Dostep: 25.05.2023.

Enoturystyka w rozwoju spoleczno-gospodarczym
jednostek terytorialnych — przeglad literatury

Enoturystyka to branza, ktéra rozwija sie¢ w szybkim tempie jako forma dziatalno-
$ci gospodarczej. Ten trend jest zauwazalny nie tylko globalnie, lecz takze w Polsce,
zwlaszcza w ostatnich latach. Jedno z ogdlnych badan nad potencjalem jej rozwoju
przeprowadzita Pink (2015, 38—39), diagnozujac areal, wielkos¢ produkcji w winnicach
oraz wielko$¢ gospodarstw powstajacych w Polsce. Zdaniem cytowanej autorki polskie
winiarstwo nadal jest branza niszowa. Sytuacja winiarstwa w naszym kraju jest nadal
trudna, czego przyczyna jest niepewne otoczenie spoleczno-gospodarcze oraz prawne
dla prowadzenia dzialalnosci zwiazanej z produkcja i sprzedaza wina, a takze specy-
ficzne slabe strony produkcji wina. Jako kluczowe ograniczenie rozwoju enoturystyki
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Pink (2015, 46—47) wskazuje trudnosci sprzedazy produktéw przez winiarzy, gdyz jest
ona mozliwa tylko w miejscu produkeji wina.

Turystyke winiarska zaczyna si¢ postrzegac jako sfere gospodarki, ktéra w przypad-
ku Polski moze réznicowaé strukture gospodarcza gmin i regionéw oraz stymulowaé
rozwoj gospodarczy tych jednostek. Z tego punktu widzenia badania prowadzil Bosak
(2013), ktéry zwrdcit uwage na ekonomiczne jej aspekty, w szczegélnosci optacalnosé
zakladania winnic, prowadzenie uprawy winoroéli w celach komercyjnych oraz pro-
dukcja wina z winogron. Badaniami objal polskie winiarstwo i analizowal, czy jest to
optacalny biznes w obliczu uwarunkowan klimatycznych w kraju. Wedtug autora za-
tozenie winnicy zwiazane jest z duzymi nakladami inwestycyjnymi, natomiast zwrot
inwestycji wynikajacy ze sprzedazy wina moze nastapi¢ po okoto 10 latach. Dlatego
wprowadzenie dodatkowych elementéw do oferty turystycznej, takich jak ptatne
degustacje win oraz szkolenia z zakresu winiarstwa i enologii, moze znaczaco wzbo-
gaci¢ produkt i przyczynic sie do szybszej rentownosci tej inwestycji. Zaréwno Bosak,
jak i Woszczyk (2019, 127-135), stawiajac teze, ze enoturystyka moze by¢ szansa dla
rozwoju regionu turystycznego, identyfikowali potrzeby rozwoju produktéw enotury-
stycznych, w tym tworzenia nowych szlakéw winnych, ktére moglyby przyczynic¢ sie
do rozwoju region6w turystycznych. Niektére z badan opartych na studium przypadku
Winnicy Sandomierskiej wskazywaly, ze istnieje duze zapotrzebowanie na produkty
enoturystyczne na polskim rynku (Woszczyk 2019, 135). Inni autorzy poszukiwali
zaleznosci miedzy turystyka winiarska a ofertg gastronomiczna w Polsce. Istotne bylo
ustalenie, w jakim stopniu turystyka winiarska w Polsce jest rozpoznawalna na $wiecie,
jakie jest zainteresowanie kuchnig krajowg. W tym celu zostala przeprowadzona ana-
liza najstynniejszych winnic w Polsce oraz ich ofert gastronomicznych. Coraz wiecej
0s6b docenia bogactwo smakdw i tradycyjnych receptur, co prowadzi do zwiekszenia
rozpoznawalnosci polskich produktéw zywnosciowych, w tym win. Organizowanych
jest coraz wiecej imprez promujacych lokalna oferte gastronomiczna, w tym festiwale,
pokazy, prezentacje i degustacje wina. Takie inicjatywy przyciagaja turystéw zaréwno
z Polski, jak i z zagranicy. Oferta w zakresie turystyki winnej moze stac sie w najblizszym
czasie bardzo waznym elementem uzupelniajacym krajowa oferte gastronomiczng,
przy czym jest to silnie uwarunkowane podjeciem systematycznych dzialan promo-
cyjnych (Olszewski, Drézdz 2013, 440).

Zidentyfikowane potrzeby i mozliwo$ci rozwoju produktéw enoturystycznych daja
podstawy, aby sadzi¢, ze ich znaczenie gospodarcze wzro$nie zaréwno w sferze roz-
woju przedsiebiorczosci, jak i rozwoju jednostek lokalnych. Analiza dotychczasowego
dorobku naukowego wskazuje, ze enoturystyka staje sie coraz czestszym aspektem
badan dotyczacych rozwoju miasta. Takie badanie przeprowadzila Kotodziej (2022)
w wojewddztwie dolnoslaskim. Jest to region, ktéry aktualnie cieszy si¢ popularnoscia
enoturystyki, z czym wiaze si¢ stworzenie szlaku turystycznego pod nazwa ,Dolno$laski
Szlak Wina i Piwa” Zostal on powotany przez Stowarzyszenie Winnice Dolno$laskie
w partnerstwie z Dolnoslaskim Stowarzyszeniem Browaréw Rzemieslniczych oraz dofi-
nansowany z budzetu Samorzadu Wojewddztwa Dolnoslaskiego) (Kotodziej 2022, 96).
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Na szlaku tym zlokalizowane sa miedzy innymi: Winnica De Sas, Winnica Jaworek,
Winnica Anna czy Winnica Agat. Badania nad funkcjonowaniem tego szlaku wyka-
zaly, Ze coraz wiecej konsumentéw zwraca uwage na produkty lokalne, co przeklada
sie na wzrastajace zainteresowanie winnicami oraz regionalnymi winami. Dlatego
tez inwestycje w rozwdj tych winnic oraz promocja ich produktéw moga przyniesc
wiele korzysci zaré6wno lokalnej spotecznodci, jak i catemu regionowi (Kotodziej 2022,
95-96). Inne ujecie badania enoturystyki w kontekscie rozwoju lokalnego i regional-
nego na przykladzie wojewddztwa zachodniopomorskiego zaprezentowali Glabinski
i Kozminski (2020, 264-267, 277-278). Zwrdcili oni uwage na ocene warunkéw
agroklimatycznych uprawy winorosli oraz na inne wybrane uwarunkowania rozwoju
turystyki winiarskiej, na podstawie ktérych wylonili najistotniejsze czynniki wplywajace
na mozliwo$¢ rozwoju turystyki winiarskiej. W celu zidentyfikowania tych czynnikéw
konieczne jest uwzglednienie dostepnych danych klimatycznych, statystyk ruchu tu-
rystycznego i uwarunkowan formalno-prawnych zwiazanych z uprawa winorosli oraz
produkcja i sprzedaza wina w Polsce. W przypadku wojewddztwa zachodniopomor-
skiego analiza data podstawy do wskazania obszaréw o potencjalnie sprzyjajacych wa-
runkach agroklimatycznych dla uprawy winorosli oraz wskazania terendéw najbardziej
odpowiednich do rozwoju turystyki winiarskiej, przynoszacej korzysci ekonomiczne
i spoteczne (Glabinski i Kozminski 2020, 264267, 277-278).

Polska nalezy do tych krajéw w Europie, ktére nie sa uwazane za kraje winiarskie.
Niemniej jednak funkcjonowanie winnic jest w tych krajach zauwazalne i sg z nimi
zwigzane pozytywne oczekiwania. Przykladem kraju europejskiego, w ktérym winnice,
winiarstwo i enoturystyka, podobnie jak w Polsce, stanowia niszowe sfery rozwoju, jest
Rumunia. Mimo korzystniejszych uwarunkowan przyrodniczych i wiekszej obfitosci
w winnice przez diugi czas turystyka winiarska byla niezrozumiala dzialalno$cia w tym
kraju. Podejmujac decyzje o inwestowaniu w rozwdj rumunskiej enoturystyki, nie
ograniczano jej do poznania i smakowania wina, ale poszerzano o poznanie historii
winorosli, informacje o winogronach i procesie produkcji wina. Bunghez (2022, 2-5)
wskazuje, ze aktualnie turystyka winiarska w Rumunii jest dla turystéw interesujaca,
gdyz daje mozliwo$¢ odkrycia wielu ciekawych informacji na temat historii wina,
a ponadto sprawia przyjemnos¢ z odwiedzania specjalnych, niepowtarzalnych miejsc.
Wzrasta zainteresowanie turystyka winiarska w Rumunii, a coraz wieksza liczba oséb
decyduje sie na odwiedzanie winnic zaréwno w celu degustacji, jak i relaksu. Okazato
sie, ze wiekszos¢ klientéw podejmuje wysitek, aby przyjecha¢ do winnicy, poniewaz
ilo$¢ informacji podawanych na etykiecie butelki byla niewystarczajaca. Wrazenia
z wizyty sa dodatkowo wzmocnione przez fakt, ze wiekszo$¢ winiarni znajduje sie
w bardzo pieknych wiejskich okolicach. Dlatego turystyka winiarska w Rumunii jest
przedsiewzigciem, ktére charakteryzuje duzy potencjal turystyczny, zwlaszcza na ob-
szarach o bogatszej historii w dziatalno$ci winiarskiej. Ten niszowy sektor turystyczny
jest w fazie wzrostu i ma stanowi¢ wazna sfere gospodarki w wielu miejscowo$ciach
winiarskich, zaréwno pod wzgledem ekonomicznym, jak i kulturowym, integrujac
elementy tradycji i historii (Bunghez 2022, 7).
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Winnice w Polsce

Polskie winiarstwo ma dluga historie, siegajaca nawet IX wieku, co moze by¢ za-
skakujace, biorgc pod uwage fakt, ze profesjonalne winnice zaczely sie pojawia¢ na
polskiej mapie dopiero w ciagu ostatnich 30 lat (Pawtowski 2023, 209). Jednak w ciagu
ostatnich 10 lat mozna zauwazy¢ szczegdlnie dynamiczny rozwdj tego sektora. Obecnie
powierzchnia winnic przekracza juz 500 ha. Wedlug danych Polskiej Izby Wina (www.
winogrodnicy.pl) obecnie mamy 581 winnic (rycina 1).

Liczba winnic w powiatach

:I granice wojewddztw
:l granice powiatow
llo$¢ winnic
. 21-37
@ 15-20
@ 9-14
® 3-8
o 1.2
Ryc. 1. Liczba winnic w powiatach w Polsce w 2023 r. i lokalizacja badanych winnic
Zrédlo: winogrodnicy.PL (dostep: 1.06.2023).

Dane przedstawione w tabeli 1 ukazuja 30-krotny wzrost liczby winnic w Polsce
w okresie 23 lat. W roku 2000 istnialo ich jedynie 19, w roku 2023 liczba ta wzrosta
do 581. Mozna zauwazy¢, ze w latach 2003—-2017 dynamika powstawania nowych byta
najwieksza, a w szczegélnosci w latach 2003 i 2004. Mimo niewielkiego spadku trend
rozwojowy winnic w Polsce nadal trwa. W biezagcym roku mozna zaobserwowa¢ po-
nowny wzrost na skutek trwajacego procesu zaktadania nowych winnic. To sugeruje,
ze trend jest wzrostowy.
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Tabela 1

Dynamika zmiany liczby winnic w Polsce od 2000 roku

Wzrost liczby winnic
Rok Liczba winnic rok poprzedni = 100% do 2000 £. = 100%
(rok do roku)

do 2000 19 1
2000 27 1 142
2001 33 122 174
2002 42 127 221
2003 61 145 321
2004 87 143 458
2005 115 132 605
2006 143 124 753
2007 181 127 953
2008 218 120 1147
2009 254 117 1337
2010 292 115 1537
2011 320 110 1684
2012 352 110 1853
2013 377 107 1984
2014 409 108 2153
2015 439 107 2311
2016 468 107 2463
2017 492 105 2589
2018 518 105 2726
2019 532 103 2800
2020 546 103 2874
2021 552 101 2905
2022 554 100 2916
2023 581 105 3058

Zrédto: opracowanie whasne.

Polska jest uwazana za mlodego producenta win, ale posiada duzy potencjat,
a produkowane wina zdobywaja coraz wieksze uznanie w miedzynarodowych kon-
kursach (Pawtowski 2023, 209). Klimatycznie nasz kraj nie jest typowym regionem
winiarskim, jednakze dzieki wykorzystaniu nowoczesnych technologii i selekcji
odmian winoro§li produkcja wina stata sie coraz bardziej popularna i konkurencyj-
na na rynku miedzynarodowym. Obecnie wigkszo$¢ producentéw polskiego wina
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znajduje sie¢ w wojewddztwie malopolskim, natomiast najwieksze powierzchniowo
winnice istnieja w wojewddztwie lubuskim. Pod wzgledem liczby producentéw
i obszaréw winnic wyréznia sie takze Dolny Slask, natomiast wojewédztwo wiel-
kopolskie charakteryzuje si¢ dynamicznym rozwojem produkcja wina, a jednym
z regionow winiarskich sa okolice miasta Kalisz. Lacznie najwiecej winnic znajduje
sie w poludniowo-zachodniej czesci kraju, w szczegélnosci w okolicach Zielonej
Géry i w dolinie dolnej Odry. W tych rejonach wystepuje klimat sprzyjajacy upra-
wie winorosli.

Winnice w wybranych miastach w Polsce

Sposréd wszystkich winnic w Polsce do analizy w artykule zostaly wybrane te, ktére
zlokalizowane sa w miastach. Wybdr winnic zostal dokonany na podstawie kilku kryte-
ri6éw, takich jak wielkos¢, popularno$¢ i rok powstania winnicy oraz rok produkeji wina.
Celem bylo wyselekcjonowanie winnic, ktére zwigzane sa lokalizacyjnie z miastem, co
oznacza, ze zalozono je na peryferiach albo na granicy miasta i terenéw wiejskich lub
w strefie podmiejskiej, a dodatkowo wyrdzniaja sie na tle innych winnic przynajmniej
jednym z pozostalych kryteriéw. Uznano, ze takie winnice cechuje potencjat do roz-
woju enoturystyki. Ostatecznie do badania wybrano winnice: Bekasiak w Pyrzycach,
Tectawska Géra w Okonku, Cassiopeia w Jastrzebiu-Zdroju, Srebrna Géra w Krakowie
i Bugara w Czestochowie (rycina 2).

Pierwsza z wybranych jest Winnica Bekasiak, ktérej nazwa pochodzi od nazwiska
rodziny zajmujacej sie produkcja sadownicza (uprawy jabloni, grusz, czeresni), a dodat-
kowo uprawa winorosli i produkcja wina. Nowa forma dziatalnos$ci okazata sie dobrym
wyborem i stala si¢ kluczowa pasja wlascicieli, a takze sfera dochodowa. Produkowane
wino bylo wielokrotnie nagradzane na ogélnopolskich konkursach, co wplynelo na
inwestycje w poprawe technologii produkcji wina i podnoszenie jego jakosci (Winnica
Bekasiak — Winnice Pomorza Zachodniego, dostep: 22.05.2023).

Winnica Testawska Gora zostata nazwana od miejsca lokalizacji, czyli Gory Tectawa
na Pojezierzu Szczecinskim. Jednakze pojawiaja sie informacje, Ze jej nazwa nawigzuje
do XVI-wiecznej legendy o rycerzu-rozbdjniku Tectawie, ktéry niegdy$ zamieszkiwat
okolice winnicy, a nawiazaniem do legendy jest motyw miecza we wsp6tczesnym logo.
Niemniej jednak jest to rodzinna dziatalno$¢, ktérej udokumentowana historia siega
konica XIX wieku. Aktualnie nalezy ona do utworzonego w sierpniu w 2021 roku Sto-
warzyszenia Winnic Pomorza Zachodniego (Winnica Tectawska Géra — rzemie$lnicza
rodzinna winnica-winnicateclawskagora.pl).

Winnica Cassiopeia jest polozona na terenie pagérkowatym Plaskowyzu Rybnickiego
w Jastrzebiu-Zdroju, w dzielnicy Bzie Gdrne. Jej wyréznikiem jest w pelni ekologicz-
na produkcja win, co oznacza, ze caly proces produkcji odbywa si¢ bez stosowania
sztucznych $rodkéw ochrony roélin, a winogrona sa zbierane recznie. Jest to w pelni
prywatne przedsiewziecie winiarza, ktéry rozpoczal dziatalno$¢ z pasji, a nie w celu
dochodowym. Jednakze skuteczny rozwéj dzialalnosci spowodowal, ze w ofercie win-
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nicy sa wina biale, czerwone oraz rézowe, charakteryzujace si¢ specyficznym bukietem
smakowym i aromatycznym (Winnica Cassiopeia — Portal Slaskiego Stowarzyszenia
Winiarzy, winosilesia.pl).

Winnica Srebrna Gora jest polozona w Krakowie, u stop klasztoru o.0. Kamedu-
t6w na Bielanach. Jest ona jedna z najwiekszych winnic w Polsce, sktada sie z dwéch
czesci. Pierwsza cze$¢ miesci sie na Bielanach, natomiast druga usytulowana jest
w pobliskich Przegorzatach. Wino produkowane jest w zabytkowych pomieszcze-
niach gospodarczych kamedulskiego klasztoru, ale w nowoczesnych tankach ze stali
nierdzewnej. Nad catoscia produkcji czuwa polska enolog (specjalistka od win) —
Agnieszka Rousseau (Winnica Srebrna Géra — Wina z serca Krakowa, winnicasreb-
rnagora.pl).

Winnica Bugara, znajdujaca sie¢ w wojewddztwie $laskim, istnieje od 2008 roku,
kiedy to zostaly posadzone pierwsze sadzonki Rieslinga. Jest to szczep powszechnie
wykorzystywany do produkcji wina w Polsce ze wzgledu na sprzyjajacy klimat do
jego uprawy. Winnica Bugara to jedyna winnica w Czestochowie, bedaca ciekawa
atrakcja dla mifo$nikéw wina zlokalizowana na regionalnym szlaku rowerowym
(winnicabugara.pl).

Kazda z wybranych winnic ma unikalna ceche, np. historie czy sposéb produkciji,
i oferuje w réznej formie atrakcje turystyczne, przez co stwarza mozliwosci rozwoju
enoturystyki. Zestawienie cech opisujacych wybrane winnice obrazuje tabela 2.

Na podstawie przedstawionych informacji mozna stwierdzi¢, ze winnice maja
zréznicowana powierzchnie, rézny okres funkcjonowania, uprawy réznych szcze-
pow, ale oferuja podobny zakres ustug enoturystycznych. W grupie badanych winnic
najwieksza i najstarsza jest Winnica Srebrna Géra, ktéra jednak nie prowadzi sprze-
dazy win, co stanowiloby niejako dopelnienie oferowanego produktu turystycznego.
W podobnej sytuacji sa winnice Bugara i Teclawska Géra. Moze to potwierdzaé
wskazywane w literaturze przedmiotu, a takze podczas wywiadu z winiarzami, duze
znaczenie uwarunkowan prawnych w zakresie sprzedazy win. Wydaje sie wiec, ze jest
to kluczowa bariera w rozwoju pelnowymiarowego produktu turystyki winiarskiej
w Polsce. Pozostale ustugi wchodzace w zakres produktu turystycznego sa przez
badane winnice $wiadczone i to one pozwalaja generowac zysk z prowadzonej dzia-
talnoéci. Swiadczenie pozostalych ustug powoduje, ze winnice staja sie celem podrézy
turystycznej.

Powstaje pytanie, jak turystyka winiarska wplywa na rozwdj miasta i ksztaltowanie
jego powiazan z otoczeniem, w ktérym zlokalizowana jest winnica. Miasta moga czer-
pac korzys$ci ekonomiczne i pozaekonomiczne z pobytéw turystéw, co wiaze sie z ros-
nacym zainteresowaniem lokalna gospodarka oraz wzmacnianiem jej atrakcyjnosci.
Wynikaja one z uzytkowania przez turystéw miejskiej oferty tzw. okoloturystycznej,
np. uslug komunikacyjnych (parkowanie), gastronomicznych, handlowych i innych,
a takze wplywaja na upowszechnienie wiedzy o miescie i jego atrakcjach turystycznych.
W $wietle przedstawionych teoretycznych zalozen mozna oczekiwad, ze miasta, w kté-
rych winnice sa zlokalizowane, uwzgledniaja w strategiach rozwoju obecno$¢ winnicy,
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i to w wymiarze pozytywnym — jako mocna strone, wzglednie szanse rozwoju. W celu
weryfikacji, czy i w jakim zakresie obecno$¢ winnic ujeto w programach i strategiach
rozwoju badanych miast przeprowadzono kwerende aktualnych dokumentéw, do-
stepnych na oficjalnych stronach internetowych (w Biuletynie Informacji Publicznej)
urzed6éw miast i gmin. Wyniki analizy zaprezentowano w tabeli 3.

Tabela 3

Postrzeganie winnic jako elementéw rozwoju miasta przez wladze miast i wlasciciela winnicy

L Nazwa Lokalizacja Zwigzek z rozwojem Promowanie winnicy przez
P: winnicy (miasto, wojewddztwo) | miasta z perspektywy miasto poprzez
1 | Bekasiak | Pyrzyce . wlasciciela wydarzenia kultu-
. . miasta .. Internet
zachodnio-pomorskie winnicy ralno-rozrywkowe
2 TeFIawska O'konek ‘ 0 0 0 1
Géra wielkopolskie
3 | Bugara ,CzesFochowa 0 1 0 1
slaskie
4 | Cassiopeia I]astr?eble—ZdrOJ 1 1 0 1
$laskie
5 Sr?brna Krakow . 1 1 0 1
Géra malopolskie

0 — brak uwzglednienia w dokumentach strategicznego rozwoju

1 — wykazanie zwigzku winnicy z rozwojem miasta

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie wywiadéw z pracownikami urzedéw miast jak i wlascicieli winnic oraz do-
kumentéw umieszczonych na stronach internetowych — Urzad miasta Pyrzyce (dostep: 23.05.2023), Portal informacyjny
gminy Okonek — Urzad Miejski Okonek (dostep: 23.05.2023), Urzad Miasta Czestochowy (czestochowa.pl) (dostep:
23.05.2023), oficjalna strona miasta Jastrzebie-Zdrdj (jastrzebie.pl) (dostep: 23.05.2023), strona gléwna Biuletynu Infor-
macji Publicznej Miasta Krakowa — BIP MK (dostep: 23.05.2023).

Tabela 4

Zakres i spos6b uwzgledniania winnicy w polityce rozwoju badanych miast

Miasto

Uwagi

Pyrzyce

— Winiarz nie jest w stanie oceni¢ mozliwo$ci powigzania winnicy z rozwojem miasta,
poniewaz winnica dziafa krétko

— Winnica nie jest wykazana na stronie miasta pyrzyce.um.gov.pl, nie jest tez wskazana
w zadnym kontek$cie w dokumentach programowych i planistycznych dla miasta

— Jedynym miejskim kanalem promocji i popularyzacji wiedzy o winnicy jest jej
uczestnictwo w corocznych imprezach typu dozynki / eventy / dni miasta

Okonek

— Winiarz uwaza, ze winnica pozytywnie wptywa na rozwoj miasta, wtadze miasta intere-
suja si¢ winnica, podobnie okoliczne miejscowosci

— Winnica nie jest wykazana na stronie miasta — Portal informacyjny gminy Okonek,
Urzad Miejski Okonek, nie jest tez wskazana w zadnym kontekscie w dokumentach
programowych i planistycznych dla miasta

— Winnica i jej produkty sa prezentowane na festiwalu wina, ktory jest organizowany
przez miasto Szczecin
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Tabela 4 cd.

Miasto Uwagi

— Zdaniem winiarza, obecno$¢ winnicy pozytywnie wplywa na rozwdj miasta. Ist-
nienie winnicy w okolicy moze przyczyni¢ si¢ do zwigkszenia popularno$ci miasta
wérod turystow. Unikalno$¢ winnicy, bedacej jedyna taka w okolicy, moze stanowié
atrakcje dla osob poszukujacych nowych doswiadczen enoturystycznych, obecnosé
winnicy w Czgstochowie ma pozytywny wplyw na miasto poprzez zwigkszenie
atrakcyjnosci turystycznej, wsparcie lokalnej spotecznosci i stymulowanie rozwoju
gospodarczego

— Winnica nie jest wykazana na stronie miasta Urzad Miasta Czgstochowy (czestochowa.
pl), nie jest tez wskazana w zadnym kontek$cie w dokumentach programowych i plani-
stycznych dla miasta

— Winnica i jej produkty sa prezentowane podczas organizowanych imprez w miescie
Czgstochowa typu: targi bozonarodzeniowe, targi wielkanocne, festiwale

— Wedhug Czgstochowskiej Organizacji Turystycznej — Czgstochowska Organizacja Tury-
styczna (czot.pl) — winnica pozytywnie wptyneta na rozwdj turystyczny miasta

Czestochowa

— Zdaniem winiarza winnica ma pozytywny wplyw na rozwdj miasta

— Na stronie miasta Jastrzebie-Zdréj — Oficjalna strona miasta Jastrzebie-Zdroj
(jastrzebie.pl) nie ma informacji o winnicy Cassiopeia. Na stronie mozna znalez¢

Jastrzebie informacje o winnicy Laguna, ktdra cieszy sie najwieksza popularnoscia wéréd

-Zdréj mieszkancow Jastrzebia-Zdroju oraz pobliskich wiosek

— W strategii miasta Jastrzebie Zdrdj jest wzmianka o $wiecie wina organizowanym co
roku na terenie miasta jako no$nika ksztaltowania spéjnosci spolecznej i potencjatu
turystycznego miasta

— Brak informacji od winiarza

— Winnica jest ujeta na stronie miasta — Strona gtéwna BIP- Biuletyn Informacji
Publicznej Miasta Krakowa — BIP MK — w informacji turystycznej, ,Krakéw na

Krakow rowerze” — zostaly umieszczone informacje o zwiedzaniu winnicy podczas wycieczki
rowerowej

— W Strategii miasta nie zostala uwzgledniona zadna informacja, jak i plan dotyczacy
winnicy

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie wywiadéw z pracownikami urzedéw miast oraz wiascicieli winnic i dokumen-
téw umieszczonych na stronach internetowych — Urzad miasta Pyrzyce (dostep: 23.05.2023), Portal informacyjny gminy
Okonek — Urzad Miejski Okonek (dostep: 23.05.2023), Urzad Miasta Czestochowy (czestochowa.pl) (dostep: 23.05.2023),
oficjalna strona miasta Jastrzebie-Zdréj (jastrzebie.pl) (dostep: 23.05.2023), strona giéwna Biuletynu Informacji Publicznej
Miasta Krakowa — BIP MK (dostep: 23.05.2023).

Analiza miejsca i znaczenia winnic w polityce badanych miast wskazuje, ze powia-
zanie pomiedzy projektowaniem lub programowaniem rozwoju miasta a obecnoscia
winnic jest stabe. W wiekszo$ci nie istnieja powigzania pomiedzy tymi dwoma czyn-
nikami. Miasta nie dostrzegaja korzysci z rozwoju winnic. Podobnie — zdaniem wladz
miast — winnice nie maja wplywu na ich rozwdj. Na oficjalnych stronach urzedéw
badanych miast nie ma informacji o lokalizacji czy funkcjonowaniu winnic, jest to
dziatalno$¢ gospodarcza traktowana marginalnie. Zadna z analizowanych winnic nie
zostala uwzgledniona w miejscowym planie zagospodarowania przestrzennego miast.
W strategiach rozwoju miast bedacych ich siedzibami réwniez nie ma szczegétowych
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zapisow dotyczacych winnic, pojawiaja si¢ jedynie wzmianki na temat ich istnienia lub
lokalnych produktéw, takich jak wino.

Na podstawie opinii wlascicieli winnic mozna doj$¢ do wniosku, ze wiekszos¢ z nich
dostrzega znaczacy wplyw winnic i enoturystyki na rozwdéj miasta. Wtasciciele zauwa-
zaja wzrost liczby turystéw odwiedzajacych wybrane miejsca. Promocja winnic podczas
wydarzen kulturalno-rozrywkowych, ktéra mozna dostrzec w wiekszosci z badanych
miast, jest w wiekszym stopniu efektem zaangazowania sie winiarzy niz wladz miej-
skich. Pozytywnym tego przykladem jest Festiwal Wina w Szczecinie organizowany
przez miasto, gdzie pobliskie winnice s zapraszane do wspo6lorganizacji.

Podsumowujac zestawienie informacji na temat winnic, zebranych ze Zrédel, takich
jak strony urzedéw miast, wywiady z pracownikami urzedéw i wywiady z wlascicielami
winnic, mozna stwierdzi¢, ze maja one potencjal do poszerzenia wiedzy o znaczeniu
enoturystyki. Miastem wyrézniajacym si¢ na tle badanych miast jest Jastrzebie-Zdroj,
ktére zaréwno na oficjalnej stronie urzedu, jak i w strategii miasta podaje informacje
na temat produktow takich jak wino. Wywiad z winiarzem potwierdzit tez, ze miasto
wspoélpracuje z lokalnymi winnicami, organizujac co roku Dni Wina, a ponadto po-
wstaje ,Cieszynski szlak wina’, co jest dowodem na to, ze winnice sa dostrzegane jako
produkt turystyczny miast. Celem tego szlaku jest promocja Slaska Cieszynskiego oraz
przekonanie enoturystow, by zostawali w tym regionie dluzej niz tylko jeden dzien. Jed-
nakze, poza tym przypadkiem, zadne z pozostalych wybranych miast nie wiaze rozwoju
z winnicg i nie uczestniczy w promocji lokalnego przedsiebiorcy. Nalezy oczekiwaé,
ze winnice moglyby sta¢ sie nowym produktem lub wzbogaci¢ dotychczasowa oferte
turystyczna — przy zmianie polityki miast.

Ustalenia badawcze — podsumowanie

Wraz z rosnacym zainteresowaniem winami winnice staja si¢ coraz bardziej popular-
nym celem wycieczek turystycznych, co przyczynia si¢ do wzrostu ruchu turystycznego
w danym obszarze. Moga one stworzy¢ unikalny wizerunek miasta i regionu, maja tez
potencjal do rozwoju enoturystyki w obszarach bez tradycji winiarskich. Ponadto sg one
czesto kojarzone z kultura i sztuka, a takze z wysoka jako$cia zycia. Pozadane jest wiec
promowanie lokalnej kultury i tradycji winiarskiej, gdyz winnice w miastach sa czesto
zwigzane z lokalnymi tradycjami i kultura. Wina produkowane w takich winnicach sa
czesto charakterystyczne dla regionu, co przyciaga turystéw, ktérzy chca poznaé lo-
kalne zwyczaje i kulture. Moga takze przyczynic sie do tworzenia nowych miejsc pracy
w sektorze rolniczym i turystycznym. Produkcja wina wymaga zaangazowania wielu
specjalistow, takich jak enolodzy, sommelierzy, pracownicy winnic, a takze pracownicy
w branzy turystycznej, ktérzy obsluguja turystéw odwiedzajacych winnice.

W Polsce dostrzega sie wzrost liczby winnic i potencjal do rozwoju enoturystyki,
w tym w miastach. Mozna zalozy¢, ze z niszowego dzialu turystyki w przyszlosci
moze uksztaltowac si¢ w znacznie wiekszym zakresie zapotrzebowanie na ustugi eno-
turystyczne. Jednakze na podstawie analizy wybranych winnic na badanym obszarze
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stwierdza sie, ze ani winnice, ani enoturystyka nie sa uznawane za wazny aspekt lub
czynnik sprawczy rozwoju miast. W szczegélnosci jest to widoczne w postepowaniu
wladz miejskich. Wieksze oczekiwania i optymistyczne spojrzenie prezentuja winiarze.
Zatem przedstawione argumenty potwierdzajace duze znaczenie winnic w rozwoju
miast nie maja jeszcze zastosowania w praktyce. Ten niszowy produkt praktycznie
nie jest uwzgledniany w strategiach, jak réwniez w polityce miast, a mogltby stanowic
ciekawg alternatywe dla innych atrakcji, nawet na poziomie regionu.
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