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Rewolucja cyfrowa, bedaca konsekwencja wspotl-
czesnych technologii ICT?, dokonata olbrzymich
zmian we wszystkich praktykach kulturowych. Po-
wstaly nowe zawody, nowe sposoby produkcji, nowe
formy aktywnosci, rozrywki, nauczania, kanaty ko-
munikacji czy uprawiania polityki. Zmienita sie réw-
niez praktyka naukowa.

Codzienna dziatalno$¢ ludzi w ramach réznych
praktyk kulturowych coraz czeSciej polega na ,produ-
kowaniu” danych czy informacji. Zaréwno w Srodo-
wisku fizycznym, jak i przede wszystkim wirtualnym
umieszczaja oni ogromne ilosci postéw, komentarzy,
zdjec, filméw czy projektow, a naukowcy coraz cze-
Sciej publikuja w internecie wyniki swoich badan. Co
wiecej, kazde nasze klikniecie w oknie przegladarki
czy wyszukiwarki tez jest okreSlona informacjg czy
zestawem danych, ktére potem moga by¢ wykorzy-
stane do réznych celow.

Na oznaczenie tych wszystkich cyfrowych $ladéw,
ktore zostawiamy w rezultacie naszej profesjonal-
nej, jak i prywatnej dzialalnosci w poszczegélnych
praktykach wspoétczesnego spoteczenstwa, stworzono
specjalny termin: big data. Humanistyka i wiekszos¢
dyscyplin spotecznych (za wyjatkiem ekonomii) nie
zwracaly na poczatku szczegdlnej uwagi na zjawisko
big data ani na konieczno$¢ zmierzenia sie z proble-
mami teoretyczno-metodologicznymi badania duzych

1 Skrét od information and communication technology.
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kolekcji danych. Wyjatkiem na tym polu byta dziatalnos¢ Lva Manovicha?, ktory
juz w pierwszych latach naszego stulecia dostrzegl potrzebe zmiany przedmiotu
badan humanistyki, dyscyplin spotecznych i nauk o sztuce, a takze wypracowa-
nia nowych narzedzi badawczych do analizy kulturowych big data.

W roku 2007 powotat on do Zycia Software Studies Initiative? — rodzaj huma-
nistycznego laboratorium, w ramach ktérego rozpoczat wraz z zespotem szeroko
zakrojone badania nad cyfrowymi big data (gtéwnie nad kolekcjami obrazéw i fil-
mami). Posiadajgc dzieki wyksztalceniu kompetencje z jednej strony artystyczne,
a z drugiej informatyczne, zapoczatkowal nowatorskie analizowanie wspétczes-
nej produkcji medialnej, wykorzystujac do tego celu narzedzia ICT.

Najnowsza ksigzka Lva Manovicha Cultural Analytics* stanowi pewnego rodza-
ju podsumowanie dotychczasowej dziatalnoSci naukowej tego badacza. Jest ona
réwnocze$nie rodzajem monografii o charakterze teoretyczno-metodologicznym,
zarysowujacej koncepcje nowego, jak juz wszystko na to wskazuje, paradygmatu
w humanistyce i naukach o sztuce, ktéry ten rosyjski badacz nazwat analityka
kulturows. Punktem wyjscia w rozwazaniach autora jest stwierdzenie, ze musi-
my na nowo odkry¢, co to znaczy studiowac kulture>.

Analityka kulturowa jest autorskim pomystem Lva Manovicha. W omawianej
ksigzce pisze:

czytalem istniejqce prace o analizie i wizualizacji wielkich zestawow danych kulturowych
i widzialem, Ze dzieje si¢ to w wielu dziedzinach i Ze tworzy sie nowy paradygmat ba-
dawczy, ale nie miat on wlasnej nazwy. Czulem potrzebe ustanowienia nowej kategorii,
ktora odnositaby sie do obliczeniowych analiz wzorow i trendéw we wspdtczesnej kulturze
cyfrowej (jako opozycji do tylko historycznej kultury) i ktora obejmowataby analize roz-
nych gatunkéw mediow (jako opozycji do tylko tekstu). Gdy wiosng 2007 roku powotalismy
do zycia nasze wlasne laboratorium do tego typu badan, wymyslitem termin ,analityka
kulturowa”.

Manovich w omawianej monografii zaplanowat realizacje dwoch gtéwnych
celéw: praktycznego — czyli zademonstrowanie uzycia metod nauk kompute-
rowych, wizualizacji informacji i sztuki mediéw do badania i analizy réznych
rodzajow wspoétczesnej produkeji medialnej, oraz teoretycznego — czyli przedys-
kutowanie zaréwno mozliwosci, jak i ograniczen stosowania wspomnianych
metod do badania duzych zbioréw danych.

Projekt analityki kulturowej autorstwa Manovicha wylozony w Cultural Ana-
Iytics sytuuje sie na przecieciu data science, media studies i digital culture studies’,

2 0d 2012 roku pracuje w City University of New York.
3 Zob. wiecej informacji na temat tego Labu na stronie: http://lab.softwarestudies.com/ (17 kwietnia 2021).

4 L. Manovich, Cultural Analytics, The MIT Press, Cambridge MA 2020. Wczeéniej napisal: The Language of New
Media (2001), Software Culture (2010), Software Takes Command (2013).

5 Tamze,s.18.
6 Tamze, s. 7. Jesli nie zaznaczono inaczej, cytaty w thumaczeniu autora artykutu.
7 Jak dotychczas nie ma polskich odpowiednikéw tych anglojezycznych nazw.
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a wiec stosunkowo mtodych dyscyplin, ktére zajmuja sie badaniem wspétczesnej
kultury cyfrowej z uzyciem metod komputerowych. Jak pisze we wstepie autor,
studiowanie jego propozycji nie wymaga znajomos$ci podstaw data science, pro-
gramowania, statystki ani matematyki. Adresatami ksigzki sa badacze i studenci
sztuki, humanistyki, nauk spotecznych, mediéw, analitycy danych i nauk kompu-
terowych. Jego ksigzka, jak zapewnia, jest przyjaznym, nieuzywajacym technicz-
nego jezyka, wprowadzeniem do problematyki analizy danych kulturowych za
pomoca algorytmows,

W swym projekcie analityki kulturowej Manovich dystansuje sie nieco od in-
nego preznego nurtu we wspéiczesnej nauce, jakim jest humanistyka cyfrowa.
Termin ten pojawil sie w nauce na poczatku XXI stulecia, a gtéwnym celem hu-
manistéw cyfrowych, jak zauwazyt Manovich, byta analiza tekstow historycz-
nych (na przyktad z literatury). Tymczasem dla niego réwnie intersujgce byto to,
jak globalizacja i powstanie nowych technologii komunikacyjnych zmienily geo-
grafie kultury, czy mozemy znalez¢ okre§lone kulturowe trendy w matych mia-
stach lezacych z dala od wielkich metropolii, jak wspélczesna kultura réznicuje
rozwoj — czy ulega on przyspieszeniu czy spowolnieniu®. Tego typu pytania staly
sie swoistym bodzcem do poszukiwan innych metod badania kultury niz te, ktore
oferowata, jego zdaniem, humanistyka cyfrowa.

W omawianej ksigzce Manovich wskazuje na pie¢ probleméw, wokét kto-
rych projektowat swéj paradygmat. Pierwszy mozna sformutowaé nastepujg-
co: zobaczy¢ na podstawie codziennej tworczosci, jak setki milionéw ludzi na
calym Swiecie kreuja, postrzegajg i wartosciuja rézne wytwory. Wigze sie on
z zaproponowaniem nowej/nowych koncepcji, za pomoca ktérej/ktérych moz-
na uchwyci¢ tempo, zréznicowanie i tgcznos¢ miedzy zjawiskami wspétczesnej
globalnej kultury cyfrowej. Te nowe koncepcje, twierdzi Manovich, powinny
nie tylko mie¢ teoretyczny charakter, ale rowniez umozliwia¢ nam okreslanie
wymiaréw cyfrowej kultury i poréwnywac style, gusta, wyobrazenia i kultu-
rowe zachowania w wielu miejscach i sieciach. Drugim celem byto znalezienie
nowego jezyka do opisu kulturowych artefaktéow, doswiadczen i ich dynamiki.
Czlowiek bowiem nie jest w stanie uchwyci¢ tysiecy, milionéw czy bilionéw ar-
tefaktéw za pomoca dotychczasowych narzedzi metodologicznych. Niezbedne
okazuje sie uzycie metod numerycznych i wizualizacji. Trzeci problem wigze sie
ze zwréceniem szczegbélnej uwagi na media wizualne. Manovich uwaza bowiem,
ze wiele interesujgcych zjawisk we wspétczesnej kulturze mozna dostrzec, ba-
dajgc media za pomoca metod komputerowych. Czwarty problem wigze sie
z pytaniem: czy mozemy badac wielkie zbiory danych medialnych (jak i innych)
bez uzycia metod iloSciowych? Na przyktad jak mozemy zobaczy¢ bilion zdjec?
Ostatnim zagadnieniem jest dyskusja nad ograniczeniami metod data science
do badan big data'.

8 L. Manovich, Cultural Analytics, dz. cyt., s. 2.
9 Tamze,s.3.
10 Tamze,s. 9-12.
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Wymienione problemy Manovich rozbija na 12 szczegétowych pytan:

e jak praca z duzymi kolekcjami danych moze poméc nam w przezwyciezeniu
pewnych stereotypéw na temat kultury/kultur?

¢ jakie s3 fundamentalne nowe sposoby rozumienia oraz badania wizualnych
i medialnych kultur?

¢ w jaki spos6b mozemy bada¢ olbrzymie zbiory wizualnych kolekcji obejmujg-
cych biliony zdje¢ i wideo?

¢ jak mozna potaczy¢ komputerowa analize mediéw z jakoSciowymi metodami
i teoriami media studies?

¢ jakich teoretycznych koncepcji i modeli potrzebujemy, aby zajmowac sie ol-
brzymia skalg tempa i zmiennosci tresci generowanych przez uzytkownikéw
online?

¢ jak mozemy analizowa¢ i wizualizowa¢ réznorodnos¢ wspélczesnej globalnej
kultury cyfrowej, biorgc pod uwage wielka liczbe tworcow i obiektéw, ktére
oni tworzg?

¢ jaka bedzie nowa nauka o kulturze zajmujaca sie big data i wykorzystujaca
metody obliczeniowe, jakie bedg jej ograniczenia?

e czy da sie zdefiniowa¢ og6lne ilosciowe miary kulturowej zmiennosci, rézno-
rodnosci, zmian w czasie, ktére bedg wspélne dla réznych typow mediéw i roz-
nych typéw okreséw i kultur, w szczegélnoSci naszych czasow?

¢ jak mozemy za pomoca metod statystycznych i tych charakterystycznych dla
data science analizowac szczegdlne i niepowtarzalne artefakty badZ doswiad-
czenia?

¢ czy mozna opisa¢ kultury jako rozklady i kombinacje statystycznych elemen-
téw, tematéw i strategii?

e czy powinniSmy calos¢ wielkich kulturowych danych redukowaé do mniej-
szej liczby struktur, czyli najczesciej pojawiajacych sie idei, stylow, wzoréw
i zachowan?

Ksigzka Cultural Analytics sktada sie z 10 krétkich rozdziatéw podzielonych na
trzy czeSci. W czesci pierwszej (badanie kultury w duzej skali) Manovich oma-
wia nowg idee badan nad kulturg, ktéra zaklada szerokie uzycie metod kom-
puterowych i kwantyfikacji danych. Jest rzecza pozadang, twierdzi, aby studia
nad mediami, kulturg cyfrowa i w ogéle badania humanistyczne zaczely uzy-
waé kwantyfikacji, modeli matematycznych i wizualizacji danych. Kluczowym
powodem jest nieadekwatnos¢ dotychczasowych metod wobec skali dzisiejszej
produkcji kulturalnej, ktéra zblizyta sie do skali charakterystycznej dla zjawisk
fizycznych lub biologicznych (jesli chodzi o wielkos¢). Wezeéniej, zauwaza badacz,
teoretycy kultury i historycy tworzyli teorie i historie oparte na matych zbiorach
danych (tak zwanych prébkach reprezentacyjnych). Postugiwanie sie jednak
probkami o matej skali w badaniu dzisiejszej kultury moze przyniesc zafatszowa-
ne obrazy swiata XXI wieku.

Juz w poczatkach tego stulecia zaczely sie ksztaltowaé, jak zauwaza Manovich,
trzy nurty, ktére uzywajg metod komputerowych do badania danych o zjawiskach
kulturowych. Sg to: humanistyka komputerowa i jakoSciowe nauki spoteczne, ilo-
Sciowe nauki spoteczne i nauki komputerowe. Majg jednak one odmienne cele
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i stawiajg r6zne pytania badawcze!. Analityka kulturowa prébuje taczyc owe trzy
podejscia w jeden paradygmat'?,

Przedmiotem zainteresowania kulturowych analitykéw (w rozumieniu Mano-
vicha) sg przede wszystkim nastepujace zbiory danych: zapisy ludzkiej aktyw-
nosci w sieci (cyfrowe §lady), typu odwiedzane strony, posty czy udostepnione
materialy; zapisy fizycznych zachowan, ich lokalizacja geograficzna, data i czas
zamieszczania postow w sieci; zawarto$s¢ mediéw tworzona przez kompanie me-
dialne: piosenki, wideo, ksigzki i filmy; zawarto$¢ mediéw tworzona przez uzyt-
kownikéw: posty, dyskusije, zdjecia i wideo®.

Do analizy wymienionych danych niezbedne sg odpowiednie narzedzia i meto-
dy. Manovich zaleca te z obszaru data mining, uczenia maszynowego i sztucznej
inteligencji (gtebokiego uczenia maszynowego). Czesto sg one oparte na rozwigza-
niach open source i stad tatwo dostepne dla akademikéw (napisane w Python i R).
Szczegoblnie interesujgce wydaja sie takie rozwigzania jak: przetwarzanie obrazu
(computer vision), przetwarzanie jezyka naturalnego i lingwistyka obliczeniowa.

W czesci drugiej (reprezentowanie kultury jako danych) Manovich rozwaza
nowe wyzwania zwigzane z badaniem wspétczesnej cyfrowej kultury. Na czoto, we-
dlug niego, wysuwajg sie dwa problemy: jakie typy danych powinny by¢ uwzgled-
nione przy prébach poznania kultury i jak wprowadzi¢ nowy jezyk opisu.

Klasyczni humanisci pracowali gtéwnie na kanonie dziet literackich czy zrédet
pisanych, ale zrozumienie wspétczesnych zjawisk kulturowych wymaga posze-
rzenia zbioru danych. Manovich wskazuje na cztery obszary: media tworzone
przez profesjonalistéow i uzytkownikéw sieci spolecznoSciowych; nasze zacho-
wania — zaréwno w $rodowisku cyfrowym, jak i fizycznym, po ktérych zostaja
tak zwane cyfrowe §lady; interakcje, w jakie wchodzimy (na przyktad w sieciach
spolecznosciowych) oraz wydarzenia kulturalne, miejsca i organizacje, ktére mo-
zemy analizowac za pomocg algorytmoéw, i to w duzej skali®. Ten ostatni aspekt,
czyli automatyczna analiza zjawisk w duzej skali, jest tutaj kluczowa. Pisze on:

w drugim artykule o analityce kulturowej napisanym w marcu 2009 roku opisywatem
moje doswiadczenia z probq uzycia istniejgcych kolekcji cyfrowych obrazéw dostepnych
w tym czasie. Zainteresowalem si¢ nastepujacym zagadnieniem: co ludzie malowali na
Swiecie w roku 1930 — opricz malej liczby przedstawicieli ruchu modernistycznego obejmu-
jacego co najwyzej 200 artystow (pracujgcych w Paryzu, Amsterdamie, Berlinie i kilku in-
nych miastach), ktorzy sq teraz uwzglednieni w kanonie historycznym sztuki zachodniej?
Chciatbym miec obrazy z dziesiqtek tysiecy matych muzeow sztuki w matych miastach na
calym $wiecie, ale takich danych wtedy nie byto i nie ma ich teraz. Pomyslatem jednak, ze
moge z tatwosciq znalez¢ kilka tysiecy obrazow online artystow waznych dla danej naro-

11 Na przyklad iloSciowe nauki spoteczne stawiaja na opisy i analizy statystyczne, computer science szukaja og6l-
nych praw, a humaniSci interpretuja wybrane teksty — najczesciej z tak zwanego kanonu.

12 L. Manovich, Cultural Analytics, dz. cyt., s. 45.
13 Tamze,s.57.
14 Tamze,s. 58.
15 Tamze, s. 89.
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dowosci, ktorzy weszli do kanonu historii w ich krajach, chociaz nie byli czescig moderni-
stycznego kanonu nakreslonego przez narracje historycznq sztuki zachodniej.

Ten nieco diugi cytat pokazuje by¢ moze kluczowy problem wspélczesnej
humanistyki (i nie tylko zreszts jej), a mianowicie ogrom danych niezbednych
i wystarczajacych zarazem do ukazania calego zréznicowania rzeczywistosci.
Manovich konsekwentnie utrzymuje, ze ani kanoniczne Zrédla, ani statystyczne
probki nie wystarcza do ukazania ztozonosci §wiata kultury/kultur. Nie ozna-
cza to jednak koniecznosci wykorzystania wszystkich dostepnych informacji
na dany temat. Pokazuje to na przykladzie impresjonizmu. Zwykle o tym nurcie
w malarstwie pisze sie, uwzgledniajac 140 prac, ktére — jak twierdzi — stanowia
ledwie 1 proc. obrazéw zaliczanych do twérczosci impresjonistycznej. A jesli wez-
miemy pod uwage 5000 prac (38 proc.), to jak zmieni sie nasze postrzeganie histo-
rii sztuki? Zatem, mozemy zapytaé, ktéra wersja impresjonizmu jest poprawna: ta
kanoniczna czy ta uwzgledniajaca wspomniane 5000 obrazéw? Na tak postawio-
ne pytanie nie ma jednoznacznej odpowiedzi. Wazne jest, ze mamy alternatywe'.

Dane rozumie Manovich jako obiekty wyposazone w odpowiednie cechy (wta-
Sciwosci, atrybuty czy metadane), ktére moga by¢ poddane zautomatyzowanej
obrébce®. W zwiazku z tym kolejnym problemem, jaki powstaje, jest kwestia jezy-
ka uzywanego do analizy tego typu danych. Maja one bowiem charakter cyfrowy
(dotyczy to rowniez danych historycznych poddanych digitalizacji). Wczesniejsze
badania w naukach humanistycznych czy spotecznych odnosity sie do wytwo-
réow kulturowych majacych najczesciej charakter jezykowy i byly interpretowane
takze za pomocy kategorii jezyka naturalnego. Tymczasem wytwory (a wlasciwie
dane) produkowane przez spoteczenstwa XXI wieku maja juz w przewazajacej
mierze charakter cyfrowy. Sa one ustrukturyzowane i nieustrukturyzowane,
tréjwymiarowe, dyskretne i ciggte. Wymagaja zatem innego jezyka analizy. Dzi-
siaj, zauwaza Manovich, to algorytmy automatycznie mierza kompozycje, kolory
i strukture obrazéow, a takze wykrywaja ich gatunki®. Zmieniaja sie zatem kate-
gorie teoretyczne i ich punkt odniesienia (na przyktad piksele). Tak wiec to nu-
meryczne pomiary kulturowych artefaktow, doswiadczen i proceséw daja nam,
wedtug badacza, nowy jezyk do opisu i dyskusji o kulturze®.

W ostatniej czeSci omawianej tu pozycji (badanie danych kulturowych) Ma-
novich koncentruje sie na badaniu mediéw oraz wizualizacji. Autor Cultural
Analytics zauwaza, Ze na poczatku naszego wieku tylko w kilku dziedzinach ist-
niato zainteresowanie wizualizacja wiedzy. W nastepnej dekadzie sytuacja ulegta
radykalnej zmianie i uksztaltowaly sie nowe paradygmaty: wizualizacja infor-
macji, wizualizacja danych oraz wizualizacja mediéw. Wizualizacje informacji
mozna, jego zdaniem, uwaza¢ za mapowanie miedzy danymi a ich wizualng

16 Tamze, s. 95-96.
17 Tamze,s. 119.

18 Tamze, s. 122-123.
19 Tamze, s. 125.

20 Tamze, s. 154.
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reprezentacjg?. Z kolei wizualizacja mediéw jest dla niego tworzeniem nowej re-
prezentacji wizualnej z obiektu wizualnego, z kolekcji lub z czesci tego obiektu?.
Podstawa tak rozumianej wizualizacji sa redukcja danych i uprzywilejowanie
zmiennych przestrzennych.

Postugiwanie sie metodami opartymi na wizualizacji pozwala szybko wykry¢
wszystkie intersujace nas trendy i wzory, co wazne — w sposéb zautomatyzowany.
W przypadku badania mediéw (filméw, zdje¢ i innej grafiki) wizualizacja moze
nam ukaza¢ okreslone cechy takiej czy innej produkcji medialnej. Manovich, od-
wolujac sie do wlasnych badan, wskazuje na takie cechy, jak: dominujace kolory
(Srednia i mediana), ich jasnos¢, odcienie i stopnie nasycenia, kontrast czy ksztal-
ty na obrazie?.

Obecnie, jak wskazuje autor omawianej ksigzki, mamy do dyspozycji szereg
narzedzi i aplikacji do wizualizacji badan i ich wynikéw. Do najpopularniejszych
zalicza sie: Excel, Power BI, Tableau oraz biblioteki programistyczne napisane
w Python iR, takie jak Plotly czy ggplot2.

W przypadku bardziej zaawansowanych badan stosuje sie algorytmy sztucz-
nej inteligencji. Pisze o tym nastepujaco:

techniki komputerowego przetwarzania obrazéw mogq byé takze uzyteczne do badania
duzych zestawow wizualnych mediéw. Na przyklad w 2015 roku poréwnalismy czestotli-
wos¢ popularnych tematéw w obrazach zamieszczonych na Twitterze w 20 amerykariskich
miastach, uzywajqc przyktadow z miliona zdjec. W innym projekcie, takze z 2015 roku,
zastosowalismy sieci neuronowe do wykrycia obecnosci tysigca rodzajow przedmiotow
i zachowan na 100 tysigcach zdjec z Instagrama umieszczonych w pieciu Swiatowych me-
tropoliach?.

Wspblczesnie, zauwaza Manovich, mamy do dyspozycji setki algorytmoéw
i dziesigtki metod pracy z danymi, ktére mozemy zastosowac na wszystkich eta-
pach badania, to jest przygotowywania danych, analizy, modelowania czy walida-
cji, a ponadto opisowe statystyki, nienadzorowane uczenie maszynowe, analizy
szeregobw czasowych czy analizy sieci spotecznych?®.

Na koniec, aby przekona¢ czytelnika do analityki kulturowej i podobnych
badan, Manovich znowu odwotuje sie do wtasnych studiéw, podajac dajacy do
mys$lenia przyktad. Pisze:

Jesli nie nauczymy sie na podstawie obserwacji zdobywacé wystarczajqgcej pewnosci, co lu-
dzie tworzq i jak zachowujq sie kulturowo, wszelkie teorie i interpretacje, ktore mozemy
zaproponowac na podstawie naszej intuicji i otrzymanej wiedzy, bedq prawdopodobnie
btedne. Tak bylo, gdy przeanalizowalismy dane dotyczqce 16 milionow zdjec z Instagrama

21 Tamze,s. 189.
22 Tamze, s. 215.
23 Tamze,s. 228.
24 Tamze,s. 218.
25 Tamze, s. 246.
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udostepnionych w 17 globalnych metropoliach w latach 2012-2015, miliona stron mangi,
pieciu tysiecy obrazow impresjonistycznych artystow i innych zbiorow danych kulturo-
wych. W kazdym z tych przypadkow moje przypuszczenia na temat tego, co zobacze, oparte
na intuicji i przyjetej wiedzy, zostaly obalone®.

Z powyzszego cytatu wyplywaja co najmniej trzy wnioski: nie da sie zrozumieé¢
wspolczesnej kultury/kultur bez uwzglednienia cyfrowych danych masowo pro-
dukowanych w ramach réznych praktyk — zwlaszcza w internecie; dane te nie
moga by¢ traktowane selektywnie, inaczej méwigc: powinniSmy analizowac ich
duze zespoly (big data); dotychczasowa wiedza i dotychczasowe metody zwykle
nie nadaja sie do interpretacji big data. Nikt nie jest przeciez w stanie obejrzeé¢
miliona stron mangi ani kilkunastu milionéw zdje¢ z portalu spotecznoSciowe-
go. Zastosowanie computer vision badZ podobnych narzedzi z obszaru data science
lub Al jest w tym wypadku niezbedne! I najnowsza ksigzka Manovicha w sposob
przystepny przybliza nam ten Swiat nowej cyfrowej nauki, ktéra nazywa sie ana-
lityka kulturowa?”.

Manovich, Lev. Cultural Analytics. Cambridge MA: The MIT Press, 2020.

Data wplyniecia: 30 kwietnia 2021 r. Data zatwierdzenia do druku: 30 czerwca 2021 r.
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26 Tamze, s. 254.

27 Nalezy zaznaczy¢, ze Manovich prezentuje i inne swoje wielkie projekty, ktore tez moga poméc nam zrozumiec
jego idee analityki kulturowej. Sg to: The Exceptional and Everyday: 144 hours in Kiev, On Broadway, Van Goghs’s
paintings, Time magazine, 62.5 hours of Kingdom Hearts czy Elsewhere.
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