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Streszczenie
Szczyt klimatyczny COP24 zorganizowany w Katowicach w grudniu 2018 r. stat si¢ przyczynkiem do debaty nad zmianami kli-
matycznymi. Jako godne odnotowania nalezy przyjac to, ze jedna z branz, ktore podjely rozmowe i dzialania jest branza mo-
dowa. Przyjecie Karty Dziatafi Przemystu Modowego na rzecz Klimatu w ramach COP24 zapoczatkowalo proces integrowa-
nia si¢ sektora modowego wokdt idei ochrony klimatu. Rozwini¢cie i dalsza konkretyzacja celow Karty nastapi w pracach
6 grup roboczych, a pierwsze spotkanie grup roboczych zostanie zwotane przez UN Climate Change na poczatku 2019 r.
Realizacja coraz bardziej rygorystycznych wymagan dotyczacych warunkdw korzystania ze Srodowiska przez przemyst stano-
wi dla przedsigbiorcow duze wyzwanie finansowe, organizacyjne i logistyczne. Z drugiej strony, prawidiowe zaplanowanie
i przeprowadzenie procesu dostosowania funkcjonowania przedsigbiorstwa do nowych uwarunkowan prawnych, technicznych
i technologicznych w celu sprostania wymaganiom ochrony §rodowiska, moze okazac si¢ duza szansa na uzyskanie lub zwiek-
szenie przewagi konkurencyjnej, nie tylko na lokalnym, czy regionalnym, ale czgsto rowniez na §wiatowym rynku. Dostosowa-
nie parametréw funkcjonowania linii produkcyjnej do nowych regulacji dotyczacych ochrony Srodowiska wymaga znacznego
ulepszenia istniejacej, a w wielu przypadkach pozyskania catkowicie nowej technologii. T¢ z kolei chroni¢ moga rdzne prawa
wiasnosci intelektualnej. Powyzsze wyzwania dotykaja w coraz wiekszym stopniu takze przemystu modowego. Réwniez w tej
branzy styk regulacji dotyczacych ochrony Srodowiska z systemem ochrony wtasnosci intelektualnej okazuje si¢ znacznie §ci-
Slejszy, niz mogtoby si¢ z pozoru wydawac.
Znajomo$¢ prawa wlasnosci intelektualnej przez Swiatowe marki nie zapewnia miedzynarodowego sukcesu. Wynika on raczej
z umiejetnosci stosowania nabytej wiedzy w powiazaniu prawa z psychologia sprzedazy i marketingu, czyli tzw. strategii IP.
Strategie sa liczne, bardzo zr6znicowane i w coraz wiekszym stopniu wychodza naprzeciw wspotczesnym wyzwaniom klima-
tycznym.

Stowa Kkluczowe: redukcja emisji gazow cieplarnianych, strategia IP, branza mody, szczyt klimatyczny.

Summary

The COP24 climate summit organized in Katowice in December 2018 has contributed to the debate on climate
change. Noteworthy is the fact that one of the industries having taken up the conversation and activities is the fashion
industry. The adoption of the Fashion Industry Charter for Climate Action under COP24 initiated the process of
orchestrating the fashion sector around the idea of climate protection. Development and further substantiation of the
Charter's goals will take place inside six working groups, the first meeting of which will be convened by UN Climate
Change in early 2019.

The implementation of increasingly stringent requirements regarding environmental management conditions for
industry represents a great financial, organizational and logistical challenge for entrepreneurs. On the other hand,
proper planning and the process of adapting a company's operations to new legal, technical and technological conditions
to meet environmental protection requirements may be a good chance to gain or increase competitive advantage, not
only on a local or regional level, but also frequently on the global market. Adjustment of production line operation
parameters to new regulations regarding environmental protection requires significant improvement of existing
technology or, in many cases, complete replacement. The updated operation can, in turn, benefit from protection of
various intellectual property rights. The above challenges, applicable to any business, have the potential to affect
significantly the fashion industry in particular. Here, too, the intersection of environment protection regulatory
frameworks and the intellectual property protection system turns out to be much stronger than one might expect.
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Knowledge by global brands of intellectual property rights does not ensure international success. Rather, it results
from the ability to apply the acquired knowledge by linking the law with the psychology of sales and marketing, i.e.
through IP strategies. There is a multitude of such strategies and many increasingly address the contemporary climate

challenges.

Key words: reduction of greenhouse gas emissions, IP strategy, fashion industry, climate summit.

Uwagi wstepne

Realizacja coraz bardziej rygorystycznych wymagan doty-
czacych warunkow korzystania ze Srodowiska przez przemyst
stanowi dla przedsigbiorcow duze wyzwanie finansowe, or-
ganizacyjne i logistyczne. Z drugiej strony, prawidlowe za-
planowanie i przeprowadzenie procesu dostosowania funk-
cjonowania przedsigbiorstwa do nowych uwarunkowan
prawnych, technicznych i technologicznych w celu sprostania
wymaganiom ochrony §rodowiska, moze okaza¢ si¢ duza
szansa na uzyskanie lub zwigkszenie przewagi konkurencyj-
nej, nie tylko na lokalnym, czy regionalnym, ale czgsto row-
niez na §wiatowym rynku. Dostosowanie parametréw funk-
cjonowania linii produkcyjnej do nowych regulacji dotycza-
cych ochrony §rodowiska wymaga znacznego ulepszenia ist-
niejacej, a w wielu przypadkach pozyskania catkowicie nowej
technologii. T¢ z kolei chroni¢ moga rdézne prawa wtasnosci
intelektualnej. Z przyczyn przywolanych w niniejszym opra-
cowaniu powyzsze wyzwania dotykaja w coraz wigkszym
stopniu takze przemyst modowy. Rowniez w tej branzy styk
regulacji dotyczacych ochrony $rodowiska z systemem
ochrony wlasnoSci intelektualnej okazuje si¢ znacznie §ci-
§lejszy, niz mogtoby si¢ z pozoru wydawacé. Co wigcej, w od-
niesieniu do sektora modowego styk ten wydaje si¢ znacznie
wykracza¢ poza tradycyjnie rozumiane stosowanie instru-
mentoéw ochrony Srodowiska.

Meandrujaca wiasno$¢ intelektualna

Prawo wtasnosci intelektualnej (dalej: IPR) jest wyrdznia-
ne w nowoczesnym prawie cywilnym jako szosty dziat prawa
cywilnego. Niejednokrotnie zwracano uwage na jego feno-
men, ktdry sprawil, ze zostal on wyodrgbniony w ten wiasnie
zaszezytny sposob. Co jednak interesujace, ta cz¢$¢ prawa cy-
wilnego strukturalnie ksztaltuje si¢ nieco inaczej, niz zgota
dwadzieScia lat temu, i nadal meandruje. Przy$pieszenie
technologiczne i rozszerzenie horyzontéw poznawczych czto-
wieka, jak réwniez inna §wiadomos$¢ spoleczna' doprowadzi-
ly do wytworzenia si¢ zjawisk nowych, lub niedostrzeganych
wezesniej z taka az wyrazistoscig®. Dzial prawa wlasnosci in-
telektualnej jest w stalym ruchu, czy to z uwagi na zmiany pa-
radygmatow IP, czy to wprowadzanie nowych koncepcji aspi-
rujacych z czasem do rangi instytucji prawnych. Tradycyjnie
dzial ten byl wspottworzony przez prawo autorskie i prawo
wlasnosci przemystowej (jako dwa poddzialy) oraz uzupel-
niany przez regulacj¢ dotyczaca zwalczania nieuczciwej kon-
kurencji i ochrony know-how’. Genetycznie, systematyka
w tym obszarze jest tym trudniejsza, ze prawo wlasnosci inte-
lektualnej stanowigc dzial prawa cywilnego, sktada si¢ nota-
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bene z norm nie tylko o charakterze cywilnoprawnym, lecz
takze administracyjnoprawnym i karnoprawnym. W istocie,
oddzielenie tutaj sfery prawa publicznego i prywatnego nie
jest zadaniem ani prostym, ani pozadanym. Na to naktada si¢
przedmiot regulacji tego dzialu, ktéry wraz w przys$piesze-
niem technologicznym coraz bardziej zespala si¢ z aspektami
technicznymi.

Sam dyskurs naukowy coraz czesciej przypomina hybryde
prawno-techniczna lub prawno-ekonomiczna, gdyz omdwie-
nie zagadnien prawnych jest niemal niemozliwe bez poprze-
dzenia go obszerng analizg techniczng lub ekonomiczna.
Wszystko to sprawia, ze dzial wlasnosci intelektualnej staje
sie hybryda, co nalezy jednakze traktowac jako jego gidéwna
zalete. Znaczenie wlasnodci intelektualnej jest tym wigksze,
iz historycznie i systemowo (m.in. poprzez przepisy chronia-
ce tworcow lub przedsigbiorcow) dotyka stosunkdéw o charak-
terze gospodarczym. Chociaz historycznie przepisy wlasnosci
intelektualnej mialy na celu ochrong¢ tworcéw, tak wspdtcze-
$nie potencjal dziatu IPR jest tym wigkszy, iz pozwala ksztat-
towac procesy nabywcze. Tak tez, o ile zgota dziesig¢ lat te-
mu gltéwna uwaga skupiala si¢ na zrozumieniu zasad i norm
IPR, tak wspolczesnie podmioty profesjonalne weszly na po-
ziom wyzszy fazy zarzadczej, czyli zarzadzania wlasnoscia in-
telektualng (czy to kapitalem intelektualnym) oraz posiada-
nia wlasnych strategii wtasnoSci intelektualnej (strategie IP).
Na przykladzie najbardziej rozpoznawalnych sukcesow
w branzy technologicznej i kreatywnej dostrzec mozna, ze za-
tozyciele marek przyjeli strategie, ktore pozwolity im spekta-
kularnie uzyska¢ efekt wartosci dodanej (wynikajacy z war-
toSci marki i jej ochrony na gruncie przepisow IPR) nie-
wspotmiernie wielki do wartosci samego towaru, czyli przed-
miotu materialnego oferowanego kontrahentom®. Autorzy
niniejszego opracowania, z uwagi na objetos¢ tej pracy, nie
beda prezentowac relacji dorobku doktryny nauk prawnych
i ekonomicznych w odniesieniu do dobr wiasnosci niemate-
rialnej, lecz jedynie tutaj go sygnalizuja i zwracaja uwage na
jego doniosto$¢ praktyczna. Trzeba jednak zasygnalizowad,
ze strategie te nalezg do mniej lub bardziej strzezonych, za-
mknigtych lub otwartych, angazujacych udziat konsumenta
lub nie’.

By dostrzec, jak bardzo prawo, technologia i ekonomia s3
ze sobg powiazane, mozna zaproponowaé nowe, wspoiczesne
rozumienie wlasnosci intelektualne;:

PRAWO CYWILNE®

— dobra osobiste

— firma

— twdrczo$¢ naukowa, artystyczna, wynalazcza i racjonali-
zatorska

- klientela

- reputacja (renoma)

..
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IPR
PRAWO AUTORSKIE’

— utwor
— bazy danych’

T~

PRAWO WEASNOSCI PRZEMYSEOWEIJS

— wynalazek

— wzOr uzytkowy

— wzor przemystowy

— znak towarowy

— topografia uktadu scalonego
— oznaczenie geograficzne

KNOW-HOW
ZWALCZANIE - wylaczne prawo do odmian roglin'

NIEUCZCIWE]

KONKURENCIT!!
PRAWO REKLAMY"?
PRAWO MEDIOW!"
PRAWO INTERNETU!

Czarna dziura technologii

NOWE TECHNOLOGIE

- RFID
- NFC

— blockchain

- GPS

- itd.

PRAWO AIP

KRYPTOWALUTY
CYBERPRZESTRZEN

PRAWO DESIGNU I MODY

Zakres prawa wlasnoSci intelektualnej — na rysunku sza-
rym kolorem zostaly oznaczone obszary badawcze nieuregu-
lowane, rozwijajace si¢ lub posiadajace nowe/szczatkowe re-
gulacje prawne!'¢

Zaznaczone na rysunku regulacje prawne maja na celu
ochrong¢ dobr niematerialnych na rzecz tworcéw i przedsie-
biorcéw, co jednocze$nie przyczynia si¢ do ksztattowania ich
sytuacji rynkowej. Rewolucja cyfrowa wyksztalcita jednakze
nowe mozliwoSci, ale tez zagrozenia, ktore aktualnie staja si¢
przedmiotem raportow grup eksperckich, by docelowo za-
proponowaé nowe regulacje prawne. Wszystkie poddzialy,
czy obszary badawcze, 1acza wspdlcze$nie przynajmniej trzy
cechy:

— silny zwigzek ze §wiatem cyfrowym,

— intelektualny charakter percepcji przez odbiorcg oraz

- potencjalna wszechobecno$¢ stworzonych dobr.

Gdyby na powyzsze spojrzec syntetycznie z perspektywy
komercjalizacji, okazuje si¢, ze na wyceng wartoSci nazwiska

26

autora, marki lub dzieta bezsprzecznie wplywa jego odbiodr
przez adresata, co z kolei wpisuje si¢ w kategori¢ dobr osobi-
stych, takich jak renoma czy reputacja, ale tez tzw. klientela.
Instytucja dobr osobistych pozwala uzupetniajaco chroni¢ to,
co umyka sztywnym zrgbom prawa wlasnosci intelektualne;.

Strategie IP

W 2004 r. B. Gates zwrdcil uwage na to, ze w ciggu ostat-
nich 10 lat stalo si¢ konieczne, aby dyrektorzy zarzqdzajgcy
mieli nie tylko ogdlne zrozumienie problemow zwigzanych
z wlasnosciq intelektualng, z ktorymi borykajq si¢ ich firmy i ich
branze, ale takze mieli doglebng wiedze specjalistyczng zwigza-
ng z tymi kwestiami, Nie sq to juz tylko problemy dziatu praw-
nego przedsigbiorstwa. Dyrektorzy zarzqdzajgcy muszq teraz by¢
w stanie formufowac strategie, ktore wykorzystujg i maksymali-
zujg wartosc¢ aktywow wlasnosci intelektualnej firmy, aby stymu-
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lowa¢ wzrost, innowacje i wspdlprace z innymi firmami'’. Ak-
tywno$¢ ta ma na celu stworzenie marki produktu, ktora zy-
skuje uznanie konsumentéw. Producenci etykietuja produkty
i wplywaja na znaczenie marki zwracajac uwagg konsumenta
na aspekty unikalne, ktdre sg dla niego wazne'®. Jednym z ta-
kich aspektow moze by¢ ochrona Srodowiska, dziatania na
rzecz ochrony praw zwierzat czy walka ze zmianami klima-
tycznymi. Jak dowodzi W. Caputa, wzrost wartoSci przedsig-
biorstwa stanowi wynik silnych relacji z klientami. Autorka ta
wskazuje, ze nie mozna réwniez zapominac, ze w Swietle do-
tychczasowych badan szczegdlnie atrakcyjnym segmentem
klientow jest — stabo dotychczas wykorzystany przez producen-
tow — segment kobiet, ktore w swoich wyborach decyzyjnych
kierujq si¢ emocjami. To, z perspektywy przedsigbiorstwa, prze-
mawia za koniecznoscig kreowania nie tylko finansowych, lecz
rowniez spolecznych relacji z konsumentami, ktérych znaczenie
w obliczu nasilajgcej sie walki o klienta bedzie w przyszlosci ro-
sto". Klientela i renoma marki jest budowana nie tylko na
podstawie §wiadomosci marki wérdd klientéw czy stosunku
klientéw do marki, lecz nadto na podstawie postrzegania ety-
ki marki. Tu mieSci si¢ szereg dzialan: od prywatyzacji marki
po ochrone danych osobowych. Co ciekawe, aspekt ten jest
budowany takze poprzez sponsoring czy wspieranie akcji cha-
rytatywnych?. Budowanie §wiadomosci spolecznej w zakresie
zmian klimatycznych i przeciwdzialanie im moze wspdtcze-
$nie okaza¢ si¢ niezwykle skuteczng strategia IP majaca na
celu pozyskanie klienta.

Co branza mody ma wspdlnego
z prawem wlasnoSci intelektualne;j?

Przyczynkiem do powstania niniejszego opracowania byfa
cheé¢ nakreslenia pewnych mechanizméw istniejacych w ob-
szarze prawa mody, a dotyczacych ochrony srodowiska. Prze-
wrotnie jednak okazuje si¢, ze w branzy modowej aspekty
ochrony débr IPR i ich wycena, zaczynaja funkcjonowac nie-
roziacznie w towarzystwie nowych technologii i przy udziale
licznych strategii IPR. Strony internetowe coraz czesciej sie-
gaja po funkcjonalnosci oferowane przez programy szeroko
rozumianej sztucznej inteligencji (np. by przewidzie¢ poten-
cjal sprzedazy danego produkty), a twdrcy korzystaja z inte-
raktywnych aplikacji do projektowania. Prawo mody, stano-
wigc obszar badawczy, przynalezny do dziatu IPR, jednak do-
piero od niedawna znajduje w literaturze polskiej wigcej uwa-
gi. Podjete do tej pory proby definicyjne w sposob dos¢ ogol-
ny poruszaly ten temat, negujac przy tym zasadno$¢ tworze-
nia osobnej dyscypliny prawa. Wskazano, ze moda funkcjo-
nuje na styku szeroko poj¢tych zobowiazan i dobr osobistych
w kontekscie komercjalizacji, a nadto korzysta z regulacji
prawa gospodarczego i handlowego, prawa pracy, prawa pry-
watnego miedzynarodowego i prawa wlasnosci intelektualne;j?'.
Punktem wyjscia w definiowaniu nowej dziedziny powinien
by¢ nawigzywany w jej obszarze stosunek prawny, ktory po-
siada jednak bardzo odmienna charakterystyke biorac pod
uwage specyfike strony stosunku prawnego oraz przedmiot
tego stosunku. Probe szerszego opisu prawa mody podjefa
A. Warmuziniska, ktéra w odniesieniu do przedmiotu nawia-
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zywanego stosunku prawnego pisze: czy nalezy zaliczy¢ do je-
go obszaru tylko ubrania, czy tez akcesoria, perfumy i produkty
beauty? Czy kolekcje haute couture winne byc tak samo trakto-
wane co produkcje masowe? Czy podmiotem prawa mody sq
tylko firmy odziezowe, czy tez np. wytwdrnie materiatow?
Wszelkie kontury i granice w tym wypadku sq niezwykle plynne
i niedookreslone, z tego tez powodu, iz w niemal wszystko na
Swiecie moze by¢ ,,modne” bgd? ,,przedmiotem mody””*. Au-
torka ta zaznacza, iz myslgc o prawie mody intuicyjnie mozna
wskazac prawo wlasnosci intelektualnej, jako zajmujgce sig tq
dziedzing. Jednak prawo mody to nie tylko problem praw au-
torskich, plagiatow, inspiracji, znakéw towarowych, czy wzoréw
uzytkowych. Do aspektow prawa mody nalezy zaliczyc takze fi-
nansowanie, przepisy prawa podatkowego, regulacje dotyczgce
struktur organizacyjnych, konkurencji i konsumentow, a takze
etap produkcyjny — wlgcznie ze specyfikacjq produkcji odziezy
czy praw pracowniczych — wyzysku, pracy i placy ponizej stan-
dardéw. Prawo mody obejmuje takze uregulowania na etapie
marketingu — jak np. problemy oszukariczej reklamy i etykie-
towania, sprzedazy, handlu miedzynarodowego oraz etyki,
zréwnowazonego rozwoju, jak np. certyfikacja ekologiczna®.
Trzeba zatem poswigci¢ nieco uwagi faktom, ktore sa kluczo-
we dla ustalenia relacji prawa mody, prawa ochrony Srodowi-
ska i strategii IP taczacych obie dziedziny.

Moda szkodzi

Postepujaca degradacja Srodowiska oraz zwigkszajace si¢
ocieplanie klimatu spowodowane emisjami gazéw cieplarnia-
nych osiggnely poziom, ktdry za niedlugo zacznie zagraza¢
dalszej egzystencji gatunku ludzkiego. Stan zanieczyszczenia
powietrza, wody, ziemi oraz nasycenia atmosfery gazami cie-
plarnianymi, a takze transgraniczny charakter tych niebez-
piecznych zjawisk, nie pozwala juz na dalsze zwlekanie z dzia-
taniami ochronnymi badz na zrzucanie odpowiedzialno$ci na
,bardziej winnych”. Wedtug raportu opublikowanego w zna-
nym czasopiSmie The Lancet 9 milindw przypadkéw przed-
wezesnych zgonéw na §wiecie w 2015 r. spowodowanych zo-
stalo przez zanieczyszczenie srodowiska®. Zgodnie z tym ra-
portem, w regionach uprzemystowionych zanieczyszczenie
powietrza stanowi najgrozniejszy dla zdrowia rodzaj zanie-
czyszczen. Odpowiada ono az za dwie trzecie wszystkich
przedwczesnych zgonow.

Jest rzeczg powszechnie znana, ze gléwnymi Zrodtami zanie-
czyszczeh atmosfery sa przemyst hutniczy, energetyczny i che-
miczny. Mimo znaczacego postepu technicznego, jaki nastapit
w ostatnich dziesigcioleciach, branze te ciagle emituja duze ilo-
§ci gazoéw i pytow. Mato kto jednak wie, ze branza mody (rozu-
miana na potrzeby niniejszego artykulu jako sektor odziezowy,
tekstylny oraz skorzany) nalezy do najpowazniejszych zrodet
zanieczyszczeh Srodowiska®. Wedlug Eileen Fisher, przemyst
odziezowy zajmuje obecnie czolowe miejsce w rankingu branz
najbardziej zanieczyszczajacych §rodowisko?.

Szybki rozwdj branzy modowej nastapit w latach 80-tych
1 90-tych ub. wieku, kiedy to modne ubrania szyte wcze$niej dla
nielicznych staly si¢ dostgpne dla szerokich rzesz ludnosci. Tym
sposobem moda luksusowa w procesie ,,democratisation of fa-
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shion” stata si¢ tzw. ,,fast fashion”. W biezacym wieku branza
mody okazala si¢ najszybciej rosnagcym globalnym biznesem.

Produkcja branzy transferowana jest do krajéw o najniz-
szych kosztach produkcji, najmniejszej ochronie pracowni-
k6w i najnizszych standardach ochrony §rodowiska. Mimo ro-
snacych wynagrodzen, cen surowcdw czy energii, a wigc kosz-
tow produkeji, cena odziezy jest obecnie bardziej dostgpna
dla zwyklych konsumentéw niz w przesziosci. Na poczatku
ub. wieku zwykli §miertelnicy wydawali ponad polowe swoich
dochoddw na wyzywienie i ubrania, podczas gdy obecnie wy-
datki te stanowia zaledwie 1/5. To z kolei doprowadzito do
tego, ze masowy konsument kupuje o 400% wigcej odziezy
niz 20 lat temu?’.

Ulegajac pokusom niepohamowanej konsumpcji, coraz czg-
Sciej przecigtny uzytkownik odziezy pozbywa si¢ jej po krotko-
trwalym uzyciu. Statystyki mowig same za siebie. Zgodnie z ra-
portem pt.: A new textiles economy: Redesigning fashion's future,
wydanym w 2017 r. przez Ellen MacArthur Foundation, kazdego
roku wytwarzanych jest na §wiecie 53 miliony ton widkien na
produkcje ubranf, ktdre po uzyciu przez konsumenta, w 73%
sktadowane sa na sktadowiskach odpadéw lub spalane?. Proce-
sy skladowania lub spalania odziezy stanowia istotne zrodio
emisji gazéw cieplarnianych, przyczyniajac si¢ tym samym do
tzw. efektu cieplarnianego.

Zjawisko ocieplania klimatu spowodowane przez dziafal-
no$¢ cztowieka zostalo dostrzezone przez §wiat nauki w dru-
giej polowie ub. wieku. Spoteczno$¢ migdzynarodowa odpo-
wiedziala na to wyzwanie przyjeciem w dniu 9 maja 1992 r.
Ramowej konwencji Narodéw Zjednoczonych w sprawie
zmian klimatu (United Nations Framework Convention on
Climate Change — UNFCCC). Podstawowy cel konwencji
sprecyzowany zostal w art. 2: osiagnigcie stabilizacji stezefi
gazéw cieplarnianych w powietrzu na poziomie, ktory zapo-
biega groznej antropogenicznej ingerencji w system klima-
tyczny. Konwencja weszia w zycie w 1994 r., a jej stronami jest
obecnie 196 pafistw, ktdre co roku zbierajg si¢ na Swiatowym
szczycie w sprawie zmian klimatu (Conference of Parties —
COP). Jak na razie konwencja okazata si¢ nieskutecznym in-
strumentem. Po 25 latach od jej przyjecia poziom §wiatowych
emisji gazéw cieplarnianych wzrdst o 50%, a negatywne skut-
ki zmian klimatu stajg si¢ coraz bardziej widoczne”. Pewnym
sukcesem, odnotowanym na COP16 w 2010 r., byto porozu-
mienie, zgodnie z ktérym strony konwencji ogranicza global-
ny wzrost temperatury do 2 st. Celsjusza w stosunku do po-
ziomu sprzed epoki przemystowej. Porozumienie to nie mia-
to charakteru prawnego, byto raczej wyrazem dobrych inten-
cji. Sytuacja ulegta zmianie w 2015 roku wraz z zawarciem
tzw. Porozumienia Paryskiego w ramach COP21 (porozumie-
nie weszlo w zycie 4 listopada 2016 r.). Najwazniejszym po-
stanowieniem Porozumienia Paryskiego jest art. 2 ust. 1 pkt
a), w ktorym strony zobowiazaly si¢ do ograniczenia wzrostu
Sredniej temperatury globalnej do poziomu znacznie nizszego
niz 2 st. C powyzej poziomu przedindustrialnego oraz podejmo-
wania wysitkow majgcych na celu ograniczenie wzrostu tempe-
ratury do 1,5 st. C powyzej poziomu przedindustrialnego, uzna-
jac, ze to znaczgco zmniejszy ryzyka zwigzane ze zmianami kli-
matu i ich skutki. Kolejnym krokiem w kierunku konkretyza-
cji i wdrozenia zobowiazan zawartych w Porozumieniu Pary-
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skim byt COP24, ktory odbyt si¢ w Katowicach w dniach od
2-15 grudnia 2018 r. COP24 zakoficzyl si¢ przyjeciem tzw.
Katowice Rulebook, ktory stanowi swoistg ,,mape¢ drogowa”
wykonywania zobowiazan paryskich z 2015 r.

Zmiany klimatyczne
a wlasno$¢ intelektualna

Majac na uwadze powyzsze, nie uchodzi uwadze fakt, ze od
pewnego czasu wlasnos¢ intelektualna staje si¢ przedmiotem
interdyscyplinarnego dyskursu nakierowanego na ekologie
i ochrone¢ §rodowiska. W zwigzku z tym w punkcie stycznym
pojawiaja si¢ zagadnienia, takie jak promocja IPR i innowacji
oraz zastosowanie zielonych technologii. Debata taczaca
wszystkie wskazane aspekty zyskala na znaczeniu dzigki wspar-
ciu Swiatowej Organizacji Wtasnosci Intelektualnej (WIPO).
Doniostos¢ problemu ukazuje réwniez utworzenie przez WI-
PO platformy stanowiacej przestrzen do wymiany wiedzy i opi-
nii 0 nazwie WIPO GREEN®. Niezwykle daleko idace wnio-
ski o istotnosci problemu usytuowanego na styku dziedzin na-
suwaja obszary sklasyfikowane w WIPO GREEN, jako:

— zdolno$¢ patentowa technologii;

— ochrona informacji niejawnych i know-how istotnych dla
ratowania §rodowiska przed zmianami klimatycznymi i ada-
ptacji;

— certyfikacja i znakowanie produktéw, oznaczenia geogra-
ficzne oraz inne oznaczenia produktéw istotne z punktu wi-
dzenia ratowania Srodowiska przed zmianami klimatycznymi;

— ochrona informacji niejawnych i danych regulacyjnych
dotyczacych testow nad rolinami zmodyfikowanymi gene-
tycznie istotnych dla adaptacji do zmian klimatycznych;

— ochrona wiedzy tradycyjnej na poziomie konwencyjnym
lub poprzez mechanizmy sui generis, wiaczajac w to wiedze
o Srodowisku i rolnictwie;

- zwalczanie czynéw nieuczciwej konkurencji, w tym green-
washing i wprowadzajaca w blad informacja dotyczaca emisji
dwutlenku wegla (ang. carbon offset)*".

Branza mody odpowiada
na wyzwania klimatyczne

Branza mody ma swoj znaczacy wklad w narastajace szyb-
ko ocieplenie klimatu (efekt cieplarniany). Majac na uwa-
dze, ze jest to obecnie jeden z najzasobniejszych sektoréw
o wielkim potencjale wzrostu i — niestety — niewielkim
wkladzie w dzialania na rzecz ochrony klimatu, najwigksi
gracze w tej branzy postanowili wiaczy¢ si¢ w dyskusje i dzia-
tania na rzecz klimatu w ramach Konferencji Narodow Zjed-
noczonych w sprawie zmian klimatu (UNFCCC Global Cli-
mate Action). Liderzy sektora mody najwyrazniej zrozumie-
li, ze takie dzialania leza w ich wiasnym, dobrze skalkulowa-
nym interesie.

Pragnac zdazy¢ na COP24z uzgodnieniem i konkretyzacja
proponowanych przez branze dziatan, przedstawiciele sekto-
ra odbyli w 2018 r. w Bonn dwa spotkania: pierwsze w dniach
16-17 stycznia® i drugie w dniach 24-25 wrze$nia™®.
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Zgodnie z raportem z pierwszego spotkania, na ktérym
zapoczatkowano budowe partnerstwa w ramach branzy
modowej pod auspicjami UN Climate Change, potwier-
dzono, ze branza jest zaréwno Zrodlem jak i przyczyna
sprawcza emisji gazOw cieplarnianych w calym tancuchu
produkcyjno-dostawczym, obejmujacym m.in. produkcje
surowcOw, materialow, ubrafi, transport, sprzedaz oraz
unieszkodliwianie odpadéw (skladowanie na skiadowi-
skach, spalanie w spalarniach). Uczestnicy spotkania wy-
razili rdwniez opini¢, ze zmiany klimatyczne moga nega-
tywnie wplyna¢ na branz¢ mody, w szczeg6lnosci na do-
stepno§¢ surowcodw i materialéw jak oraz zmiane prefe-
rencji konsumentéw. Uczestnicy spotkania wypowiedzieli
si¢ za konieczno$cia podjgcia skoordynowanych dzialan
w sektorze, rOwniez na tych odcinkach tancucha dostaw,
gdzie sektor sensu stricte ma niewielkie oddzialywanie
(np. produkcja surowcow i materialow w panstwach azja-
tyckich).

Na styczniowym spotkaniu branzy modowej w Bonn od-
notowano wage dobrowolnych dzialaf w sektorze na rzecz
klimatu, ale jednocze$nie zwrdcono uwage na ich ograni-
czong skale. Ten stan rzeczy, jak samokrytycznie stwierdzo-
no w raporcie, jest rezultatem niedoceniania probleméw
klimatycznych przez sama branz¢ modowa. Dodatkowo,
brak globalnego forum, gdzie mogliby si¢ spotykaé przed-
stawiciele branzy reprezentujacy szerokie grono interesa-
riuszy z réznych etapdw cyklu zycia produktu, stanowi po-
wazng przeszkode w dyskusji i dziataniach na rzecz klima-
tu. Zdaniem uczestnikow spotkania, konieczna transforma-
cja branzy nie nastapi bez odpowiednich regulacji praw-
nych, standard6éw i instrumentéw ekonomicznych.

Drugie, wrze$niowe, spotkanie branzy modowej poswie-
cone bylo uzgodnieniu projektu karty dzialan. W Rapor-
cie ze spotkania uzyto sformutowania, ze uzgadniana kar-
ta powinna stanowi¢ konkretyzacj¢ celow Porozumienia
Paryskiego z perspektywy branzy. Uczestnicy spotkania
uznali za celowe powolanie 6 grup roboczych w celu dal-
szego i efektywnego kontynuowania zapoczatkowanych
prac*.

Karta Dziatafi Przemystu Modowego
na rzecz Klimatu

W dniu 10 grudnia 2018 r. na COP24 w Katowicach sektor
mody, reprezentowany przez 43 lideréw, przedstawit uzgod-
niong Karte Dziataf Przemystu Modowego na rzecz Klimatu
(Fashion Industry Charter for Climate Action)®. Uwagg
zwraca fakt, ze w tytule przyjeto pojecie ,,przemyst modowy”,
ktory jednak w tekScie Karty uzywany jest zamiennie z termi-
nem ,,sektor modowy”.

Karta dziatan przemystu modowego nie jest aktem praw-
nym. W celu wyeliminowania jakichkolwiek watpliwosci w tej
kwestii, w pkt. 2 Modalities of Work (integralna czg¢$¢ Karty)
wyraznie stwierdzono, ze karta nie stanowi nowej formalnej
inicjatywy lub zarejestrowanej organizacji, Karta jest swego ro-
dzaju zbiorem zobowigzan o charakterze etycznym, co jednak
nie pozbawia jej znaczenia w zyciu spolecznosci migdzynaro-
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dowej. W stosunkach miedzynarodowych znane sg bowiem
przypadki, kiedy zobowigzania o charakterze politycznym czy
moralnym byly na réwni honorowane z normami prawnomig-
dzynarodowymi. W sektorze mody, budowanym przede
wszystkim na pozytywnym odbiorze marki przez klientow
oraz na renomie — taki rodzaj zobowiazafi powinien tym
bardziej zyskiwaé na znaczeniu.

Stronami Karty moga by¢ tzw. sygnatariusze oraz organiza-
cje wspierajace. Sygnatariusze to spotki lub organizacje pro-
fesjonalnie funkcjonujace w sektorze mody, ktoére podzielaja
zawarte w Karcie zasady i ktore jednocze$nie ja podpisaly.
Z kolei organizacje wspierajace to podmioty, ktére podziela-
ja zasady Karty, ale nie sa w stanie implementowa¢ niektd-
rych z nich w swoich organizacjach. Przykladem pierwszych
moze by¢ zaklad produkujacy odziez, przykladem drugich
uczelnia z kierunkiem mody. Przystapienie do Karty otwarte
jest dla obu kategorii podmiotow.

W preambule do Karty okre§lone zostaly przestanki, ktore
doprowadzily strony sektora modowego do zobowigzania si¢
do podjgcia okre§lonych dziatafi na rzecz klimatu. W pierw-
szej kolejnodci strony Karty potwierdzaja, powolujac si¢ na
globalny naukowy consensus, ze dzialalno$¢ cztowieka powo-
duje bezprecedensowy wzrost §redniej temperatury na calym
globie. Powolanie si¢ na naukowy consensus w tej kwestii ma
istotne znaczenie dla powagi podejmowanych w przysziosci
dziatan na rzecz klimatu. W celu wyeliminowania jakichkol-
wiek watpliwosci co do intencji stron, w preambule przyto-
czono tre§¢ powolywanego juz art. 2 Porozumienia Paryskie-
go oraz potwierdzono, ze cele tego porozumienia zaktadaja
osiagniecie neutralnosci klimatycznej (climate neutrality)
w drugiej polowie XXI wieku. I dalej, ze przemyst modowy
jako glowny globalny gracz powinien petni¢ aktywna rolg w re-
alizacji tych celow. Jednak, aby osiggna¢ ten cel nalezy odejs¢
od dotychczasowych wysoce emisyjnych modeli biznesowych
i dokona¢ glebokiej transformacji sektora. Udzial w tym pro-
cesie powinni wzig¢ wszyscy interesariusze sektora modowe-
go, bez wzgledu na swoja wielko$¢ i polozenie geograficzne,
przy czym wiadomo, ze najwickszy negatywny wplyw na kli-
mat w sektorze modowym powodowany jest w procesie pro-
dukcji towar6w i materiatow.

Zobowigzania sektora modowego na rzecz klimatu ujete
zostaly w postaci 16 punktéw. Do najwazniejszych naleza zo-
bowigzania do zmniejszenia emisji gazéw cieplarnianych
w stopniu i tempie okreSlonym w Porozumieniu Paryskim,
a to oznacza, ze sektor powinien osiaggnaé neutralnos¢ klima-
tyczna do roku 2050, a do roku 2030 powinien zmniejszy¢
swoje emisje 0 30%. Oczywiscie, nic nie stoi na przeszkodzie,
aby te cele zostaly osiagnigte wecze$niej. Sektor zobowigzat
si¢ rowniez do nieinstalowania nowych kottéw lub innych
zrddet ciepla i energii opalanych weglem, najpdzniej od roku
2025. W tej kwestii sygnatariusze Karty beda korzysta¢ z do-
robku Sustainable Apparel Coalition.

Dekarbonizacja znalazta si¢ wysoko na li§cie zobowigzan
sektora modowego. W tej dziedzinie sektor zobowigzat si¢ do
przeanalizowania i ustanowienia $ciezki dekarbonizacji sek-
tora modowego, z wykorzystaniem metodologii opracowane;j
przez Science-Based Targets Initiative. Warto zauwazy¢, ze
jest catkowicie nowym podejéciem w sektorze i wymagac be-
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dzie zaangazowania ekspertéw od emisji gazéw cieplarnia-
nych. Sprawa ta byla szczegdlowo omawiana na drugim spo-
tkaniu sektora modowego.

Przyjete zobowigzania emisyjne powinny by¢ weryfikowal-
ne w sposob obiektywny i transparentny. W tym celu strony
Karty zobowiazaly si¢ do §ledzenia, mierzenia i udostgpnia-
nia raportéow o emisjach gazéw cieplarnianych, zgodnie ze
standardami i najlepszymi praktykami. Pomiar emisji jest
pierwszym istotnym krokiem do zmniejszenia §ladu weglowe-
go dzialalnodci przedsigbiorstwa. Pomaga przedsigbiorstwu
oceni¢ jego wplyw na klimat i opracowac racjonalne plany re-
dukcji emisji. Przedsigbiorstwa moga mierzy¢ emisje gazow
cieplarnianych na kilku poziomach: z wlasnej dziatalnoSci,
w taficuchu dostaw i zwigzane z produktem. Mniejsze przed-
sigbiorstwa powinny zacza¢ od pomiaréw z wlasnej dziatalno-
$ci. Sektor mody moze skorzysta¢ z istniejacych juz poradni-
kéw, ktdre sa publicznie dostgpne. Uznanym mig¢dzynarodo-
wym standardem rachunkowodci i sprawozdawczosci w za-
kresie emisji gazéw cieplarnianych jest Greenhouse Gas
(GHG) Protocol*. Niezaleznie od tego sektor modowy i jego
czlonkowie powinni przeanalizowa¢ Katowicki Pakiet Klima-
tyczny (Katowice Rulebook) pod katem jego przydatnosci do
pomiaréw redukeji emisji gazéw cieplarnianych i zwiazanej
z tym sprawozdawczoSci.

Karta zobowiazuje sygnatariuszy do dokonania oceny
i prioryteryzacji materialéw pod katem ich malego oddziaty-
wania na klimat (low-climate impact). Zobowiazanie to mo-
ze wywotla¢ spory niepokdj po stronie tych producentéw, kto-
rych materialy pozostawiaja najwigkszy §lad weglowy. Karta
zobowiazuje réwniez do energetycznej efektywnodci i korzy-
stania z energii odnawialnej w calym laficuchu wartosci (va-
lue chain). Sygnatariusze karty zobowiazuja si¢ takze do
wspierania transformacji transportu §wiatowego przez prefe-
rowanie transportu nisko-emisyjnego. Zobowiazania te,
w szczegolnosci w przypadku globalnych graczy w sektorze
modowym, moga by¢ powaznym sygnalem ostrzegawczym dla
wlascicieli elektrowni weglowych czy firm transportowych
ignorujacych potrzebg zmniejszenia emisji gazéw cieplarnia-
nych.

Interesujaco brzmi zobowigzanie do ustanowienia inten-
sywniejszego dialogu z konsumentami w celu podniesienia
ich wiedzy na temat emisji gazéw cieplarnianych na etapie
uzytkowania i pozbywania si¢ produktéw tekstylnych. Dialog
ten powinien prowadzi¢ do zmiany zachowan konsumenckich
w taki sposdb, aby na etapie uzytkowania produktu nastapilo
zmniejszenie jego oddzialywania na §rodowisko, a z drugiej
strony, konsument powinien dazy¢ do wydtuzenia uzyteczne-
go zycia produktu. Szczegdlnie ten ostatni aspekt wydaje si¢
mocno kontrowersyjny, poniewaz niejako idzie pod prad
oczywistych interesoéw sektora. W tym miejscu rodzi si¢ pyta-
nie, w jakim stopniu tzw. odpowiedzialna moda jest mozliwa
w dobie goraczkowo zmieniajacych si¢ trendoéw, niepohamo-
wanej konsumpcji, fatwego dostepu do nowosci, szerokiego
asortymentu, relatywnie niskich cen ubran, trendéw lansowa-
nych przez media spoleczno$ciowe, na ktore jak na razie, nie
ma odpowiedzi.

Sygnatariusze Karty zobowiazali si¢ takze do wspierania
ruchu na rzecz gospodarki o obiegu zamknig¢tym (circular bu-
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siness) i informowania o pozytywnym wplywie takich rozwia-
zaf na zmniejszenie emisji gazéw cieplarnianych w sektorze
mody. Wydaje si¢, ze zobowiazanie to moglo zosta¢ zainspi-
rowane przez sygnatariuszy z Unii Europejskiej, ktorzy od
2015 r. oswajaja si¢ z nowa koncepcja gospodarki. Zgodnie ze
stanowiskiem Komisji Europejskiej, przejscie na gospodarke
o obiegu zamknigtym, gdzie warto§¢ produktdow, materialow
i zasobow w gospodarce jest utrzymywana tak dlugo, jak to
mozliwe, a wytwarzanie odpaddw ograniczone do minimum,
stanowi istotny wktad w wysitki zmierzajace do stworzenia
zrdwnowazonej, niskoemisyjnej, zasobooszczednej i konku-
rencyjnej gospodarki?’.

Przyjecie Karty w ramach COP24 zapoczatkowalo proces
integrowania si¢ sektora wokot idei ochrony klimatu. Roz-
winigcie i dalsza konkretyzacja celéw Karty nastapi w pra-
cach 6 grup roboczych. Pierwsze spotkanie grup roboczych
zostanie zwolane przez UN Climate Change na poczatku
2019 1.

Szwecja daje przyktad

Interesujace rozwiazanie w sprawie implementowania
Karty przyjeto w Szwecji. Kierujac si¢ potrzeba zapewnienia
szwedzkiemu sektorowi modowemu przywodztwa w dziata-
niach na rzecz klimatu, wiodace szwedzkie spotki tekstylno-
-odziezowe wystapily z inicjatywa pomocy dla sektora w jak
najszybszej redukcji emisji gazow cieplarnianych o 30% naj-
pdzniej do 2030 r. Plan prowadzacy do osiagniecia tego ce-
lu zostat zawarty w dokumencie pod nazwa The Swedish Te-
xtile Initiative for Climate Action38. Role koordynatora
w tym przedsiewzigciu bedzie §wiadczyé Sustainable Fa-
shion Academy, bedaca jednocze$nie sygnatariuszem Karty
i jej organizacja wspierajaca. Swedish Textile Initiative ma
stanowi¢ platforme¢ w ramach ktorej nastgpowata bedzie wy-
miana do§wiadczen, a takze weryfikacja postgpow w reduk-
cji emisji gazoéw cieplarnianych. Tamze przewiduje sie, ze
rok 2019 poswiecony bedzie na nauke, w tym o pomiarach
emisji, ustalaniu celéw i opracowywanie planéw redukcji
emisji, raportowaniu emisji. Pod koniec 2019 r. uczestnicza-
ce w inicjatywie firmy powinny zobowiazaé si¢, ze — po-
czawszy od 2020 — beda sukcesywnie zmniejszaé swoje emi-
sje, az do osiagnigcia minimum 30% redukcji przed 2030 ro-
kiem. W procesie redukeji emisji, uczestniczace w inicjaty-
wie podmioty beda mogly liczy¢ na pomoc techniczng doty-
czaca m.in. pomiaréw i raportowania. W celu zapewnienia
wiarygodnoS$ci dziatan redukcyjnych, uczestnicy inicjatywy
zobowiazani beda do przedkladania rocznych raportéw
emisyjnych. Brak postgpéw w redukeji emisji przez kolejne
dwa lata spowoduje, ze taki podmiot przestanie by¢ uczest-
nikiem inicjatywy.

Zmiany klimatu to wielkie wyzwanie dla calej spolecznosci
migdzynarodowej. Sektor mody, jako znaczacy uzytkownik
energii i duze zZrodla emisji ma w tej kwestii wazng role do
odegrania. Do dziatafi na rzecz klimatu powinni wlaczy¢ si¢
wszyscy interesariusze tego sektora. Pozostawanie na uboczu
takich dziatan moze prowadzi¢ do szkod wizerunkowych
i oslabienia pozycji rynkowe;j.
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Podsumowanie

Szczyt klimatyczny COP24 zorganizowany w Katowicach
w grudniu 2018 r. stal si¢ przyczynkiem do debaty nad zmia-
nami klimatycznymi. Jako godne odnotowania nalezy przyjac
to, ze jedng z branz, ktoére podjely rozmowe i dzialania jest
branza modowa. Przyjecie Karty Dzialaii Przemystu Modo-
wego na rzecz Klimatu w ramach COP24 zapoczatkowalo
proces integrowania si¢ sektora modowego wokot idei ochro-
ny klimatu. Rozwiniecie i dalsza konkretyzacja celow Karty
nastapi w pracach 6 grup roboczych, a pierwsze spotkanie
grup roboczych zostanie zwotane przez UN Climate Change
na poczatku 2019 r.

Szersza prawnicza analiza pozwala dostrzec, jak wiele wat-
kéw podejmowanych dziatan miesci si¢ w obszarze prawa
wlasnosci intelektualnej. I cho¢ branza mody bardzo wyraz-
nie czerpie z ochrony prawa wtasnosci intelektualnej, to jak
si¢ okazuje jest rowniez umiejscowiona niezwykle blisko pra-
wa ochrony §rodowiska. Sytuacja ta przestaje zdumiewaé
w momencie uSwiadomienia sobie ewolucji nastgpujacej
w zakresie przedmiotowym wspoliczesnego prawa wiasnoSci
intelektualnej. Dowodem tego sa dzialania podejmowane
chociazby przez WIPO, ktore maja wplyna¢ na lagodzenie
oraz przeciwdziatanie zmianom klimatycznym.

Znajomo$¢ prawa wlasnosci intelektualnej przez Swiatowe
marki nie zapewnia mi¢gdzynarodowego sukcesu. Wynika on

raczej z umiejetnoSci stosowania nabytej wiedzy w powiazaniu
prawa z psychologia sprzedazy i marketingu, czyli tzw. strate-
gii IP. Strategie sg liczne i bardzo zrdznicowane. Jedna z nich
jest budowanie klienteli i renomy przedsigbiorstwa wokat re-
lacji z klientem. Relacje te moga by¢ oparte na emocjach, war-
tosciach i etyce. Proba podjecia zobowigzania do ustanowie-
nia intensywniejszego dialogu z konsumentami w celu podnie-
sienia ich wiedzy na temat emisji gazow cieplarnianych na eta-
pie uzytkowania i pozbywania si¢ produktéw tekstylnych mo-
ze okazac sie by¢ niezwykle skuteczna strategia IP. Dialog ten
powinien prowadzi¢ do zmiany zachowaf konsumenckich
w taki sposob, aby na etapie uzytkowania produktu nastapito
zmniejszenie jego oddzialywania na §rodowisko, a z drugiej
strony, konsument powinien dazy¢ do wydluzenia uzyteczne-
go zycia produktu. Szczegolnie ten ostatni aspekt wydaje si¢
i ile nie sam w sobie sprzeczny, to interesujacy, poniewaz za-
przecza interesom sektora opartego dotychczas na szybkiej
wymianie dobr. W tym miejscu rodzi si¢ pytanie o to, jak
uksztaltuje si¢ strategia tzw. odpowiedzialnej mody.

Zmiany klimatu to wyzwanie, ale takze nowe mozliwoSci.
Sektor mody, jako znaczacy uzytkownik energii i duze Zré-
dio emisji, ma w tej kwestii wazna role do odegrania. Do
dziataf na rzecz ochrony klimatu powinni wlaczy¢ si¢ wszy-
scy interesariusze tego sektora. Pozostawanie na uboczu ta-
kich dziatan moze prowadzi¢ do szkéd wizerunkowych,
ostabienia renomy i pozycji rynkowej oraz utraty klienteli.
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