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Abstract: A Pandemic View of the World of a Child Lost in Television Reality

The following article is aimed to increase reader knowledge about the most popular cartoons among
children at the age of 5-9 and the values that occur in them. It describes how the pandemic af-
fected on children real time which they were spending in front of the television. The first part of
the article is a description of value and cartoon terms. The next section is a summary of research
conducted with children in the form of an interview relating to the cartoons. Follow-up of the
paper contains information about time spending in front of the television among children before
and during the pandemic. In the further part, titles of the most popular cartoons among children
was presented. Successive part showed analysis of the several fairy tales in terms of their plot and
worth appeared in them. The last part of the article contains conclusions of the paper.
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Wstep

Kontakt z rowiesnikami i przebywanie w Srodowisku szkolnym jest niezbedne
do odpowiedniego rozwoju dziecka w kazdym jego obszarze. Wlasnie tam moze
ono doswiadcza¢ zachowan zlych i dobrych, przez co uczy si¢ dokonywania ich
krytycznej oceny. W sytuacji pandemicznej wszystko to uleglo zmianie.

Przez ostatnie lata bajki telewizyjne cieszg si¢ niestabnacym zainteresowa-
niem dzieci w mlodszym wieku szkolnym i przedszkolnym. Izolacja spoleczna
i konieczno$¢ uczenia si¢ w warunkach zdalnych sprawita, ze dla wielu dzieci
codzienno$¢ wpasowala sie w internetowa i telewizyjng rzeczywisto$¢, a bajki
i programy telewizyjne staly si¢ jednym z gtdwnych Zrédet informacji i rozryw-
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ki. Z zaskakujgco trudnym zadaniem mierzg si¢ réwniez rodzice i nauczyciele
pracujgcy w sposob zdalny, ktérzy zadaja sobie pytania:

— Jakie bajki/materiaty filmowe wybraé dla dziecka lub wychowanka?

— Kitére z nich przekazuja odpowiednie tresci i wartoSci?

— Ile czasu dziecko moze spedza¢ przed ekranem telewizora?

Odpowiedzi na powyzsze pytania nie sg proste, zwlaszcza dla rodzica, ktory
nierzadko nie jest w stanie wygospodarowa¢ czasu, aby oglada¢ kazda nowg baj-
ke, ktora zainteresowala mtodego widza.

Dzieci w wieku 5-9 lat w stworzonym przez Heliodora Muszynskiego (1983)
schemacie rozwoju moralnego s3 w jego drugim stadium o nazwie heteronomia
moralna. Wystepujace w tym studium fazy to egocentryzm i konformizm moral-
ny. Pierwsza z nich trwa zazwyczaj do piatego roku zycia. Dziecko unika konfron-
tacji z problemem i karg, nie rozumie i nie analizuje sposobu postepowania ludzi
go otaczajacych, a jego gtéwnym celem jest zaspokajanie wlasnych potrzeb. Dru-
ga faza przypada na lata 5-9. Dziecko odczuwa nieslabnaca potrzebe uznania ze
strony innych. Podejmuje si¢ réznorodnych czynéw, byle by¢ podziwianym i za-
uwazanym, cho¢ niektére jego zachowania moga by¢ nieakceptowalne. Objawia sie
to réwniez przez silng identyfikacje z bajkowym bohaterem. Kiedy dziecko widzi,
ze jego ulubiona postaé jest wychwalana ze wzgledu na swoje czyny, czesto niesto-
sowne, pragnie postepowaé podobnie, gdyz oczekuje podziwu. Preferencje dzieci
skupiajg sie na bajkach telewizyjnych z uwagi na ich atrakcyjno$¢ zwiazana z lat-
wym odbiorem oraz przyzwyczajeniami (Izdebska, 2001). W obecnej sytuacji
obserwowanie zachowan innych dzieci, ocena oraz poréwnywanie ich z wlasnym
postepowaniem nie s mozliwe. Kontakt z réwie$nikami zostal w wiekszosSci ogra-
niczony jedynie do widzenia si¢ przez kamerki internetowe, a w przypadku mlod-
szych dzieci i ta forma nie zawsze byla dostgpna. Dzieci w takiej codziennosci nie
moga odpowiednio ksztaltowac systemu wartoSci. Zrédlem postaw i zachowa sta-
je si¢ dla nich rodzina, ale tez programy telewizyjne. Czesto zdarza sie, ze gtéwna
role w ksztaltowaniu si¢ systemu wartosci mtodego widza przejmuje telewizja, kt6-
ra nierzadko przekazuje mu btedny obraz rzeczywistoSci.

Analiza badan przeprowadzonych przez firme Media Group ukazuje, jak
bardzo wzrosta ogladalnos¢ kanatéw dziecigcych podczas pandemii. Badania
prowadzone sg od 2018 r., dzigki czemu mozna poréwnac ogladalnos¢ tych ka-
natéw w latach poprzedzajacych pandemie z okresem, w ktérym sie ona rozpo-
czeta. Od zamkniecia szkét w zwiazku z pandemia dzieci ogladaja wiecej tele-
wizji niz wczesniej. Czas spedzany przez nie przed ekranem wzrést Srednio
0 18% i choé¢ powoli maleje, to wciaz jest na poziomie znacznie wyzszym niz
w ubieglych latach (Petka, 2020). Badaniem obj¢to dzieci w wieku 4-12 lat.

Przedstawione dane wyraznie ukazuja, ze czas spedzany na ogladaniu tele-
wizji gwaltownie wzrést, gdy ograniczono mozliwosé wychodzenia z doméw
w 2020 r. Pandemia zmienita model konsumpcji mediéw. Dotyczy to szczegdl-
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nie dzieci w wieku 4-12 lat, ktére w analizowanym okresie spedzaly przed te-
lewizorem blisko o jedng pigta czasu wiecej. Zamkniecie przedszkoli 1 szkoét
wplynelo takze na to, ze zostala zatarta réznica pomiedzy intensywnoscia ogla-
dania telewizji w dni robocze i weekendy (Petka, 2020).

Rozumienie terminéw ,,warto$¢” oraz ,,bajka”

Definicje wartosci w literaturze przedmiotu bywaja réznorodne. Najczesciej
mozna spotkac si¢ ze stwierdzeniem, ze ,wartosci to zdrowie i uroda, rodzina
1 wyksztalcenie, madros¢, bezpieczenstwo, dobra muzyka czy kariera. To, co jest
dla nas wazne i cenne” (Olszewska, KoZminska, 2007). Autorki definicji wyrdz-
nity kluczowe warto$ci moralne w ksztaltowaniu si¢ systemu wartosci kazdego
cztowieka: szacunek, uczciwosé, odpowiedzialnos¢, odwaga, samodyscyplina,
pokojowosé, sprawiedliwosc¢, szczeScie oraz optymizm i humor, przyjazn i mi-
os¢, solidarnosc¢, piekno, madrosé.

Kultura, obok domu rodzinnego i Srodowiska szkolnego, ma ogromny
wplyw na ksztaltowanie sie systemu wartosci u mlodych ludzi. Dostep do tele-
wizji i ciekawo$¢ dzieci czgsto sprawia, iz ogladajg one kanaly nieprzeznaczone
dla nich. Dzieciom towarzysza nie tylko bajki, ale tez programy przyrodnicze,
teleturnieje, programy sportowe czy filmy skierowane do starszej publicznosci.
Tresci przekazywane w wybranych programach czgsto pelne sa scen brutalnych,
katastroficznych lub o zabarwieniu erotycznym, ktére bez odpowiedniego ko-
mentarza mogg by¢ dla dziecka szkodliwe.

Aby poprawnie ukierunkowac dziecko na ksztaltowanie odpowiednich war-
toSci, nalezy wiedzieé, jak mozemy je podzieli¢ oraz ktére z bajek mogg nam
w tym pomoc, a ktore nie. Nalezy pamietad, ze wartoSci przejawiajg si¢ zarow-
no w naszych czynach, jak i w czynach ulubionych bajkowych bohateréw. Ma-
ja one réwniez istotny wplyw na jakos¢ zycia kazdego z widzow, zwlaszcza na
dziecko, ktére, dorastajac, ksztaltuje swoj system warto$ci oraz samego siebie
jako cztonka pewnej spotecznosci.



92 Klaudia STACHURA

Bajka mozna nazwac:

[...] opowiadanie oparte na treSciach fantastycznych, czesto zaczerpnietych z legend, przezna-
czone dla dzieci w wieku przedszkolnym i wczesnoszkolnym, a czasami takze dla dorostych.
Bajka zaznajamia dzieci z uniwersalnymi warto$ciami prawdy, dobra, pickna, uwrazliwia na
niesprawiedliwosé, rozbudza wyobraznie, zaspokaja potrzebe marzen i fantazjowania. Poprzez
zawarty w niej morat — przestanie wzbogaca zycie wewnetrzne dziecka i sprzyja jego samodo-
skonaleniu, a dzigki temu, ze zawsze dobrze si¢ koniczy, budzi w nim wiar¢ w dobro. Wykaza-
no, ze systematyczne czytanie i opowiadanie bajek wplywa korzystnie na rozwdj umystowy,
uczuciowy i wolicjonalny dzieci. Charakterystyczng cecha bajek sa dobitne przeciwstawienia:
postacie moga by¢ kraficowo dobre/zte, madre/gtupie, pracowite/leniwe (C. Kupisiewicz, M.
Kupisiewicz, 2009, s. 17).

Zmiana podejscia do wychowania i tatwy dostep do no$nikéw medialnych
sprawia, ze dzieci coraz czeSciej — zamiast stucha¢ czytanych bajek — oglada-
ja ich animowane wersje. Czegsto mowi sig, ze ,wszystko jest dla ludzi”, ale na-
lezy na to patrzeé z odpowiednim dystansem i znalez¢ w tym wszystkim umiar.
Warto podchodzi¢ do bajek w sposéb krytyczny i w miare mozliwosci pozna-
wac je razem z dzieckiem. Basn wychowuje bowiem inaczej niz rodzice — nie
nakazami i zakazami, ale ukazujac wzory i ideaty. Przygotowuje dzieci do zZycia,
tworzac w ich psychice swoiste aksjologiczne rusztowanie. Dziecko, ktére nie
doswiadczy literackiej inicjacji zla i strachu, bedzie catkowicie bezradne wobec
wilasnych lekow (Szkolak-Stepieni, 2019).

Badania wlasne

Z koncem 2019 r. i tuz przed wybuchem pandemii wykonano badanie, w kto-
rym wzigto udzial tacznie 35 dzieci w wieku 5-9 lat. W celu poréwnania danych
badanie ponowiono tuz przed dwutygodniowg przerwg w pracy stacjonarnej
przedszkoli, wprowadzong w dniu 26 marca 2021 r. Objeto nim 15 dzieci w wie-
ku 5-6 lat.

Badanie polegalo na przeprowadzeniu wywiadu z dzie¢mi na temat najcze-
sciej ogladanych bajek telewizyjnych, wystepujacych w nich bohater6w dobrych
1 zlych, okre$leniu wiezi emocjonalnej z dana postacig oraz dokonaniu préby
odnalezienia w wybranych animacjach warto$ci. W badaniu postuzono si¢ me-
toda jakosciowa, a konkretniej; jakoSciows analiza tekstu. Podczas rozmow pro-
wadzonych z dzie¢mi notowano najwazniejsze informacje przez nie podawane,
w tym tytuly bajek, ktére nastepnie zostaly dokladnie przeanalizowane pod ka-
tem warto$ci w nich wystepujacych oraz zachowan przejawianych przez najcze-
Sciej wymienianych bajkowych bohater6w. Przeprowadzonym badaniom przy-
$wiecaly nastepujace cele: zbadanie, jakie bajki dzieci ogladajg najchetniej oraz
jakie ukazujg one wartosci i w jaki sposob.
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Rozmawiajac o dzieciach i z dzie¢mi, odrzucono kilka wartosci wymienio-
nych w czesci teoretycznej, a mianowicie: pokdj, sprawiedliwosé, solidarnosc¢
i samodyscyplina, ktére dla dzieci w wieku 5-9 lat sg pojeciami abstrakcyjny-
mi, co sprawia, ze nie byly one w stanie zrozumie¢ ich znaczenia, a przede
wszystkim odnalez¢ ich w bajkach. Podczas badania postuzono si¢ metoda dia-
logowa oraz metodg analizy dokumentéw. W czasie wywiadow poruszono temat
zar6wno bajek, jak i wartosci, aby poméc dzieciom wyrdzni¢ je w wymienia-
nych przez nie pozycjach. Dzieci, zapytane o to, czym sg wartosci, czesto wy-
mieniaty przedmioty materialne, lecz juz dzieci siedmioletnie w swoich odpo-
wiedziach jako najwazniejsze warto$ci wymieniaty rodzing i przyjaciét. Jako na-
rzgdzie badawcze postuzyl kwestionariusz wywiadu. Zawierat on pytania otwar-
te, ktore zadawano dzieciom podczas rozmow.

Czas spedzany przed odbiornikiem telewizyjnym przed i w czasie pandemii

Czestym zjawiskiem w relacji dziecka z telewizorem jest swoboda wyboru pro-
gramow, ale rownie czesto rodzice nie kontroluja czasu dziecka spedzanego
przed telewizorem. Jest to powszechne zjawisko, zwlaszcza gdy dzieci zmuszo-
ne s3 do ciaglego przebywania w domach w zwigzku sytuacja pandemiczna.
Dzieci, pozbawione mozliwosci uczestniczenia w stacjonarnym trybie naucza-
nia, zostaly postawione przed ogromnym wyzwaniem, jakim jest organizacja
wlasnego czasu i zdalnej nauki. Przebywajac w domu, maja dostep do licznych
dystraktoréw, ktérym musza si¢ opieraé, aby aktywnie uczestniczy¢ w zdalnych
zajeciach. Jedynym z nich jest wlasnie telewizja. Po przeprowadzeniu rozmow
z dzie¢mi przedszkolnymi, ktére od 29 marca 2021 r. ponownie nie mogly
uczestniczy¢ w stacjonarnym nauczaniu, jak to mialo miejsce juz rok temu,
ustalono, ile czasu spedzaly, ogladajac telewizje, dotychczasEW i jak to wedlug
nich bedzie wygladato, gdy beda czas spedza¢ w Srodowisku domowym. Dzieci
na podstawie swoich doswiadczen stwierdzaty, ze:

— Bajki ogladajg podczas kazdego positku.

— Towarzysza im one po przebudzeniu sie oraz przed zasnieciem.

— Kreskéwki stuza im jako rozrywka podczas wizyt rodzinnych, np. u dziad-
kéw.

— Jedno z dzieci zaryzykowato stwierdzenie, ze podczas dwutygodniowej
przerwy w pracy stacjonarnej przedszkola ,rozptynie si¢ od bajek”, co nastep-
nie wyjasnito w ten sposob, ze bedzie ich oglada¢ bardzo duzo.
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Najpopularniejsze bajki wérod dzieci piecio—dziewiecioletnich

Dzieci uczestniczace w badaniu bardzo chetnie odpowiadaly na zadawane pyta-
nia, z ogromnym entuzjazmem opowiadaly o przygodach swoich ulubionych
bajkowych bohaterow oraz o tym, co dzialo si¢ w ostatnim oglagdanym odcin-
ku. Niektorym z nich trudno$¢ sprawilo odnajdywanie wartosci w danej bajce,
ale po krotkim zastanowieniu si¢ ilustrowaly to przykladami bajkowych sytua-
cji. Przytocze tu odpowiedz byla wypowiedZ oSmioletniej Ani, w ktérej to opi-
sata ona posta¢ Pana Kraba, bohatera kreskowki Spongebob Kanciastoporty. Opi-
sala sytuacje, w ktorej wspomniana postac¢ byla tak przywigzana do pieniedzy,
ze oszukiwala swojego naiwnego pracownika i przyjaciela Spongeboba, czesto
nie ptacac mu za prace lub dajac mu w zamian co$ niewiele wartego. Aby lepiej
przyblizy¢ warto$ci w wymienianych przez dzieci bajkach, przedstawiano tabe-
le prezentujace tytuly wybranych przez nie bajek.

Liczba tytuléw wskazanych przez uczestnikow badania sklania ku refleks;ji,
iz dzieci ogladajg bardzo wiele bajek i spedzajg przed telewizorami duzg czes¢
swojego wolnego czasu.

Najczesciej wymieniane przez uczestnikow tytuly:

. Psi Patrol
. Kraina Lodu
. Spongebob Kanciastoporty
. Lego Ninjago
. Pokemony
. Vaiana
. Transformers: Rescute Bots
. My Little Pony
9. iCarly

10. Niebezpieczny Henryk

11. Dzieciak rzqdzi

12. Niesamowity Swiat Gumballa

13. Niech zyje krol Fulian

14. Barbie: W swiecie gier

15. Mtodzi Tytani: Akcja!

16. Supa Strikars

Poréwnujac wyniki sprzed i po wybuchu pandemii, mozna wnioskowad, iz
preferencje mtodych widzow nie ulegly znaczacym zmianom.

OO\ WVt bW~
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Tabela 1. Bajki wybierane przez dzieci w wieku przedszkolnym

Tytul bajki/programu

Liczba ogladajacych jg dzieci

Wyniki uzyskane
przed pandemia

Wyniki uzyskane
po roku trwania pandemii

Psi Patrol 9 2
Transformers: Rescue Bots 2 -
My Little Pony 2 1
Kraina Lodu 2 3
1Carly 2 -
Ksigzniczka Zosia 1 -
Stacyjkowo 1 -
Masza i niedzwieds 1 1
Zaplgtani: Przygody Roszpunki 1 -
Lowcy trolli 1 -
Agent Kot 1 -
Mata syrenka 1 -
Samoloty 1 -
Supa Strikars 1 -
Spongebob Kanciastoporty - 2
Vaiana: Skarb oceanu - 2
Lego Ninjago - 3
Pokemony - 2
Gigantozaur - 1
Batman - 1
Vampirina - 1
Gormitti - 1
Clifford - 1
Harry Potter - 1

Opracowanie wlasne.
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Tabela 2. Bajki i programy wybierane przez uczniow klas I-I11

Tytut bajki/programu

Liczba uczniéw,
ktorzy wskazali poszczegdlny tytul

Kraina lodu

N

Niebezpieczny Henryk

Dzieciak rzadzi

Niesamowity Swiat Gumballa

Niech zyje Krol Fulian

Barbie: W swiecie gier

Mitodzi Tytani: Akcja!

Supa Strikars

Grzmotomocni

Fedenastka

Fak wytresowal smoka

Masza 1 niedswieds

Miraculum: Biedronka i Czarny Kot

Spongebob Kanciastoporty

Kopciuszek

Alvin i wiewidrki

Fineasz 1 Ferb

Angry Birds

Toy Story

Game Shakers

Vaiana: Skarb oceanu

Grinch

Wodogrzmoty Mate

Sam i Cat

Sing

Mia i Biaty Lew

Marta mowt

Domisie

Nicky, Ricky, Dicky 1 Dawn

Merida Waleczna

Fessie

Lego przygoda

Shrek

Magiczne magimiecze

Wojownicze sotwie Nija

Fineasz 1 Ferb

Prawo Milo Murphy’ego

Pokemony

el el el Gl el el el el el el el el el el el el el Gl el e e e e el el o el el el S BN AV S I LS T LS I (VN3 N SN (e )

Opracowanie wlasne.
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Tabela 3. Wartosci przekazywane przez wybrane bajki

Tytul bajki Warto$ci przekazywane przez te bajke

Psi Patrol przyjazn, wiara, spokdj, odwaga, madrosé

Kraina Lodu odwaga, rodzina, mito$é, przyjazi, madrosé, optymizm
Transformers: Rescute Bots odwaga, sprawiedliwosé, odpowiedzialnos¢, prawda,

przyjazn, rodzina

My Little Pony przyjazn, dobro, sprawiedliwos¢, odwaga, spokoj.
1Carly przyjazn, mito$¢, rodzina, brak szacunku
Niebezpieczny Henryk madros¢, przyjazi, odwaga, brak szacunku

Dzieciak rzqdzi rodzina, mito$é, pokojowos¢, humor, mgdrosé, solidar-

no$é, przyjazn

Niesamowity swiat Gumballa nieodpowiedzialnosé, odwaga, tchorzostwo, strach,
przyjazn, madros¢, mitosé, humor

Niech zyje krol Fulian rodzina, przyjazn, madrosé

Barbie: W swiecie gier madrosé, samodyscyplina, przyjazi, piekno, odwaga

Mtodzi Tytani: Akcja! madros¢, samodyscyplina, przyjazi, pigkno, odwaga

Supa Strikars. madro$¢, samodyscyplina, przyjazn, pieckno, odwaga

Opracowanie wlasne

Wartos$ci wystepujace w wybranych bajkach telewizyjnych

Osobom, ktére nie sa zainteresowane tematyka bajek, na pewno wiele tytu-
16w — jesli nie wszystkie — wydaje si¢ obcych. Podczas badan dokonano wni-
kliwej analizy kazdej z wymienionych 12. Na samym poczatku dokonano ogdl-
nej analizy przez rozmowy z dzieCmi, a nastepnie zapoznano si¢ z wybranymi
odcinkami seriali bajkowych lub catoscig filméw animowanych. Analiza byta na
tyle doktadna, iz pozwolita odczytac¢ wartosci ukryte w poszczeg6lnych bajkach
oraz sposob ich przedstawiania, czesto nieadekwatny i niepoprawny. Wyniki
przeprowadzonej analizy ilustruje tabela 3.

Poréwnanie powyzszych danych prowadzi do wniosku, iz najczg¢$ciej wy-
stepujaca wartoscig we wskazanych bajkach jest przyjazn, nastepnie: odwaga,
milosé, madrosé, rodzina, a znacznie rzadziej wskazywana jest sprawiedliwosé,
odpowiedzialnos$¢, samodyscyplina, dobro, pokojowos¢, humor i piekno. Nale-
zy zauwazy¢, ze respondenci nie wskazywali jedynie bajek przeznaczonych dla
dzieci w ich wieku. Mozna zaobserwowac tez tytuly, ktore zaadresowane sg do
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dzieci w wieku powyzej 12 lat, a nawet dla dorostych odbiorcow. Seriale kome-
diowe, takie jak Niebezpieczny Henryk czy iCarly, przedstawiajg §wiat dorostych,
a bohaterowie ukazywani sg w sposob realistyczny. Nie jest to rzeczywistos¢ baj-
kowa, fantastyczna. Dzieci oglagdajace wymienione programy, a réwniez inne,
ktore byly wskazywane juz przez dzieci pigcioletnie, zamiast poznawacé §wiat,
ktory odpowiada ich dziecigcemu poziomowi rozwoju, zapoznajg si¢ ze §wiatem
dorostych i jego problemami.

Czym wigc kierujg sie dzieci wybierajac programy telewizyjne? W ich odpo-
wiedziach czesto pojawialy si¢ stwierdzenia, iz wybraly dang bajke, poniewaz:

— Bohaterowie bajki sg odwazni, u§miechnieci i mili.

— DPostaci wystepujace w danej bajce majg magiczne moce czy umiejetno$é
latania, ktore uczestnicy badania chcieliby przenies¢ do §wiata realnego.

— Czesto pojawiala si¢ odpowiedzieé, iz dany bohater jest zabawy i niesfor-
ny, czym przysparza rodzicom wiele klopotéw. Dzieci uzasadnialy to tym, ze
rowniez chcialyby bezkarnie rozrabiacd.

— Mlodsze dzieci sugerowaly si¢ rowniez kolorem danej postaci, jej ubio-
rem 1 picknem sylwetki.

— Dzieci wskazywaly na rézne przygody bajkowych bohateréw i ich odwa-
ge w pokonywaniu.

— Kolejnym waznym dla dzieci aspektem byl humor w danej bajce, méwi-
1y o tym, iz bohaterowie sg zabawni i zawsze uSmiechnieci, co sprawia, ze same
s3 w dobrym humorze.

Pytane o to, czy chcialyby wcieli¢ si¢ w ktérego§ z wymienionych przez
siebie bohateréw, w wiekszosci odpowiadaty twierdzgco. Znaczy to, ze utoz-
samiaja si¢ z ulubionymi bajkowymi bohaterami. Najbardziej podziwianymi
bohaterami przez uczestnikow badania byly nastepujace postacie: Elsa
1 Anna — bohaterki Krainy Lodu; Skye i inne postaci z Psiego Patrolu; posta-
cie z kreskowki Spongebob Kanciastroporty, w tym tytutowy bohater oraz jego
przyjaciel Patryk Rozgwiazda; stawny pitkarz Shaker, wystepujacy w bajce
Supa Strikars; niesforna Masza — tytulowa bohaterka bajki Masza 1 nieds-
wieds.

Dzieci, ktére maja swobode w wyborze ogladanych tresci, wybieraja naj-
czesciej filmy, ktore charakteryzuja sie szybkoscig akcji oraz wesotym uspo-
sobieniem bohateréw. Istotna jest tez pteé, poniewaz okazuje sie, ze chlopcy
preferujg filmy o chlopcach, a dziewczynki chcialyby ogladaé filmy, w kto-
rych wystepuja dziewczynki (Kielar, 1978).
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Opierajac si¢ na rozmowach z dzieCmi oraz przeprowadzonych badaniach, za-
obserwowano wielo$¢ tytutéw wybieranych przez dzieci, co zwigzane jest z bar-
dzo bogata oferta kanatéow dziecigcych. Liczba programéw wskazuje rowniez na
ogromne zainteresowanie bajkami wsrod dzieci, gdyz kazde z nich ma mozli-
wo$¢ odnalezienia czegos$, co zaspokoi jego potrzeby i1 bedzie odpowiadato jego
zainteresowaniom. Wiele tych bajek przekazuje istotne tre$ci oraz pomaga mlo-
dym widzom konstruowaé wlasny system wartosci. Nie zawsze jednak si¢ tak
dzieje, poniewaz dzieci ogladaja rowniez produkcje, ktdre nie sg do nich zaadre-
sowane. Wyniki przeprowadzonych badan i analiza bajek dowodza, iz kazda z
nich przekazuje wartoSci, lecz niektére z nich promujg takie, ktére nie miesz-
czg si¢ w systemie preferowanym przez rodzing i szkole. Istotng role maja tu do
odegrania opiekunowie dzieci, ktéorych powinnoscig jest czuwanie nad dobrem
dziecka i odpowiednim doborem programéw telewizyjnych, dziecko w mtod-
szym wieku nie jest bowiem jeszcze zdolne do oceny bajek i wyboru tych, kt6-
re sg wartosciowe, a dzieci majg preferencje doboru telewizyjnego repertuaru
odmienne niz ich opiekunowie.

Zakonczenie

W tym jakze trudnym czasie nalezy nie tylko czuwaé nad tym, co dziecko ogla-
da, ale réwniez sprawdzac ile czasu spedza przed odbiornikiem telewizyjnym.
Dane statystyczne wskazuja na drastyczny wzrost czasu spedzanego przez dzie-
ci na ogladaniu bajek. MozZe na tym ucierpie¢ nie tylko ich rozwdj fizyczny, ale
znieksztalceniu moze tez ulec jego ksztaltujacy sie system wartosci. Moment za-
koniczenia izolacji spotecznej spowodowanej pandemig nie jest okreSlony.

W tym okresie niezwykle istotna jest rola rodzicow. Powinni oni skupié si¢
na szczeg6towej analizie bajek ogladanych wspélnie z dzieckiem, aby moéc do-
kona¢ doboru odpowiednich tresci. Rozwdj dziecka jest bardzo wazny i nie po-
winno zaniedbywac si¢ go ze wzgledu na izolacje. Warto ten wspdlnie spedza-
ny czas wykorzystac jak najlepie;j.



100 Klaudia STACHURA
Bibliografia

Izdebska, J. (2001). Rodzina, dziecko, telewizja. Szanse wychowawcze 1 zagrosenia telewizji. Bialystok:
Trans Humana.

Kielar, M. (1978). Rola filmu anonimowego w pracy wychowawczo-dydaktycznej przedszkola. Warszawa:
WSiP.

Kupisiewicz, C., Kupisiewicz, M. (2019). Stownik pedagogiczny. Warszawa: PWN.

Muszynski, H. (1983). Rozwdj moralny. Warszawa: WSiP.

Olszewska, E., Kozminska, I. (2007). Z dzieckiem w Swiat wartosci. Warszawa: Swiat Ksigzki.

Pelka, K. (2020). Pandemia a ogladalnos¢ kanatow dziecigcych. Analiza Media Group. Warszawa: Ana-
lizy Media Group.

Stachura, K. (2020). Wartosci przekazywane przez wspotczesne bajki ogladane przez dziect w wieku 5-9
lat. [Niepublikowana praca licencjacka napisana pod kier. C. Grzywniak]. Krakow: UP.

Szkolak-Stepien, A. (2019). Terapeutyczna moc bajki. ,Pedagogika Przedszkolna i Wczesnoszkolna”,
7, 2 (14), s. 7-15.



