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.Przez kryzys przejdziemy suchg stopg,

moze tylko troche umoczong”.

Werbalne Srodki perswazyjne w wypowiedziach Mateusza
Morawieckiego na temat pandemii koronawirusa w Polsce

»Prawo 1 Sprawiedliwo$¢ wytworzyto swoistg leksyke bedaca jego zna-
kiem rozpoznawczym (fachowo okresla si¢ ja jako frazeologie stylowa badz
leksyke nacechowang dyskursywnie)” — piszg Katarzyna Klosinska i Michat
Rusinek we wstepie do ksiazki ,,Dobra zmiana, czyli jak si¢ rzadzi $wiatem
za pomocy stéw”!. Autorzy postanowili przyjrze¢ si¢ stownictwu i retoryce
tzw. dobrej zmiany?, a zwlaszcza leksyce pelnigcej trzy funkcje: magiczng
(tworzenie pewnej wizji §wiata), perswazyjng (przekonywanie do tej wi-
zji) 1 rytualng (utrwalanie jej)®. Analize ,,dobrozmianowego” stownictwa
(najbardziej charakterystycznych wyrazen, zwrotéw i fraz) badacze kon-
czg na roku 2019, czyli przed zaprzysi¢zeniem drugiego rzadu Mateusza
Morawieckiego. Rzut oka na indeks oméwionych lekseméw pozwala na
stwierdzenie, ze odnosza sie one przede wszystkim do zycia politycznego
w Polsce (np. wina Tuska, Targowica, Polska z dykty) oraz sfery obyczajo-

'K Klosinska, M. Rusinek, Dobra zmiana, czyli jak si¢ rzqdzi swiatem za pomocq stow, Krakow 2019, s. 6.

* Nazwe ,,dobra zmiana” odnoszg autorzy do $rodowiska politycznego Prawa i Sprawiedliwosci w okresie,
w ktorym partia ta tworzyta rzad, czyli po wyborach z 2015 roku.

3K Klosinska, M. Rusinek, Dobra zmiana..., s. 6.
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wej 1 $wiatopogladowej — cisle zreszta powiazanej z polityka (seksualizacja
dzieci, homoideologia, atak na polska rodzing). Kilka miesigcy po publikacji
ksigzki Klosinskiej i Rusinka w dyskursie publicznym ( jak i — naturalnie —
w uzusie zwyktego obywatela) pojawila si¢ leksyka zwigzana z wybuchem
w Polsce i na $wiecie epidemii zakaznej choroby COVID-19. Wypowiedzi
przedstawicieli obozu rzadzacego musialy by¢ zatem petne odniesient do no-
wej rzeczywisto$ci. Do obowiazkéw premiera i ministra zdrowia nalezato
komunikowanie spoteczenstwu wszystkich waznych informacji i ustalen
dotyczacych funkcjonowania zycia spotecznego w warunkach epidemii,
w tym przede wszystkim przedstawianie listy wprowadzanych obostrzen
sanitarnych. Mialo to miejsce podczas zwoltywanych okresowo konferencji
prasowych, podczas ktérych mozna bylo ustysze¢ nie tylko przygotowane
wezesniej wystapienia politykéw, ale i ich odpowiedzi na zadawane przez
dziennikarzy pytania. Oczywiscie odniesienia do aktualnej sytuacji epide-
micznej pojawialy si¢ nie tylko na konferencjach prasowych, ale przy réz-
nych innych okazjach (podczas wywiadéw czy spotkan z obywatelami) i za
pomocg rozmaitych kanaléw komunikacji (oprécz wypowiedzi w radiu i te-
lewizji np. posty na Facebooku czy Twitterze).

Ze wzgledu na specyfike i cel komunikacji na linii: wladza — obywatel
nie sposob przygladac si¢ jezykowi dyskursu politycznego inaczej niz przez
pryzmat funkeji perswazyjnej, ktérej istota jest usitowanie uzyskania real-
nego wplywu na sposéb myslenia lub postepowania odbiorcy*. Realizacji
tej funkeji na poziomie werbalnym stuzy bogaty repertuar Srodkéw perswa-
zyjnych i retorycznych, ktérych analiza pozwala na odtworzenie intencji
nadawcéw 1 prébe konstatacji, ktére z zastosowanych metod i srodkéw
mialy szans¢ wywrze¢ najwigkszy wplyw na odbiorcow.

Do szczegdtowej analizy srodkéw perswazyjnych w wypowiedziach ko-
mentujacych sytuacje epidemiczng w Polsce wybratam wypowiedzi ustne
i wpisy internetowe premiera Mateusza Morawieckiego, ktéry z racji pet-
nionej funkeji byt jednym z politykéw najczesciej podejmujacych tematyke
zwigzang z pandemia koronawirusa. Material wybrany do analizy obejmuje
wypowiedzi z okresu od 14 marca 2020 roku do 8 marca 2022 roku. Data
poczatkowa to dzien ogloszenia w Polsce stanu zagrozenia epidemicznego’,

4Zob. np. S. Baraniczak, Stowo - perswazja - kultura masowa, ,Tworczos¢” 1975, nr 7, s. 46.
> Stan epidemii zostat ogtoszony 6 dni pézniej.
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a konicowa dotyczy wypowiedzi z pierwszego tygodnia funkcjonowania
panstwa po zniesieniu wigkszosci obostrzen sanitarnych.

Analizujac $rodki perswazyjne i mechanizmy retoryczne obecne w wy-
powiedziach Mateusza Morawieckiego, postaram si¢ przesledzi¢, na ile wpi-
suja si¢ one w retoryke ,,dobrej zmiany” opisang przez Katarzyne Klosinska
i Michata Rusinka, a na ile s3 uniwersalnym i znanym od lat w dyskursie
politycznym sposobem werbalnego wplywania na decyzje odbiorcéw/wy-
borcow. W tym celu przyjrze si¢ wybranemu materiatowi leksykalnemu
przez pryzmat mechanizméw retorycznych opisanych przez Stanistawa
Baranczaka w 1975 roku.

~Wchodzimy w nowy etap walki z koronawirusem!” -
srodki perswazyjne stuzgce emocjonalizacji odbioru

20 marca 2020 roku na podstawie Rozporzadzenia Ministra Zdrowia
na terenie Rzeczpospolitej Polskiej wprowadzony zostat stan epidemii be-
dacy konsekwencja rozprzestrzeniania sie wirusa SARS-CoV-2°. Informa-
cje¢ na ten temat przekazat opinii publicznej premier Mateusz Morawiecki
podczas konferencji prasowej, zwotanej wspdlnie z ministrem zdrowia tu-
kaszem Szumowskim. Od tego momentu o sytuacji epidemicznej, nowych
obostrzeniach sanitarnych i terminach ich wprowadzenia obywatele dowia-
dywali si¢ z cyklicznie zwotywanych konferencji. Wypowiedzi premiera na
temat pandemii koronawirusa pojawiaty sie tez — naturalnie — podczas r6z-
nych innych wystapien publicznych; byty réwniez na biezaco publikowane
w serwisach spoteczno$ciowych Twitter i Facebook, a takze w cyklicznych
odcinkach podcastu.

Polityka zdrowotna panstwa funkcjonujacego w warunkach epidemii
nowej i stabo jeszcze rozpoznanej choroby wymagata podjecia wielu niepo-
pularnych i uciazliwych dla spoteczenstwa dziatan, niezbednych jednak dla
ochrony zdrowia i zycia obywateli. Zadaniem premiera, jako jednego z naj-
wazniejszych przedstawicieli obozu rzadzacego, bylto przekonanie Polakow
o tej koniecznosci. Funkcja informacyjna jego wypowiedzi (przekazywanie
kolejnych informacji o dziataniach podjetych przez wladze) byla zatem sil-
nie spleciona z perswazyjna, polegajaca na usifowaniu wytworzenia w od-

¢ file:///C:/Users/AppData/Local/Temp/Rozporz%C4%85dzenie_Ministra_Zdrowia_z_dnia_20_marca_2020
_r_w_sprawie_og%C5%820szenia_na_obszarze_Rzeczypospolitej_Polskiej_stanu_epidemii.pdf [dostep: 5.03. 2022].
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biorcach przekonania, ze kroki podjete przez rzadzacych sa wlasciwe i majg
stuzy¢ dobru spoteczenstwa.

Zdaniem Stanistawa Baranczaka jednym ze skutecznych sposobdéw
realizacji funkeji perswazyjnej jest wykorzystanie mechanizmu emocjo-
nalizacji odbioru’. Jego istota jest takie dziatanie nadawcy, by odbiorca
podejmowat okreslone decyzje pod wplywem emocji, a nie racjonalnego
namystu. Istnieje caly wachlarz uczué mogacych zostaé¢ wywotanymi przez
umiejetnie skonstruowany przekaz perswazyjny: od strachu, irytacji, zto-
$ci, gniewu, nienawisci — po akceptacje, podziw, zaufanie, rado$¢ i mitosé.
Nadawca tekstu ma tez do dyspozycji caly repertuar srodkéw stylistycz-
nych i retorycznych stuzacych emocjonalizacji odbioru.

Analiza wypowiedzi Mateusza Morawieckiego na tematy zwigzane
z pandemia koronawirusa pozwala na stwierdzenie, ze ich autor chetnie
odwotywat si¢ do emocji odbiorcéw, w ich wzbudzeniu widzge szanse na
stworzenie klimatu sprzyjajacego realizacji celu komunikatu. Wydaje sie,
ze w sytuacji zagrozenia epidemicznego uczuciem najlatwiejszym do wywo-
tania jest strach przed choroba i $miercig. Taki strach moze paralizowad, ale
réwniez mobilizowaé do dziatania, i zapewne o mobilizacje odbiorcéw cho-
dzi premierowi, gdy w swych wypowiedziach dobiera stownictwo bazujace
na lgku przed nieznanym wirusem. Tworzywem emocjonalnych apeli czy
deklaracji sg czgsto metafory, ktorych obrazowo$¢ 1 wyrazistosé jest chetnie
wyzyskiwana w celach perswazyjnych.

W materiale wybranym do analizy nie brak przyktadéw tzw. metafory-
ki wojennej, czyli oscylujacej wokét pojeé typu: walka, atak, obrona, zwy-
cigstwo. Dziatania zwigzane z hamowaniem tempa rozprzestrzeniania si¢
koronawirusa (obowigzek zakrywania ust i nosa, zachowywanie dystansu
spotecznego, przestrzeganie limitéw oséb mogacych przebywaé w miej-
scach publicznych, szczepienia) autor wypowiedzi nazywa walka z wiru-
sem/epidemia, walkg o zdrowie, a nawet wojna z wirusem. W niektérych
wypowiedziach premiera wyrazenie ,walka z wirusem” staje si¢ pojem-
niejsze znaczeniowo, bo okresla si¢ nim ogét dziatan stuzacych poprawie
codziennego zycia Polakéw (nie tylko w sferze zdrowotnej). Ponadto bro-
nig w walce o zdrowie nazywana jest szczepionka, a program pomocy dla
przedsi¢biorcow — S-filarowym pakietem obrony gospodarki przed korona-
wirusem. Por. konkretne wypowiedzi:

7S. Baranczak, Stowo - perswazja — kultura masowa...., s. 46.
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* W walce z wirusem musimy si¢ jednoczy¢, a nic nie jednoczy tak,
jak wspdlna praca dla dobra ogétu!®

* Wchodzimy w nowy etap walki z koronawirusem!?

» Ta wojna z wirusem nie skonczyla si¢ jeszcze, ale panstwo polskie
moze obieca¢ jedno — na pewno nie pozostawimy przedsi¢biorcéw
i pracownikéw samym sobie!°.

* Najwazniejszg bronig w walce z koronawirusem jest obecnie szcze-
pionka'l.

» Szpitale tymczasowe sg kolejna linig obrony stuzby zdrowia'?.

Scisle zwigzana z metaforyka wojenng jest kategoria wroga, ktérym
w dyskursie ,,okofopandemicznym” jest wirus albo wywotana przez niego
choroba. Wypowiedzi zbudowane na metaforach militarnych maja zagrze-
wa¢é odbiorce do ,,walki”, czyli konkretnych dziatan minimalizujacych ry-
zyko rozprzestrzeniania sie choroby:.

W jezyku Mateusza Morawieckiego nie brak réwniez innego typu me-
tafor. Michat Rusinek zwraca uwage, ze poetycko$é fraz jest cechg charakte-
rystyczng wypowiedzi premiera'® bez wzgledu na podejmowang tematyke.
W dyskursie pandemicznym prezesa Rady Ministréw spotkaé mozna np.
nastepujace metafory:

* Przez kryzys gospodarczy wywotany pandemia koronawirusa przej-
dziemy raczej sucha stopa, no, moze troszeczke umoczona'*.

* Nie stuchajcie brz¢czacych much, ktére opowiadaja bajki, postugu-
ja si¢ ktamstwem, obtuda i oszustwem".

W pierwszym przypadku mamy do czynienia z obrazowym, twérczym
rozwinigciem zwiazku frazeologicznego ,,przejs¢ przez co$ suchg stopa/

$ Wpis na Facebooku z 23.03.2020 roku. https://www.facebook.com/MorawieckiPL [dostep: 5.03.2022].

? Tamze, wpis z 14.03.2020 roku.

1" Konferencja prasowa z 26.11.2020 roku. https://wiadomosci.onet.pl /kraj/konferencja-prasowa-z-
udzialem-premiera-morawieckiego-2611-na-zywo/nb1194k [dostep: 5.03.2022].

' Konferencja prasowa z 25.03.2021 roku. https://www.facebook.com/kancelaria.premiera, [dostep:
5.03.2022].

12 Podcast z 31.12.2021 roku. https://anchor.fm/mateusz-morawiecki/episodes/Sylwestrowe-podsumowanie-
mijajcego-roku-i-noworoczne-postanowienia-na-2022-eIcbm81 [ dostep: 5.03.2022].

1Zob. https://wyborcza.pl/7,175992,28149407  poetyckie-frazy-mateusza-morawieckiego-o-hydrze-hustaw-
ce-L.html [dostep: 7.03.2022].

" https://www.tvpparlament.pl/aktualnosci/morawiecki-przez-kryzys-gospodarczy-przejdziemy-raczej-sucha-
stopa-moze-troszeczke-umoczona /48791839 [dostep: 7.03.2022].

15 Konferencja prasowa z 3.06.2020 roku. https://www.facebook.com/search/top/?q=kancelaria%20premie-
ra dostep: 7.03.2022].
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noga”. Autor wypowiedzi zastosowal innowacje rozwijajaca, dodajac do
istniejacego zwigzku nowe elementy: ,,moze troszeczke umoczong”'¢. Tak
rozszerzona metafora ma pozwoli¢ na zjednanie odbiorcy, bo nadawca daje
mu do zrozumienia, ze zdaje sobie sprawe, iZ mimo wielu starai zminima-
lizowania skutkéw kryzysu gospodarczego — nie wszystko si¢ udato. W dru-
gim przypadku metafora brzeczacej muchy odnosi si¢ do przedstawicieli
opozycji, ktérzy podwazaja sensowno$é¢ dziatan rzadu zwigzanych z ha-
mowaniem rozwoju epidemii. Méwia czesto 1 duzo, a ich ,,brzeczenie” jest
ucigzliwe i irytujace (jak brzeczenie muchy), jednak oparte na ktamstwie
iinsynuacjach, przed czym ostrzega odbiorcéw autor wypowiedzi.

Przeglad leksyki opisanej przez Klosinska i Rusinka w ksigzce o jezyku
przedstawicieli srodowiska politycznego Prawa i Sprawiedliwosci” pozwa-
la na stwierdzenie, ze metafora jest bardzo czestym budulcem wypowiedzi
obozu rzadzacego na temat rzeczywisto$ci spoteczno-politycznej. W tym
zakresie metaforyczny jezyk premiera z materiatu wybranego do analizy
wpisuje si¢ na pewno w specyfike ,,dobrozmianowego” dyskursu.

Odmiang metafory o wielkiej sile perswazyjnej jest tez hiperbola, czyli
wyrazenie, w ktérym celowo, w sposéb efektowny i obrazowy, przejaskra-
wiony jest jaki§ wycinek rzeczywistosci. Amplifikacja faktéw, pojec¢ czy
zjawisk stuzy do wywotania odpowiedniego nastroju i wzbudzenia emocji
(strach, gniew, zachwyt, euforia), dzi¢ki ktérym odbiorca tekstu o funkcji
perswazyjnej tatwiej podejmie decyzje zgodng z oczekiwaniami nadawcy.
Hiperbola pojawia si¢ np. w przeméwieniu premiera z 30 pazdziernika
2020 roku na temat nowych obostrzen, gdy trzeba byto uzasadni¢ decyzje
o zamknieciu cmentarzy w dniach 31 pazdziernika — 1 listopada. Por.

* Wielu starszych ludzi, ktérzy péjda na cmentarze odwiedzi¢ grob
swojego matzonka, trzy tygodnie pdzniej bedzie w tym miejscu
lezec¢!s.

Wryolbrzymienie sytuacji oddane za pomocg liczebnika wielu urucha-

mia mechanizm emocjonalizacji odbioru, bo wzbudza w odbiorcy lgk przed
zakazeniem i $miercig. W sytuacji zagrozenia epidemicznego jest on poza-

16 Obecno¢ sygnatu fatycznego ,no” jest charakterystyczna dla jezyka méwionego, a z nim mamy do czynienia
w opisywanym przypadku. W wersji graficznej wypowiedzi (np. we wpisie na Facebooku) zdanie byloby zapewne
Lyoczyszezone” z tym podobnych operatoréw kontaktu.

7K. Klosinska, M. Rusinek, Dobra zmiana..., s. 372-376.

18 Konferencja prasowa z 30.10.2020 roku. https://www.facebook.com/medonetpl/videos/349783958
3632428 [dostep: 5.03.2022].
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danym uczuciem — dzieki niemu zostanie ograniczona mobilnos§é Polakéw
w okresie (pierwsze dni listopada), w ktérym zawsze byta wzmozona.

Wigksza site perswazyjna niz liczebnik wielu moze mie¢ zaimek upo-
wszechniajacy kazdy (w liczbie mnogiej: wszyscy), wiaczajacy odbiorce
w obreb konkretnej wspdlnoty. Réwniez on stuzy hiperbolizacji przekazu,
co udowadniajg nastepujace przyktady:

* Covid atakuje wszystkich! '?

* Dzisiaj powinna obowigzywac filozofia: wszystkie rece na poktad!?
¢ Jest ciezko, ale wszyscy z tego wyjdziemy!?!

* Kazdy z Polakéw moze by¢ ambasadorem szczepien??.

Odbiorca ma sie poczué automatycznie wlaczonym we wspdlnote
»wszystkich”, a wigc nie zastanawiac sig, czy przypadkiem nie nalezy do
wyjatkéw (tych, ktérych ominie choroba; tych, ktérzy nie poradza sobie
z problemami finansowymi wywotanymi przez kryzys gospodarczy). Cho-
roba moze dotkna¢ kazdego, ale tez kazdy ma szanse si¢ przed nig uchro-
nié, przestrzegajac zasad sanitarnych i przyjmujac szczepionke.

Uruchomieniu mechanizmu emocjonalizacji odbioru sprzyjajg w wy-
powiedziach Mateusza Morawieckiego takze inne §rodki stylistyczne. Jed-
nym z najbardziej popularnych jest anafora, czyli powtarzanie tego samego
wyrazu lub zwrotu na poczatku kolejnych zdan. Jej zaleta, zdaniem Kazi-
mierza Ozoga, jest utrwalanie podawanych tresci w pamigci odbiorcy, dobre
iprzystepne argumentowanie oraz podkreslenie waznosci jakiego$ sktadni-
ka wypowiedzi?*. Anafory w wypowiedziach Mateusza Morawieckiego do-
daja dramaturgii przekazowi, uwypuklajgc tresci wazne dla realizacji celu
perswazyjnego (zapewnianie o tym, ze wladza troszczy si¢ o obywateli;
wezwanie do przestrzegania obostrzen czy przyjmowania szczepionki).

* Walczymy o zycie i zdrowie obywateli! Walczymy o miejsca pracy!
Walczymy o zycie codzienne! 24

¥ Konferencja prasowa z 25.03.2021 roku. https://www.facebook.com/kancelaria.premiera [dostep:
5.03.2022].

% Tamze.

' Wpis na Facebooku z 27.03.2021 roku. https://www.facebook.com/MorawieckiPL [dostep: 5.03.2022].

2 Podeast z 31.12.2021 roku. https://anchor.fm/mateusz-morawiecki/episodes/Sylwestrowe-podsumowanie-
mijajcego-roku-i-noworoczne-postanowienia-na-2022-elcbm81 [ dostep: 5.03.2022].

5K 0z0g, Jezpk w stuzbie polityki, Rzeszéw 2004, s. 89.

* Konferencja prasowa z 25.03.2021 roku. https://www.bing.com/videos/search?q=konferencja+pr-
emiera+nowe+obostrzenia&docid=608024200907352007&mid=8D0243A6A8C1723B1FBD8D0243A6A8C1
723B1FBD&view=detail kFORM=VIRE [dostep: 5.03.2022].
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* Chronmy siebie, chronmy zdrowie innych. Szczepmy sie!

* Badzmy madrzy przed szkoda! Badzmy tymi, ktérzy zaszczepia sig
najszybciej!*

* Zrébmy maly, ale wazny krok w strong obrony naszego zycia go-
spodarczego, w strong obrony naszego systemu zdrowia, w strong
obrony naszego zdrowia indywidualnego!*’

Warto zauwazyé¢, ze wigkszo$é przytoczonych przyktadéw to apele,
a wigc konstrukeje z natury petniace funkcje mobilizowania odbiorcéw do
konkretnych dziatan.

~Razem wygrajmy z koronawirusem!” - werbalne Srodki
perswazji stuzace budowaniu wspélnoty Swiata i jezyka

Drugim mechanizmem retorycznym opisanym przed laty przez Stani-
stawa Baranczaka jest mechanizm wspdlnoty Swiata i jezyka. Jego istota jest
wytworzenie plaszczyzny porozumienia z odbiorcg dzigki przekonaniu go
— za pomocg zrozumiatego dla niego jezyka — ze zar6wno on, jak i nadawca
naleza do jednego $wiata, tacza ich te same sprawy i problemy”. Proble-
mem, ktéry potaczyt Polakéw w marcu 2020 roku, byt rozprzestrzeniajacy
sie w spoteczenstwie wirus SARS-CoV-2. Wypowiedzi Mateusza Mora-
wieckiego na temat pandemii koronawirusa wlaczaja odbiorcéw w obreb
wspdlnoty nie tylko zagrozonej epidemia nowej choroby, ale tez mogacej
podja¢ wspdlne dziatania zmierzajace do zahamowania tej choroby, do
skutecznej ochrony zdrowia i zycia obywateli. Jak bowiem pisze — w od-
niesieniu do jezyka politykéw — Kazimierz Ozdg: ,,eksponowang postawg
wspdlnoty jest wspdlny program dziatania”?.

»,Razem wygrajmy z koronawirusem!” — apeluje premier we wpisie na
Facebooku®, faczac w swej wypowiedzi metaforyke wojenna z tzw. my in-
kluzywnym, wlaczajacym odbiorce w §wiat nadawcy. Z innych przyktadéw:

2 Wpis na Facebooku z 29.07.2021 roku. https://www.facebook.com/MorawieckiPL [ dostep: 5.03.2022].

“ Konferencja prasowa z 30.07.2021 roku. https://wiadomosci.wp.pl /konferencja-morawieckiego-premier-o-
obostrzeniach-i-czwartej-fali-na-zywo-6666758034271104a [ dostep: 5.03.2022].

7 Tamze.

% Por. S. Baranczak, Stowo - perswazja — kultura masowa.... s. 46.

K. Oz6g, Jezyk w stuzbie polityki..., s. 98.

%Wpis na Facebooku z 14.03.2020 roku. https://www.facebook.com/MorawieckiPL [ dostep: 5.03.2022].
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* Jeszcze raz prosze — badzmy odpowiedzialni. Epidemia dotyczy nas
wszystkich 1 wszyscy mamy obowiazek ja powstrzymac®! .

* BadZmy w tych dniach razem!*?

* Dojrzata wspélnota walczy razem!*

» Ty takze mozesz dolaczy¢. Wygramy z wirusem, wspdlnie!**

 Koronawirus zbiera ponure zniwo, dlatego musimy dziata¢ wspol-
nie, by¢ druzyna! »

W ostatnim z przykladéw budowaniu wspdlnoty z odbiorca stuzy
uzycie okreslenia druzyna, ktére — zdaniem badaczy jezyka ,,dobrej zmia-
ny” — nalezy do leksykalnego kanonu partii, ktérg reprezentuje premier
Morawiecki. Ktosinska i Rusinek zwracaja jednak uwage, ze najczesciej
wystepuje ono w towarzystwie przymiotnika ,,bialo-czerwona”, co oczywi-
$cie jeszcze bardziej wzmacnia jego patriotyczne konotacje. ,,Stato si¢ ono
swego rodzaju klisza majaca stuzyé argumentacji (...): wszyscy jeste$my
Polakami, a zatem musimy wspolnie dziataé¢ w imie Polski i dla jej dobra”3®.
W wypowiedziach premiera na temat pandemii druzyna wystgpuje wpraw-
dzie bez dookreslajacego ja przymiotnika, ale w dalszym ciagu pozostaje
zgrabng i no$ng perswazyjnie kliszg stuzaca mobilizacji odbiorcéw.

Natomiast w przedostatnim z przykladéw obok my inkluzywnego,
ktére buduje wspdlnote, pojawia sie jednostkowe £y, majace eksponowaé
indywidualnosé i wazno$é kazdego cztonka wspélnoty. Bezposredni zwrot
do adresata wydaje si¢ mie¢ wieksza no$no$¢ perswazyjng (wysylany jest
sygnal: ,Méwie wlasnie do Ciebie”), ale umieszczony w odpowiednim
kontekscie pozwala odbiorcy poczué si¢ rownoprawnym cztonkiem zary-
sowanej w przekazie wspdlnoty. Stuzy wiec takze realizacji drugiego Baran-
czakowskiego mechanizmu.

W pierwszym z przytoczonych przyktadéw zwraca natomiast uwa-
ge uzycie zaimka upowszechniajacego wszyscy. Mozna stwierdzi¢, ze jego
stosowanie uruchamia nie tylko wspomniany wecze$niej mechanizm emo-
cjonalizacji odbioru, ale takze — i to w jeszcze wigkszym stopniu — mecha-

I Tamze, 2.12.2021 roku. [dostep: 5.03.2022].

3 Tamze, 14.03.2020 roku. [dostep: 5.03.2022].

% Nagranie z 8.11.2020 roku. https://wpolityce.pl/polityka/525573-tylko-u-nas-premier-wspolnie-wygramy-
z-wirusem [dostep: 5.03.2022].

3 Tamze.

% Wpis na Facebooku z 08.11.2020 roku. https://www.facebook.com/MorawieckiPL [dostep: 5.03.2022].

36 K. Klosinska, M. Rusinek, Dobra zmiana..., s. 37.
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nizm wspélnoty §wiata i jezyka. Wszyscy i kazdy to wygodne stowa — mozna
bowiem zamkna¢ w jednym leksemie wywdd o przynaleznosci odbiorcow
do danej spotecznosci. W wypowiedziach Morawieckiego tg wspolnota jest
nardd dotkniety epidemia choroby COVID-19. Wszyscy mozemy zacho-
rowad, ale tak samo wszyscy mozemy zahamowaé tempo rozwoju epidemii
— przestrzegajac obostrzen sanitarnych, szczepiac sig, bedac odpowiedzial-
nymi za zdrowie nie tylko swoje, ale takze innych ludzi.

W wypowiedzi premiera na temat walczgcej wspdlnoty pojawia sie
takze zdanie taczace w sobie dwa zabiegi perswazyjne stuzace przekona-
niu odbiorcy, Ze razem z nadawcg nalezg do waznej wspdlnoty. Polska to
wyjatkowy kraj — zapewnia Morawiecki®’, w rozwinieciu mysli wyjasnia-
jac, ze Polacy radzili sobie zawsze w najtrudniejszych sytuacjach. Zdanie
to ma charakter definicji retorycznej, ktorej istota zasadza si¢ na tym, ze
z reguly nie jest definicjg adekwatna, a jej rola polega na podaniu okreslen,
ktére maja uwydatni¢, ujawni¢ czy nawet zdemaskowaé okreslone tresci
i sensy zawarte w definiowanych stowach?®. W definicji retorycznej dobér
stow jest tendencyjny i podporzadkowany celowi perswazyjnemu. Méwigce
o wyjatkowosci Polski, premier przygotowuje grunt pod dalszg wypowiedz,
w ktérej pojawig si¢ tresci mniej mite dla odbiorey, bo dotyczace podjecia
okreslonego wysitku i poddania si¢ ograniczeniom w celu zahamowania
rozwoju epidemii. By¢ moze taki — warto$ciujacy pozytywnie — wstep ma
szanse ztagodzi¢ trudng wymowe dalszej czesci wypowiedzi.

Takie schlebianie odbiorcy, poprzez zapewnianie go, ze mieszka w wy-
jatkowym kraju, kaze widzie¢ w zdaniu wypowiedzianym przez premiera
ingracjacje, czyli forme autoprezentacji polegajaca na pozyskiwaniu sym-
patii odbiorcy przez wychwalanie jego zalet lub schlebianie mu®’. Inne
przyktady zabiegéw ingracjacyjnych pojawily sie w nastepujacych wypo-
wiedziach premiera:

* Polacy w czasie pandemii pokazali wielkg site, determinacje, soli-
darnosé¢ i zaradnos¢.

% Nagranie z 8.11.2020 roku. https://wpolityce.pl/polityka/525573-tylko-u-nas-premier-wspolnie-wygramy-
z-wirusem [dostep: 5.03.2022].

B K. Szymanek, Sztuka argumentacji. Stownik terminologiczny, Warszawa 2005, s. 99.

¥ Definicje ingracjacji zob. np. B. Wojciszke, Psychologia spoteczna, Warszawa 2013, s. 535.

“'Wpis na Facebooku z 23.02.2022 roku. https://www.facebook.com/MorawieckiPL [dostep: 5.03.2022].
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¢ Jako premier dumnego kraju o wspanialej historii jestem pewien, ze
zdali$my ten egzamin*!.
* Wierze w nas, madrych Polakéw! Wyjdziemy z tego kryzysu!*?
Zapewnienia o wierze w madro$¢ rodakéw pojawiaja sie w analizowa-
nym materiale kilka razy. Z kontekstu wypowiedzi premiera wynika jed-
nakze, ze rozumienie znaczenia stowa mqdros¢ podporzqdkowane jest Scisle
perswazyjnemu celowi nadawcy, czyli przekonaniu odbiorcy do swojej wizji
Swiata. Madrym Polakiem jest bowiem ten, kto przestrzega obostrzen sa-
nitarnych, przyjmuje szczepionki przeciw Covid-19, a przede wszystkim
akceptuje wszystkie, nawet najbardziej niepopularne, decyzje rzadzacych
podejmowane w okresie zagrozenia epidemicznego.

»~Czasami musimy luzowa¢, a czasami musimy zaostrzac” -
werbalne Srodki perswazji stuzgce mechanizmowi symplifikacji
rozktadu wartosci

Istotg trzeciego mechanizmu opisanego przez Stanistawa Baranczaka:
symplifikacji rozktadu wartosci jest przedstawienie przez nadawce tekstu
perswazyjnego tak wyrazistej i jednoznacznej wizji $wiata, by odbiorca nie
miat watpliwosci, jaka podja¢ decyzje®.

W przypadku dyskursu politycznego mechanizm ten jest najbardziej
przydatny w czasie kampanii wyborczych, gdy kandydaci przedstawia-
ja swoje programy i skiadaja obietnice wyborcze. Symplifikacja rozktadu
wartosci polega bowiem na budowaniu wyrazistych opozyciji, sktadajacych
sie na jedng podstawowsy: ja (przedstawiajacy si¢ kandydat) — oni (moi
kontrkandydaci). Na te opozycje od razu naktadane jest wartosciowanie:
wszystko, co zwigzane z kandydatem i jego programem, bedzie wartoscio-
wane pozytywnie, a to, co dotyczy jego poprzednikéw czy politycznych
rywali — negatywnie. Trudno jednak uzyteczno$¢ trzeciego mechanizmu
sprowadza¢ tylko do — rzadkich przeciez — dziatan zwigzanych z kampa-
niami wyborczymi. Srodki perswazyjne budujace wyraziste opozycje w celu
przedstawienia w jak najlepszym $wietle okreslonych politykéw pojawiaja
sie¢ w ich wypowiedziach przy rozmaitych okazjach. Potwierdzeniem tego
jest réwniez materiat wybrany do analizy, a prezentujacy wypowiedzi pre-

41 Tamze, 6.11.2021 roku.
2 Wpis na Twitterze z 2.04.2020 roku. https://twitter.com/MorawieckiM/ [dostep: 5.03.2022].
# Zob. S. Baraficzak, Stowo — perswazja - kultura masowa..., s. 46.
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miera Mateusza Morawieckiego na temat sytuacji zwiazanej z pandemia
koronawirusa.

Dwiema najbardziej rzucajagcymi si¢ w oczy opozycjami wylaniajacy-
mi si¢ z wystgpien premiera sg nast¢pujace: 1. My — rzadzacy, podejmu-
jacy decyzje zwigzane z obostrzeniami sanitarnymi i innymi dziataniami
majacymi zahamowaé tempo rozwoju epidemii. Oni — przeciwnicy decyzji
podejmowanych przez obdz rzadzacy (w tym przedstawiciele opozycii);
2. My — zwolennicy szczepien przeciw COVID-19, osoby zaszczepione.
Oni — przeciwnicy szczepien, osoby niezaszczepione. To jednak opozycje
szczegdlowe, odnoszace si¢ do konkretnych grup ludzi. Analiza wybranego
materiatu pozwala na stwierdzenie, ze nad nimi géruje opozycja bardziej
podstawowa i ogdlna, fundamentalna w kontekscie zagrozenia, jakim jest
pandemia koronawirusa. Tworzg jg antonimiczne pary: zdrowie — choroba,
zycie — $§mier¢.

Jednym z bardziej popularnych $rodkéw perswazyjnych uruchamiaja-
cych mechanizm symplifikacji rozktadu wartosci jest tzw. maty kwantyfika-
tor, stwierdzajacy istnienie czego$ odznaczajacego si¢ jakimis szczegdlnymi
wlasciwosciami**. Leksykalnie oddaja go takie stowa, jak: jedyny, jeden, tyl-
ko, a takze przymiotniki i przystéwki w stopniu najwyzszym. Mateusz Mo-
rawiecki uzywa matych kwantyfikatoréw przede wszystkim w celu przeko-
nania odbiorcow, ze decyzje podejmowane przez rzadzacych sg jedynymi
stusznymi, by spowolni¢ tempo rozwoju epidemii, skutecznie ochroni¢
zdrowie 1 zycie obywateli. Por. konkretne przyktady:

* Najwazniejszg bronia w walce z koronawirusem jest obecnie szcze-
pionka®.

* Zostancie w domach, poniewaz w ten sposéb najlepiej potwierdzi-
my to, ze dbamy o tych, ktérych kochamy*.

* Wygramy te walke, ale wygramy ja tylko, jesli bedziemy solidarni!*’

* Tylko odpowiedzialno$¢ za siebie i innych pozwoli nam pokona¢
koronawirusa*®

#Zob. np. P. Lewinski, Retoryka reklamy, Wroctaw 1999, s. 184.

# Konferencja prasowa z 25.03.2021 roku. https://www.facebook.com/kancelaria.premiera [dostep:
5.03.2022].

# Konferencja prasowa z 30.10.2020 roku. https://www.facebook.com/medonetpl/videos/3497839583
632428 [ dostep: 5.03.2022].

" Konferencja prasowa z 15.10.2020 roku. https://www.facebook.com/kancelaria.premiera [dostep:
5.03.2022].

“Wpis na Facebooku z 23.02.2021 roku. https://www.facebook.com/MorawieckiPL [dostep: 5.03.2022].
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Kategoryczno$¢ matych kwantyfikator6w pozwala na zarysowanie
domyslnej opozycji: zdrowie — choroba, ktéra wlasciwie nie pozostawia
odbiorcy wyboru. Jesli tylko szczepionka czy pozostanie w domu moze
obroni¢ przed wirusem, jesli odpowiedzialnos¢ za siebie i innych (przeja-
wiajaca si¢ w przestrzeganiu obostrzen sanitarnych) pozwoli zahamowaé
rozwdj epidemii, odbiorca ma tylko jeden wyboér. Jesli nie wybierze tego, co
proponuje mu nadawca komunikatu, skazuje si¢ na najgorsze: na chorobe
albo nawet na $mier¢.

Mate kwantyfikatory pomagaja tez premierowi w budowaniu opozycji:
zaszezepiony (czyli bezpieczny) — niezaszczepiony (zagrozony choroba).
Widaé to w nastepujacych fragmentach wypowiedzi:

* Mysle, ze najwazniejsze to jest zaszczepi¢ sie. Wtedy $wieta beda
na pewno cieplejsze i bezpieczniejsze®.

* Czas Bozego Narodzenia to moment, w ktérym dzieci spotykaja
sie ze swoimi dziadkami. Znam wiele przypadkdw, w ktdrych takie
spotkania zakonczyly si¢ tragicznie. Uniknijmy tego poprzez za-
szczepienie jak najwickszej liczby oséb. Zaszczepienie si¢ to najlep-
szy prezent, jaki mozemy zrobi¢ na $wigta sobie i swoim bliskim°.

Figura stylistyczna $ci$le zwigzang z budowaniem opozycji, zatem
szczegdlnie przydatng przy uruchamianiu mechanizmu symplifikacji roz-
ktadu wartoscei, jest antyteza, czyli Srodek polegajacy na zestawieniu ele-
mentéw znaczeniowo przeciwstawnych w jedna cato$é w celu uzyskania
wigkszej ekspresji’!. Antytezy sa bardzo wyrazistymi i efektownymi §rodka-
mi wyrazu zaréwno dzigki fatwo przyswajalnej tresci (obecnosé czytelnych
opozycji), jak i zgrabnej formie gramatycznej (zazwyczaj opieraja si¢ na
paralelnych strukturach sktadniowych). W wypowiedziach Mateusza Mo-
rawieckiego antytezy okazywaly sie przydatne w celu uwypuklenia réznic
miedzy obozem rzadzacych, podejmujacych decyzje zwigzane z ochrong
zdrowia obywateli, a ich przeciwnikami i krytykami. Por. przyktady:

¥ Tamze, 6.12.2021 roku. https://www.facebook.com/MorawieckiPL [ dostep: 5.03.2022].

0 Wypowiedz w punkcie szczepien na Stadionie Narodowym w Warszawie. https://www.02.pl/informacje/
morawiecki-przyjal-3-dawke-szczepionki-przeciw-covid-19-to-najlepszy-prezent-na-swieta-6710726980336256a
[dostep: 5.03.2022].

31 Stownik jezyka polskiego, red. W. Doroszewski. https://sjp.pwn.pl/slowniki/antyteza.html [ 13.03.2022].
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* Wielu prébuje pouczaé nas, jak walczyé z koronawirusem, a nie
maja elementarnej wiedzy. My mamy te¢ wiedzg, poparta naukowy-
mi badaniami®?.

* Opozycja nie potrafi zrozumie(, ze strategia ,,im gorzej, tym lepiej”
uderza w podstawe funkcjonowania panstwa®.

* Oni tylko krzyczg i zaogniaja sytuacje, my zamiast méwié — dzia-
famy>*.

Czesciej jednak wyrazisto$¢ antytez przydawata sie w wypowiedziach
majacych uzasadnié koniecznos¢ podjecia przez rzadzacych nietatwych dla
obywateli decyzji. Np.

» ZostalisSmy zmuszeni do wprowadzenia pakietu rozwigzan, ktory
nie jest komfortowy, ale za to konieczny®>.

» Zostan w domu! To proste i trudne jednocze$nie’®.

* Czasami musimy luzowaé, a czasami musimy zaostrzac™’.

Podstawowg funkcje antytezy, czyli zwigkszenie ekspresji przekazu
(co podnosi tez jego no$nos¢ perswazyjna) dobrze wida¢ w paralelnych,
tatwych do zapamigtania konstrukejach typu: ,To proste i trudne jednocze-
$nie” albo ,Czasami musimy luzowaé, a czasami musimy zaostrzac”. Efek-
towng antytezg podsumowuje tez premier wypowiedz z 8 marca 2022 roku,
juz po zniesieniu wigkszosci ograniczen i obostrzen sanitarnych:
* Wychodzimy z pandemii poobijani, ale niepokonani!

Popularnos$¢ antytez w wypowiedziach premiera nie jest cechg charak-
terystyczng tylko jego idiolektu, ale z powodzeniem wypisuje si¢ w specyfike
dyskursu ,dobrej zmiany”. Co warte podkreslenia, zdaniem Klosinskiej
i Rusinka antyteza jest nie tylko figura stylistyczng czesto spotykana w je-

52 Wpis na Facebooku z 23.09.2020 roku. https://www.facebook.com/MorawieckiPL [dostep: 5.03.2022].

% Wypowiedz z 15.11.2020 roku. https://www.rmf24.pl/raporty/raport-koronawirus-z-chin/polska/news-
morawiecki-wierzylismy-ze-pandemia-jest-w-odwrocie-ja-tak-wi,nld,4856657#crp_state=1 [dostep: 13.03.2022].

> Twitter, 22.10.2020 roku. https://twitter.com/MorawieckiM/ [dostep: 5.03.2022].

% Wpis na Facebooku z 14.03.2020 roku. https://www.facebook.com/MorawieckiPL [dostep: 5.03.2022].

% Konferencja prasowa z 15.10.2020 roku. https://www.facebook.com/kancelaria.premiera [dostep:
5.03.2022].

57 Konferencja prasowa z  25.03.2021 roku. https://wwwbing.com/videos/search?q=konferencja+pr-
emiera+nowe+obostrzenia&docid=608024200907352007&mid=8D0243A6A8C1723B1FBD8D0243A6A8C]1
723B1FBD&view=detail kFORM=VIRE [dostep: 5.03.2022].

% https://www.polsatnews.pl /wiadomosc/2021-03-08 /morawiecki-wychodzimy-z-pandemii-powoli-poobijani-
ale-niepokonani/ [ dostep: 12.03.2022].
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zyku obozu rzadzacego, ale wrecz zasada organizujaca jego $wiat. Swiat
wylaniajacy si¢ z wypowiedzi politykéw Prawa i Sprawiedliwosci, jak pisza
badacze, jest ,,podzielony bez reszty, zgodnie z logika retorycznej figury
antytezy”*. W analizie z roku 2019 jest to jeszcze $wiat sprzed pandemii,
awiec ,ciemng strong” antytez stanowia przede wszystkim przedstawiciele
opozycji zwani ,,totalng opozycja”. Na tym gorszym, negatywnie wartoscio-
wanym biegunie, znajduja si¢ tez: uchodzcy, lewacy; elity, przedstawiciele
LGBT, Niemcy®, tworzacy wspdlng kategori¢ wroga, przed ktérym trzeba
broni¢ Polske i wazne dla narodu wartosci. Wrdg ten oczywiscie cudownie
nie znika w marcu 2020 roku, ale na pierwszy plan zaczyna wysuwac si¢
teraz co innego.

Wydawaé by si¢ mogto, Ze pandemia koronawirusa zjednoczy przed-
stawicieli wszystkich stron sceny politycznej w walce ze wspdlnym wro-
giem: nowg, grozna chorobg. Owszem, nie brak przyktadéw, gdy na drugim
biegunie opozycji widocznych w wypowiedziach premiera Morawieckiego
(jako przedstawiciela ,,dobrozmianowego” $wiata) sytuuje si¢ choroba czy
wirus (por. przyktady apeli wzywajacych do walki czy wojny z koronawiru-
sem), jednak oméwione wezesniej przyktady przekonuja o istnieniu réw-
niez innej kategorii wroga. Albo inaczej: wrdg pozostal ten sam (oponenci
polityczni, krytycy dziatann podejmowanych przez obdz rzadzacy), jednak
punktem odniesienia w tworzeniu wyrazistych opozycji jest teraz stosu-
nek do decyzji zwigzanych z hamowaniem rozwoju epidemii COVID-19.
,Cilemng strong” antytez w dyskursie Mateusza Morawieckiego tworza
teraz ci, ktérzy podwazaja sensownos¢ obostrzen sanitarnych i nie wierzg
w skutecznos$é szczepien. Do tej grupy naleza réwniez ci, ktérzy uwazaja,
ze rzad robi zbyt mato, by ochroni¢ spoteczenstwo przed wirusem.

Jesli chodzi o dobdr leksyki czy konkretnych figur stylistycznych, moz-
na wiec powiedzie¢, ze premier nieraz realizuje w swych wypowiedziach
zasady retoryki ,,dobrej zmiany”. Jednak nawet jesli pewnych jego strategii
i zabiegéw jezykowych nie da si¢ gladko wpisa¢ w schematy obserwowane
u innych politykéw tej samej partii politycznej, trudno je nazwaé odkryw-
czymi czy oryginalnymi. Przylozenie do nich narze¢dzia zaproponowanego
przez Stanistawa Baranczaka niemal pét wieku temu pozwala na stwier-
dzenie, Ze sa one czgscia znanego od lat i chyba uniwersalnego dyskursu

%K. Klosifiska, M. Rusinek, Dobra zmiana...,s. 7.
0 Tamze.
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perswazyjno-manipulacyjnego, obecnego nie tylko w jezyku polityki (i to
bez wzgledu na panujacy system polityczny), jak i reklamy czy Kosciota.

Na koniec — w kontekscie materiatu wybranego do analizy — trzeba
jeszcze zapytaé o ostatni mechanizm retoryczny opisany przez Stanista-
wa Baranczaka: mechanizm bezalternatywnego odbioru, polegajacy na
zwolnieniu odbiorcy z samodzielnej decyzji interpretacyjnej®’. Trudno go
opisywaé catkiem oddzielnie, jest on bowiem swoistym dopetnieniem, a ra-
czej konsekwencja dziatania trzech poprzednich mechanizméw. Jesli one
prawidlowo zadziataly, tzn. nadawcy tekstu udato si¢ wplynac¢ na emocje
odbiorcy, zbudowacd z nim wspélnote $wiata i przekona¢ do swojej ,,jedynej
stusznej” wizji rzeczywistosci, wybdr powinien by¢ oczywisty. W przypad-
ku wypowiedzi premiera Morawieckiego na temat pandemii koronawirusa
tym wyborem jest akceptacja przez odbiorce decyzji i dziatan wladzy podej-
mowanych podczas trwajacego w Polsce stanu epidemii. Rozumowanie od-
biorcy powinno by¢ (w uproszczeniu) nastepujace: 1. Nadawca wzbudzit
moj lek przed chorobg i zmobilizowal mnie do dziatania w celu ochrony
zdrowia i zycia — mojego oraz najblizszych. 2. Poczutem si¢ czgscig wspol-
noty stworzonej przez nadawce (wspdlnoty oséb zagrozonych choroba/
dotknietych skutkami kryzysu gospodarczego spowodowanego przez pan-
demig. 3. Widzg, ze nadawca robi wszystko, by zahamowa¢ tempo rozwo-
ju epidemii 1 potrafi przedstawi¢ konkretne argumenty przemawiajace za
podjeciem nietatwych (bo utrudniajacych mi zycie), ale koniecznych decy-
zji. 4. Akceptuj¢ dziatania nadawcy i jestem gotéw sie im podporzadkowad,
bo chee by¢ zdrowy.

Dziatanie czwartego mechanizmu polega zatem na utwierdzeniu od-
biorcy w przekonaniu, ze tylko akceptacja wizji $wiata wykreowanej przez
nadawce komunikatu perswazyjnego (z wszystkimi tego konsekwencjami)
moze mu zagwarantowac lepsze zycie. Istota tego mechanizmu jest wytwo-
rzenie przekonania, ze inne wybory sa wprawdzie mozliwe (wszak cztowiek
ma wolng wole), ale zawsze beda tymi gorszymi, zatem nieoptacalnymi dla
odbiorey.

61 Zob. S. Baranczak, Stowo - perswazja — kultura masowa..., s. 46.
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Verbal Persuasive Measures in Mateusz Morawiecki's Statements on
the Coronavirus Pandemic in Poland

The article attempts to analyze the verbal means of persuasion appearing in the
statements of Prime Minister Mateusz Morawiecki on the coronavirus pandemic.
The material selected for analysis includes statements from the period: 14.03.2020-
08.03.2022. The start date is the day of declaring the state of epidemic emergency in
Poland, and the final date — refers to the statements from the first week of the state’s
operation after the lifting of most sanitary restrictions.The method of linguistic
analysis of lexical and grammatical planes was used, with particular emphasis on
persuasive means implementing 4 rhetorical mechanisms according to Stanistaw
Baranczak.
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