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Tabliod, ,gazeta o niewielkich wymiarach, bogato ilustaova, zawierajaca
aktualne wiadomosci w skrécie (w «pigutkach», od ktéryatipodzi nazwa
tego typu pisma), a przeznaczona dzieki popularnej formpeacowania
materiatéw pras.[owych] dla szerokich rzesz odbiorcowaiédm autorow
Encyklopedii wiedzy o prasigl976, s. 325) — T.[abloid] ma réwniez drugie,
wezsze znaczenie: gazety sensacyjnej, amer.[ykagskiedpowiednika
zachodnioeurop.[ejskiej] prasy bulwarowej zajmujadej gtdwnie plotkami,
skandalami, zbrodniamt’ To drugie rozumienie tabloidu jednak przewaza
w dyskusji o prasie, zwlaszcza gdy pismo ,The Sun”, najlggj@zedajacy
sie tabloid w Europie, zostato obciazone za Smier@ksej Diany w 1997 r.
W Polsce najpopularniejszym dziennikiem klasy nizszei jmbloid ,Super
Express”, po ,Gazecie Wyborczej” najlepiej sprzedajay tytut codzienny
w naszym Kkraju.

Niniejszy szkic prezentuje tabloid jako neutralny, tzne ndbciazony
emocjonalnie (odrzucam wiec okres$lenia prasa bulwartwaowa, skandalu,
groszowa), sposoOb sprzedazy informacji, rozrywki, chtegstyczny dla
dwudziestowiecznej kultury obrazu (chociaz z kulturga#u mamy do czy-
nienia na gruncie chrzescijanskiej kultury europejgkigz od renesansu
karolinskiego) zwiazanej z kinem, a nastepnie teleqizZpzasami uzywam
okre$lenia prasa sensdgjiale dotyczy to tylko czesci tabloidéw. Prasa

Dr MATEUSZ NIEC — adiunkt w Studium Nauk Humanistycznych Politechniki Weoe-
skiej; adres do korespondenciji: ul. M. Hiaski 55/11, 54-808octaw.
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zamieszczone moje dopiski, komentarze.
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wydarzeniami, jak i przede wszystkim te zwiazane z odpadwig prezentacja materiatu badz
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ilustrowana, a tabloid jest jedna z propozyciji tego typagy, wzmacnia lub
uzupetnia na zasadzie sprzezenia zwrotnego oddziahgweslewizji/kina

w rzeczywistosci spotecznej. Zdaniem Henri Lefebvre’aantuskiego
antropologa kultury, podzielanym takze przez polska dezatte kultury
Antonine Kloskowska, w ,prasie serca” mamy do czynienidramatyzowa-
niem rzeczywistosci. Moim zdaniem opinie te mozemy takinies¢ do pra-
sy sensacji, tabloidu. Ten typ prasy w opinii Lefebvre’a gpbnie jak filmy

Chaplina, dostarcza odbicia rzeczywistoSci podobnego jejp odbicia

w lustrze, produkujac obraz odwrdcony rzeczywistego adalfi (cyt. za:

A. Kloskowska, 1969, s. 478; zob. M. Mrozowski, 1982). Cigieami tej

prasy sa osoby poszukujace wrazeh, emocji, checi sinikzenia, a nie
przezyC estetycznych, co jest charakterystyczne dlaioodbw sztuki dy-

namicznej — kina, telewizji (H. van Lier, 1970, s. 282). To g prasa
konkuruje telewizja o masowa widownie (J. Krajewski, 998. 31), i to na
tyle skutecznie, ze pojawiaja sie telewizyjne programasladujace w tresci
i formie sposoby przedstawiania informacji charaktergghe dla tabloidow.
Piotr Milewski, dziennikarz, korespondent Radia Zet w @i&n Zjednoczo-
nych Ameryki Péinocnej podaje, ze w telewizji amerykaiggkoraz popular-
niejsze sa telewizyjne magazyny tabloidowe (np. ,Enterteent Tonight”),

ktére prezentuja plotki, sensacje, ciekawostki ze Siaizrywki, gtdwnie

dotyczace rodzimego show biznesu (P. Milewski, 2000, s228 Réwniez
polscy prywatni nadawcy telewizyjni siegaja po te wzqrgako przykiad

mozna by podac¢ ,Kurier TV” w Polsacie. Pojawia sie nawetmy typ sprze-
dazy informacji w mediach elektronicznych, taczacyomhacije i rozrywke,
okreslany jakoinfotainment(inforozrywka).

Nie rozwijajac tego watku, warto by zastanowi¢ sie, & mp. Polska
Kronika Filmowa (nawiazujaca do niemieckich czy radieb wzoréw) byta
tego typu perswazyjna komunikacja, gdzie wtasnie z gbajozony propa-
gandowy charakter odréznia kroniki od neutralnych ideofpozynajmniej
postulatywnie) dziennikéw informacyjnych, niemniej idgmzostaje taka

rzeczywistosci. Nie informacja jest juz najwazniejszde interesujacy, silnie perswazyjnie
oddziatujacy komunikat (,news”), ktéry przyciagnie ugg nawet gdyby jego tres¢ byta
zmyslona, powtérzona po kilku miesiacach czy latach wcaiegmienionej sceneriiStownik
jezyka polskiego1990) pod red. M. Szymczaka podaje nastepujace rozumisansacji.
Sensacja to ,[...] silne wrazenie spowodowane zaskakuyawydarzeniem, niespodziewana
wiadomoscia, wielkie zainteresowanie wywotane przes ogezwyktego; wiadomos¢, zda-
rzenie wywolujace takie wrazenie, zwracajace powsmachwage” (Warszawa: PWN, t. IlI,
s. 197).
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sama: informacja plus rozrywka. Istotna rdznica polegaspazedazy in-
formacji, a wiec komercjalizacji informacji, ale nie mauiacji informacja
— obudowaniu informacji reklama lub innymi formami komjaoymi, zgod-
nie z teza, iz media sprzedaja publiczno$¢ oraz czds powierzchnie
reklamowa, a wszystko inne jest tylko opakowaniem, abyidepprzedac
.komercje”. Zatem rdznica sprowadza sie do stopnia taytiosci, co jest
zgodne z liberalna teza spotecznej przydatnosci potlmiio przedmiotu
w gospodarce wolnorynkowej. We wczesSniejszych dzialemimamy do czy-
nienia z ideologicznym wykorzystaniem rozrywki i infornjpanoglibysmy
takze poszukiwa¢ analogii w szkolnictwie, np. w naucmaprzez zabawe,
wspotczeSnie natomiast mamy komercjalne (sprzedazowyorzystanie
informacji i rozrywki. Sklania mnie to do wysuniecia supygi o cywi-
lizacyjnym rodowodzie tej formy komunikacji. Dlatego, moizdaniem,
nieuprawnione sa ironiczne stwierdzenia George'a Riétzevspbiczesnego
socjologa amerykahskiego, autora gtosnej ksiakkiDonaldyzacja spote-
czehstwachyba bardziej jednak publicystycznej niz naukowej,rktéddajac
przestanie pewnej intelektualnej formacji w Stanach Zpaonych krytykéw
kultury masowej tak pisze: ,Dziennikarstwo takze przystovato sie do
wymogow rozrywki. Na przyktad zracjonalizowany tygodnikBusiness
Week» zostat zaprojektowany z mysla, zeby sie go coylatwiej niz «Wall
Street Journal», jak réwniez zeby lektura dostarczataceji rozrywki niz
lektura rywala. «Nie tylko informujemy, ale i bawimy», gloseklama
«Business Week». ZnalezZli sie jednak tacy, ktorzy skkgtyali te reklame:
.Czy «Business Week» méwi to na serio? Czy mamy sie spodzievagtow-
kéw w rodzajuChi, chi!, krach na gietdzie! Ale ubaw! Twoja firma idzie na
dno. Ale fajnie! (Ritzer, 1997, s. 218). Przy czym stusznie Ritzer wskazuje
na element racjonalizacji w konsumpcji tej prasy.

Szkic ten analizuje pojecie tabloidu jako pewnego typusprawplyw tej
formy komunikowania w rzeczywistosci spotecznej na psycgemokratyzacji
spoteczenstwa (poszerzanie wolnosci cztowieka) oraszerzenie pojecia
debaty publicznej o demokracji, rozumianej jako uczesinicw zyciu po-
litycznym i w sprawach majacych wplyw na zycie polityczné/ opinii
socjolog Elzbiety Hatas (1994, s. 19, 30), George H. Meadzegstawiciel
obywatelskiej socjologii szkoty chicagowskiej — uwazak ,tylko komu-
nikacja pozwala jednostce rozpozna¢ waznos¢ pubdiczolityki dla jej
bezposrednich probleméw oraz umozliwia zorganizowanéatdnie catej
spotecznoséci”. Zatem rozpoznanie tej ,waznosci putiigg” (problematyki)
jest istotnym, w mojej opinii, czynnikiem pozwalajacymreklic emancypacje
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spoteczna i polityczna dosy¢ duzej czesSci spotéspga, co umozliwi
zdiagnozowanie dyskursu demokratycznego znaczacejccapoteczenstwa.
Co prawda wiekszos¢ autoréw (K. von Stutterheim, T. Sizkewicz) ,waz-
no$¢ publiczna” odnosi tylko do ,pism opinfi” ale nie uzasadniajac w tym
miejscu swojego stanowiska, przenosze te ,wazno&'tata prase, o czym
w dalszej czesci artykutu. W szkicu z pozycji reprezetdamauk o polityce,
historyka idei, prasoznawcy analizuje geneze idei tmhiooraz charak-
terystyczne elementy tej prasy, ze wzgledu na ramy tekstkawuje tylko
niektére czynniki.

I. POJAWIENIE SIE PRASY Il GENERACJI. KRYTYKA TABLOIDU

Wedtug Andrzeja Paczkowskiego, historyka prasy, tableidybok maso-
wych, kolorowych, ilustrowanych tygodnikéw opinii (,Tinig,Newsweek™)
czy magazynéw dla kobiet — naleza do pism Ill generacjeeldych pism
dobrze oddaje mys$l francuskiego wydawcy tabloidu, podotawki ,Paris-
-Soir”, Jeana Prouvosta, jednego z twércow tej formy praaykantynencie
europejskim: ,Wiedzie¢ to dobrze, widzie€ to lepiej".

Pierwszy tabloid, ,The New York Daily News”, w opinii Paczakskiego
ukazat sie 16 VI 1919 r. w Nowym Jorku. Zatozycielami tegoahnika byli:
ptk. Robert R. McCormick, wydawca wpltywowego pisma konsaiywnego
»,Chicago Tribune”, pochodzacy ze stynnej rodziny multiiomeréw McCor-
mickdéw zwiazanych z Chicago, ktorzy uczynili to miastogdh z gtdwnych
osrodkéw przemystowych i politycznych USA, oraz kpt. Reten (B. Golka,
1977, s. 50). Poczatkowy tytut pisma ,lllustrated Dailyw& (,llustrowane
Wiadomosci Dnia”), pdzniej dopiero zmieniony na ,New ¥dDaily News”,
Swiadczy chyba o tym, ze pomystodawcy nie zdawali sobr@awy z przeto-
mu, jakiego dokonuja w wydawaniu popularnej prasy, zévagrcami pierw-
szego tabloidu, nowej jakosSci w prezentacji prasy i rzedggyosci w me-
diach. Pokusitbym sie o supozycje nie udokumentowanbgtbwo, ale wyni-

3 Wedtug opinii K. von Stutterheima, podzielanej przez T. Bm&iewicza — socjologa
mediéw, ,The Times” jest ,instytucja przestrzegania gabhych intereséw Anglii”. | dodaje
juz tylko Szczurkiewicz, ze w Swiadomosci narodu amgheego ,The Times” jest dzienni-
kiem wyrazajacym ,najbardziej rdzenne i wartoScioweclye narodu angielskiego”
(T. Szczurkiewicz Wptyw prasy codzienngy: Studia socjologicznéNarszawa: PWN 1970,
s. 317).
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kajaca z analizy 6wczesnej rzeczywistosci i recepojist myslenia w tej
rzeczywistosci, iz tabloid w zamysle jego autoréw mialwkorzystujac no-
woczesna technike — w formie ilustrowanej prezentowa€zesna rzeczywi-
stos¢, w podobny sposéb jak pét wieku wezesniej w wielakwwym (wielo-
jezycznym) spoteczenhstwie amerykanskim ,Leslie’suslirated Newspaper”
czy ,Harper's Weekly” prezentowaty przebieg wojny secesyj podbdj Dzi-
kiego Zachodu w rysunkach Thomasa Nasta czy Frederica Rgama. Popu-
larnos¢ komiksu (K. T. Toeplitz, 1985, s. 25-26), ilusfigorasowej (zdjec,
rysunkéw, karykatuf) wzmocniona od poczatku dwudziestego wieku maso-
wym szalefAstwem na punkcie kina, spowodowata poszukievanivoczesnej
formy prezentacji prasy, ktéra to forma spetniataby ocmekiia masowej
publicznosci i masowej wyobrazni ksztattujacej siedpeptywem kina i pod
wptywem ,ksiazki za 10 centow” (kryminaly, romansidi&gytuacje te dobrze
uchwycili amerykanscy historycy cywilizacji, Charles Araz M. i R. Bear-
dowie, w klasycznej juz dzisiaj pracRozwdj cywilizacji amerykanskiej
ktérzy tak pisali na poczatku XX w.: ,Dzienniki i magazynysitujace po-
wiekszy¢ naktady, miedzy innymi za pomoca atrakcyjmygsunkow, rozwaj
graficznej techniki, rynek rozszerzajacy sie z kazdymieth dzieki upow-
szechnieniu umiejetnosci czytania, wszystko to razemastato zapotrze-
bowanie na talenty mogace dostarczy¢ ilustracji do opolain, artykutow
wstepnych i propagandy politycznej” (1961, t. Il, s. 356).

To niezrozumienie przez wspoétczesnych istotnegavum tabloidu oraz
atmosfere wokot pojawienia sie tej prasy dobrze ilustrapegdota zwiazana
z lordem Northcliffem (przed otrzymaniem tytutu: Alfred Hasworth), ktéry
wtasnie dzieki sukcesowi finansowemu na rynku prasowymin. dzieki po-
gardzanej przez 6wczesne elity prasie sensacji, zdobyt sgtacownego para
Anglii i stat sie twdérca koncernu prasowego, wydawca ijpaail” i ,Daily
Mirror”, o ktérym zto$liwi méwili, ze po stworzeniu pismalla tych, ktérzy
nie lubia mysle¢” stworzyt pismo ,dla tych, ktérzy nie Hia czytac”
(A. Paczkowski, 1973, s. 107). To prasa lorda Northcliffdablgezposrednia
inspiracja dla pojawiania sie tabloidu. Jak wspominajgrcy pierwszego
tabloidu, podczas | wojny Swiatowej znalezli sie na terjum sojuszniczego
Zjednoczonego Krolestwa Brytyjskiego, gdzie bardzo umi@zstudiowali
.Daily Mirror” z mys$la o przeniesieniu koncepcji wydawiantego pisma do
Stanéw Zjednoczonych.

4 Takze w Europie w XVIII i XIX w. mamy zalew opowiadan rysuawych, bardzo
popularnych wséréd duzej czesci spoteczenstwa.
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Przekonanie, ze prasa sensacji, tabloid, skierowanalfessbdb z nizszych
warstw spotecznych, o niewyrobionych gustach i niskim pazie intelektual-
nym, mimo duzej czytelniczej popularno$ci niestety aagto nad ocena tej
prasy do dzisiaj, jak i nad ocena kultury masowej. Nie ppygyli ta-
bloidowi dobrych ocen réwniez kreatorzy tych pism, mulionerzy, w opi-
nii wspotczesnych cyniczni gracze o zysk, a nie o emancyaaglityczna
i spoteczna najnizej potozonych klas i warstw, dla kidrypisma te staly sie
dobra okazja do zarobienia kolejnych milionéw, a dla osbladykalnych
postawach lewicowych lub centrowych pisma te sa nosinielagtupiajace;j
papki kulturowej, wyzwalajacej w cztowieku niskie instty (cofajace go
w cztowieczenhstwie) oraz ,skreowane” emocje. Krytykahygsm (tabloidéw,
prasy sensacji, prasy popularnej, magazynow popularnyakd sktadnika
kultury masowej przez cze$¢ 6wczesnych konserwatyWwrgidt intelektual-
nych zostata opisana w pracach Ortegi y GasséBtan{ ma3 oraz Dwigtha
MacDonalda. ldee tej krytyki dobrze oddaja Beardowietoazy Rozwoju
cywilizacji amerykanskiej klasycznej pracy o cywilizacji spoteczehstwa
amerykanhskiego, obowiazkowej lekturze studentéw ataeigkich uczelni,
a wiec do dzisiaj no$nej intelektualnie ksiazce, samipcawda nie zwiazani
z konserwatywnymi kregami, ale dobrze oddajacy w tym peamku styl mys-
lenia tej formacji, ktérzy niezwykle ztosliwie i jakze daostronnie pisali:
[...] nareszcie te miliony ludzi, ktére nie mogty wspotzadniczy€ nawet ze
stajennymi i stuzacymi w odczytywaniu olbrzymich nagkdw, mogty teraz
zaliczy€ sie do czytelnikéw prasy” (1961, t. Il, s. 356).

Nie tylko ,z prawa” krytykowano prase sensacji, tabloidgycprase
popularna. Lewicowi intelektualisci réwnie krytycznigisali o niej. Max
Horkheimer i Theodor Adorno, marksowscy intelektualjseispottwércy
frankfurckiej szkoty krytycznej, oddziatujacy na catlawicowa (wschodnia
i zachodnia) formacje intelektualna, w stynnej pradgpZficznejDialektyka
osSwiecenia. Fragmenty filozoficzrie wyd. 1947 r.) przeprowadzili krytyke
tej kultury. Krytyke tej prasy znajdziemy takze u frankiego antropologa
kultury, socjologa, jednego z wielkich francuskich intelgalistow i eseistow
nauki, jeszcze wowczas zwiazanego z lewicowa ideologidgara Morina
(Duch czasiy Zwiazany z ta formacja Julian Tuwim, poeta kabaretdve-m
dzywojnia, tak wySmiewat pustke duchowa (i chyba idedwjaka niosta ta
prasa, w wierszu z 1931 r., i troche twérce tej prasy — Mai®abrowskie-
go — wydawce najpopularniejszej popotudniowki tego olrres,llustrowane-
go Kuriera Codziennego”, ktéry bezskutecznie zabiegat @lady poety,
a ktory byt utozsamiany z tandetna, jarmarczna kuttykérocza Bepi Dipi
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/' W yachcie na Misisipi / Zmystowa Duda Papa / Jej usmieckspikanapa
/ Fertyczna Elli Belli / Pije kawe w kapieli” (cyt. za: W. Vdbyka, 1981,
s. 98).

Przyktady po jednej i drugiej stronie mozna by bylo mnozyednak prak-
tyka polityczna zaréwno radykalnej prawicy (hitleryzmstgzm), jak i le-
wicy (bolszewizm, neostalinizm) byla inna, kultura masowpularna zosta-
ta uwiktana w instrumentalizacje i indoktrynacje polizna; zagadnienie to
nie jest jednak tematem moich rozwazan w tym artykule. t¢&/aratomiast
zwréci¢ uwage na uwiklanie prasy sensacji i tabloidu w lWiiespér kultu-
rowy i polityczny o ksztatt demokracji, ktéra jest dla wielpolitykow
i intelektualistbw synonimem spoteczenstwa obywatedghki poczawszy od
genezy tej prasy (I potowa XIX w.) po obecne czasy. Jeslizabek i rozwoj
prasy sensacji zwiazany byt z wielkimi skandalami obyorgjmi, finanso-
wymi, politycznymi, to postepujaca nobilitacja tej pyasdbwniez zwiazana
jest ze skandalami politycznymi, obyczajowymi o aksjogiemokracji. Bo
zgodzi¢ sie nalezy z Will Kymlycka, wspoétczesnym fildeo polityki, ze
Lfilozofia polityczna jest argumentacja moralna, ta zeslega na odwotaniu
sie do naszych rozwaznych prze$wiadczen. Konstattejgest, jak sadze
zgodna z potocznym rozumieniem argumentacji etycznej iityadnej,
a mianowicie: wszyscy zywimy jakie$ przeSwiadczeniarahoe; przeswiad-
czenia te moga by¢ stuszne lub btedne [...]. Nasze pdezsgrawiedliwosci
to rodzaj wiedzy niewyartykutowanej na temat tego, co skos® i niesto-
sowne, dzieki czemu potrafimy podja¢ decyzje w konkegtsytuacji”. | tak
konstatuje swoje rozwazania: ,Sprawiedliwos$¢ jest ktiee interpretacji
kultury, nie zas filozoficznej argumentaciji” (1998, s.-18).

Afera stazystyki w Biatym Domu, Moniki Lewinsky, i prezyde&a USA
Billa Clintona byta ta przystowiowa kropla goryczy, k# zatarta granice
miedzy tzw. zo6ttym dziennikarstwem (popularne i pejgwane okreSlenie
prasy sensacji / tabloidu — nazwa wywodzi sie od pierwszbghatera
komiksu , Yellow Kid” — ,,Zé+ty Brzdac”) a dziennikarstwem ,pism opinﬁ.”
Powazne dzienniki i magazyny zaczely podkrada¢ tematyublicznosé
tabloidom. ,Time” pisze o ladowaniu kosmitéw w Roswell, Alewsweek”
ujawnia nazwiska stynnych artystow, ktérzy zdradzajamyzoReporter ,The
New York Timesa”, dziennika liberalnych intelektualist@Nowego Yorku,

5 Prase opinii” wyprowadzam od E. Burke wiadzy opinii putdhej, w tym sensie
czwartej wladzy. Zob. T. Goban-KlaPrekursorzy liberalnej koncepcji prasy,Zeszyty
Prasoznawcze”, 1990, nr 1 (123), s. 45-54.
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opatrzonego sloganem ,Wszystkie wiadomosci ze Swiata, e szkota
skandalu” (,All the world’s, but not a school for scandal’podpatrzyt
I podstuchat, co dziato sie w sypialni ,panienki” oskajgeej o gwait
Williama Kennedy’ego Smitha. ,Prasa opinii” zaczeta tafmodstuchiwaé pod
drzwiami, co bylo wytaczna domena pism sensacji i tatdov, i to na tyle
skutecznie, ze naktad tej prasy nie zmniejszyt sie, a adhkfottej prasy”
systematycznie maleje. Nastapit proces upodabnianiasypopinii” do pism
sensacji i tabloidéw, gtéwnie w tresci, nie w sposobie gr&acji wizualnej
czy tekstowej. Przy tym proces konwergencji obu tych typdsnpna grun-
cie kultury amerykanskiej, kultury, w ktérej naturalne deiologicznie uza-
sadnione (w przeciwiehstwie do kultury europejskiej)tjegpublicznianie
prywatnosci osob publicznych, na co wskazywat badacz kyadji amery-
kanskiej, socjolog Jézef Chatasinski, byt tatwy do zagowania.

Za symboliczna nobilitacje ,z6ttej” praSymozemy uznaé¢ stwierdzenie
prestizowego ,The New York Times”, ktory ,okreslit tabtb jako «lekture
obowiazkowa» dla oso6b, ktére chca pozna¢ okoliczhadbojstwa Nicole
Simpson, zony legendarnego futbolisty O. J. Simpsona.dkaje «Stara» na
temat randek prezydenckiego doradcy Dicka Morrisa ze sgistfa od
pejczéw i ptynnego wosku juz po kilku dniach powtérzyty naotdwkach
«The Wall Street Journal» i «Washington Post»” (P. Milewgd00, s. 29),
pisma establishmentu amerykanskiego. Okazato sieakz&rytykowana przez
elity i klasy Srednie prasa, ktéra okreslano prasa dkéin czy sensacji ze
wzgledu na publikowane tresci, nie prezentuje juz teriaddrzucanej przez
te warstwy i klasy, przynajmniej oficjalnie, na co moze wzkwaé wysoka
sprzedaz tej prasy. Dyskusja dotyczy raczej stopnia wiatyposci czy sposo-
bow prezentacji tematyki.

Il. WIADOMOSC PRASOWA NEWS
Zdaniem socjologéw Zygmunta Gostkowskiego oraz Walteqgphianna,

wydarzenia, o ktérych pisze prasa, nie mogly by¢ przedstasy w sposéb
prawdziwy, peilny, poza jednostkowymi prostymi faktami, wegledu na

6 Jeszcze kilkanascie lat temu historycy prasy ameryki@fisfosili teze, ze tzw. z6ke
dziennikarstwo skonczyto sie w latach 30. XX w. Zob. B. @lPrasa w USA Warszawa:
PWN 1977, s. 31.
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charakter prasowej wiadomos$aigwg’. Wiadomo$¢ prasowa musi zaintere-
sowac, by¢ zgodna ze spotecznymi stereotypami, a to Kiytew jego prze-
konaniu spetniaja sensacyjne badZz dramatyczne elgmentydarzeniach
i sprawach publicznych. Stad w ocenie Lippmanna, uwazstkaavski, wiele
waznych spraw publicznych nie nadaje sie do prezentacinediach jako
wiadomosci. Sa — w opinii Lippmanna — zbyt nudne, np. sgraycia robot-
nikéw, ktére wymagatyby rozbudowanej, ztozonej prezejitédPonadto, gdy
dziennikarz chce przejs¢ do ,bezksztaltnego krolestwanaly”, to okazuje
sie, ze brakuje mu jednoznacznych kryteriow, metod. Zelantego politycz-
nie i medialnie wptywowego dziennikarza (,czotowego koluisty amerykan-
skiego”) — noszacego przydomek ,Miody Budda” (J. Chatakin 1973,
s. 252-258), co dobrze w moim przekonaniu ilustruje jegoywmpha kregi
intelektualne konserwatywnej, republikanskiej Amerykiprzebieg kazdego
wydarzenia mozna przedstawi¢ na 100 réznych sposob&epgrter, pisze
Lippmann, nie ma takiego (jak fizyk) oparcia w swym sumieozy w fak-
tach, kontrola, jaka sprawuja nad nim opinie jego praeomav i jego czy-
telnikbw, nie jest kontrola nad prawda, lecz kontrolalnej opinii przez
druga, przy czym ta druga nie jest w wyrazny sposéb mniajoiziwa” (cyt.
za: Z. Gostkowski, 1959, s. 76). Prowadzi to Lippmanna, weapnogenie, do
zbyt skrajnego sadu, ze skrotowo$¢ wypowiedzi (ekoizaja wypowiedzi),
szybkos¢ oddania do druku oraz redukcja wydarzeh w noddikp sfery emo-
cjonalnej wyklucza zgodnos$¢ prezentowanych treScidermmosci z prawda,
prawda utozsamiana przez niego z wiedza naukowa, owvayiki poznaniem
rzeczywistosci.

Nie analizujac wptywu, jaki wywarta mys$| Lippmanna na vwod dzien-
nikarstwa w Stanach Zjednoczonych, warto zwrdcié uwagebyt on przez
dziesiec€ lat redaktorem naczelnym ,The World”, sztamsergo pisma tworcy
prasy sensacji i ojca dziennikarstwa (przynajmniej dla Aykandw i czesci
$wiatowej spotecznosdi Josepha Pulitzera (co prawda juz po jego $mierci),
a nastepnie wspotpracowat i przyjaznit sie z WiliamemnBalphem Hear-
stem, multimilionerem, prototypem tytutowej postaci filmOrsona Wellsa,
uznanego za jeden z najwazniejszych filméw w historii ki@dywatel Kane

7 7a twérce pojecia ,news” — sensacyjnego zdarzenia, fiowesuwaza sie prekursora
prasy sensacji w USA, Jamesa Gordona Bennetta, wydawcg Xerk Herald”.

8 7Za ojca prasy, dziennikarstwa Brytyjczycy uznaja Josephddisona, tworce
.Spectatora”, Francuzi za$ uzywaja takiego okre&enmvobec Theophrasta Renaudota,
wydawcy ,La Gazette”.
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(K. Thiele-Dohrmann, 1980, s. 126-127), konkurentem i vieog Pulitzera,
twérca imperium prasowego, bedacego synonimem agnesgwe, emocjonal-
nego dziennikarstwa. Oba te koncerny zdominowaly ryneksyrsensacji,
a Hearst takze tabliodow w Stanach Zjednoczonych. Lippmiawdgt zatem
swoje poglady na rozumienie wiadomosci prasowej wéislarycie, w prak-
tyke dziennikarska, i to czynit. My$l jego wywarta duzyptyw na dzien-
nikarstwo amerykanskie, a wraz z amerykanizacja kultongsowej dotarta
na kontynent europejski i w inne regiony Swiata (H. Kurt®71, s. 41).
Lippmann ujat w forme teoretyczna to, co juz istniato wiehnikarstwie
amerykahskim od czasu Jamesa Gordona Bennetta, Pulitz¢earsta, a to
oni byli przeciez tworcami prasy sensacji na tym kontyriendednakze nie
ich poglady przytaczam jako pierwsze w rozwazaniach doidach, ponie-
waz gdy rozwijali swoje imperia i toczyli zazarta walkgabloidow jeszcze
nie byto; Bennett zmart w 1872 r., a Pulitzer w 1911 r. — przécaaniem
sie pierwszego tabloidu. Rozumowanie Lippmanna lepiejaveato mysSlenie
o prasie w okresie rozwoju tabloidéw, bylo bardziej dla tegmasu
charakterystyczne. Nie mozna catkowicie pominac tego, gtosili obaj
wymienieni protagonisci, zwtaszcza gdy chcemy zrozungeneze tej formy
prezentacji wiadomosci, tresSci. Moim zdaniem dla mp&eHearsta cha-
rakterystyczna jest instrukcja, jaka zostata opracowarazjego koncern dla
reporteréw dziennika ,Washington Times”, ktéra znalazie sv ksiazce
P. Odegarda dotyczacej samowiedzy spoteczehstwa amsilego Ameri-
can Public Mind z 1930 r. Instrukcja ta powstata przed 1930 r. Zdaniem jej
autora czytelnicy prasy codziennej najchetniej intejgssie opowiesciami,
ktére zawieraja trzy dominujace elementy ich prymitywhywzruszeh: samo-
zachowanie (strach), mitoS¢ i reprodukcja (pozadBajporaz ambicja (chci-
wosC€). ,Opowiesci zawierajace jeden z tych elementéwytuje za Odegar-
dem — sa dobre, zawierajace dwa — sa lepsze, te za$, kneeraja
wszystkie trzy elementy, stanowia pierwszorzedny matedziennikarski.
Samozachowanie — tutaj naleza opowiesci o morderstwsamobojstwach,
ocaleniach, wypadkach, bdjkach itp. Mitos¢ i reprodakei ten element
zawiera sie w opowiesciach o skandalach dokonanych zsuiiteazdrosci,
pociagu seksualnego itp. Ambicja — opowiesci 0 powodadrartykuty po-
budzajace do wspoétzawodnictwa z bohaterem opowiesc]. Biszemy wiec
— stwierdza autor instrukcji w «Washington Times» — naszewopsci dla
takiego czytelnika”. | dodaje zdanie, ktére zawiera esent¢go stylu
mysSlenia: ,Na przedmioty tylko wazne, ale nie interemg, nie zwracamy
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uwagi albo zajmujemy sie nimi dla pozbycia sie ich” (cya: 4. Chatasifnski,
1973, s. 205; por. takze G. Honigmann, 1974, s. 318).

Podobne byto myslenie Pulitzera, moze bardziej ston@wvaiz Hearsta.
Wedtug Ireny Tetelowskiej, prasoznawcy, wspoétzatozildi©srodka Badan
Prasoznawczych w Krakowie, Pulitzer ,zalat” prase mii@si zbrodnia, po
to, by ,osiagnac naktad, a osiagnawszy go, przywigzytelnika do kolumn
publicystycznych, wstepniakdw, informacji w sprawachbficznych” (Tete-
lowska, 1960, s. 18; por. A. Paczkowski, 1973, s. 83). Qzestraca sie
uwage na rozczarowanie Pulitzera wobec funkcjonowaniadeijtdemokracji
amerykanskiej, co miato go prowadzi¢ do pasjonowania lgavnianiem
skandali politycznych, spotecznych, finansowych, kojupzy przestepstw
wsrod administracji pahstwowej. Rozgrywajace sie soao” konflikty
spoteczne w mtodych demokracjach masowego spoteczensisyako same
dostarczaty interesujacych tematéw, dramatycznych i alyyacych emocje
zdarzen; wystarczyto je wydoby¢ i przedstawi¢ w praSiéksiazce, a wtas-
ciwie w catych cyklach, sagach (bo jak sie okazalo, jedniadsa nie wy-
starczata), portretowano éwczesne spoteczenstwo zardumopejskie, jak
i amerykanskie (H. Balzak, K. Dickens, B. Prus, U. Sinclaf. Zola).
Powstawat zbiorowy portret spoteczenstwa kapitalistygo, industrialnego
i masowego. Ale nawet wobec tych czesto pogtebionychiétuditeracko-
-spotecznych (socjologicznych, psychologicznych) wyanw zastrzezenia
0 zbyt jednostronne naswietlenie. A co dopiero wobec pr&s§ra nie ma
takich mozliwosSci opisywania rzeczywistosci jak kzka.

Czesto sie podkresla (Tetelowska), iz z logiki walkiemzy Hearstem
a Pulitzerem wynikat coraz ostrzejszy ton wypowiedzi,gsigie do coraz
nizszych pokitadéw ludzkiej jazni, coraz bardziej btotemiekajacych tema-
téw, co jest niewatpliwie prawda. Chciatbym jednak poadi¢ jeszcze inny
aspekt komercjalizacji prasy. Komercjalizacja mediéwwozana jako uryn-
kowienie prasy przyspieszyta rozwéj medidw. Naptyw kahit potaczony
z rozwojem techniki przyczynit sie do rozwoju mediéw. Alerazwojem
mediéw, z upowszechnieniem mediéw, ze wzrostem konsunmpegdiow (by
uzy¢ tego ekonomicznego okreslerfiazrosto zapotrzebowanie na stale do-
ptywajace do medidow informacje, co mogto nastapi¢ bpdzz poszukiwanie
informacji poza tradycyjnym kregiem zainteresowaniaydbtzasowych me-
didéw, badz przez produkowanie informacji / komunikatéw, analogiczny

% Analizuje przypadek prasy, ale dotyczy to takze innychdiaych form wypowiedzi,
np. ksiazki, lub r6znych form komunikowania spoteczaeggeatr, operetka, kabaret).
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sposob jak ,produkowano”, wytwarzano wyroby, z tym ze mf@acja jest no-
wym, specyficznym towarem. Gdyby odwotac¢ sie do siatkiggoowej ekono-
mii, to informacje mozemy zakwalifikowa¢ do ustug, doiédczenia jedno-
stkowych ustug, podobnie jak ustugi turystyczne, rozrywko ktére to ustugi
(rozumiane marketingowo) rozwijaja sie takze w tym deadest to produkt
wysoko przetworzonej mysli ludzkiej, intelektualnej, vmp typ produktu na
rynku. Nastepuje sprzedaz urzeczowionej mysli ludgzkia masowa skale,
regularnie i w krotkich odstepach czasowych; dwie ostatgchy odrézniaja
prase od ksiazki (K. Gtombiowski, 1980).

Zmienia sie rola informacji (moze nawet poszerza sieepig informaciji),
informacja staje sie towarem na rynku. Zamiast wiec infacji o zdarzeniu,
pojawia sie wiadomos¢ prasowagwg wywotujaca emocje, komunikat, ktory
mozna zamiesci¢ w prasie, bo przyciaga uwage czyéimj tworzy rozgtos
wokot pisma, wydarzenia, przyczyniajac sie do wzrostmzegdazy. ,Publish
and be damend” (,Ogtos i niech sie dzieje, co chce”), stoyabrey wiado-
mosci prasowejnewg J. G. Benneta, jest ciagle aktualnym sposobem dzia-
tania tej prasy (por. R. Gluza, 1996, s. 16-17). Wraz z tsanaojawiaja sie
tzw. medialne i niemedialne informacje.

Prasa nadaje waznos¢ tematom i zréwnuje w waznoscsoMa, regularne
rozpowszechnianie wiadomosci zapoczatkowane w XIX vovapdowato wy-
odrebnienie sie pewnej kategorii informacji: informiasiezacych o sprawach
publicznych. ,Tym samym wyodrebniona zostata nowa sfeeczywistosci:
te wydarzenia, sprawy, osoby i rzeczy, ktérych przekazyspnae dotycza”
— stwierdza filozof, antropolog kultury, Jan Lalewicz (198. 91), oraz te,
ktére dla prasy sa nieistotne, mniej wazne lub niewaBwawia sie opozy-
cja miedzy ,aktualne” (i tym samym wazne zdarzenia mawala ,nieaktual-
ne” (a tym samym niewazne zdarzenia medialne). Przy czymeddia doko-
nuja wyboru, co jest aktualne, kierujac sie zasada maladsci wydarzenia.

Zdaniem K. H. Jamiesona i K. K. Campbella, badaczy oddzialywa prze-
kazow perswazyjnych w mediach, jest pie€ kryteribw méthaci. Po pierw-
sze, wydarzenie powinno dotyczy¢ spraw i tematéw akt@ahibudzajacych
zainteresowania badz nowosci. Po drugie, powinien bkézany wymiar
jednostkowy, ludzki wydarzenia, a nie spoteczna analizae@ie kryterium
podkresla dramatycznos$¢ wydarzenia, wypetnienie gdflkdem, wzbudzanie
silnych emaocji. Ponadto wydarzenie powinno ,gwatci¢ mstaiony porzadek
i zagraza¢ wspdlnocie” oraz da¢ sie opowiedzie¢ w kigjt tatwej do
sfilmowania, prostej historii (cyt. za: P. Pawetczyk, D. Biontek, 1999,
s. 52). Jesli nawet kryteria te, w moim przekonaniu, mopdaie$¢ przede
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wszystkim do wydarzeh pojawiajacych sie w mediach etmkicznych, gtéw-
nie telewizji i kinie, a nie we wszystkich mediach (np. mdd@s¢ ,prasy
opinii” nie miesci sie w tych kryteriacl), to mozna je przenies¢ na czesé
prasy, zwtaszcza te, ktéra odwotuje sie do naszych emagji tabloidowej
prasy sensacji.

lIl. KOMERCJALIZACJA MEDIOW A POSTRZEGANIE RZECZYWISTOSI

Otwarcie mediéw na nowe klasy, warstwy spowodowato z jedsigjny
rozszerzenie kregu czytelniczego, ale z drugiej strorkzearozszerzenie
tematyki, informacji dotychczas nie pojawiajacej sie wediach. Nastapit
wiec, nazwijmy to umownie na potrzeby tego artykutu, ekspavny rozwoj
informacji. Stad w poczatkowym okresie zachwyceniersigia problematyka,
prostym rozszerzeniem i przeniesieniem tematyki z ulic mdw tych klas
i warstw. ROwnoczes$nie nastepuje poszukiwanie moZusiiantensywnego
rozwoju informaciji, ktory przejawia sie w prezentacji amfnacji medialnych,
tj. takich, ktére przyciagaja uwage czytelnikédw, bezghetu na fakt, czy
opisuja zdarzenia rzeczywiste, czy wytwor wyobraznicaatinformaciji, czy
moze sa interpretowaniem rzeczywistosci. W nastejgsprowadzi¢ to bedzie
do mediatyzacji rzeczywistosci, czyli takiej prezentadiragmentéw
Z rzeczywistosci (fragmentaryzacja rzeczywistoscifyr& sa do ,sprzedania”
w mediach (efekt komercjalizacji). Fragmenty te, posklaslav mediach, daja
ztudzenie ciagtosci, jednosci i realnosci, tworzanowa rzeczywistos¢”,
rzeczywistos¢ medialna. Fragmentaryzacja rzeczyaist jest trudna do
zakwestionowania na gruncie tradycyjnego postrzeganieczywistosci,
poniewaz rzeczywiscie prezentowane w mediach wydaezeriaty miejsce,
sa autentyczne, w tym sensie realne, z drugiej jednak gtiragmentaryzacja
rzeczywistosci daje nowy, odmienny od jednostkowegom@dialnego po-
strzegania obraz Swiata w mediach na gruncie — co najigisize — tej samej
rzeczywistosci. Nastepuje rozszczepienie postrzeganéczywistosci przez

10 warto w tym kontekscie zwrécié uwage na definicje infacji prasowej, ktéra nie
miesci sie w kryteriach medialnosci. Wedlug WaleregsdPka, jezykoznawcy i badacza
medidéw, informacja prasowa ,to wypowiedz zawiadamiajaczdarzeniu lub stanach rzeczy
pozbawiona komentarza, apelu lub odwotania sie do uczmgtetnika” (W. Pisarek,
Stownictwo jezyka wspotczesnej informacji prasqw@eszyty Prasoznawcze”, 1956, z. 3;
zob. B. Nowak,Sktadniowa analiza ,wiadomosci” w polskiej prasie dawrieivspoétczesnej
.Zeszyty Prasoznawcze”, 1977, z. 2, s. 6).
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jednostke, zwiazane z wieloscia obrazéw rzeczywisitas mediach. Poja-
wienie sie mediéw elektronicznych (kino, telewizja) zWsey liczbe pre-
zentacji rzeczywistosci, i — co istotniejsze — w tym samyradimim.

Komercjalizacja prasy spowodowata pojawienie sie pragyagnie okres-
lonej tematycznie, skierowanej do okreslonego segmegituply nabywcow)
rynku. To powoduje, ze w prasie globalnie mamy do czynieniedznymi
propozycjami postrzegania rzeczywistosci, natomiastngstkowo — po-
szczegoOlne tytuty prasowe proponuja ciagle ten sam olpeanak za kazdym
razem ztozony z innych zdje¢ / tekstow. Cecha charafstgczna prasy staje
sie zatem fragmentaryzacja rzeczywistosci oparta ngrataystemie wartosci
i statym temacie. Ponadto fragmentaryzacji rzeczywisitarzyja sposob
konsumpcji prasy, w zdecydowanej wiekszosci czytelrdapoznaja sie tylko
z kilkoma tytutami prasowymi, z reguty stale z tymi samymiytvarzaja sie
wiezy lojalnosci, przywiazania miedzy czytelnikiemr@dakcja. Sprzyja to —
na co juz zwracali uwage badacze mediéw w latach dwudzibsXX w.
(E. A. Rossen Principles of Sociology w czesci pod wplywem sukceséw
propagandowych prasy Hearsta (rozpetanie atmosferynmejew USA pod
koniec XX w., zabdjstwo prezydenta W. McKinleya przez ciyiea tej
prasy) — zamaskowanemu zjednywaniu politycznemu i ideologemu. Nato-
miast media elektroniczne proponuja wiele réwnoprawnyabznorodnych
fragmentow rzeczywistosci i obrazéw alternatywnych wolieeczywistosci
w jednym kanale. Nagle widz moze przenosi¢ sie po ,rzedgiosci” i po
alternatywach wobec rzeczywistosci w krotkich odstépazasowych. Ta
zmienno$S¢ nie sprzyja wytworzeniu sie dystansu intelakhego i emo-
cjonalnego wobec propozycji w mediach, stwarza wrazerieogci Swiatow
i rownowartosci tych Swiatow oraz zatamuje klasycznyagmhgmat postrze-
gania rzeczywistosci. Jednym ze zrédet zatamania trgdgego postrzegania
rzeczywistos$ci jest komercjalizacja mediéw wynikajgceozwoju cywilizacji
technicznej i racjonalizacji zycia spotecznego.

Pojawienie sie réznych ogladéw rzeczywistosci w metipostawito pyta-
nie o réwnouprawnienie tych ogladéw, o obiektywno$¢ mabtkgo obrazu
rzeczywistosci. CzeS¢ medidéw i spoteczenstwa zakiweswato obraz rzeczy-
wistosci w prasie sensacji / tabloidach jako zbyt jednasty. Wyzwolito to
dyskusje o demokratyzacji tych ogladéw rzeczywistpddaibra zbiegta sie
z dyskursem o demokracji w spoteczenstwach cywilizacjitdau. Kluczowe
pytanie, ktére sie woéwczas pojawito, dotyczyto dyspomeselekcji materiatu
w prasie.
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Ta nowa jakoS¢ prasy nie przez wszystkich jest od razu agnzpna,
dlatego czesto pojawiaja sie 0 prasie opinie jako o domgniku ktamstw”
czy ,zwierciadle gtupstw” (E. Loebl, 1905, s. 10). Gdy w laketrzydziestych
XX w. Woijciech Gietzyhski krytycznie charakteryzowatidmnikarstwo pol-
skiej prasy sensacji, nie wahat sie przed okresleniemojfig prasy polskiej”,
tytutem stricte sensacyjnym, idealnie nadajacym sie do krytykowanegyra
.Jedne z nich — pisatl Gietzynski — opieraja sie na zapeygh cate kolumny
powiesciach [...], inne stanowia zbi6ér anegdot, mnidy Wiecej sensacyjnych,
nie zwiazanych z miejscem, ani czasem. [...] Poza paronsnaini za
10 groszy, majacymi wybitnie dumpingowy charakter, inelodza sie zu-
petnie bez publicystéw, wystarczy im reporter i tzw. tedhdziennikarski”
(cyt. za: W. Wiadyka, 1980, s. 77). Technikiem dziennikarsknazywat
redaktora przygotowujacego numer pisma, strony.

Byli takze autorzy, ktérzy jak Otto StollSugestion und Hypnotismus in
der Voelkerpsycholog)e etnolog, doktor medycyny i filozofii, dopatrywali
sie sity prasy sensacji w zbiorowej hipnozie, nawet w zbiweej histerii
(T. Szczurkiewicz, 1970, s. 300). Jesli ttumaczenie td jgswystarczajace
dzisiaj, to wskazuje na jeden wazny dla naszych rozwatament: na zaspo-
kajanie przez prase naszych pragnief, potrzeb. Prasawjes uzyteczna
spotecznie, tak jak uzyteczny spotecznie jest towar, kifmalazt nabywce.
UzytecznosS¢ wpierw spoteczna, a nastepnie rynkowja sig przyczyna dy-
namicznego rozwoju prasy zwiazanej z komercjalizadgsli ksiazka nie-
komercjalna niesie treSci czy warto$ci wazne dla kuylfudla cztowieka,
celem jest prezentacja czego$ waznego, autotelicznegzentacja pewnej
wizji poznawczej, ekspresji artystycznej, nierzadkoalzsia jawi sie w poblizu
sztuki badz jest sztuka, to prasa komercjalna ma wyieagzmzyteczny, ustu-
gowo-rynkowy charakter. Prasa komercjalna jest postmzagako produkt na
rynku, a nie jako wartos¢ kultury. Jest taka sama usiugk ustuga fry-
zjerska czy turystyczna.

Proces komercjalizacji prasy powoduje takze zatamaneg aitonomii
kultury w prasie. Teraz prasa komercjalna, mimo sprzeciautjvorcow,
zaczyna reprodukowac tresci ekonomiczne, rynkowe. | @istotniejsze — to
tym treSciom podporzadkowany zaczyna by¢ przekaz wipr&konomizacja
prasy powoduje poszukiwanie tresci atrakcyjnych, maediah (ews,
mogacych sie sprzeda¢ w duzych ilosSciach oraz w atramlet formule wy-
dawniczej. Przy czym miedzy czescia komercjalnych rmdeda rynkiem eko-
nomicznym w | potowie XX w. dochodzi do trwatej sprzecznosaeresow
na tle formuty pisma. Prasa sensacji, tabloidy zaczynajgymywac sie
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gtdbwnie ze sprzedazy nakladu, a nie sprzedazy powieizatpgncjom rekla-
mowym. Jakie sa tego przyczyny? Najczesciej wymiengamizyczyny poli-
tyczne. Atak tej prasy na establishment, instytucje paagtowoduje reakcje
obronna, totalna krytyke tej prasy, negowanie jej w zaah powierzchni
komercjalnych — zaréwno ze strony panstwa, jak i koncerredwnomicz-
nych, duzych firm. Nie negujac tej argumentacji, znaghgj potwierdzenie
w postepowaniu prezydenta USA Theodora Roosevelta (fegere biota”)
czy wspotczednie w retorsjach stosowanych wobec prasyigarzychylne
artykuty, np. przez koncern ,Shell’, pragne zwr6ci€é uwaga czynniki
medialno-ekonomiczne charakterystyczne dla prasy s@nstbloidu, czyli
te, ktére pozwalaja lepiej okresli¢ idee tabloidu. St@ac wspoétczesna siatke
pojeciowa marketingu, gtbwnym zarzutem wobec tej pragyabw moim
przekonaniu niska jako$¢ konsumpcji mediéw; sita spraavmasowej sprze-
dazy tabloidu i niskich zakupéw reklamowych. Co kryje pied tym termi-
nem? Czytelnik tabloidu nie potrzebuje juz wygodnego ptéampy i papci
oraz czasu; wystarczy mu twarde krzesto w metrze lub miegomce koto
okna oraz 30 minut podrézy do pracy w metrze czy autobudie gkzerwa
Sniadaniowa. Wtasciwie nie czyta on gazety, ale oglgelslj podniesie gtowe
i z powrotem powrdci do przegladania prasy, to nie musi migrtsie, czy
stracit watek i ktéry czytat akapit. Moze sobie nawet pohw na Kkil-
kustowna wymiane z sasiadem lub kolega z pracy. Duzabk zdjec,
mnastwo krétkich podpiséw pod zdjeciami albo krétkich kkikdaniowych
tekstow, przyciagajace nagtowki, lidy. W przecietnyabloidzie ukazuje sie
ponad 100 zdje¢, kilkadziesiat reklam, ktérych nagtowiewiele sie r6znia
od tytutdw tekstow, notek; nawet maja podobny zrédtosttmagtéwek rekla-
my to heading a tytut w tabloidzie przyciagajacy uwage toeadline
W matym stowniku jezyka angielskiegd ke Oxford Minidictionary Oxford,
Clarendon Press, 1988kadlineto ,heading in a newspaper”’To wszystko
wytwarza klater €lutter), chaos, szum informacyjny, komunikacyjny powstaty
w wyniku prezentacji reklam, zamieszanie przez nattok koikatow. Klater
nie sprzyja zapamietywaniu przekazéw, powieksza skldu percepcyjnego,
w 0gdlnej ocenie ten typ prasy przyczynia sie do niskiejofdd konsumpciji
medidéw. Przy tym trzeba zaznaczy¢, ze problem nie dotyglo tabloidow,
ale calej prasy ilustrowanej czy prasy prezentujacejadlizzbe zdjec.
Wyrazenie ,katalog mody” o piSmie oznacza wspotczegm@mratywne okres-
lenie popularnego magazynu, ktéry zamieszcza bardza diczpe zdjec
i reklam.



TABLOID — GENEZA IDEI 165

W mojej opinii Pulitzer intuicyjnie rozpoznat to, co dzigigst podstawa
sukcesu komercjalnego prasy: kierowanie informacji délémkreslonej gru-
py, w jezyku marketingu nazywanej grupa zamierzalnacedawa (arget
group) przekazu, komunikatu, i wybér dla tego przekazu odpowiejdiormu-
ly tekstowej i emocjonalnej. Ponadto Pulitzer utrafit ittdke w moment
historyczny. Dynamiczny rozwdéj przemystowy kontynentu eagkahskiego
spowodowal zapotrzebowanie na kwalifikowana site rataoickadre zarzadza-
jaca nizszego szczebla (majstrow, brygadzistow, téaw) oraz wiaczenie
do gospodarki catych rzesz emigrantéw i ich rodzin. Wzrogsmpdarczy
przyczynit sie do rozwoju edukacji i do wzrostu poziomuwcig; spowodowat
podniesienie zamoznosci spoteczenstwa. U duzej gamigrantow réznych
narodowosci i kultur, gtdbwnie pierwszego pokolenia, €hglaczenia sie do
zycia publicznego nowego kraju, byla potwierdzeniem zmistatusu spo-
tecznego, pozwalata wyjs¢ z emigracyjnego getta. Finyoz wyrazem po-
twierdzenia zmiany statusu, emancypaciji i wtaczenia ygogrup emigran-
téw do uczestnictwa w zyciu publicznym stata sie prasalaswcza ta, ktora
odpowiadata ich poziomowi umystowemu, zainteresowaniotenie, a wiec
potrafita prostym i niewyszukanym tekstem lub historyjdarazkowa do nich
trafi€ z tematyka dla nich interesujaca. Przy czym poziumystowy i status
spoteczny jednostek i grup, tradycja kulturowa i polityaz(kultura poli-
tyczna), z ktérej wywodzili sie emigranci, wiedza na tendwego Sviata
czynita, ze nie zawsze tematykstricte polityczna byta w ich zaintere-
sowaniu, ale wszystko to, co potwierdzato przynalezndécspoteczenstwa
amerykanskiegd (nierzadko sam fakt kupowania prasy byt potwierdzeniem)
badz pozwalato lepiej pozna¢ ten kraj (problematyka $chdowisk — prze-
stepczosé, patologie, handel ,zywym towarem”, broteéi¢ zycia, ale tez
marzenia o0 lepszym zyciu, fortunie, sukcesie) lub tezalddi element
zaciekawienia i poznania, zrozumienia nowej rzeczywistobslie bez zna-
czenia byta emancypacja spoteczna i polityczna klas i warstzej sytuo-
wanych materialnie, gtéwnie w duzych skupiskach miejbkiktéra znalazta
swoj instytucjonalny wyraz w zwiazkach zawodowych, stoayazeniach, kto-
re rozbudzaly, czynity atrakcyjna problematyke politpg@, szczegdlnie na
styku polityka-biznes (korupcje, patologie demokracjRrasa Pulitzera,

1 wedtug E. A. Rossena (1920) ,&fta prasa» w Ameryce, ktéra przez sensacyjne
nagtowki i jaskrawe kolorowe ilustracje i alarmujace wisdosci zwabiata do jej czytania
réwniez ludzi obcego pochodzenia, byla poteznym czkem amerykanizacji” Principles
of Sociologycyt. za: Szczurkiewicz dz cyt,s. 303).
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podejmujac te watki, byta atrakcyjna tematycznie (teykati wyglad kolumn,
layou®), komunikacyjnie (szybkie zdobywanie i przekazywanieommacji)
i cenowo (tania) dla sporej czeSci spoteczenstwa, cowjgotiza bardzo
dynamiczny wzrost sprzedazy tej prasy.

Prasa sensacji wlaczyta nowe warstwy i grupy w dyskurs tpctny
o demokracjt? oraz poszerzyla tematyke tego dyskursu o patologie miodej
demokracji, emancypacje spoteczna najnizej sytuowhngrup oraz o kon-
trole spoteczna publicznych funkcjonariuszy demokiradjo ,New York
Herald” jako jedno z pierwszych pism sensacji na kontynemeherykanskim
(zatozone w 1835 r.) tworzy tzw. szkote Bennetta i ,modela dzienni-
karstwa amerykanskiego. Pismo to poczatkuje dziensikar Sledcze, ktore
uchodzi za symbol czwarte] wladzy i esencje demokratyckoatroli prasy
zycia publicznego w spoteczenstwie obywatelskim. Aktysv uczestniczy
w poszukiwaniu przestepcéw, rywalizujac z policja,maje sie obrona ludzi
pokrzywdzonych, a nawet — co moze by¢ dyskwalifikujaddew York He-
rald”, ale oddaje poziom zaangazowania spotecznego t@$ypr wkracza
w kompetencje aparatu sprawiedliwosci.

IV. KOMERCJALIZACJA PRASY W EUROPIE

Inna sytuacja spoteczno-polityczna byta w Europie; rewmuw wyda-
waniu i prezentowaniu wiadomosci w prasie dokonana przéuzakda de Gi-
rardina i Polydora Millouda w drugim i trzecim ¢wierCwiae XIX w. zapo-
czatkowata masowy proces komercjalizacji prasy. Wydawegyrasy przyjeli
zatozenie, ze prasa jest przedsiebiorstwem na rynkerujlacym sie zasada
zysku, i podporzadkowali tej zasadzie spos6b przedstawimateriatu oraz
sprzedaz. Podstawowa funkcja prasy z punktu widzeniaaydpi— informo-
wanie i dostarczanie rozrywki — pozostata niezmieniona,janme ulegta
natomiast hierarchia celéw pisma z punktu widzenia wydavRgjawita sie
inna rola wydawcy, rola kapitalistycznego wiascicielazguisiebiorstwa.
Upraszczajac: rynek jako ogot stosunkéw wymiany débr ugsiniedzy oso-
bami i instytucjami sprzedajacymi towar (przedstawigj@i podaz) a oso-
bami i instytucjami nabywajacymi towary (przedstawi@jei popyt) stat sie
regulatorem zaréwno wielkosci naktadu, jak i tematykinpés Nie opisujac

12 W tekscie, jesli tego inaczej nie wskazuje, traktujelifyie i kulture jako dwie
autonomiczne sfery rzeczywistosci spotecznej.
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tego procesu, warto zwréci¢ uwage na niektére elementyedajalizacii

prasy (H. Kurta, A. Stomkowska, 1966). Od lat 30. XIX w. pgaigaca ko-

mercjalizacja prasy, przebiegajaca skokowo, nieprogvese, przyczynia sie
do dynamicznego rozwoju kultury masowej i powstania ,maspwyobraz-

ni”, jeszcze przed powstaniem kina. Pojawienie sie pomépprasy nastapito
W momencie tworzenia sie spoteczehstw obywatelskichsteapéw demokra-
tycznych, dochodzenia do gtosu opinii publicznej i rozga@ia uczestnictwa
w zyciu publicznym mas, warstw nizej sytuowanych. W majpjnii przyczy-

nito sie to do zainteresowania przez prase popularnaatgka polityczna.
Dopiero co rodzaca sie demokracja jest celem zainteras@vpism opinii

czy pism politycznych, ktére sa miejscem polemiki polipej, wyrazania
pogladéw i ich publicznego prezentowania. Nastepujeosziznaczenia ty-
tutéw prasowych w zyciu politycznym panhstw. Prasa — wediyptywowego

w analizowanym okresie francuskiego socjologa Gabrieled&a- jest poli-

tycznym trybunem spotecznym, zrédiem komunikacji palitgiej w spoteczen-
stwie, i to zrodtem wptywowym, wokét ktérej koncentrujeesilyskusja pub-
liczna (G. Tarde, 1904). Jednakze dla prasy popularngsypisensacji nie
dyskurs polityczny jest gtdbwnym Zzrodiem zainteresowardaée negatywne
przejawy tworzacej sie demokracji. Pojawia sie zjawislpubliczniania zycia
prywatnego warstw rzadzacych, nowy element kontrolispmnej tworzonych
spoteczenstw obywatelskich.

Prasa sensacji szokowata éwczesnych czytelnikéw podeanaiematyka,
niegodna ,towarzystwa”, ale zrozumiata dla warstw gmiyrsh; zilodzieje,
zbrodniarze, po6tSwiatek stawat sie bohaterem juz nilkotyswoich ulic, ale
takze szerszej publicznosci. Skandalizujaca kronikaia towarzyskiego,
permanentna obecnos¢ reporteréw w sadach, w prokaetuv policji, kro-
nika kryminalna, ,sensacyjna” powies¢ w odcinkach — watkp to pozwolito
.znalez¢” sensacje dnia i sprzedac¢ ja po zastosowadpowiednich technik
dziennikarskich w formule ,tzy” (melodramat) lub ,krew” (kminat). For-
muta ,krew na pierwszej stronie” stata sie zasada tegemtzikarstwa. Prawa
wydawania gazety jako przedsiebiorstwa narzucaja zasagoszukiwaniu
i prezentowaniu informacji. Prasa ta nie moze juz opiesa& na poszu-
Kiwaniu naturalnej sensacji, tylko musi taka sensacjeriay¢. Mata liczba
sensacji naturalnej, stale postepujaca konkurencjaopoye poszukiwanie
ciagle nowych tematéw lub podawania ,starych” w nowej, métej (new9
formule. Pojawiaja sie fale sensacji w prasie: po okresmiunktury na
sensacje polityczna pojawia sie koniunktura na semgsadjyczajowa i na
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odwrét. To komercjalizacja prasy, sprzedaz uzyteczngowoduje wzra-
stajace zapotrzebowanie na medialne wiadomosci.

Do rozwoju tej prasy przyczynia sie powieS¢ w odcinka&orej kla-
sykami staja sie Aleksander Dumas ojciec i Eugeniusz Sileja literacka
przyciagneta wiekszos¢ francuskiej klasy Sredmiejprasy. Jest to symptom
Zjawiska jeszcze wowczas nierozpoznawalnego, w przysiiegstarczy za-
mieni¢ fikcje literacka na fikcje ,zycia” codziennegaby przyciagnac cate
spoteczenstwo. Celem powieSci nie jest juz analiza zyecstosci czy ref-
leksja moralna, ale rozrywka. Dla czesci spoteczengivessa popularna byta
czym$ nowym, bardziej zrozumiatym, bardziej przystepnybez zbytniego
moralizatorstwa, ale pozbawiona elitarnosci, prestibawata jednak psy-
chiczna rekompensate za miejsce w hierarchii spote¢zragwalata klasom
Srednim nasladowac warstwy rzadzace, najbogatszgjrpowac ich wzory.

Komercjalizacja prasy w Europie przebiega odmiennie nizStanach
Zjednoczonych, ale i podobnie. Podobienstwo polega ngjgciu tej same]
formuly prasy komercjalnej w USA co w Europie, czyli dziekrstaje sie
przedsiebiorstwem na rynku ekonomicznym. Europie pryj@ sie narodziny
idei komercjalizacji prasy, mimo pojawiania sie¢ w tym samygzasie przy-
ktadéw takze tego typu myslenia na kontynencie amergkan, np. ,The
New York Sun” (1833 r.) lub ,New York Herald” (1835 r.). Jedki staby
rozwéj przemystowy i urbanizacyjny w tym okresie oraz niskan pan-
stwowosci amerykanskiej nie sprzyja tej idei; sytuadgntetralnie sie zmieni
kilkadziesiat lat p6zniej. W Europie natomiast dynanmiez rozwijata sie
prasa komercjalna, np. w Polsce mamy juz z ta prasa doieainw Il po-
towie XIX w. (E. Tomaszewski, 1968). Na obu tych kontynertgarocesy
rozwoju prasy przebiegaja — mimo podobiehnstw — wedtugswah cech spe-
cyficznych. Najdynamiczniej prasa komercjalna rozwija sive Francji,
ojczyznie tego gatunku.

W Europie i USA w podobnym stopniu i stylu eksponowana jesidtyka
polityczna i spoteczna, krytyka miodych demokracji poditpych badz
gospodarki kapitalistycznej (korupcje, skandale politye, obyczajowe) oraz
eksponowanie brutalnosci zycia spotecznego jako pewmdgazu otaczajacej
rzeczywistosci (morderstwa, gwailty, nierz&tl)Przy czym watki te stale

13 watek gwattu, wielokrotnie eksponowany w dyskusji o metiianie jest przedmiotem
mojego zainteresowania. Pragne natomiast zwréci¢ ywegeewien typ literatury masowo
pojawiajacej sie zwtaszcza w prasie amerykanskiejeélany jako ,Whodunit”, od ,Who
has done it?” (Kto jest sprawca?) — A. KloskowsHKaultura masowa. Krytyka i obrona



TABLOID — GENEZA IDEI 169

obecne w kulturze ludycznej — czasami trafiajace do kyltuysokiej (Piesni
Francoisa Villona czyOpowiesSci Kanterberyjskigseoffreya Chaucera) —
i w otaczajacym Swiecie czytelnikdw nabieraja dziekagie upublicznienia
i — co najistotniejsze — nabieraja znaczenia waznoSctyé sprawach sie
dyskutuje, eksponuje bohateréw zautkéw, jak np. Kube Rezpcza, seryj-
nego morderce, ktéry zamiast by¢ potepiany, staje sigaberem komiksow,
prasy, filméw, a nawet trafia do muzeum Madamme Tussoud ghsponat
na rowni w znaczeniu spotecznym z Mahatma Gandhim czy Gh&tapli-
nem-,

W Europie, gdzie mamy w XIX w. dynamiczny rozwdj prozy litetae]
(powiesci sentymentalnej, przygodowej, realistyczregturalistycznej czy
krotkich form wypowiedzi literackich — nowela, opowiadenikronika}®,
przenika ta forma wypowiedzi literackiej do prasy. Najpiena wysokim
poziomie drukowane sa powiesci w odcinkach wybitnychrwédv, by pézniej
drukowact to, co publiczno$¢ poszukuje i kupuje (psyzhi rekompensate
za miejsce w hierarchii spotecznej, marzenia, fantazje ajklj dla do-
rostych), rzadzac sie juz tylko rynkowymi prawami. Thlkwo przez ,salon”
przyjmowani sa pisarze, ktoérzy poruszaja tematyke odkg ,towarzystwa”
(morderstwa, rabunek czy prostytucja) i sa przez ten salowielbiani
(U. Eco, 1971). Warto np. zwréci¢ uwage na sukdeamy Kameliowgj
ksiazki Aleksandra Dumasa (syna) opowiadajacej dzmjmsci do pieknej
kurtyzany, ktéra stata sie podstawa libreffaaviaty Giuseppe Verdiego,
jednego z najwiekszych twércéw opery, gatunku muzycznégmzesnego
i dzisiejszego establishmentu, gatunku sztuki wysokigpofiimu tej sztuki.
Literatura zwiazana z realizmem, naturalizmem, kronikcia codziennego
zacieraja granice miedzy Swiatem fikcji a rzeczywistia. W czesSci prasy
mozemy znalez¢ to, co w ksiazce, ale napisane tateysjsjezykiem, krécej
i taniej.

Nastepuje poszukiwanie ,wiadomosci” (tresci) anatmgiych do ksiazki,
zwlaszcza przez kobiety, ktére nie byly zainteresowanesgpreksponujaca
polityke, zagadnienia gospodarcze (fachowe), poszukiwenego typu prasy,

Warszawa: PWN 1980, s. 299.

14 Problem demokratyzacji kultury oméwit, ale nie analizujprasy, Bell: Kulturowe
sprzecznosSci kapitalizmWarszawa: PWN 1994, s. 334.

15 problematyka ta ma obszerna literature; zainteresostanydsytam wiec do prac
krytycznoliterackich. Ze wzgledu na ramy artykutu i z&ws$¢ zagadnienia nie rozwijam
tego watku.



170 MATEUSZ NIEC

odpowiadajacej ich zainteresowaniom oraz atmosferzekwisufrazystek,

emancypacji, wzrastajacej roli kobiet w spoteczenshwie takze ciekawosci
Swiata, nowych modeli spotecznych zycia, rodziny. Cigkanoze by¢ przy-

ktad tzw. oper mydlanych, bardzo popularnych w pierwszyafa¢h rozwoju

radiofonii, co prawda odnoszacy sie do radia, ale dajsieytakze przenies¢
na rozwazania o prasie kobiecej. Jak podawat wybitny badaediéw Max

Lerner, ,opery mydlane”, charakterystyczne dla radiofoamerykanskiej

stuchowiska radiowe (muzyczne, teatralne), utrzymujgce ze sprzedazy
publicznosci gtéwnie firmom chemicznym (proszki, mydfmasty), stad iro-
niczne i zabarwione pejoratywnym odcieniem okres$lenipery mydlane”,

poniewaz ich bohaterowie tylko sie myli (mydlili), ciedy sie poczatkowo
bardzo duzym zainteresowaniem kobiet, zwtaszcza miodyelzatek, ktore
poszukiwaly u bohaterow tych oper wzoréw stosunkow damsieskich.

Uczyty sie one rozmawiac tak jak bohaterowie stuchowiskzejmowac styl

konsumpcji czy styl zycia. Nie tylko w radiu, ale i w prasieolkety

poszukuja nowych wzorcow; opro6cz magazynow ilustrowdnytére zostaty
bardzo szybko zaakceptowane przez kobiety i sa dzisiaprsymem prasy
kobiecej, pojawia sie takze ,prasa zwierzen” czy ,prasaca” (np. tygodnik
~confidence”), przypominajaca ksiazke, a nie gazé®ejawia sie zapotrze-
bowanie nie tylko na prase, ktora bedzie niosta tresdizehe do ksiazki,

podane w formie bardziej utylitarnej i skréconej, ale takresci praktyczne
— jak zy€, jak sie ubra€, jak urzadzi¢ mieszkanie itdoza ksiazkami
przystosowanymi do rygoréw wydawania prasy, pojawia sikzé zapotrze-
bowanie na tzw. prase poradnikowska, ktéra w formie edmropozycji czy

ekspozycji towarowej prezentuje nowe fryzury, aranzaejeetrz, ogrodéw
itd. Rozwdj fotografii prasowej i artystycznej, coraz lggspoziom wy-

dawniczy prasy (kolor, jakoSC papieru, sposOb sktadutogmnie zwany
tamaniem) powoduje, ze prasa moze sprostac tym oczekomnaczytelniczek-
-konsumentow.

Tak jak tzw. prasa poradnikowska jest ekspozycja towar,onowa propo-
zycja promocyjna firm, gdzie miesza sie dziennikarstae sprzedaza pro-
duktéw (komercja), gdzie pojawia sie nowy typ sprzedaifprmacii, pisze
.Sprzedazy informacji” a nie dziennikarstwa, bo to juz voj®j opinii nie jest
dziennikarstwem, tylko zespotowa obrébka informacjiktrej uczestnicza:
zbieracz informaciji, tekéciarz (zwany dziennikarzenmgygholog, fotografik,
pracownik agencji reklamowej. To do tej prasy odnosza stigierdzenia
o prasie jako reklamowym opakowaniu. Tak jak ,prasa porkowska” staje
sie ekspozycja towarowa, tak samo ,prasa plotkarskajessie ekspozycja
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styléw zycia tetniacego miasta jako metafory masowegaadanimowego spo-
teczehstwa industrialnego, konsumpcyjnego, spotestxesd ludzi zabawy”.

Migawki fotoaparatu chwytaja bohateréw — jak jedza, jakubrani, jak sie

Smieja, rozmawiaja, tahcza, kochaja czy rozpamzaPrasa ta podaje
ustandaryzowany zestaw zachowah emocjonalnych do daglactwa. ta-

piac ,chwile” swoich bohateréw na zdjeciach, fotorefoey sa zbieraczami
medialnych wydarzen, zdjecia staja sie same wiadamaosi. ,Traktujcie

zdjecia zawsze jako wiadomosandwg, a w kazdym razie powinniscie je
uwazat za wiadomosci” — zalecat swoim dziennikarzom rideaabloidowy

gigant medialny (S. Peters, 1960, s. 38).

Na prowincji pisma plotkarskie czy magazyny ilustrowansmnujace ten
temat nie tylko podaja ustandaryzowany zestaw zachowast@nalnych, ale
przede wszystkim alternatywny model zycia, wprowadzatamudzonych
mieszkancow prowincji w krélestwo interesujacych ludaivydarzeh” (Ch.
i M. Beard, 1961, t. Il, s. 365). Jesli nawet ten model nid j@®zliwy do
masowej realizacji, to jest mozliwy do masowej projekajiitologizacji. To
z pism plotkarskich czy magazynéw ilustrowanych rozwiniges przyszitosci
kolejny nurt prasy tabloidowej, pozbawionej polityki.

Nalezy sie zgodzi¢ z Morinem, ze tworzaca sie ,kuitysrzemystowa —
popularne czasopisma i niemy film — rozszerza tylko moaBai nurtu
wyobrazni ludowej” (1965, s. 56). Poprzez prase sensaaliloid dokonuje
sie tylko réwnouprawnienia tresci i kultur w spoteczemi®; w tym sensie
— moim zdaniem — tabloid jest kolejnym czynnikiem demokeaiyji i prezen-
tacji pogladéw w polikulturowym spoteczenstwie. Morianalizujac kulture
masowa przetomu XIX i XX w., zwraca uwage na potaczenieddiwv nurtow
w tej kulturze: mieszczahskiego i ludowego. W jego przekun kultura
masowa jest ,dziedziczka i kontynuatorka kulturalnegawoju spoteczenstw
zachodnich”. | konstatuje: ,Ta metamorfoza dokonuje si@parciu 0 nowe
cechy tej kultury — szeroko$€¢ i intensywnos¢ — ktére skutkami
nieograniczonych mozliwosci mass mediéw. Szerzejdima to skutki nowej
cywilizacji technicznej [...] a zarazem jej wynik” (tamze. 57, 58).

V. PODSUMOWANIE
Na przetomie XIX i XX wieku nastepuje zatamywanie sie s@o porzad-

ku w dziedzinie polityki, gospodarki i kultury i tworzy sigowy typ kultury
— kultury masowej, przemystowej, charakteryzujacy seghiniczno-biuro-
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kratyczna koncentracja produkcji, analogiczna do piaii przemystowe;j.
Zauwazy¢ mozna tendencje do zespotowego podziatuypoparta na racjo-
nalnych kryteriach, standaryzacjach produktu, w przypagkoduktu ,prze-
mystu kulturowego” tresciach i formie oraz depersonadjzaktu twérczego;
Jformuta zastepuje forme” — wedtug stynnej oceny kultumasowej doko-
nanej przez lewicujacego socjologa Charlesa Wrighta ddill Jednakze
W mojej ocenie geneze tego nurtu kultury mozemy dostrad@éziesiat lat
wczesniej w prasie sensacji, ktora jest wytwarzana juemystowo. Ponadto
ewolucja tej prasy po tabloidowe formy miesci sie w ogdlesolucji kultury

masowej. Prasa staje sie przedsiebiorstwem na rynkumtaamym, jak
fabryka obuwia czy farb i zaczyna podlega¢ takim samym prawynku.

Poczatkowo z tabloidem mamy do czynienia gtéwnie w prasigsaciji, co
wytwarza niesprzyjajaca aure wokot tej prasy, dopigbeanie przetamywana.
Notabenecoraz wiecej powstajacych pism przyjmuje tabloidoweniaty
(,Maxim”, ,Forma”, ,Fluid”). Po tabloidach sensacji, w pézejszym czasie
mamy do czynienia z tabloidem takze ws$réd pism kobiecydbm bizneso-
wych czy branzowych. Wspoétczesnie, ale pod wpltywem imé¢n, co jest
wyrazna jakosciowa réznica w stosunku do przesztasokonuje sie ewolucja
tego pojecia. Tabloid nabiera pozytywnej konotacji, pdgsie coraz wiecej
tego typu pism, nawet ukazuja sie tabloidowe ksiazlkze do szacownej
literatury naukowej wkradaja siguasitabloidowe prezentacje (N. Davies,
Europa, rozprawa historyka z histori&rakow: Znak 1998), o czym wspo-
minam w pozytywnym konteks&cie.

Idea tabloidu nie narodzitaby sie bez dynamicznego romvkaja niemego,
fotografiit®. Jednak w mojej ocenie, co staratem wykaza¢ w tym szkice, ni
narodzitaby sie bez prasy sensagtjiz ktorej tabloid zaczerpnat idee oraz
wszystkie najwazniejsze elementy: reklamowy, perswagzyharakter tytutu
(headling zachecajacy do dalszego czytania, przyciagajacyogwkd, krotkie
wprowadzenie do tekstu, operowanie krotkim tekstem, trakinie zdjecia nie
jako ilustraciji, lecz jako wiadomos$chnéws, i najistotniejsze — poszukiwanie
i operowanie medialnymi wiadomoscianmdwsg, informacjami wywotujacy-
mi, wyzwalajacymi emocje czytelnikéw. Konkurencja megydbismami powo-
duje poszukiwanie coraz nowszych tresci, formut wydawpah oraz medial-

18 7e wzgledu na ramy artykutu nie poruszam szerzej tego zsigadh.

7w opinii Golki (dz. cyt., s. 25) ,«The World» uchodzit za je@inz najbardziej
interesujacych gazet Swiata, petna rysunkéw, map,rdimgw, a przede wszystkim biezacych
informaciji”.



TABLOID — GENEZA IDEI 173

nych informacji; gdy brakuje ,naturalnych medialnych infwacji’, wszystko
moze stat sie wiadomosciagwg, wystarczy tylko odpowiednio zaprezen-
towac temat.

Prezentacja medialnych wydarzeh w mediach powoduje, ediannie od-
bijaja rzeczywisto$ci, nie prezentuja obiektywnegwiata prawdy® nie
staraja sie dotrze¢ do prawdy (W. Lippmann), ale twommgez wybor
Z rzeczywistosci spotecznej zdarzeh medialnych fabupehzeczywistosci,
fabuty oparte na prawdziwych zdarzeniach, ale jednodegsodobne do fabut
ksiazkowych, filmowych. Stad bohaterowie mediéw uplodiaja sie do akto-
row czy fikcyjnych postaci ksiazek, przyjmujac analcmie role i bedac
jednoczes$nie autentycznymi, rzeczywistymi osobami. ietvorza w ten
sposob fikcje rzeczywistosci” (,fikcje autentyczhw®)!®, realistyczna ze
wzgledu na autentycznych bohaterow programoéw niefabyler (tzn. bez
utozonej czy napisanej fabuly, scenariusza), gdzie ,sawpoie gra”, jak
komentowali swoje filmy rezyserzy wioskiego neorealizmie przewidujac,
ze nie tylko w filmie kinowym ,samo zycie bedzie grato”learéwniez
LW Zyciu”. Zatem rzeczywistos¢ w kontakcie z mediami pkaztalca sie
w ,fikcje rzeczywistosci”, a uczestnik wydarzen nabywawa role spoteczna,
role aktora / bohatera ,hiperrzeczywistosci”, pod wdaam, ze pojawi sie
w mediach. Zaciera sie réznica miedzy sprzedaza ifiksjazkowej i pra-
sowej. Nastepuje upodobnienie prasy do ksiazki, ragdesiazki do prasy.

Wprowadzenie regularnego rozpowszechniania wiadombiiacych ze
Swiata wyraznie rozdziela Swiat na dwie sfery: sfergtuaknych spraw
publicznych i sfere spraw partykularnych, znanych z daglezenia i nie-
instytucjonalnego, prywatnego obiegu informacji, powgadu zniesienie
jednolitego porzadku czasoprzestrzennego.

Prasa sensacji sprzedaje sie na zasadzie plebiscytie”,z¢ sprzedazy
naktadu. Powoduje to, ze cykl zycia (wyrazenie ekonamg) tej prasy
uzalezniony jest od stale doptywajacych do redakcji mbdich wiadomosci
(newg. Mozna by poréwnac cykl zycia poszczegdlnego tytutucg&lu zycia
produktu modnego, ktéry charakteryzuje sie wyrazn@aeewoscia Podstawy
marketingy 1992, s. 363; M. Prymon, 1999). Jednoczes$nie na rynku @kon

18 Analiza ta dotyczy tabloidéw; wobec innych mediéw musiatbgokonaé wykluczen
i zastrzezen, co ze wzgledu na temat i tok wywodow nie jgdde zasadne.

19 Fikcji rzeczywistoéci” nie nalezy myli¢ z takimi progmami, jak np. ,reality show”,
ktére sa serialami fabularnymi, opartymi na scenariusmwet jesli nie ma doktadnie roz-
pisanych rél.
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micznym poszczegdlne tytuty musza konkurowa¢ z innynoiduktami (tytu-

tami, pdzniej elektronicznymi mediami) o konsumenta / tetyika, co po-

woduje coraz ostrzejsza rywalizacje w prezentowaniudwiaosci i tematyce
naruszajacej coraz to nowe tabu, normy i wartosci spotecZak wiec rynek
ekonomiczny podyktowat warunki konkurencji i rozwoju tyghsm. Przy

czym ekonomiczne przestanki sa moim zdaniem wtdérne wolreespanki

podstawowej — zaspokajania przez te prase okreslonygteaznosci spotecz-
nych, korzysci, potrzeb. Niewatpliwie rynek ekonomiganptynat na rozwoj

uzytecznosci, ale pod koniec XIX i w pierwszej potowie XX wie byt

w stanie wytworzy€¢ spotecznego zapotrzebowania na tenptgpluktu. Do-

piero w Il potowie XX wieku mamy przykiady marketingowo twamnych ty-

tutéw, ale nie catego rynku. Rozwdj tych pism byt zatem padykany za-

spokajaniem jednostkowych potrzeb Srednich i nizszylds k warstw spo-
tecznych tworzacego sie masowego, obywatelskiego spefestwa ery prze-
mystowej.

To odmienne od tradycyjnego traktowanie informacji w peasensacji
powoduje powszechna krytyke pism sensacji, tym tatvzigjsdo przeprowa-
dzenia, gdyz zadna orientacja intelektualna nie stanetobronie tej prasy.
Réwniez atak prasy sensacji na utrwalony system wartasspoteczenstwie,
na 6éwczesny establishment polityczny i gospodarczy oradjguie tematyki
gorszacej éwczesna obyczajnos$¢ nie przysparza ebreriej prasie. Prasa
sensacji, a takze sensacyjny tabloid spotykaja sie damakrytyczna ocena.
Réwnoczednie powstanie tej prasy naktada sie na corazspeshniejsza
w cywilizacji zachodniej dyskusje o demokracji, odmienna kontynencie
europejskim i amerykahskim. Na kontynencie europejskiemm do czynie-
nia z silnym panstwem, homogenicznym systemem wartegoialonym dy-
nastycznym porzadkiem, utrwalonym stanowym podziatenowsgzechnym
wyksztatceniem elit 6wczesnego spoteczenstwa, kontlypémnocnoamery-
kanski mozna scharakteryzowaérebours To powoduje w moim przekona-
niu, ze pomimo pojawienia sie prasy sensacji w EuropieufEji), to jednak
z dynamicznym rozwojem tej prasy mamy do czynienia w USA,igdzesze
emigrantéw zdecydowaty o sukcesie Pulitzera czy Heardth. zastuga byto
takie pobudzenie zainteresowan milionéw szarych Amengka ktorzy nigdy
dotad nie brali gazety do reki, krétko mowiac «zo6tta gaa pchneta naprzod
sprawe demokracji” (Ch. i M. Beard, 1961, t. Il, s. 363).

W dyskusje o demokracji wpisuje sie takze prasa sensdaploid,
jednakze ze wzgledu na spos6b prezentacji tematyki iasematyke glos ten
jest lekcewazony, pomijany, mimo znaczacego, wieloonmitiwego czytel-
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nictwa. ,Jestesmy gtosem milionéw...” grzmiat chyba jadingtucho przed-
wojenny ,llustrowany Kurier Codzienny”.
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THE TABLOID - A GENESIS OF IDEAS

Summary

The sketch presents tabloid as a neutral, not laden by enmmfjoence | renounce such
terms as yellow paper, scandal sheet, or rag), manner byhwtdcsell information and
entertainment. Sometimes | use such terms as sensatiogsd,dvut this concerns only some
tabloids. | analyze how this form of communication in sodi@ality influences the processes
of the democratization of society (extension of the freedafnthe individual), how it extends
the concepts of public debate on democracy, understooddseaeparticipation in political life
and in matters that have a bearing on political life. Takihg stance of a representative of
political sciences, historian of ideas, specialist in nagedianalyze the genesis of the idea of
tabloid and the characteristic elements of this press. hfponly to some factors.

Translated by Jan Ktos

Stowa kluczowe: demokratyzacja, Europa, komercjalizacja mediow, kultorasowa, opinia
publiczna, prasa popularna, wiadomos$¢ prasowa (newSA.U

Key words. democratization, Europe, commercialization of the mediass culture, public
opinion, popular press, news, the USA.



