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Sposoby pozyskiwania czytelnika masowego
(Czytajac wspolczesna prase)

Jezyk jest podstawowym Srodkiem spolecznego komunikowania
oraz elementarnym narzedziem prasy. Zespolem symboli stosowanym
w celu przekazania wiadomosci i znaczen. Odzwierciedleniem rzeczywi-
stoSci, no$nikiem emocji, ,narzedziem” pracy kazdego autora, w tym
takze dziennikarza.

Komunikowanie mig¢dzyludzkie na gruncie wspolezesnych publi-
kator6w masowych stanowi proces, ktory bywa pojmowany jako wspol-
udzial nadawcy i odblorcy Zadaniem nadawcy jest zaangazowanie od-
biorcy do percepcji tekstu, czemu sluza roézne przekazy, mniej lub bar-
dziej czytelne komunikaty jezykowe. Nadawcy zwykle skupiaja sie na
istocie jezyka, zwracaja uwage, ze: ,jego podstawowgq oraz zasadniczg
funkcja jest nie tylko komunikowanie wewnetrznych przezy¢ jednostki
czy spoleczenstwa (...), [ale] sposéb konceptualizacji i strukturalizacji tej
rzeczywistos$ci, sposob jej interpretacji, kategoryzacji (...) sposob jej ogladu
i — co najwazniejsze — sposob jej warto$ciowania™ .

Wspolcezesne media masowe stawiaja na perswazje, sztuke wy-
wierania wplywu, uzalezniania od siebie odbiorcy. Stosuja czesto krotki
acz treSciwy przekaz. Jezyk kultury tabloidowej? jest zainteresowany jak
najefektywniejszym, a przy tym najprostszym i obrazowym komunika-
tem. Odbiorca masowy, czyli naprawde kazdy domaga sie jezyka zywe-
go, plastycznego i dynamicznego, bliskiego jezykowi etnicznemus oraz

1 J. Anusiewicz, Kulturowa teoria jezyka. Zarys problematyki, w: Jezyk a kul-
tura, t. I, red. J. Anusiewicz, J. Bartminski, Wroclaw 1991, s. 24.

2 Termin tabloidyzacja pochodzi od rzeczownika tabloid. Tabloid — gazeta ma-
loformatowa; gazeta ,tabletka”, ,pastylka”; wiadomo$ci dziennikarskie poda-
ne w wielkim skrocie (typ przekazu medialnego). Pismo lekkie, nie meczace w
lekturze, z formulg opartg na barwnej grafice, krzykliwych zdjeciach, plotkach
towarzyskich. Jako pierwsza wprowadzila kolor. Zwana tez prasa z6kta od po-
staci Yellow Kid (pulitzerowskiego bohatera kreskowek). Historycznie - pismo
wydawane w malym formacie i skierowane do masowego odbiorcy. Por. M.
Janicki, Nowy Fakt prasowy, ,Polityka” 2003, nr 43, s. 104; W. Godzic, Szyb-
ciej, krocej, glosniej. Jasne 1 ciemne strony tabloidéw, ,Polityka”, 2005, nr
25, s. 31 (bezplatny dodatek — ,Niezbednik inteligenta”); W. Wladyka, Krew na
pierwszej stronie. Sensacyjne dzienniki Drugiej Rzeczypospolitej, Warszawa
1982, s. 5.

3 J. Fras, Dziennikarski warsztat jezykowy, Wroclaw 2005, s. 9.
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jego najbardziej rozpowszechnionej wersji - jezykowi potocznemu# (or-
dinary language). Dlatego tez gazeta masowa to medium $wiata, w kto-
rym s3 niewskazane wszelkie eksperymenty lingwistyczne, wyrafinowane
estetycznie Srodki mowy, hermetyzm, a jesli juz pojawiaja sie, to sg daw-
kowane ostroznie, uwzgledniajgc stereotypowy odbiér Swiata, konser-
watyzm gustow i obyczajows.

Jezykoznawca i prasoznawca Walery Pisarek, zauwazajac, ze ba-
dania nad zrozumialoécig tekstow publicznego dyskursu awansowaly do
rangi jednej z najpopularniejszych dziedzin studiéw nad komunikowa-
niem masowym, pokusil sie o ustalenie jezykoznawczych priorytetow
tekstow masowych®. Zwrécil uwage, ze najskuteczniejsze sg zdania zbu-
dowane tak, by najwazniejsze miejsca zapelialy wyrazy konkretne, np.
szczegOtowe rzeczowniki, jak: kon, drzewo, stol, samochod. Hiponimom
przyznal pierwszenstwo przed hiperonimami (odwrotnie, niz w tekstach
naukowych), wyrazom rodzimym przed zapozyczonymi i odczuwany-
mi jako zapozyczone. Bedac Swiadomym elementarnej percepcji komu-
nikatow ogolnoinformacyjnych, proponowal zredukowanie do koniecz-
nego minimum naukowej, ekonomicznej i technicznej terminologii. By
odda¢ pehlie obrazu, nalezy jeszcze podkreslic wage, jaka Pisarek przy-
wigzywal do konkretnych czasownikéw, a wiec niezbyt abstrakeyjnych
(np. dokonywa¢, zauwazaé, spostrzegac, by¢ itp.) i nigdy nadmiernie
przeintelektualizowanych (dywagowadé, aplikowaé, aktywizowaé, supo-
nowac itp.). Rozumial, ze ,, — czasownik (...) — dobry jest na wszystko.
On uchroni tekst przed nuda, abstrakcyjno$cia i kancelaryjno$cig™. Do-
brze ,skrojony” ustrzeze réwniez przed niezrozumialo$cig i dwuznacz-
noscia, podobnie jak rozsgdne i skromne uzycie strony bierne;j.

»,Badania wykazaly, Ze stopien zrozumienia tekstu przez czytelni-
ka jest odwrotnie proporcjonalny do dlugosci zdan, z jakich tekst jest zbu-
dowany” — pisala Janina Fras®. To prawda. Sztuka dziennikarska, nie
tylko tworzona na uzytek mediéw masowych, nie znosi gadulstwa, pu-
stoslowia. Wystarczy wzigé do reki kilka numeréow tabloidéow — ,Faktu”
czy ,Super Expressu”, by o tym przekonaé sie. Adepci, rozpoczynajacy

4 Jerzy Bartminski podkresla, ze jezyk potoczny jest pierwszym jezykiem, kto-
rego uczymy sie jako dzieci. Jest jezykiem najwcze$niej przyswojonym, obie-
gowym, powszechnym, utrwalajacym podstawowe struktury myslenia. Domi-
nuje nad innymi, umozliwiajgc codzienng komunikacje. Cechuje go natural-
nosc¢. Przekazuje i utrwala ,naiwny” §wiat. Zob. J. Bartminski, Wspéiczesny
Jjezyk polski, Lublin 2001, s. 45.

5 S. Bere$, Head-line, czyli psychomachia, w: Nowe media — nowe w mediach.
W kulturze pierwszych stron, red. 1. Borkowski, A. WoZny, Wroclaw 2005, s.
113-138.

6 W. Pisarek, Nowa retoryka dziennikarska, Krakéw 2002, s. 155.

7 Tamze, s. 178.

8 Fras, dz. cyt., s. 11.
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prace w tabloidach, pod okiem kierownikéow dzialow studiuja zasady
wlasciwego doboru stow, umiejetnosé budowania zdan nie przytltaczaja-
cych nadmiarem informacji. Pamietaja, ze zbytnia kondensacja szcze-
gbolow moze utrudnic¢ percepcje, a takze, ze jezyk nie powinien przypo-
mina¢ komunikatéw skonstruowanych na podobienstwo SMS-6w, drob-
nych ogloszen czy nekrologow.

StazysSci dziennikarskiej profesji zglebiaja rowniez arkana trudnej
sztuki tworzenia nieskomplikowanych, dosadnych i zrozumialych lidow?,
tytulow, podtytulow i srodtytulow. Ogromna wage przyklada sie do ty-
tulu, jak obrazowo tlumaczyl Stanistaw Bere$ — odgrywajacego role wi-
tryny artykutu, reklamowego agenta gazety, handlarza zachecajacy do
obejrzenia wylozonego towaru, probki materiatu, wycinka informacyj-
nego tkaniny'. Tytul stanowi jeden z klasycznych wyznacznikéw bru-
kowcow — bywa wielki, kolorowy i krzykliwy. Jego rola polega na zain-
teresowaniu czytelnika tekstem. Jest wiele sposobow, by tego dokonac.
Nie mniej w tabloidach najlepiej ,,sprzedaja sie” tytuly, do ktérych kon-
strukeji autor wykorzystal: gre stow, czyli manipulowanie znaczeniami
wyrazow, kontrastowe ich zestawienie lub wprost przeciwnie, zestawia-
nie wyrazow bliskoznacznych; sugerowat istnienie zwigzkéw semantycz-
nych; postawi} na efekt komizmu lub tragizmu; na kalambury, metafo-
ry, porownania, personifikacje, animizacje, metonimie, antyfrazy; przy-
stlowia i madroéci ludowe, wzbudzajace w czytelnlku emoqe stowa —
klucze (jak: lustracja, wojna w Iraku, AIDS). Warto wspomnie¢, ze sztuka
sformulowania dowcipnego i trafnego tytulu byla wysoko ceniona juz w
bulwaréwkach przedwojennych. U ,czerwoniakow”" fachowcem w tej
dziedzinie byl sam Kazimierz Wierzynski.

Lid, podobnie jak tytul, ma zadanie wzmocnié¢ zainteresowanie
artykulem, a nawet wiecej, winien zintensyfikowaé to pragnienie. Per-
fekcyjnie skonstruowany lid przekaze czytelnikowi najwazniejsze infor-
macje ,w pigulce”, odpowie na pytania: ,kto?”, ,co?”, ,gdzie?”, ,dlacze-
go?”, ,jak?”, jednocze$nie pozostawiajac informacyjny niedosyt.

9 Lid (lead, ,glowka”), pierwszy akapit tekstu dziennikarskiego, zawierajacy
najistotniejsze informacje. Moze wystepowaé¢ w formie cytatu. Graficznie od-
roznia sie od reszty tekstu. Zob. Fras, dz. cyt., s. 13-15; L. Olszanski, Dzienni-
karstwo Internetowe, Warszawa 2006, s. 105; Pisarek, dz. cyt., s. 243.

o Bere$, dz. cyt., s. 113-138.

u Czerwoniakami” (od czerwonego koloru, ktéry wystepowal w winietach)
zwano popularne, sensacyjne tytuly, nalezace do miedzywojennego koncernu
— Dom Prasy w Warszawie. Wydawnictwo zostalo stworzone w 1922 r. przez
Henryka Butkiewicza i Antoniego Lewandowskiego.
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Agresja, cynizm, wulgaryzmy

Jezyk tabloidow, podobnie jak i inne przejawy kultury masowej
osadzone w nurcie kultury transgresyjnej, przelamuje tradycyjne grani-
ce, eksperymentuje, wykracza poza ustalone schematy, zdarza sie, ze
narusza kanony piekna i dobrego smaku. Bywa zarzewiem konfliktow i
licznych polemik®.

Polskie tabloidy charakteryzuja sie prostotg stylu, otwarciem sie
na nurt egalitaryzacji'* w polszczyznie, pomijaniem wyrazéw trudnych
i obco brzmigcych, nieskomplikowang treScig. Wszystko zgodnie z mot-
tem Williama Randolpha Hearst’a: ,by czytelnikiem pism mogt sie staé
kaZdy mezczyzna z ulicy i kazda kobieta z kuchni”4. Mieszaniem ze sobg
zarowno stylow uzytkowych jezyka polskiego, jak i 1nformaCJl z komen-
tarzem. Laczeniem elementéw opisujacych, interpretujacych i oceniaja-
cych Nie sprawdzaja sie u nas zachodnie wzory nielicznych ,,brukow-
cow " nastawionych na wiarygodne dziennikarstwo (proba ,,podrasowa-
nia” i uspokojenia ,Super Expressu” okazala sie totalng klapg, podobnie
jak nieudany debiut ,,Nowego Dnia” wydawnictwa Agora).

Jezyk polskiej prasy najwiekszym i najbardziej widocznym zmia-
nom zostal poddany w latach transformacji ustrojowej's. Po latach ko-
munistycznej nowomowy czytelnicy zapragneli jezyka nieskomplikowa-
nego, zrozumialego, bedacego antidotum na dotychczasowy belkot pro-
pagandy. Jezyk mediéw masowych zaczal promowa¢ teksty czytelne, z
ograniczona liczbg trudnych sléw (niemniej pojawily sie zapozyczenia, jak:
market, shop, pub, party, bonus, show) i zdan zlozonych, z minimalna
iloécig $rodkow artystycznego wyrazu. Podobnie, jak przed 1989 r., postu-
giwal sie szablonami jezykowymi (kiedys$: sojusz robotniczo-chlopski, prze-
wodnia sila narodu, wrog klasowy; dzisiaj: kolebka Solidarnos$ci, mienie
zaburzanskie, moherowe berety). Odrzucil poglebione analizy. Postawil
na dosadne poréwnania, kolokwializmy, fraternizacje (np. Jurek Owsiak,
Janka Ochojska, Zbyszek Zamachowski, Czarek Pazura). Zaczal czerpaé
z gwar $rodowiskowych (gwar miejskich: gos¢, taryfa, ciuchy; przestep-
czych: melina, dziupla, glina, cynk, kwadrat, git; konspiracyjnych: bibula,
sypac, kolportowac wspolpracowac; mlodzieiowych super, zajebiScie,
facet, kumpela, 1mpreza komp, twardziel — w znaczeniu twardy dysk kom-
putera, wjazd — wejscie, wyjazd — wyjscie). Reporterzy ulegli modom je-
zykowym (np. czeste u komentatorow sportowych zapozyczenia: goalke-
eper, coach), postawili na skroty, prozaizmy i wulgaryzmy.

2 P, Wojciechowski, Zmyslanie siebie, ,Wiez” 2001, nr 5, s. 21.

3 Zob. Fras, dz. cyt., s. 55.

4 Cyt. za: Paczkowski, dz. cyt., s. 108.

5 Przyjmuje sie, ze wlaSciwa transformacja polskich mediéw miala miejsce w
latach 1989-1993. Punktem zwrotnym byly: wybory w czerwcu 1989 r. i po-
wolanie rzadu Tadeusza Mazowieckiego oraz zlikwidowanie cenzury (ustawa z
11 IV 1990 r. uchylala ustawe gloszaca o kontroli publikacji i widowisk). Zob.
Dz. U., 1990, nr 29, poz. 173.
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Media masowe staly sie trybunami manipulacji. Roznie staraja
sie aktualizowac potencjal znaczeniowy slowa, celowo uwydatnia¢ jed-
ne cechy, ukrywajac inne, danego przedmiotu, osoby, wykorzystywac
swoistg kreatywnos$¢ slowa. Dziennikarze zrozumieli, ze dzieki wyrazom
prymarnym, wartoSciujacym oraz semantycznie obojetnym moga na-
rzucac¢ swoj stosunek wobec danej sprawy czy czlowieka, ukierunkowy-
wac odbiorce, podpowiada¢ mu ocene wydarzenia czy postepku. W tym
kontekscie charakterystyczna moze by¢ praca Pawla Kwiatkowskiego,
ktory wyszukal i zanotowal slowa, semantycznie nacechowane nega-
tywnie, przedmioty arbitralnego wyboru, najczesciej uzywane przez
dziennikarzy. Znajdziemy wérod nich m.in. okreslenia: szykany, zdrada,
zamieszki (tak nazywane bywaja rowniez pokojowe manifestacje), in-
cydent (wydarzenie, ktére dziennikarz chce zmarginalizowaé), okupa-
cja, kolaboracja (pejoratywnie wspolpraca), fundamentalista, bojownik,
terrorysta, nedza (w stosunku do kazdego ubogiego, w znaczeniu nie
bogatego), separatysta, ekstremista, fanatyk, proceder (zawsze w kon-
tekécie machlojek, przekretow), kontrowersyjny, pseudokibic, mréowka
(drobny przemytnik), afera (ukochane stowo mediéw), tudziez zamach,
wytudzenie, zabieg (jako synonim aborcji)®.

Zaczeto budowa¢ teksty majace oddzialywacé przede wszystkim
na sfer¢ emocji. Zatryumfowala glosnos¢, drapieznosé, nachalnos¢ prze-
kazu. Szczegdlnie ekspansywny okazal sie by¢ styl potoczny. Wedlug
Kazimierza Wolny-Zmorzynskiego, Andrzeja Kahszewsklego i Wojcie-
cha Furmana brutalizacji medialnego dyskursu jest winna najmlodsza
generacja dziennikarzy. W swojej ksigzce Gatunki dziennikarskie. Teo-
ria- Praktyka-Jezyk napisali: ,,Zjawisko to jest spowodowane swoistg
niefrasobliwo$cia dziennikarzy, zwlaszcza mlodych, moéwigcych na co
dzien jezykiem spontanicznym, fraternizujacym, ekspresyjnym. Jest to
tez wynikiem postmodernistycznego przenikania sie kultury wyzszej i
masowej, globalizacji, upowszechniania tzw. stylu i kultury MTV”7. Do
glosu doszla agresja werbalna, postugujaca sie obelga, inwektywa, znie-
slawieniem. Takie radykalne obnizenie sie kultury dyskursu publicznego
prof. Michal Glowinski® nazwal totalitaryzacja jezyka. Masmedia przy-
czynily sie do utrwalenia slow — zakle¢, leksemoéw o wyraznie sprecyzo-
wanym wskazniku wartoSciujacym (np. solidaruchy, komuchy oraz
najnowsze, ale juz bardzo popularne synonimy wroga, jak: wyksztalciu-
chy, 1ze-elity, Ubekistan itp.).

Autorzy dowolnie kierujg sie mozliwo$ciami wzbudzania lub wy-
gaszania takich odczu¢, jak: strach, wstyd, milo$¢, duma, gorycz poraz-
ki, upokorzenie, przyjazn, patriotyzm. Niejednokrotnie kluczem do

6 P, Kwiatkowski, Przedsiebiorstwo Apokalipsa, Poznan 2003, s. 65-69.

7 K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie.
Teoria-Praktyka-Jezyk, Warszawa 2006, s. 183.

8 M. Glowinski, Pisomowa, czyli o wolnoamerykance jezykowej, ,Polityka”
2006, nr 50, s. 14 (bezplatny dodatek - ,Niezbednik Inteligenta”).
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przyciagniecia uwagi czytelnika okazuje sie slowo ,seks”. Zredukowano do
minimum neutralng stylistycznie i emocjonalnie frazeologie. W tekstach
powodzenie zyskala, jak ujeli to Majkowska i Satkiewicz — ,metaforyka mi-
litarna” oraz ,poetyka udramatycznienia przekazu™?, promujaca site i za-
cietrzewienie, spychajaca do defensywy wspdlprace i pokojowa egzystencje.

Jakby zapomina sie o odpowiedzialnoéci za stowo. Niektorzy wy-
dawcy, wykorzystujac wieloznaczno$é slow, »haginaja prawa logiki do
zalozonych celow, stronig od rzeczowej argumentacji, po to, by rozbu-
dza¢ emocje i podtrzymywac negatywne nastroje spoleczne” (Ryszard
Kowalczyk)2°. Maja pelng Swiadomos¢ tego, o czym wspominat Pierre
Sorlin, ze ,informowanie moze by¢ sposobem ukierunkowania opinii
publicznej”.

Aktualnie do upowszechnienia prozaizméw w mediach przyczy-
niaja sie przede wszystkim: kolorowe tygodniki dla pan i mlodziezy, ga-
zety codzienne, jak ,,Super Expres” czy ,,Fakt”, takze tygodnik opinii ,,Nie”
oraz prasa skrajnie prawicowa. Tygodnik ,Nie” wrecz specjalizuje sie w
dostarczaniu zwrotow obscenicznych. Autorzy poszczegodlnych tekstow
przescigaja sie tu w liczbie uzytych przeklenstw. Mozna wybieraé spo-
§rod inwektyw mniej lub bardziej wyszukanych. Z tych mniej drastycz-
nych obyczajowo pojawiajg sie m.in.: zgnoi¢, nawalony, urzniety, zala-
ny w trupa, szczury, lenie, nieroby, ortodoksy, banda kolesi, zloby, nie-
douczony becwal, truten przebrzydly, pasozyt leniwy, idiota. Dziennika-
rze tygodnika Jerzego Urbana to nie tylko amatorzy obscenicznych zwro-
tow, ale rowniez plodni kreatorzy neologizmoéw, jak: Pomroczna (czyli
Polska), solidaruchy, buzkoludki (wspoélpracownicy premiera Jerzego
Buzka), uwole i mumie wolnos$ci (od UW), PiSuary, Kaczysci, Platfor-
mersi, a nawet Potopy (PO). Mozna sie dowiedzie¢, ze obecnie Polska
rzadzi Krotkoreki (prezydent Lech Kaczynski). Na scenie politycznej po-
jawiaja sie: PiStolety, PiSiala, Katoprawica i oczywiscie wszechwladne
Kaczory. Przed rokiem na czele rzadu stal Krzywousty (premier Marcin-
kiewicz). Jezyk reporteréw , Nie” jest jednoznaczny, dychotomiczny, dzie-
lacy $wiat na ,okradanych” i ,kradnacych”. Ewa Bobrowska przyrow-
nuje ,,Nie” do powieSci sensacyjnej. Pisze: ,Jesli juz oswoi¢ sie z wulgar-
nym jezykiem ,Nie”, to mozna je czyta¢, jak dobry kryminal, z ktérego
czytelnik weigz dowiaduje sie o coraz nowszych, udoskonalonych sposo-
bach okradania i wykorzystywania panstwa. Jest $wiadkiem demasko-
wania kolejnych afer” 22. Politycy wedlug ,Nie”, sa skorumpowani, a do
tego maja niegraniczong wladze i niejasne powigzania z klerem.

9 G. Majkowska, H. Satkiewicz, Jezyk w mediach, w: Polszczyzna 2000. Ore-
dzie o stanie jezyka na przelomie tysiqgcleci, red. W. Pisarek, Krakow 1999, s
186; G. Majkowska, O jezyku mediow, w: Dziennikarstwo 1 Swiat mediow, red.
Z. Bauer, E. Chudzinski, Krakéw 2000, s. 233.

20 R, Kowalczyk, Prasa lokalna w Polsce, Poznan 2000, s. 165.

2 P, Sorlin, Mass Media. Kluczowe pojecia, Wroclaw 2001, s. 123.

22 E. Bobrowska, Obraz sytuacji w Polsce na tamach tygodnika ,,Nie”, ,Zeszyty
Prasoznawcze” 2002, nr 1-2, S. 164.
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Warto zauwazy¢, ze Swiat, kreowany przez autoréow ,Naszego
Dziennika”, to przestrzen postrzegana takze dychotomicznie, z podzia-
lem na ,nas” i ,,onych”. Dominuje w nim tonacja patetyczna, gdy chodzi
o sprawy religijne, patriotyczno-narodowe, stuszna ideologicznie. Jakie-
kolwiek odchylenia od hermetycznych wartoSci sg atakowane, wtedy
pojawia sie jezyk dosadny. Przeciwnikow okresla sie epitetami: postko-
munistow, liberalow, zlych ludzi, medialnych terrorystow, element pe-
zetpeerowsko — stalinowsko — nazistowski. Wrogéw nazywa sie — te
Michniki i Urbany, gdzie uzycie koncowki niemeskoosobowej podkresla
wyjatkowa deprecjacje®3. Znamienny dla leksykalnej specyfiki ,Naszego
Dziennika” byt sposéb postrzegania Unii Europejskiej. W okresie przed-
akcesyjnym, a szczegblnie w trakcie kampanii zwigzanej z referendum
akcesyjnym, charakteryzowano ja jako: cywilizacje $mierci, brud mo-
ralny, degeneracje, chorobe, Zwigzek Sowiecki — bis, Eurobolszewie,
Eurokolchoz, Brukselska mafie, a nawet jako King — Kong z Brukseli.

W stowotworstwie wykorzystywanym przez media masowe za-
panowala moda na stosowanie wzmacniajacych prefikséw typu: super-
, ekstra-, ultra-, mega-, giga-, hiper-, ktore przysporzyly probleméw po-
prawnosciowych. Whbrew tradycyjnym regulom ortograficznym zaczeto
je uzywac samodzielnie, a brak takich wzmocnien zaczal kojarzy¢ sie z
gorszg jakoScig, by tego unikngé prefiksy stosowano zbyt czesto, powo-
dujac ich eskalacje?.

W PRL-u leksykalnego ,,porzadku” pilnowala cenzura polityczna
(zamiast slowa ,strajk” wystepowalo ,przerwy w pracy” spowodowane
przez ,wichrzycieli” i ,wrogéw systemu”), takze slownictwo obsceniczne
czy wulgarne podlegalo cenzurze obyczajowej. Cenzura byla na tyle sku-
teczna, ze 6wczes$ni krytycy mediow tesknili do tych elementéw, ktore
dzisiaj uznaje sie za jedng z przyczyn degradacji jezyka prasy. W 1956 r.
Halina Kurkowska, na lamach ,Zeszytéw Naukowych Uniwersytetu
Warszawskiego”, opublikowala artykul Uwagi krytyczne o jezyku pra-
sy, w ktérym nawolywala do wyswobodzenia sie z okowéw: monotonii
jezyka, szablonéw leksykalnych i frazeologicznych, na korzysé jezyka
mowionego, zywego, potocznego. Na dowdd swych racji przytaczala przy-
klady pochodzace z materialow prasowych, w ktérych robotnicy i chlopi
uzywali falszywego, jej zdaniem, jezyka literackiego lub kancelaryjnego
(np. ,Pragne dowiedzie¢ sie czy..?”, ,,Prosze szybko wejs¢ i zamkng¢ drzwi,
gdyz kapie malego”)?.

23 K. Olejnik, To dla Ciebie gra Twoje radio — nadawca 1 odbiorca stacji radio-
wej we wspolnej przestrzeni komunikacyjnej, w: Przemoc w jezyku mediow?,
red. R. Dybalska, D. Kepa-Figura, P. Nowak, Lublin 2004, s. 86.

24 J. Bralezyk, Jezyk na sprzedaz, Warszawa-Bydgoszcz 2000, s. 103.

%5 H. Kurkowska, Uwagi krytyczne o jezyku prasy, ,Zeszyty Naukowe Uniwer-
sytetu Warszawskiego. Prasoznawstwo I” 1956, s. 128; Wolny-Zmorzynski, Ka-
liszewski, Furman, dz. cyt., s. 176.
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Przelamywanie tabu jezykowego

Jeszcze do niedawna jezykowym i kulturowym tabu byly objete trzy
sfery ludzkiego zycia: seksu, Smierci i fizjologii — cierpienia, choroby. Obec-
nie, wprost przeciwnie, w tabloidowym $wiecie ludzka egzystencja najcze-
Sciej zaweza sie wlasnie do czynnosci konsumpcyjnych, fizjologicznych, sek-
sualnych. Prawie nie ma juz intymnosci. Ostaly sie jedynie resztki dawnego
tabu, jak chca niektorzy — wydalanie to bodaj jedyne tabu wspodlezesnej kul-
tury?s.

Przed przelomem 1989/1990 r. tabu przede wszystkim dotyczyto ero-
tyki. Nie uzywano pewnych zwrotéw jezykowych, a puste miejsca zastepo-
wano eufemizmami lub terminologia medyczng, naukowa. Prasa polska,
pod presja cenzury obyczajowej, odznaczala sie silnie zaakcentowanym po-
czuciem wstydu, dwuznacznosci w odniesieniu do tematow seksu i ludzkiej
fizjologii. Zrodzily sie nawet specyficzne konstrukcje leksykalne, jak: ,nic z
tych rzeczy”, ,te rzeczy”. Przyzwyczajenia jezykowe Polakow zmienit dopie-
ro wysyp kolorowych magazynow, a przede wszystkim tzw. kalek, w kto-
rych zago$cily pojecia z obszaru szeroko pojetej erotyki, problemy do tej pory
skrzetnie pomijane. Kalki wywolaly wiele kontrowersji. Fala krytyki objela
nie tylko jezyk? , ale rowniez styl i zakres poruszanej problematyki. Bolesne
bylo zderzenie z obecnoscia slow, jeszcze do niedawna nie nazywanych po
imieniu, konkretnych i obrazowych, np. w kacikach porad ginekologow,
seksuologdw itp. Niemniej, mimo juz zaistnialych ,odwaznych” zmian, je-
zykoznawca z Uniwersytetu Warszawskiego prof. Wlodzimierz Gruszczyn-
ski*®, na lamach ,,Gazety Wyborczej” przekonywal, ze Polacy nadal nie po-
trafig rozmawiac o seksie wprost, nadal uzywaja eufemizmow i terminolo-
gii medyczne;.

Podobnie rzecz ma si¢ ze Smiercia i ludzkimi dramatami, ktére kul-
tura masowa zdewaluowala i zbagatehzowala Smieré¢ opisywana pidrem
reportera najczesSciej jest ,nagla”, ,tragiczna”, ,krwawa”. Staje sie widowi-
skiem rozrywkowym, poddanym redakcyjnej obrébee, by osiggna¢ wymiar
dramatu. Zgodnie z sugestiag Jerzego Pomorskiego i Zbigniewa Neckiego,
dzieje sie tak dlatego, ze czlowiek zostal wrecz zaprogramowany do rozszy-
frowywania informacji negatywnych. Od biologii do przetrwania i efektyw-
nego rozwoju, naszym prarodzicom zdecydowanie bardziej byly potrzeb-
ne umiejetnosci unikania negatywnych czynnikow, zwrotow, okreslen®.

26 A. Niezgoda, Gdzie ma pies pogrzebane, ,Polityka” 2006, nr 13, s. 106.

27 Unifikacja jezyka ,kalek” doprowadza do absurdéw. Andrzej Topolski dotarl
do materialow wydawnictwa Bauer, wymagajacych od Polakow zaprzestania
odmiany przez przypadki nazw firm, co jakoby ma je znieksztalca¢, a w konse-
kwencji grozi¢ procesami i karami. Zob A. Topolski, Reguta ,,Tmy , »Polityka”
1997, NI 34, S. 24.

28 T, Kwasniewski, Jak Polacy o seksie nie méwiq, ,Gazeta Wyborcza” 2007,
nr 48, s. 4.

* J. Pomorski, Z. Necki, Komunikowanie skuteczne, Krakow 1983, s. 201; A.
Magdon, Reporter 1 jego warsztat, Krakdw 2000, s. 23.
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Smier¢, bedac w kulturze chrzeécijanskiej zjawiskiem silnie sta-
buhzowanym na lamach pism sensacyjnych wystepuje w formie eufe-
mizmoéw. Eufemizmoéw odgrywajqcych rolc; przelamywania i oswaJanla
tabu, ,zaklinania” Smierci (zamiast Smierci mamy okre$lenia: przej$¢ na
drugg strone, sta¢ nad grobem, przekroczy¢ rzeke Styks, odejs$¢, wyzio-
naé ducha, odda¢ dusze, powiekszy¢ grono aniotkéw, kopnaé¢ w kalen-
darz, wyjecha¢ nogami do przodu, wacha¢ kwiatki od dohu, p6jé¢ do zie-
mi itp.). Nie kazda $émier¢ jest ,medialna” — jedna sprzedaje sie lepiej od
drugiej. Doswiadczony wydawca zwykle trafnie ocenia material, potrafi
wyluskaé sensacje. Ma $wiadomosé, ze sukces komunikacyjny moze za-
pewni¢ nie tylko poprawna i atrakcyjna forma jezykowa, ale i odpowied-
ni dobor argumentéw i faktow. Szczegodlnie kusi narodowa tragedia, po-
grzeb znanej osobistosci, wypadek z udzialem dzieci, pokazanie destruk-
chneJ sﬂy przyrody. W takich przypadkach mimo zboznych 1ntenc31
najcze$ciej grzech tabloidyzacji dopada zar6wno reporterow, jak i wy-
dawcow. Czysto informacyjne sprawozdania przeradzaja sie w lzawe
spektakle, w tragiczne reality show. Adam Szostkiewicz na lamach tygo-
dnika ,Polityka” wskazywal na sposéb przedstawienia w mediach kata-
strofy, do ktérej doszlo 28 T 2006 r. na terenie Miedzynarodowych Tar-
gow Katowickich. Zarzucal mediom, ze wlasnie: zmelly Slaska tragedie
na reality show w stylu tabloidéw. Teze uzasadnial przykladami, pytal:
,Jaka warto$¢ informacyjng ma rozmowa z 9-letnim chlopcem, ktory
stracil w $laskiej hali rodzicow i brata?, Czemu wbrew pro$bom rodziny
wysyla sie kamery na pogrzeb mlodej sportsmenki?”3°.

Swoja cegielke w przelamywaniu tabu jezykowego dolozyta row-
niez wspolczesna reklama prasowa. Umozliwila dotarcie do publicznej
przestrzeni stow, odbieranych nie jako wulgarne, ale na pewno wstydli-
we. Na lamach periodykow, szczegoblnie kobiecych pojawily sie: ,podpa-
ski”, ,wkladki” i ,tampony”, kremy przeciw ,tradzikowi” i do ,depilacji”,
masci na ,odciski” lub ,,hemoroidy szampony na ,tupiez” i ,,lysienie
rajstopy lub skarpety sprzyjajace walce z szylakami”, kleJe mocujace
»sztuczne szczeki”, farmaceutyki tagodzace dolegliwosci zwigzane z »pro-
statg”, ,,wzde;ciami , »hiedwiezym oddechem”, ,nie trzymaniem moczu”,
~biegunka”, ,problemami z potencja” lub ,sprawnoécig seksualng” itp.

Granice intymnoSci, wstydu i dyskrecp powoli przestaja istniec.
Wspolezesny czytelnik masowy weiaz oczekuje od tabloidow rozrywki,
sensacji, zaspokojenia sktonnos$ci voyeurystycznych. Nie bedac przygo-
towanym do percepcji skomplikowanych metafor, igraszek stownych i
finezyjnych poréwnan, a takze nadmiernej ilo$ci cytatéw oraz nawigzan
do klasykow literatury $wiatowej i polskiej, domaga sie jezyka zrozumia-
lego, odwolujacego sie do rzeczy bliskich i znajomych skondensowane-
go, zywego, barwnego, dosadnego, co jednak nie musi oznacza¢, ze
wulgarnego i prostackiego.

0 A, Szostkiewicz, Zaloba na zywo, ,Polityka” 2006, nr 7, s. 40.
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Teksty publikowane w mediach masowych pelnia rézne funkcje,
ktére w zrozumialy sposéb determinujg zasoéb uzytych srodkow leksy-
kalnych stylistycznych i kompozycyjnych Po pierwsze spe}niajq funk-
CJQ perswazyjng. Po drugie, maja informowa¢, ale rowniez bawic (funk—
cja informacyjno - rozrywkowa). Po trzecie, nieobce sg im (jakby to nie
zabrzmialo) cele utylitarne — komentuja i wyjasniaja wydarzenia ze $wia-
ta polityki, biznesu, spraw zagranicznych. Tlumacza zasady wprowa-
dzanych reform. Po czwarte, kre§lag wzorce postepowania, cho¢ czasami
w do$é¢ naiwny i schematyczny sposob. Probuja wskazywadé, co jest do-
bre, a co zle. Bowiem, jak pisal Marshall McLuhan, ,lingwistyczne $rod-
ki przekazu ksztaltuja rozwoj spoleczny w takim samym stopniu jak Srod-
ki produkecji, a spoleczenstwo zaczyna przypominac ,lingwistyczne echo
lub odbicie norm jezykowych”s'.

Prasa masowa, dawniej zwana ogo6lnoinformacyjng, wysokona-
kladowa, brukowsa, bulwarowa, sensacyjng, rewolwerowa, zmonopoli-
zowala wspolczesny rynek mediow. Niejako automatycznie stajgc sie
kreatorem wzorcow jezykowych i kulturowych, niestety nie zawsze god-
nych nasladowania czy akceptacji.

3t M. McLuhan, Zrozumie¢ media. Przedluzenia czltowieka, Warszawa 2004, s.
92.
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